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Dotyczy: Postepowania o udzielenie zamoéwienia publicznego prowadzonego w trybie przetargu
nieograniczonego o wartosci powyzej 209.000 euro na ,Realizacje nowoczesnej kampanii
informacyjno-promocyjnej o szerokim zasiggu dotyczacej wzmochienia wizerunku gospodarczego
Pomorza Zachodniego”.

ODPOWIEDZI NA PYTANIA WYKONAWCOW, ZMIANA TRESCI SIWZ

Zgodnie z art. 38 ust. 2 i 4 ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. — Prawo zamoéwien publicznych (tekst
jednolity: Dz. U. z 2017 r. poz. 1579 t].) - dalej ,ustawa PZP", Zamawiajacy odpowiada na pytania
Wykonawcéw dotyczace tresci Specyfikacji Istotnych Warunkéw Zaméwienia (dalej: ,,SIWZ"”) oraz
dokonuje zmiany tresci SIWZ.

. ODPOWIEDZ|I NA PYTANIA

Pytanie nr 1:
Zamawiajgcy wymaga, aby w 1 edycji Wykonawca zagwarantowal udzial co najmniej 90
przedsiebiorstw, za$ w drugiej 40. Co w sytuacji, gdy nie uda sie tego osiggnac?

Odpowiedz na pytanie nr 1:
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Kazdy przypadek naruszenia przez Wykonawce postanowien umowy bedzie rozpatrywany przez
Zamawiajacego indywidualnie, w zaleznosci od skali i trudnosci spowodowanych naruszeniem. W
przypadku niewykonania lub nienalezytego wykonania ktéregokolwiek z elementéw zamowienia,
Zamawiajgcemu bedzie przystugiwalo naliczenie kar umownych, zgodnie z § 7 Umowy.

Pytanie nr 2:

Zamawiajacy w odpowiedziach na pytania z dnia 20.12.2017r. (odpowiedz na pytanie nr 10) wskazat,
ze zasieg organiczny jest to zasieg nieplatny. Natomiast w odpowiedzi na pytanie nr 12 znajduje sie
informacja, ze Zamawiajgcy nie zabrania Wykonawcy wykorzystywania platnej reklamy do osiggniecia
wskaznikéw wymaganych na Facebooku oraz Instagramie. Jak to sig ma do ponizszych zapisow:

- OPZ, str. 29 — ,zasieg organiczny wpisow z informacjg o przeprowadzonym konkursie i glosowaniu
musi tygodniowo wynie$¢ co najmniej 50 tysigcy odbiorcéw, a zaangazowanie fanow musi osiggngc
minimum 2,5 tysigca reakcji tygodniowo”

- OPZ, str. 31 — ,posty dotyczace promocji potencjalu gospodarczego Pomorza Zachodniego muszg
osiggnaé tygodniowy zasieg organiczny na poziomie co najmniej 50 tysigcy odbiorcow, a ich
tygodniowe reakcje musza wynie$¢ co najmniej 2,5 tysigca”.

Czy zgodnie z odpowiedzig na pytanie nr 12 Wykonawca moze przyjac, ze wskazane powyzej zasiegi,
w przypadku braku mozliwosci osiagniecia ich w sposéb bezptatny, bedg mogly by¢ osiggnigte przy
wykorzystaniu platnych form promoc;ji?

Qdpowiedz na pytanie nr 2:

Odpowiedz Zamawiajgcego z 20 grudnia 2017 r. na pytanie nr 12 dotyczyta sposobow pozyskania
wymaganej liczby fanéw, obserwujgcych, subskrybentow. Powyzsze pytanie Wykonawcy dotyczy
zasiegéw organicznych. Zamawiajacy nie zmienia warunkéw w tym zakresie - Wykonawca
zobowigzany jest do osiagniecia wymaganych zasiegéw organicznych w wyniku bezptatnej dystrybucii
postéw i nie ma mozliwosci wykorzystania w tym celu ptatnych form promocji.

Pytanie nr 3:
Czy Zamawiajgcy moze okresli¢, ktore z przewidzianych w Umowie, kary umowne bgda obowigzywac
w przypadku nie osiggniecia wymaganej liczby obserwujacych na Instagramie?

Odpowiedz na pytanie nr 3:

W zwigzku z tym, ze kary umowne bedg naliczane Wykonawey m.in. w zaleznosci od skali i trudnosci
spowodowanych nienalezytym wykonaniem przedmiotu Umowy, Zamawiajgcy nie jest aktualnie w
stanie wskazag, ktére z przewidzianych w umowie kar zostang naliczone Wykonawcy w przytoczonym
przypadku. Kazdy przypadek naruszenia postanowien umowy bedzie podlegal indywidualnej ocenie
Zamawiajacego.

Pytanie nr 4:

W Umowie znajduje sie zapis o karach umownych zwigzanych z niedotrzymaniem zadeklarowanych w
ofercie wskaznikéw (paragraf 7, punkt 6, strona 9). Czy Zamawiajgcy moze wskazac, jakie kary
umowne przewidziane sg w przypadku niedotrzymania pozostatych wskaznikow wskazanych w OPZ?
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Czy Zamawiajgcy moze zadeklarowa¢, ze niedotrzymanie jednego lub wiecej wskaznikéw
wskazanych w OPZ bedzie skutkowa¢ naliczeniem kary umownej zgodnie z paragrafem 7 punkt 3
podpunkt 2) Umowy oraz ze nie bedzie sig wigzalo ze stwierdzeniem przez Zamawiajgcego
niewykonania zadania skutkujgcym wypowiedzeniem umowy?

Odpowiedz na pytanie nr 4:

W przypadku naruszenia przez Wykonawce postanowien umowy Zamawiajacy bedzie uprawniony do
naliczenia kar umownych zgodnie z § 7 Umowy. Kazdy przypadek naruszenia postanowien umowy
bedzie podlegat indywidualnej ocenie Zamawiajacego, dlatego na etapie skiadania ofert Zamawiajgcy
nie moze zlozy¢ zadnych wymaganych przez Wykonawce deklaracii.

Pytanie 5:

Ad. D2, a):

Czy Zamawiajacy w punkcie zwigzanym z Kampanig Facebook Ads dotarcie z reklamg do co najmnie;
31 min odbiorcow targetowanej na wojewodztwo zachodniopomorskie ma na mysli UU (Unikalny
Uzytkownik) czy o RU (Real User), ktdre pokazuje Facebook? Te dwa wskazniki nie sg sobie rowne, a
facebook mierzy zasieg w wartosci RU, natomiast zasigeg UU nie jest podawany ze wzgledu na to, ze
kazdy uzytkownik facebooka jest uzytkownikiem rzeczywistym (RU).

W zwigzku z powyzszym, niemozliwym jest realizacja punktu, w ktérym Zamawiajacy zaktada dotarcie
w Kampanii Facebook Ads dotarcie z reklamg do co najmniej 31 min odbiorcéw targetowanej na
wojewodztwo zachodniopomorskie, poniewaz potencjalny maksymainy zasieg na Facebooku w grupie
docelowej wszyscy mieszkancy Zachodniopomorskiego w wieku 16+ wynosi ok. 600 tys. Oséb

(odbiorcéw). Proponujemy zatem, aby tgczny zasigg byt wyrazony w real users.

Odpowiedz na pytanie nr 5:
Zgodnie z Opisem Przedmiotu Zamowienia, w przytoczonym przez Wykonawce punkcie, zawarta jest
informacja, ze: " jedna osoba moze by¢ liczona jako odbiorca kilka razy, np. w sytuacji kiedy dana

reklama/post wyswietli sig jednej konkretnej osobie trzykrotnie, osoba ta bedzie liczona jako odbiorca

trzy razy'. W zwigzku z powyzszym 31 miliondw odbiorcéw _reklamy jest rozumiane przez

Zamawiajacego jako suma platnych wyswietlen wszystkich reklamowanych wpisdw w ciggu trwania
calej kampanii Facebook Ads realnym uzytkownikom serwisu, do ktorych kierowana bedzie reklama,

a nie 31 milionéw o0séb pochodzacych z wojewddztwa zachodniopomorskiego. Zamawiajacy hie

zmienia warunkow w powyzszym zakresie.

Pytanie nr 6:

Ad. D2.1:

Zamawiajgcy wymaga maksymalnego zasiggu dzienne wpisow sponsorowanych okreslonego na
maksymalnym poziomie 150 ty$ dziennie lub 300 ty$ dziennie. Nie jest jednak jasnym czy
Zamawiajacy odpowiednio interpretuje pojgcie zasiegu i odbiorcéw na facebooku. Proponujemy, aby
zasieg dotyczacy jednego wpisu wynosily maksymalnie 50 000 uzytkownikéw (RU) dziennie w kazdym

z okreséw. Przy maksymalnej diugosci trwania promogcji jednego wpisu okreslonej przez

Urzad Marszalkowski Wojewddzlwa Zachodniopomorskiego, ul. Korsarzy 34, 70-540 Szczecin,
tel. (+48 91) 48 07 243, (+48 91) 48 07 253, fax (+48 91) 48 93 968 www.wzp.pl

Strona3z9



Zamawiajacego na 3 dni oznacza to, ze wpis dotartby do 150 000 uzytkownikéw czyli do 26% ogodine;
liczby uzytkownikéw facebooka w woj. zachodniopomorskim. Dotarcie do 150 000 a nawet 300 000
uzytkownikéw facebooka w ciagu jednego dnia, czego wymaga Zamawiajacy wiaze sig z ryzykiem
braku mozliwosci dotarcia do takiej liczby uzytkownikéw z wielu przyczyn (np. duza konkurencja w
wyswietlaniu reklam, nieobecnos¢ grupy docelowej na fb, zmiany w algorytmach fbo odpowiedzialnych
za platng promocje postow, itp.). Dodatkowym ograniczeniem wplywajacym na wielkos¢ zasiggu jest
emisja jedynie w kanatach aktualnosci. Proponujemy rozszerzy¢ miejsce emisji reklam na calg

powierzchnie udostepniang przez facebooka, dzieki czemu reklama bedzie duzo lepiej widoczna.

Odpowiedz na pytanie nr 6:
Zgodnie z definicjg wskazang przez serwis spolecznosciowy Facebook przez zasigg Zamawiajacy

rozumie: szacowang liczbe oséb, do ktérych mozna dotrze¢ w grupie odbiorcow, ze wszystkich oséb
w wybranej grupie odbiorcow, ktére sg aktywne codziennie na wybranych platformach, co jest
zwigzane z takimi czynnikami jak oferta i budzet.

Odbiorca jest uzytkownik, ktéremu wyswietlit sie wpis sponsorowany. Jeden uzytkownik moze by¢
liczony jako odbiorca kilka razy, np. w sytuacji kiedy dana reklama/post wyswietli sig jednemu
konkretnemu uzytkownikowi trzykrotnie, osoba ta bgdzie liczona jako odbiorca trzy razy.

Zamawiajgcy przypomina réwniez, ze zgodnie z Opisem Przedmiotu Zamowienia zasigg
poszczegolnego wpisu sponsorowanego musi wynosi¢ odpowiednio od 26 do 150 tys. lub od 80 do
300 tys. odbiorcow dziennie.

W zwigzku z powyzszym Zamawiajgcy nie zmienia warunkéw w odniesieniu do dziennego zasiggu
sponsorowanych wpiséw. Ponadto Zamawiajacy nie zmienia warunkéw w odniesieniu do miejsca

emisji reklam.

Pytanie nr 7:

Zamawiajgcy wymaga 3 krotnego zwiekszenia liczby fanow fanpage Pomorza Zachodniego. Czy w
tym przypadku fani moga pochodzi¢ z catej Polski?

Odpowiedz na Pytanie nr 7:

Zgodnie z Opisem Przedmiotu Zamowienia celem realizowanej kampanii na portalu Facebook jest
trzykrotny wzrost fanéw z wojewodztwa zachodniopomorskiego na fanpage'u Pomorza Zachodniego
na portalu Facebook, wzgledem wartosci bazowej, ktéra wynosi obecnie 25 tysiecy fandw.
Zamawiajacy nie dopuszcza zakwalifikowania do wymaganej liczby fanéw, osob pochodzgcych spoza

obszaru wojewddziwa zachodniopomorskiego.

Pytanie nr 8:

Zamawiajgcy w kampanii YouTube wymaga, aby:
a) ze 120 tys. obejrzen, min. 5 ty$. odwiedzilo strong internetowa,

b) ze 300 tys. obejrzen, min. 10 tyé. odwiedzito strong internetowa,
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c) z 60 tys. obejrzen, min. 2 ty$. odwiedzilo strong internetowa,
d) z 150 tys. obejrzen, min. 5 ty$. odwiedzito strong internetowa

Co za tym idzie, aby zrealizowaé¢ powyzsze zatozenia CTR (stosunek kliknig¢ do wyswietlen reklam)
powinien wynosi¢ odpowiednio okofo:

a) 0,83%
b) 0,67%
c) 0,67%
d) 0,67%

Biorac pod uwage wartosci CTR, ktére powinna osiggna¢ reklama video aby zrealizowac zakladane
klikniecia, mozemy stwierdzi¢ ze jest to wartos¢ zbyt duza i niemozliwa do osiggnigcia. Kampanie
video nie majg na celu generowania wizyt w witrynie, sg to kampanie czysto informacyjne, budujace
zasieg | wzmacniajgce $wiadomos¢ marki. Z naszego doswiadczenia mozemy stwierdzi¢, ze CTR
reklam video o charakterze i przekazie zblizonym do tych, ktére majq zosta¢ wykorzystane w kampanii
Zamawiajacego ksztattuje sie na poziomie max 0,10%. Warto$¢ ta jest jednak zmienna, zalezna od
przekazu wystepujacego w filmie. W zwigzku z tym rekomendujemy zmiang oczekiwanych wartosci do
zrealizowania na same obejrzenia filmu, bez okreslonej liczby kliknigc.

OdpowiedZ na pytanie nr 8:

Zamawiajacy nie zmienia warunkéw okreslonych w Opisie Przedmiotu Zamoéwienia wzgledem
wymaganej liczby osob, ktére obejrzg materiat filmowy ani liczby osob, ktore wejdg na strone
internetowg konkursu gospodarczego. Ponadto Zamawiajacy informuje, ze materialy filmowe
promujgce konkurs gospodarczy majg miedzy innymi na celu zachecenie do wejscia na strone
internetowg konkursu i wzigcia w nim udzialu. Materiat filmowy, w ktérym laureat konkursu
gospodarczego opowiada o swoim zawodowym, biznesowym sukcesie, ktéry udato mu sie osiggnac
na Pomorzu Zachodnim, ma m.in. na celu zachecenie odbiorcy do zagtosowania na tego laureata w
Konkursie Gospodarczym, w ktérym laureat bierze udzial, a co za tym idzie konieczno$¢ wejscia na
strone internetowg konkursu, na ktérej mozna tego dokona¢ - nie jest wiec to materiat czysto
informacyjny, ktéry nie skutkuje okreslong przez Zamawiajacego aktywnoscig w postaci na przyklad
wejscia na strone internetowa, wziecia udzialu w glosowaniu na laureatow konkursu, wziecia udziatu w
grywalizacji i wygrania nagrody, zapoznania sig z pozostalymi informacjami dotyczacymi celow
realizacji przedmiotowej kampanii informacyjno-promocyjnej.

Pytanie nr 9:

Zamawiajacy wymaga, aby z lgcznej liczby 1,33 min wyswietlen materiatow filmowych maksymalnie
50% pochodzilo z platnej reklamy. Pozostate 50% ma pochodzi¢ z wyswietlen organicznych. Na tym
etapie nie jest mozliwe w zaden sposéb zagwarantowanie 665 000 wyswietlen (50% calosci)
organicznych filmu. Na to wplywa przede wszystkim typ stworzonego materiatu, sposéb przekazania
tresci, a takze inne czynniki na ktére nie mamy wplywu (np. trafienie z materiatem filmowym w gust
uzytkownika). Rekomendujemy zniesienie zapisu o wyswietleniach organicznych filmu i umozliwienie
realizacji wyswietlen tylko za pomoca platnej reklamy.

Odpowiedz na pytanie nr 9:
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Zamawiajgcy nie dopuszcza realizacji wyswietlen tylko za pomocg platnej reklamy.

Jednym z najwazniejszych elementéw kampanii bedzie przygotowanie materiatéw filmowych, ktorych
jakos¢ bedzie rzutowala na efekty kampanii. Zamawiajacy wymaga, aby materialy filmowe byly bardzo
dobrej jakosci, wirusowe, zrealizowane na bazie dobrze przygotowanych scenariuszy i na podstawie
ciekawych pomystow.

W czasie kampanii Wykonawca zrealizuje lacznie 57 materiatéw filmowych. Oznacza to, ze kazdy film
bedzie musiat zosta¢ wyswietlony $rednio niespeina 12 tys. razy. Jesli materialy fimowe bgda mialy
ciekawy scenariusz, zostang dobrze zrealizowane oraz pdzniej odpowiednio dystrybuowane, to
osiggniecie wymaganego wskaznika nie bedzie problematyczne.

Liczba organicznych wyswietlen wskazuje na jako$¢ stworzonego przez Wykonawce materialu,
sposob przekazania tresci czy trafienie w gust uzytkownika i jest sposobem na zbadanie efektywnosci
kampanii. Zapisy dotyczace procentowego udzialu wyswietlen organicznych w facznej liczbie
wyswietlen pozostajg zatem bez zmian.

Pytanie nr 10:

Co Zmawiajacy ma na mysli piszac na stronie 8 OPZ punkt Il. Natywna, ze wszystkie materialy
informacyjne, w tym materialy prasowe nie moga mie¢ formy sponsorowanej. Czy zatem Zamawiajgcy
oczekuje, ze wszystkie informacje prasowe maja mie¢ charakter dziatan PR? Jesli nie to kazda forma,
ktora nie jest artykutem redakcyjnym musi mie¢ dopisek reklama/artykut
sponsorowany/promaocja/partner

Odpowiedz na pytanie nr 10:

Zgodnie z Opisem Przedmiotu Zamowienia: "Wszystkie powstajgce w ramach zaméwienia materialy,
tresci, przekazy nie powinny mie¢ charakteru inwazyjnego, muszg by¢ naturalnie wkomponowane w
tres¢, jakg przeglada i sam sobie wybiera odbiorca. Wykonane materialy informacyjne, w tym
materialy prasowe nie mogg mie¢ formy sponsorowanej (np. artykut sponsorowany), a co najwyzej

byé materiatem stworzonym we wspdlpracy z dang redakcia (z pominigciem elementéw kampanii

sponsorowanej opisanej w niniejszym dokumencie)".

W zwigzku z powyzszym reklama natywna jest rozumiana przez Zamawiajgcego jako materiaf
stworzony co najwyzej we wspolpracy z dang redakcjg, ktéry nie jest opublikowany jako artyku
sponsorowany. Zamawiajgcy moze co hajwyzej rekomendowaé tematyke danego materiatu
prasowego, ale nie jest jego autorem. Reklama natywna w tym ujeciu stanowi obiektywny artykut z
merytorycznym przekazem oraz formatem wtapiajgcym sig¢ w otoczenie | niezakiocajgcym odbioru
czytelnika, dostosowanym do zainteresowan uzytkownikéw, o charakterze niekomercyjnym.

Materiatem sponsorowanym moga by¢ wylgcznie banery, grafiki i zdjgcia.

ZMIANA TRESCI SIWZ

Zamawiajacy wprowadza zmiany w Opisie Przedmiotu Zamowienia — Zalgcznik Nr 7 do SIWZ w
odniesieniu do materialéw prasowych (str. 22, 23, 24 i 49 OPZ)

Zakres zmian:

Byto:
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A. Kampania promocyjno-informacyjna w prasie regionalnej i lokalnej wspierajagca Konkurs
Gospodarczy

Wykonawca przeprowadzi kampanige promocyjno-informacyjng w prasie regionalnej i lokalnej w formie
publikacji artykuléow prasowych w formule reklamy natywnej, materialow partnerskich, ewentualnie
powstajgcych we wspolpracy z Zamawiajgcym artykutéw sponsorowanych.

¢) Wymagania wzgledem realizacji kampanii promocyjno-informacyjnej w prasie regionalnej i lokalnej w
ramach Konkursu Gospodarczego:

e Maksymalnie 30% materiatdbw w lokalnych i regionalnych tytutach prasowych moze miec¢ forme
reklamy w postaci baneru, grafiki.

B. Kampania informacyjno-promocyjna w prasie o zasiggu krajowym wspierajagca Konkurs
Gospodarczy

a) Terminy dostarczenia materiatéw prasowych do akceptacji Zamawiajgcego:

e opracowane materialy, grafiki i artykuly sponsorowane muszg kazdorazowo przed publikacjg
zosta¢ skutecznie dostarczone do Zamawiajacego w celu uzyskania akceptacji. W przypadku
braku akceptacji danego materialu przez Zamawiajgcego, Wykonawca zobowigzany jest do
naniesienia poprawek, usuniecia nieprawidtowos$ci i uzyskania akceptacji materialu przez
Zamawiajgcego w terminie nie pézniejszym niz 3 dni przed terminem dostarczenia materiatu
wymaganym przez wydawce tytulu prasowego/redakcje.

b) Zatozenia ogdlne:

o Publikacje i artykuly prasowe beda zaprojektowane tak, aby dobrze integrowaly sie z user
experience czytelnika wybranego tytutu prasowego. Publikacje muszg stanowi¢ w minimum 70%
artykuty w formie natywnej.

o Maksymalnie 30% materiatow emitowanych w tytule prasowym moze mie¢ forme reklamy w
postaci baneréw, grafiki i artykutéw sponsorowanych.

C. Kampania promocyjno-informacyjna w prasie regionalnej i krajowej dotyczaca potencjalu
gospodarczego Pomorza Zachodniego Zamawiajacy okreslit, ze:

a) Wymagania wzgledem realizacji dzialania:

e Maksymalnie 30% materiatéw w regionalnych tytutach prasowych moze mie¢ forme reklamy w
postaci baneru, grafiki. Pozostale materialy muszg stanowi¢ artykuly w formie natywnej,
sponsorowanej.

Ponizej zamieszczono zaktualizowang tres¢, w ktérej zmiany zaznaczono poprzez wyboldowanie i
podkreslenie:

Jest:

A. Kampania promocyjno-informacyjna w prasie regionalnej i lokalnej wspierajaca Konkurs
Gospodarczy

Wykonawca przeprowadzi kampanige promocyjno-informacyjng w prasie regionalnej i lokalnej w formie
publikacji artykutéw prasowych w formule reklamy natywnej oraz materiatdw sponsorowanych

powstajacych we wspolpracy z Zamawiajgcym.

c) Wymagania wzgledem realizacji kampanii promocyjno-informacyjnej w prasie regionalnej i
lokalnej w ramach Konkursu Gospodarczego:
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e Publikacje i artykuly prasowe beda zaprojektowane tak, aby dobrze integrowaly sie z user
experience czytelnika wybranego tytutu prasowego (dodano).

o Maksymalnie 30% materialow w lokalnych i regionalnych tytutach prasowych moze mie¢ forme
reklamy w postaci materiatéw sponsorowanych.

d) Terminy dostarczenia materiatow prasowych do akceptacji Zamawiajgcego (dodano):

e opracowane materialy muszg kazdorazowo przed publikacjg zosta¢ skutecznie dostarczone do
Zamawiajgcego w celu uzyskania akceptacji. W przypadku braku akceptacji danego materiatu
przez Zamawiajgcego, Wykonawca zobowigzany jest do naniesienia poprawek, usunigcia

nieprawidtowosci | uzyskania akceptacji materialu przez Zamawiajgcego w terminie nie
pézniejszym niz 3 dni przed terminem dostarczenia materialu wymaganym przez wydawce tytutu
prasowego/redakcje.

B. Kampania informacyjno-promocyjna w prasie o zasiggu krajowym wspierajaca Konkurs
Gospodarczy

Wykonawca przeprowadzi kampanie promocyjno-informacyjna w_prasie o zasiggu krajowym w

formie publikacji _artykutéw prasowych w formule reklamy natywnej oraz materiatéw

sponsorowanych powstajacych we wspéipracy z Zamawiajacym (dodano).

a) Terminy dostarczenia materiatow prasowych do akceptacji Zamawiajgcego:

e opracowane materialy muszag kazdorazowo przed publikacjg zosta¢ skutecznie dostarczone do
Zamawiajacego w celu uzyskania akceptacji. W przypadku braku akceptacji danego materiatu
przez Zamawiajgcego, Wykonawca zobowigzany jest do naniesienia poprawek, usunigcia

nieprawidtowosci i uzyskania akceptacji materialu przez Zamawiajgcego w terminie nie
pdzniejszym niz 3 dni przed terminem dostarczenia materialtu wymaganym przez wydawce tytutu
prasowego/redakcje.

b) Zatozenia ogolne:

o Publikacje i artykuty prasowe bedg zaprojektowane tak, aby dobrze integrowaly sie z user
experience czytelnika wybranego tytulu prasowego.

o Maksymalnie 30% materialdw emitowanych w tytule prasowym moze miec forme reklamy w
postaci materiatéw sponsorowanych.

C. Kampania promocyjno-informacyjna w prasie regionalnej i krajowej dotyczaca potencjatu
gospodarczego Pomorza Zachodniego Zamawiajgcy

Wykonawca przeprowadzi kampanie promocyjno-informacyjng w prasie regionalnej i krajowej w
formie publikacji artykutéw prasowych w formule reklamy natywnej oraz materialow
sponsorowanych powstajacych we wspélpracy z Zamawiajacym (dodano).

a) Wymagania wzgledem realizacji dzialania:

e Publikacje i artykuly prasowe beda zaprojektowane tak, aby dobrze integrowaly sie z user
experience czytelnika wybranego tytutu prasowego (dodano).

e Maksymalnie 30% materiatéw w regionalnych i krajowych tytutach prasowych moze miec¢ forme
reklamy w postaci materiatu sponsorowanego.

b) Terminy dostarczenia materiatéw prasowych do akceptacji Zamawiajaceqo (dodano):

e opracowane materialty musza kazdorazowo przed publikacia zosta¢ skutecznie dostarczone
do Zamawiajacego w celu uzyskania akceptacji. W przypadku braku akceptaciji danego
materialu_przez Zamawiajaceqo, Wykonawca zobowigzany jest do naniesienia_poprawek,
usuniecia nieprawidlowosci i uzyskania akceptacji materiatlu przez Zamawiajacego w
terminie nie pozniejszym niz 3 dni przed terminem dostarczenia materialu wymaganym

przez wydawce tytulu prasowego/redakcje.
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Majac powyzsze na uwadze, Zamawiajacy nie_zmienia terminu skiadania i otwarcia ofert.

Oferty nalezy skladaé w terminie do dnia 16 stycznia 2018 r. do godziny 12.00 w budynku
Urzedu Marszalkowskiego Wojewddztwa Zachodniopomorskiego, Al. Wyzwolenia 105, pokdj 305,
71 - 421 Szczecin.

Otwarcie ofert jest jawne i nastapi tego samego dnia (tj. 16 stycznia 2018 r.) o godzinie 12.30
w budynku Urzedu Marszalkowskiego Wojewddztwa Zachodniopomorskiego, Al. Wyzwolenia 105,

pokdj 301, 71 — 421 Szczecin. SDZTWA
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ViKierownik Zamawiajgcego

Prosze o zwrotne potwierdzenie otrzymania niniejszego pisma na nr faksu: 091 44 67 185

Potwierdzam otrzymanie ........ stron pisma w dniu ...... 2018 1.0 QOGZ. cvvvvervniiiinireinens

podpis osoby przyjmujacej korespondencijg oraz pieczatka firmy
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