12.  Metody ewaluacji podjętych działań informacyjnych i promocyjnych 
12.1 Okresowe   raporty z realizacji Regionalnego Planu Działań Informacyjnych i Promocyjnych ZPORR przygotowywane przez Urząd Marszałkowski dla Ministerstwa Gospodarki i Pracy  na podstawie informacji własnych, informacji z Zachodniopomorskiego Urzędu Wojewódzkiego, Wojewódzkiego Urzędu Pracy i Zachodniopomorskiej Agencji Rozwoju Regionalnego S.A.
Raporty będą sporządzane w oparciu o następujące wskaźniki, dotyczące działalności informacyjnej i promocyjnej wszystkich instytucji (UM, ZUW, WUP i ZARR S.A.):
· Wskaźniki wyniku:
· liczba pracowników zaangażowanych w działania informacyjne i promocyjne,
· posiedzenia międzyinstytucjonalne, wspólne przedsięwzięcia – liczba oraz osoby uczestniczące,
· liczba przeprowadzonych szkoleń, konferencji i ich uczestników,
· formularze zgłoszeniowe na szkolenia,
· liczba zorganizowanych imprez (festyny, targi) i ich uczestników,

· liczba wniosków o finansowanie projektów na konkurs do poszczególnych Działań ZPORR,
· ulotki, broszury informacyjne własne, 
· plakaty, dodatkowe środki promocyjne (gadżety),
· aktualności na stronie internetowej, ogłoszenia o warunkach naborów wniosków i ogłoszenia przetargowe,
· dokumentacja na nośnikach elektronicznych,
· wywiady, artykuły prasowe, depesze medialne,
· nawiązywanie kontaktów celowych z mediami, księga prasowa,
· komunikacja bezpośrednia: pisma do potencjalnych projektodawców,
· artykuły w Biuletynie WUP oraz Regionalnym Biuletynie ZPORR,
· Wskaźniki jakości:

· ankiety po szkoleniach, opinie i oceny uczestników,
· merytoryczne pytania telefoniczne jako wskaźnik zakresu wiedzy beneficjentów,
· współuczestnictwo w panelu dyskusyjnym podczas szkoleń i konferencji jako wskaźnik zapotrzebowania i zainteresowania wiedzą,
· przekazywanie wiedzy i informacji poszczególnym odbiorcom działań informacyjnych i promocyjnych: projektodawcom, opinii publicznej i organizacjom społecznym i pozarządowym,
· liczba wniosków o finansowanie projektów na konkurs do poszczególnych Działań ZPORR jako wskaźnik skuteczności działań informacyjnych i promocyjnych,
· Wskaźniki harmonogramu:
· zgodność prowadzonych działań i przedsięwzięć z przewidywanym w RPDIiP ZPORR harmonogramem,
· Wskaźniki budżetu:
· zgodność prowadzonych działań i przedsięwzięć z przewidywanym w RPDIiP ZPORR budżetem.
