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I. PRZEDMIOT ZAMOWIENIA

Przedmiotem zamodwienia jest zaplanowanie, przygotowanie i przeprowadzenie do korica 2019 roku
innowacyjnych przedsiewzigé o szerokim zasiggu informacyjnym, promocyjnym i wizerunkowym promujacych
potencjat gospodarczy Pomorza Zachodniego oraz wzmacniajgcych pozycjg regionalnej gospodarki w wymiarze
regionalnym i krajowym, okredlonych w niniejszym Opisie Przedmiotu Zamowienia (oP2).

Na przedmiot zamdéwienia skiadaja sié:

1. zaplanowante i przeprowadzenie dwdch edycji Konkursu Gospodarczego dla przedsiebiorcdw z sektora
mikro, matych i $rednich przedsiebiorstw {MMSP);

2. zaplanowanie i zorganizowanie dwéch edycji eventu w formie Gali Finalowej Konkursu Gospodarczego;

3. zaplanowanie i przeprowadzenie kreatywnej kampanii informacyjno-promocyjnej w formie kampanii 360
stopni - przy wykorzystaniu marketingu zintegrowanego, przy czym: '

a)

b}

d}

e)

f)

g)

h)

)

k)

kampania bedzie dotyczyta promowania Konkursu Gospodarczego, Gali Finatowej oraz innych
przedsiewzieé realizowanych przez Zamawiajacego ukazujgcych potencjat gospodarczy regiony,

dziatania informacyjno-promocyjne kampanii bgdg mialy zasieg lokalny, regionalny oraz krajowy,
wylaczne kanaly komunikacji i promocji w kampanii, ktére dopuszcza Zamawiajacy to Internet iprasa,
realizacja kampanii wymaga zaangazowania influenceréw rozpoznawalnych w skali kraju,

dziatania promocyjne kampanii muszg byé realizowane w oparciu o opracowany harmonogram, przy
czym w réznych okresach kampania bedzie miata rézng intensywnos¢,

Kluczowym wyznacznikiem realizacji kampanii promocyjnej musi byé spodjna, kompleksowa,
konsekwentna, innowacyjna, angazujaca, niestandardowa, nieinwazyjna koncepcja/strategia promocji,
takze w odniesieniu do wykorzystywanych w niej narzedzi, kanaiéw i materiatow,

dziatania promocyjne, do ktérych zaangazowani zostang przedsigblorcy z sektora MMSP oraz
Cztonkowie Kapituly Konkursowej musza zostad zrealizowane w oparciu o narracje storytellingows,

spos6b i forma promocji musi zostac wykonana zgodnie z zatozeniami reklamy naiywnej, a nie
klasycznej reklamy sponsorowangj,

zadania angaiujacé odbiorcéw drzialait promocyjnych uwzgledniajg opracowanie i wdroienie

mechaniki grywalizacji,
dziatania PR-owe i marketingowe w ramach kampanii muszg by¢ oparte o content marketing,

realizacja kampanii uwzglgdnia opracowanie przez Wykonawce kreatywnej koncepcjifstrategii dziatan
promocyjnych, media planu oraz zakup wybranych medidw, a takie utworzenia i utrzymania strony
internetowe]j umleszczonej na serwerze Zamawiajacego {domena wzp.pl).

1. OKRES REALIZAC)I ZAMOWIENIA



Zaméwienie/kampania zostanie zrealizowane/-a w terminie: od dnia zawarcia umowy z Wykonawca do
31.12.2019 r. Przy czym data 31.12,2019 r. to najpdiniejszy termin wykonania ostatniego z deziatan w ramach
niniejszego zamoéwienia i kampanii. W okresie od 01.01.2020 r. do 29.02,2020 r. Wykonawca nie bedzie
realizowal juz zadnych dziatar zwigzanych z kampania promecyjno-informacyjna. Okres ten jest przeznaczony
wylacznie na przygotowanie | weryfikacje raportu koricowego, podpisania protokotu zdawczo-odbiorczego,
dokonania zaplaty koficowej oraz zwrotu zabezpieczenia nalezytego wykonania umowy.

1. ZASIEG KAMPANII INFORMACYINO-PROMOCYINE)

Kampania bedzie miala zasieg lokalny (obejmujacy obszar mniejszy niz wojewddziwo zachodniopomorskie,
réwny lub wiekszy niz jeden powiat), regionalny {przez region Zamawiajacy rozumie obszar wojewoddztwa
zachodniopomorskiego - Pomorze Zachodnie} oraz krajowy (zasigg ogélnopolski).

" IV. GRUPA DOCELOWA, DO KTOREJ SKIEROWANE SA DZIALANIA

Gléwnymi odbiorcami kampanii promocyjno-informacyjnej oraz dziatari przeWidziahych do realizacji w ramach
kampanii s mikro, mali i $redni przedsighiorcy {MMSP).

Grupa odbiorcéw promocji gospodarcze] realizowanej w niniejszym zamowienia powinna by¢ takie adekwatna
do zakladanych celéw i planowanych do osiagnigcia rezultatow. Wybér docelowych odbiorcéw wsparcia mus
zostaé dokonany z zachowaniem zasad przejrzystosci i réwnego traktowania. Wérdd posrednich odbiorcéw

dziatan powinni znaleié sig:

. przedstawiciele organizacji i przedsigbiorstw dziatajacych w braniy gospodarczej na arenie lokalnej,
regionalnej i krajowej,

. potencjalni inwestorzy szukajacy informacji gospodarczych o Pomorzu Zachodnim,

. osoby planujace otworzyé dziatainosé gospodarcza, poszukujace informacji o regionie i mozliwosciach
rozpoczecia | rozwoju dziatalnosci gospodarczej,

. instytucje i érodowisko otoczenta biznesy,

+ sektor innowacji w regionie i kraju,

. potencjalni inwestorzy,

° sektor B+R+l w regionie i poza nim,

. wiadciclele, operatorzy | zarzadey produktéw gospodarczych,

+  osoby fizycine,

. ngo - organizacje pozarzadowe,

*  jednostki samorzadu terytorialnego wojewddztwa zachodniopomorskiego,

¢ mieszkancy wojewddztwa zachodniopomorskiego.

V. BRIEF KAMPANII INFORMACYJNO - PROMOCYINE]



A. BRIEF KONCEPCJI KREATYWNEJ KAMPANII INFORMACYINO - PROMOCYJNE WOJEWODZTWA

ZACHODNIOPOMORSKIEGO

. CHARAKTERYSTYKA MARKI
POMORZA ZACHODNIEGO

Pomorze Zachodnie to jedno z najlepszych miejsc do lokowania inwestycji w Europie
$rodkowej zwlaszcza dla firm sektora nowych technologii {przemyst kreatywny,
technologie informatyczne i telekomunikacyjne), biotechnologii, przemystu
maszynowego przede wszystkim zwigzanego z odnawialnymi irédtami  energii,
gospodarki morskiej i logistyki oraz caloroczne] turystyk rekreacyjno-sanatoryjnej.

W regionie funkcjonuje wiele firm $wiadczacych ustugi na rzecz biznesu nie tylko dla
firm z regionu, ale réwniez spoza niego. Zrealizowane najwazniejsze inwestycje
infrastrukturalne w system polaczen drogowych, kolejowych, morskich i powietrznych
wykreowaly niezwykia przestrzen inwestycyjnq z najlepszymi w Polsce mozliwosciami
transportowymi.

Mieszkaricy korzystajq z dobrodziejstw inwestycji w gtebi regionu majac hardzo dobre
polaczenia z dwoma najwigkszymi osrodkami miejskimi w Szczecinie i Keszalinie,
ktére ksztalcg przyszlych pracownikéw w oczekiwanych przez inwestorach
specjalnoéciach. Moga wyjatkowo fatwo korzystac z waloréw rekreacyjnych regionu.
Pomorze Zachodnie jest liderem inwestycji w odnawialne frédta energii, ktére nie
kolidujg z funkcja rekreacyjno-turystyczna. Catoroczne osrodki wypoczynkowe |
sanatoryjne zdominowaty poiski rynek ustug SPA. Reglon jest polskim symbolem
harmonijnego naturalnego rozwoju w trosce o Srodowisko, w ktGrym warto mieszkac,
a nawet przeprowadzié sig tu z innego regionu, '
Marka Pomorza Zachodniego wymaga stworzenia spojnej, kompleksowej |
konsekwentnej strategii jej budowania i promowania, jako regionu silnego
gospodarcze, oiwartego na innowacje i nowe pomysly biznesowe oraz
ukierunkowanego na rozwdj inteligentnych specjalizacji Pomorza Zachodniego.

SPOSOB KOMUNIKOWANIA

Oczekiwania wobec przekazu {elementy pozadane):
jezyk przekazu — zrozumialy, prosty, jednoznaczny,
tonacja — optymistyczna,

wyraz — afirmujacy aktywnosé, aspiracyiny

Motywy niepozadane:

- uzywanie wulgarnego jezyka lub postugiwanie sig wulgarnym przekazem,

- epatowanie przerysowanymi kontrastami,

- eksploatacja sztampowych motywéw, kidre nie oddajg faktycznego potencjalu i
waloréw gospodarczych Pomorza Zachodniego,

- prowokujace tresci jub motywy, dosadne lub szokujgce, kidcgce sie z powagq
instytucji publicznych,

- ograniczanie si¢ do jednej grupy wiekowej, grupy spolecznej czy geograficzhej
{miasto, wieg) - przekaz powinien by¢ kompleksowy i wykorzystywaé rdinorodne
narzedzia i formy przekazu.-

jezyk komunikacji musi byé prosty i zrozumialy dla wszystkich, nie moze by¢ zbyt
oficjalny, urzedowy. W komunikacji nie nalezy ideallzowac otaczajgcej nas
rzeczywistoéci, co moze byé postrzegane przez odbioreg jako sztuczne, pozbhawione
autentyzmu i przez co odbiorca moze postrzegac kampanig jako akcjg propagandows.

Wszystkie dzialania promocyjne w ramach niniejszego zaméwienia, takle jak

_kampania promocyjna na portalach VOD, publikacje prasowe, promocja w

serwisach spolecznosciowych, kampania odstonowa muszy wykluczaé kontent
dzieciecy, jako grupe odbiorcow.

PRIORYTETY KAMPANI
INFORMACYINO-
PROMOCYINE]

f. SPOJNA, KONSEKWENTNA, KOMPLEKSOWA

Kampania musi by¢ spdjna wizerunkowo oraz ideowo dla wszystkich form przekazu
oraz dzialan realizowanych w ramach promocji, musi mie¢ wspéiny Key Visuat {linie
graficzna), jednoznacznie kojarzony przez odbiorcow zideq kampanii.

Przekaz kampanii musi by¢ ujednolicony m.in. pod wzglgdem:




- hasta kampanii - wspéinego dla wszystkich srodkéw przekazu wykorzystanych w
ramach kampanij;

- elementu przewodniego, ktéry bedzie spéjny dla wszystkich kanatow i narzedzi
promocyjnych zastosowanych w kampanii. Poprzez element przewodni Zamawiajacy
rozumiie m.in. opracowanie spéjnego modelu budowania ciekawych historii w postaci
storytellingu dla poszczegdinych form narracji w wybranych mediach/nosnikach
okreslonych przez Zamawiajgcego.

- grafiki {w tym wykorzystywanych logotypéw};

- przekazywanych informacji, dostosowanych do konkretnej grupy odbiorcéw.

Poprzez spbjnoéé Zamawiajacy rozumie takie zaplanowanie i wykonanie dzialan, ktore
poprzez swoje kompleksowe podejscie i konsekwencje w formie i przekazie, zgodnosc
w koncepcii kreatywnej wystepujacg miedzy wszystkimi dzialaniami i wykonanymi
materiatami, wykorzystaniu wielu érodkdéw przekazu jednoczesnie, realizacji dziatank
promocyjno-informacyjnych, ktére sig nawzajem uzupelniajg 1 wynikajg z innych-
podjetych dziatarh w ramach zamowienia, co wplywa na wzrost efektywnosci promocji
i informacji.

Poprzez spéjnoéé Zamawiajacy rozumie takze posiadanie okredlonych kryteriow
zgodnodel, takich jak: konsekwentny, ciekawy system identyfikacii wizualnej
wszystkich realizowanych dziatan, wykorzystanie narzedzi i kanaldw komunikacji i
promocji umozliwiajacych uzyskanie jak najwigkszych rezultatéw w stosunku do
nakladéw, modliwosé zidentyfikowania przez odbiorce Zrédla poszczegbinych dziatan
promocyjnych i powigzania ich z innymi dziatantami w ramach projektu co ma na cely
wezmocnienie wizerunku regionu jako silnego gospodarczo, otwartego na nowe
pomysty, konsekwentnego w podejmowanych decyzjach i inicjatywach, kompleksowo
podejmujacy tematyke dziatail promocyjnych i informacyjnych, efektywny,
posiadajgcy okreslona jednoczacy zgodnos¢  stanowigca element wspdlnie
uzupefniajacy sie w kontekécie wszystkich dziatan zaplanowanych do reafizacjt w
ramach niniejszego zaméwienia, ktdérego gidwnym celem jest wypromowanie marki
Pomorza Zachodniego, potencjalu i waloréw tego regionu, umocnienie wizerunku
gospodarczege  Wojewddztwa Zachodniopomorskiego,  stworzenie  lepszych
warunkdw, wsparcie w rozwoju MMSP, wzrostu liczby inwestycji w regionie.

1l. NATYWNA

Wszystkie powstajace w ramach zamowienia materialy, treéci, przekazy nie powinny
mie¢ charakteru inwazyjnego, musza by¢ naturalnie wkomponowane w tredt, jaka
przeglada i sam sobie wybiera odbiorca. Wykonane materiaty informacyjne, w tym
materialy prasowe nie moga mie¢ formy sponsorowanej {np. artykul sponsorowany),
a co najwyzej by¢ materialem stworzonym we wspoélpracy z dang redakejg (z
pominieciem elementéw kampanii sponsorowanej opisane] w niniejszym
dokumencie}.

Ponadto realizowana w ramach niniejszej kampanii reklama natywna powinna
charakteryzowad sie funkcjonowaniem w warunkach naturalnych, wrodzonych,
powinna byé zintegrowana z innymi tre$ciami wystepujacymi w kampanii - artykutach
prasowych, informacjach na stronie internetowej czy wpisach na kanatach w social
mediach. Reklama natywna powinny zainteresowaé odbiorcg samg swojg tredcia, a nie
bezpoérednio promowad dang marke, powinny takie charakteryzowac sie
dostarczaniem odbiorcy uzytecznych tredel, ktére beda wigzac sig z jego pozytywnymi
doswiadczeniami i wrazeniami,

Wymagana przez Zamawiajgcego forma reklamy natywnej powinna na tyle odrézniaé
sie od pozostalych treéci, aby nie budzila watpliwosci, ze nie jest materiafermn
redakcyjnym. Zamawiajacy zastrzega réwniez, e opisywana forma promocji i
informacji z wykorzystaniem reklamy natywnej nie moze stanowic reklamy ukrytej,
kryptoreklamy oraz reklamy podprogowej, ktére stanowly nieuczciwa praktyke
rynkowa.




HI. BRANDED CONTENT, CONTENT MARKETING Z UZYCIEM STROYTELLINGU
Zamawiajacy wymaga, aby treici promocyjne tworzone na temat Konkursu
Gospodarczego byly $cisle oparte o branded content - strategie content
markelingowa, ktéra poprzez przedstawione opowiesci bedzie promowala elementy
wskazane przez Zamawiajacego. Zalozeniem tej strategii promocji powinna byé
autentycznosé w komunikacji z odbiorcg, a tym samym odejécie od nachalnej
promocji, typowej dla standardowej reklamy.

Istotnym elementem kampanii powinien by¢ content marketing - tworzenie
wartosciowych, istotnych i unikatowych tresci wcelu przyciggania uwagi
oraz zaangatowania adresatow, a takie ich dystrybucja do zdefiniowanych grup
odbiorcéw. Tworzone tresci powinny byé interesujace, przyciagaé uwage wybranych
grup odbiorcéw i budowaé zaangazowanie. Zamawiajacy poprzez powstanie
interesujacych, angaiujacych  tresci  chee doprowadzi¢ do samodzielnego
przekazywania przez odblorcdw informacji o potencjale gospodarczym Pomorza
Zachodniego i konkursie gospodarczym. Wykonawca bedzie réwniez odpowiedzialny
za promocje contentu, tworzenie leadow oraz optymalizowanie dzialan | dokonywanie
analiz tworzonych treéci pod katem mozliwosci poprawy jakosci kolejnych tresdi,
lepszego doboru stéw kluczowych czy zwigkszania ruchu na stronie internetowej.
Tworzone treéct powinny by¢é wiarygodne, rzetelne, praktyczne, wartosciowe
merytorycznie, unikatowe, ekonomiczne i uniwersalne. Realizowane w ramach
kampanii dzialania content marketingowe powinny przyczyniaé sfe miin. do
zwiekszenia ruchu na stronie internetowej projektu, wzrostu widocznosci marki w
sieci, zwiekszenia zaangazowania, zasiggu i pozyskania odbiorcdw powracajacych na
strone internetowa projektu i kanaly w mediach spotecznoiciowych, zwiekszania
{wiadomoéci o potencjale gospodarczym Pomorza Zachodniego.

Kluczowym elementem przy tworzeniu strategii powinno by¢ stworzenie wspdinej,
uniwersalnej plaszczyzny porozumienia z odbiorca, ktéra ulatwi jego utoisamienie z
marka, angazujac go w intrygujacy opowies¢. Opowiadana historia powinna wpisywad
sie w kod kulturowy regionu, w ktérym damy spot bgdzie emitowany, tak, aby
odbiorca czut sig w jakim$ stopniu toisamy zaréwno z podmiotem narracji, jak i -
posrednio z produktem, ktéry w historii wyjawia sie w sposob nieoczywisty. Istotha
powinna byé réwniez sama przyjemno$¢ ogladania z uwagi na to, ze to aspekt
rozrywkowy spotu wplywa na zainteresowanie odbiorcy.

Istotg storytellingu przy niniejszej kampanii powinno by¢ nawigzanie interakgji,
budowanie emocjonalnej wiezi z odbiorcg poprzez opowiédanie historii, mozliwos¢
zidentyfikowania sie z nig odbiorcy, zaskoczenie, przy jednoczesne] wiarygodnosci.
Podstawa storytellingu powinien by¢ autentyzm i zaufanie, jakim potencjalny odbiorca
obdarzy promowang marke, z kolel wywotane historia emocje spowoduja, ie
promowany produkt zakotwiczy sie w swiadomodci konsumenta na dobre.

Tredci powinny byé tworzone tak, aby w opowiesciach o markach, przedsiebiorstwach
to ludzie | ich doswiadczenie byly kluczowe w historii. Ukazanie ich doswiadczenia
powinno zaciekawi¢ odbiorcéw do opowiesci o danej marce. Wykonawca powinien
potgczyd strategie marketingu tresci ze zintegrowanym marketingiem, w ktorym ludzie
i ich odczucia sa kluczowe, gdyz przekaz oparty na doswiadczeniu jest najbardziej
rzetelny.

Materialy filmowe i pozostale materialy promocyjno-informacyjne musza zostac
wykonane na podstawie jako$ciowego contentu i dopasowane pod kanaty i nosniki, w
kiorych beda emitowane/dystrybuowane, a takie doskonale dopasowane do
osobowoici odbiorcy.

IV. MARKETING 360 STOPNI

Dzialania marketingowe realizowane w ramach zaméwienia musza by¢ oparte na
marketingu zintegrowanym, marketingu 360 stopni, przez co Zamawiajacy rozumie
synergie dziata w réznych kanatach komunikacji i ich orientacje na wspolny cel oraz




synchronizacje réznych narzedzi wykorzystywanych do osiggnigcia tego celu.

V. ZATWIERDZANIE, AKCEPTOWANIE WYKONANYCH MATERIALOW

Wszystkie materialy (artykuly, reklamy, posty, spoty/filmy, banery i inne) opracowane
na potrzeby realizacji niniejszego zamdwienia, muszq uzyskad ostateczng akceptacie
Zamawiajacego przed ich emisja, w terminach okredlonych w opisie dziatan
niniejszego dokumentu. Nieuzyskanie akceptacji Zamawiajgcego w odniesieniu do
materialu w terminie okreflonym jako ostateczny bedzie traktowane jako
niewykonanie zadania. W przypadku braku okredlenia w opisie przedmiotu
zamdwienia terminu dostarczenia do Zamawiajacego jakiego$ materiafu do akceptacii,
uznaje sie, ze Wykonawca zobowigzany jest do dostarczenia go minimum 4 dni przed:
przekazaniem materiatu do odpowiedniej redakcji do emisji fub publikacjg materialu w
mediach lub emisjg materiaiu podczas wydarzenia.

V1. POMORZE ZACHODNIE

We wszystkich wykonanych przez Wykonawce materialach reklamowych i
promocyjnych, a takze postach, wpisach, artykulach prasowych, materiatach
filmowych i innych, nalezy posiugiwac sie nazwa “Pomorze Zachodnie” w kontekscie
wojewédztwa zachodniopomorskiego. Zamawiajacy nie dopuszcza postugiwania sig
przez Wykonawce podczas realizacji dziatar informacyjno-promocyjnych nazwg
“wojewddztwo zachodniopomorskie”.

Ponadto Zamawiajacy na potrzeby niniejszego opisu przedmiotu zamdwienia w
kontekécie okredlania obszaru, na ktérym realizowane beda dziatania promocyjne
podczas kampanii regionalnej, a takie w odniesieniu do promowania tego obszaru,

postuguje sie zamiennie nazwami: region = wojewddztwo zachodniopomorskie =
Pomorze Zachodnie.

POZADANY WIZERUNEK
MARK?

Przeprowadzona kampania promocyjna powinna wzmocni¢ pozytywny wizerunek
wojewddztwa zachodniopomorskiego wérod jego mieszkanicow, przedsiebiorcow
prowadzacych biznes w regionie, jak réwniez potencjalnych inwestorédw i innych
odbiorcéw spoza regionu oraz ukaza¢ Pomorze Zachodnie, jako region sitny i stabilny
gospodarczo, otwarty na innowacje i nowe pomysty biznesowe, ukierunkowany na
rozwdj inteligentnych specjalizacji, dajacych bardzo szeroki wachlarz mozliwoici
rozwojowych dla biznesu.

H. CELE | EFEKTY KAMPANII

Giéwnym celem kampanii jest promocja marki Pomorza Zachodniego jako regionu
silnego, otwarlego na innowacje | nowe pomysly biznesowe oraz ukierunkowanego
na rozwdj inteligentnych specjalizacji.

Celem szczegdlowym jest wzmocnienie wizerunku gospodarczego Pomorza
Zachodniego oraz pozycji regionalnej gospodarki w wymiarze regionalnym i
krajowym.
Ponadto realizowana kampania powinna realizowac cele, takie jak:

a. wizerunkowe:

e zbudowanie i ugruntowanie wizerunku Pomorza Zachodniego jako regionu
innowacyjnego, przedsiebiorczego,  wspierajacego  nowe technologie,
atrakeyjnego dla potencjainych inwestorow,

e pokazanie Pomorza Zachodniego jako atrakcyjnego miejsca pracy z
nowoczesna infrastrukturg badawczo-rozwojowa, kreatywnymi zasobami
ludzkimi, przyjaznego dla mieszkaficéw, posiadajacego niepowtarzalng
atmosfere, doskonate warunki do inwestowania i prowadzenia biznesy,

e zbudowanie i ugruntowanie marki Pomorza Zachodniego jako elementu
upowszechniania wiedzy o inteligentnych specjalizacjach w $wiadomosci
zachodniopomorskich mikro, malych | $rednich przedsiebiorcdw  oraz
pozostalych posrednich grup docelowych;

b. produktowe - frekwencja na wydarzeniach:

e zachecenie i zaproszenie do udzialu w wydarzeniach organizowanych w

ramach projektu - przeprowadzenie kampanii angazujace] oraz zastosowanie
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elementdw grywalizacji;

o zachecenie do odwiedzenia strony internetowej, na ktérej umieszczony bedzie
petny harmonogram dzialart objgtych projektem, w ktérych moine wziaé
udziat wraz z aktualnosciami z wydarzen i inicjatyw.

Planowane ogélne efekty kampanii:

- wzmocnienie pozytywnego wizerunku Pomorza Zachodniego wéréd mieszkancéw
regionu i kraju;

- wzrost fwiadomodd wirdd odblorcéw o mozliwosciach rozwoju gospodarczego,
jakie oferuje region, o potencjale regionalnej gospodarki, walorach gospodarczych
regionu, ktére sa przystosowane do efektywnego prowadzenia i rozwoju dziatalnosci
na tym obszarze;

- zwiekszenie rozpoznawalnoéci marki Pomorza Zachodniego wéréd mieszkancow
regionu i kraju;

- ukazanie regionu jako silnego gospodarczo.

WSKAZOWKI WYKONAWCZE e ostateczny wybdr koncepcji i projektdw do wykorzystania w kampanii
nastapt we wspdlpracy Wykonawcy z Zamawiajacym. Wykonawca bedzie
zobowiazany uzyska od Zamawiajacego akceptacje wszystkich kreacji i
bedzie miat mozliwoéé trzykrotnego dokonywania poprawek | uzupetnien, w
odniesieniu do elementdw, kitdrych metoda akceptacji zostata szezegdfowo
okredlona w niniejszym OPZ. Wiecej niz trzykrotny brak akceptacji przez
Zamawiajacego wykonanych materiatéw, koncepcji | projektow lub
nieuzyskanie przez Wykonawce ostatecznej akceptacji materialu przez
Zamawiajacego w wymaganym terminie, - traktowany - bedzie jak
niewykonanie zadania i spowoduje naliczenie kar umownych, zgodnie z
postanowieniami umowy;

e wszystkie projekty i materialy opracowane przez Wykonawce muszq zostac
przekazane Zamawiajgcemu w formacie umotzliwiajacym edycje;

e Zamawiajacy wyznaczy po swojej stronie kierownika projektu, kierujacego
wszelkimi pracami w ramach zamdwienia, bedgcego jednoczesnie osobg do
kontaktéw roboczych;

e Przedmiot zamoéwienia jest wspéifinansowany z Regionalnego Programu
Operacyjnego  Wojewédztwa  Zachodniopomorskiego  2014-2020  Os
Priorytetowa | Gospodarka, Innowacje, Nowoczesne Technologie, Dziatanie
1.14 Wzmocnienie pozycji regionalnej gospodarki w wymiarze krajowym i
miedzynarodowym, w ramach realizowanego projektu pod nazwa
"Wzmachienie pozycji regionainej gospodarki, Pomorze Zachodnie - Ster na
innowacje”. W zwigzku z powyiszym Wykonawca zobowigzany jest do
umieszczania na wszelkich materiatach informacji i oznaczen dotyczacych
projektu, zgodnie z Podrecznikiem wnioskodawcy | beneficjenta
programow politykl spdjnosci 2014-2020 w zakresie informacji i promocfi,
zgodnie ze wskazdwkami Zamawiajacego.

e Wykonawca zapewni zgody influenceréw, czlonkéw Kapituty Konkursowej,
innych podmiotéw do uzycia materiatéw wyprodukowanych przez nich w
ramach kampanii do wykorzystania przez Zamawiajacego na wszystkich
polach eksploatacii, zgodnie z postanowieniami umowy.

e Zamawiajacy zastrzega, ze posty, publikacie, emisje i wskaZniki
zaplanowane do osiagniecia w ramach Kampanii promocyino-informacyinej
Konkursu Gospodarczego Pomorza Zachodniego {pkt X1} nie sumuija sie z
postami, publikacjami, emisjami i wskaZnikami zaplanowanymi do
osiagniecia_w ramach Kampanii promocyjno-informacyine] potenciatu
gospoddrczego Pomorza Zachodniego {pkt Xlil}. Oznacza to na przykiad, ie
Wykonawca zobowigzany jest do publikacji 1 postu dziennie dotyczgcego
Konkursu Gospodarczegoe na portalu spotecznodciowym Facebook oraz 1
postu dziennie dotyczacego promocji gospodarczej Pomorza Zachodniego na
portalu spotecznoiciowym Facebook, czyli lacznie 2 postéw dziennie.
Wszystkie treéci i materialy powstajgce w ramach Kampanii promocyino-
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informacyjnej _ potencjafu  gospodarczego  Pomorza Zachodniego,
obejmujace kanaty takie jak Facebook, Instagram oraz prasg regionalng i
krajowa, nie dotycza promocji Konkursu Gospodarczego.

¢ W przypadku, gdy umowa pomigdzy Zamawiajacym a Wykonawcg zostarnie
podpisana w terminie uniemozliwiajgcym rozpoczgcie realizacji dziatart z
dniem 1 kwietnia 2018 r., Wykonawca wspdlnie z Zamawiajgcym dokona
aktualizacji harmonogramu dziatah, z zastrzezeniem, fe ogdlna liczba
publikacji, emisji, reklam, postéw, wpiséw, wskainikéw 1 efektow dziatan
nie ulegnie zmniejszeniu, a ich realizacja zostanie roztoiona w okresie
realizac)i zamowienia, zgodnie ze wskazéwkami Zamawiajacego.

ZGODNOSE Z WYTYCZNYM! Zamawiajacy informuje, ze podczas realizacji niniejszego zamdwienia obowigzuja go
nizej wymienione dokumenty, zgodnie z ktérymi musi zostaé przeprowadzona
kampania informacyjno-promocyjna. Ziozona przez Wykonawce oferta rownie? musi
uwzgledniad wytyczne wskazane w ponizszych dokumentach:

e Regulamin naboru projektéw w ramach RPO WZ Dzialanie 1.14, wskazanymi
w nim aktami prawnymi i zalgcznikami,

o  Polityki horyzontalne Unii Europejskiej,

e Polityka Gospodarcza Wojewddztwa Zachodniopomorskiego,

¢ Strategia Rozwoju Wojewddztwa Zachodniopomorskiego do roku 2020,

¢ Priorytety Rozwoju Wojewddztwa Zachodniopomorskiego,

e Regionalna Strategia Rozwoju Inteligentnych Specjalizacii Wojewddziwa
Zachodniopomorskiego 2020+ (RIS3 WZ},

e Priorytety wspétpracy zagranicznej wojewddziwa zachodniopomorskiego,

e Polityka inwestycyjna regionu dot. promocji gospodarczej,

e Wytycznymi w zakresie kwalifikowatnosci wydatkéw w ramach EFRR na lata
2014-2020,

s Podrecznik wnioskodawcy | beneficjenta programéw polityki spéjnoéci 2014-
2020 w zakresie informacji i promocji.

ZRODLA DANYCH Wykonawca powolujacy sie na #rdédta danych musi postugiwaé sie  danymi

pochodzacymi 2 oficjalnych i legalnych irddet.

MEDIA SPOLECZNOSCIOWE

Zamawiajacy posiada konta na portalu Facebook, YouTube, Instagram i w trakcie
trwania umowy bezplatnie przekaie Wykonawcy dostgp do tych kont, aby
umozliwi¢ realizacie umowy. Konta Zamawiajacego to konta "Pomorza
Zachodniego". -

llekroé¢ Zamawiajacy uzywa nazw wlasnych portali Facebook, Instagram, YouTube, a
dziatania zwiazane z realizacje umowy maja odbywac sig poza kontami
Zamawiajacego, o jakich mowa w poprzednim akapicie, dopuszcza sig w ramach
realizacji zaméwienia wykorzystanie narzedzi réwnowainych. W sytuacji wyboru
przez Wykonawce portali réwnowainych do portali Facebook, Instagram, YouTube,
Wykonawca zobowigzany jest do utworzenia kont Pomorza Zachodniego na
wybranym portalu réwnowainym i niezwlocznego przekazania Zamawiajgcemu
pelnego dostgpu do tych kont. W przypadku:

Facebook lub réwnowainy - posiadajgcy minimum 12 miliondw zarejestrowanych w
Polsce uzytkownikéw, umozliwiajacy kazdemu zarejestrowanemu uiytkownikowi
bezptatne zamieszczanie, udostgpnianie tresci tekstowych, fotograficznych, wideo
oraz realizowanie relacji live, ktérego limit znakéw we wpisie wynosi ponad 50 tys.
znakow.

Instagram lub réwnowainy - fotograficzny serwis spolecznosciowy bezplatnego
hostingu zdjeé i filméw posiadajgcy ponad 2,5 miliona uzytkownikow w kraju.
YouTube lub réwnowazny - serwis video umozliwiajacy bezptatne umieszczanie,
odtwarzanie, strumieniowe, ocenianie i komentowanie filmow, ktéry w Polsce
posiada ponad 15 milionéw uiytkownikdw.

llekroé w Opisie Przedmiotu Zamdwienia pojawia sig nazwa wilasna portalu
spotecznosciowego, portal ten moie byc zastapiony przez inny réwnowazny portal,
zgodny z powyzszymi kryteriami réwnowaznosci.
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Google Analytics lub réwnowainy - to znaczy zapewniajacy dostgp do statystyk o
ruchu na stronie w czasie rzeczywistym, statystyk o odbiorcach w kontekécie danych
demograficznych, sesjach, uzytkownikach, odstonach, zainteresowaniach, danych
geograficznych, zachowaniach, technologii, ruchu mobilnym}. Wykonawca zapewni
Zamawiajacemu bezpfatny, nieograniczony dostep do systemu statystyk.

Sotrender lub réwnowaine - to znaczy umoiliwiajace generowanie raportéw,
przedstawiajace szczegdiowe informacje o odbiorcach i ich zainteresowaniach, liczbie
fanéw z konkretnych panstw i miast, ukazywanie liczby fandw, statystyk o aktywnych
uzytkownikach, statystyk dotyczacych czasu reakcji, odpowiedzi marki, statystyk
dotyczacych najlepszych postow,

Brand 24 lub réwnowaine - to znaczy umozliwiajgce monitorowanie wzmianek na
temat marek w Internecie, pormiaru natezenia szumu wokot marki, mozliwosé
éledzenia nowych komentarzy na temat marek na takich platformach
spotecznosciowych jak Facebook.

Drupal lub réwnowaine - to znaczy umotiliwiajgcy takie funkcjonalnosdci jak
rejestracja uiytkownikéw, zarzadzanie profilu, zarzadzanie menu, systemu
administracji, narzedzie dostosowywania strony, zarzadzanie wygladem
strony, zarzadzanie wieloma rodzajami tresci jak video, ankiety, zarzgdzanie
uzytkownikami, tekst, blog, podcasty, statystyki, organizacie zawartosci
strony, instalacje wiyczek.

DANE KONTAKTOWE

Do wszelkich kontaktéw w ramach zamoéwienia, w tym do przekazywania przez
Wykonawce materiatdw do zatwierdzenia przez Zamawiajacego oraz raportéw,
Zamawiajacy ustala Koordynatora projektu:

Dane Koordynatora: Agnieszka Dabska
Urzad Marszatkowski Wojewédztwa Zachodniopomorskiego

Gabinet Marszatka Biuro Promocji
tel. 91 44 19 188

ko, +48 663 64 55 64

e-mail: adabska@wazp.pl.

VI. HARMONOGRAM DZIALAN

Wszelkie dziatania realizowane beda zgodnie z niniejszym Opisem Przedmiotu Zamowienia i harmonogramem
opracowanym przez Wykonawce, zgodnie z postanowleniami umowy.

Zamawiajacy zastrzega mozliwos¢ aktualizacji harmonogramu w trakcie trwania kampanii, w przypadku
wystapienia okolicznoéci powodujgcych konieczno$¢é zmiany terminu lub zakresu okrestonych dziatan, przy

czym zmiany harmonogramu nie mogg wystapic z winy Wykonawey.

VII. SPRAWOZDAWCZOSC | RAPORTOWANIE

Wykonawca zobowigzany jest do biezacego informowania Zamawiajacego o postepach prac, nie rzadziej jednak
niz raz na miesigc. To znaczy, ze Wykonawca po zakoficzeniu kazdego miesigca zobowigzany jest dostarczyé
Zamawiajgcemu raport (w wersji elektronicznej) dokumentujacy dziatania zrealizowane w danym miesigcu
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kampanii, zgodne z harmonogramem dziatai. Raporty kazdorazowo muszg zawlera¢ m.in. potwierdzenia emisji
materialéw, potwierdzenia ekspozycji reklam, print screeny reklam internetowych, wycinki prasowe,
informacje dotyczace osigganych rezultatéow i wskainikéw dziatait internetowych ukazujacych skutecznosé
dzialat i komunikacji - dokumentacja w formie umozliwiajacej wiasciwg Sciezke audytu. Ponadto raport
powinien wskazywac analize zmian zachodzacych w wizerunku w okreslonym czasie takie w odniesieniu do
innych regionéw kraju {raport powinien uwzglednia¢ zmiany zachodzace w wizerunku Pomorza Zachodniego,
bedace efektem dzialan realizowanych w ramach niniejszej kampanii promocyjno-informacyjnej, z
uwzglednieniem poréwnania tego wizerunku do innych analogicznych regiondw kraju - innych wojewddziw,
potwierdzajac jednoczesnie sukcesywne osigganie celéw i rezultatow kampanii}.

Wykonawca zobowigzany jest rownie? do dostarczenia Zamawiajgcemu raportu koﬁcowego - analizy post-buy
wykonanego po zakoriczeniu realizacji catej kampanii. Analiza post-buy powinna zawiera¢ podsumowanie
uzyskanych efektéw w odniesieniu do zakladanych celéw. Ocenie powinna podlegaé m.in. efektywnosc
poszczegdlnych dziatart | mediéw, w tym dokiadny opis zaktadanych i osiggnigtych wszystkich wskaZnikow
mediowych kampanii. Termin dostarczenia raportu koficowego to 10.01.2020r.

Raport kofcowy powinien zawieraé m.in.: wykaz wszystkich plikdw graficznych/projektéw powstatych
w okresie realizacii kampanii. Wraz z raportem przekazane zostang wszystkie pozostate materialy powstale w
awigzku z realizacjs kampanii (materialy diwigkowe, teksty, spoty itd.). Wszystkie przekazane materialy
powinny byé przekazane droga mailowg lub nagrane na noénik typu pendrive, w wersjach umozliwiajgcych ich
pdiniejsza emisje i edycje, osiagnigte wskazniki dia kampanii - w odniesieniu do mierzalnych narzedzi
wykorzystywanych w kampanii, catkowity zasieg kampanil podany dia poszczegéinych mediéw pod warunkiem,
ze dla danego medium jest badany, komplementarng oceng realizacji celéw kampanii wraz z rekomendacja
odnoénie dalszych dziatat promocyjnych i informacyjnych. Raport koricowy musi by¢ dostarczony
Zamawiajacemu w wers}i elektronicznej oraz w wersji papierowe], podpisanej przez Wykonawce.

ViIl. KONKURS GOSPODARCZY POMORZA ZACHODNIEGO

Zamawiajacy wymaga, aby Wykonawca zaplanowat, przygotowat | przeprowadzit konkurs, ktdrego celem
bedzie wylonienie podmiotéw gospodarczych z sektora MMSP,  ktérych  dzialania/produkiy/ustugi
charakteryzujy sie najwieksza innowacyjnoscia, kreatywnoscig | oryginalnoscia, i majg szansg stad sle
reprezentatywnymi dia gospodarki wojewddztwa zachodniopomorskiego.

A. Ogdlne zatozenia Konkursu Gospodarczego:

e Zamawiajaty wymaga, aby Wykonawca zaplanowal, zorganizowat i przeprowadzit minimum dwie
niezaleine edycje konkursu gospodarczego, przy czym pierwsza edycja konkursu odbedzie sig w roku
2018 {t edycja), a druga w roku 2019 {ll edycja), w terminach okreslonych w dalsze] czesci OPZ,

e poszczegdlne edycje beda mialy odrebny motyw przewodni:

2 pierwsza edycja konkursu bedzie skierowana do sektora mikro, malych i érednich przedsigbiorstw z
Pomorza Zachodniego, w szczegdlnodct z branz okreslonych jako Inteligentne Specjalizacje Pomorza
Zachodniego (link do Inteligentnych Specjalizacji: http://www.rpo.wzp.pl/o-programie/poznaj-inteligentne-
spec}alizacie/kaaz~inteiigentnvch-specializacii—pomorza-zachodniego);
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b.  druga edycja konkursu skierowana zostanle do firm w poczatkowej fazie rozwoju, start-upéw, mtodych
kreatywnych przedsigbiorcéw, innowatordéw z regionu.

e Kaida edycja konkursu powinna uwzglednia¢ przyjety ogdlny koncept kreatywny Kkampanii
promocyjnej, a wszelkie dziatania w ramach tej kampanii powinny by¢ spéjne koncepcyjnie,
Informacyinie i wizerunkowo z innymi dziataniami kampanii.

e Zgtoszenia kandydata na laureata konkursu dokonywane beda bezposrednio przez przedsiebiorstwa
zainteresowane wzieciem udzialu w konkursie.

e Kategorie - Zamawiajacy wymaga, aby kategorie sposrod ktérych wylonteni zostang zwycigzcy
konkursu podzielone zostaly zgodnie z wielkoscly przedsighiorstw - mikro, male i srednia
przedsigbiorstwa.

e | edycja konkursu 2018 r. - sposréd wszystkich zgloszonych przedsigbiorstw Wykonawca w
uzgodnieniu z Zamawiajgcym wyloni 30 laureatéw konkursu {10 laureatéw z kazdej kategorii), sposrod
ktérych wybranych zostanie 6 zwycigzcow - 3 zwycigzcow wyloni Kapituta Konkursowa (1 zwycigzca w
kategorii mikroprzedsigbiorstwo, 1 zwycigzca w kategorli mate przedsiebiorstwo oraz 1 zwyciezca w
kategorii $rednie przedsigbiorstwo), a kolejnych trzech wybranych zostanie poprzez otwarte
glosowanie publicznoéci (jeden zwyciezca w kazdej ww. kategorit).

e |l edycja konkursu 2019 1. - spodréd wszystkich zgloszonych ‘przedsigbiorstw Wykonawca w
uzgodnieniu z Zamawiajacym wyloni 15 laureatéw konkursu {5 laureatéw z kaidej kategorii), wsrdd
ktérych wybranych zostanie 3 zwycigzcédw wylonionych poprzez otwarte glosowanie publicznosci.
Druga edycia konkursu nie uwzglednia zaangazowania cztonkdw Kapituly Konkursowej,

e Regulamin i mechanika konkursu dla obu edycji konkursu - Zamawiajacy wymaga opracowania przez
Wykonawece zasad udzialu, kryteriéw wyboru laureatéw i zwyciezcow konkursu, zasad glosowania oraz
wszelkich pozostalych warunkéw niezbednych do realizacji konkursu. Szczegétowe informacje na
temat sposobu opracowania regulaminu konkursu okreslone zostaly w dalszej czesci OPZ.

o Kapitula Konkursowa - Wykonawca zagwarantuje udzial 3 czionkdw Kapituly Konkursowej w | edycji
konkursu. Wymagania wzgledem Kapituly zostaly okresfone w dalszej czesci OPZ.

e Kampania informacyjno-promocyjna Konkursu Gospodarczego - Konkurs Gospodarczy wymagat
bedzie zaplanowania i przeprowadzenia przez Wykonawce kampanii informacyjno-promocyjnej o
szerokim zasiegu | zmiennej intensywnosci. Szczegétowe informacje na temat kampanit informacyjno-
promocyjnej konkursu opisane zostaly w dalszej czgsci OPZ.

e Gala Finalowa Konkursu Gospodarczego - podsumowaniem kazdej edycji konkursu, podczas ktérego
wreczone zostang nagrody dla zwyclezcéw oraz odbedzie sig ich prezentacja, bedzie Gala Finalowa
zorganizowana przez Wykonawce w formie eventu. Szczegétowe wymagania wzgledem organizacji
Gali okredlone zostaly w odrgbnym punkcie niniejszego OPZ.

B. Cel Konkursu Gospodarczego:

o Konkurs bedzie miat na celu ukazanie Pomorza Zachodniego jako miejsca otwartego na nowoczesne
gatezie biznesu i nieszablonowe pomysly, dzieki ktdrym wojewddzlwo zmienia sig¢ w nowoczesny
region, pulsujacy zyciem, iskrzacy pomystami wsréd szerokiego wachlarza specjalizacji branzowych
istniejacych na Pomorzu Zachodnim.

o Promocja potencjalu Pomorza Zachodniego poprzez ukazanie kreatywnych i innowacyjnych dokonan
przedsighiorcow z sektora MMSP z woiewddztwa zachodniopomorskiego.
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Budowanie wizerunku Pomorza Zachodniego jako reglonu w pelni dostosowanego do rozwijania i
prowadzenia biznesu i innych cennych inicjatyw gospodarczych, posiadajacego dostosowana
infrastrukture gospodarcza, zasoby ludzkie i mozliwosci ich dostosowania zgodnie z potrzebami
przedsiebiorcéw, wachlarz mozliwosci wspdipracy, wspierajace otoczenie biznesowe,

Aktywizacja mieszkancdw Pomorza Zachodniego do czynnego udzialu w ciekawych inicjatywach
gospodarczych realizowanych w regionie.

Warost éwiadomodéct wérdd mieszkaricdw regionu oraz pozostalych odbiorcéw dzialar informacyjno-
promocyjnych o atrakcyjnoéci, mozliwosciach i walorach Pomorza Zachodniego w odniesieniu do
gospodarki, ekonomii, turystyki, mozliiwosci korzystania ze wsparcia sektorow 0B, B+R+l, NGO, i
innych instytucji wspierajacych przedsigbiorczosé.

C. Docelowa grupa odbiorcéw Konkursu Gospodarczego:

-3

Odbiorcami dziatari promocyjnych realizowanych w formule Konkursu Gospodarczego beda wszyscy
mieszkalicy wojewddztwa zachodniopomorskiego, w szezegdlnosci jednak przedstawiciele sektora
MMSP.

Grupa docelowa, ktéra moze wzigé udziat w Konkursie Gospodarczym bedq mikro, mate i Srednie
przedsiebiorstwa prowadzgce swoja dziatalnosc na terenie wojewddztwa zachodniopomorskiego.

D. Elementy, do ktérych zapewnienia zobowigzany jest Wykonawca wzglgdem Konkursu Gospodarczego:

1 edycja konkursu:

zagwarantowanie udziatu minimum 5 tys. os6b w glosowaniu na laureatéw konkursu - facznie na
wszystkich 30 laureatow,

zapewnienie minimum 80 tysigcy unikalnych odston strony internetowej konkursu gospodarczego z
terenu wojewddztwa zachodniopomorskiego,

zagwarantowanie udzialu co najmnief 60 przedsigbiorstw z sektora MMSP z wojewddztwa
zachodniopomorskiego {co najmniej po 10 przedsiebiorcéw z kazdego sektora), przy czym osiaggnigcie
powyiszych wskainikéw powinno by¢ wynikiem przeprowadzonych przez Wykonawce kreatywnych
dzialas angazujaeych i informacyjno-promocyjnych,

It edycja konkursu:

zagwarantowanie udzialu co najmniej 3 tysiecy os6b w glosowaniu na laureatow konkursu - tacznie

na wszystkich 15 laureatéw,

zapewnienie minimum 30 tysigcy unikalnych odston strony internetowej konkursu gospodarczego z
terenu wojewddziwa zachodniopomorskiego,

zagwarantowanie udzialu co najmniej 30 przedsigbiorstw z sektora MMSP 2z wojewdGdziwa
zachodniopomorskiego (co najmniej po 5 przedsiebiorcéw z kazdego sektora), przy czym osiggniecie
powyzszych wskaznikéw powinno by¢ wynikiem przeprowadzonych przez Wykonawce kreatywnych
dziatar angazujacych i informacyjno-promocyjnych,

E. Dziatania do wykonania przez Wykonawce w ramach Konkursu Gospodarczego:

a) Kreatywna Strategia/Koncepcja Konkursu Gospodarczégo
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Wykonawca opracuje catkowita kreatywna koncepcje konkursu - sp6jny pomyst, kreacjefformute dotyczaca
realizacji 1 i Il edycji konkursu, Stworzona koncepcja musi by¢ przede wszystkim kreatywna, angazujjca
odbiorcéw w ciekawy, nieinwazyjny sposéb, innowacyjna i niestandardowa oraz zapewniaé wysokg jakosd i
efektywno$¢ zaplanowanych do osiagnigcia celdéw. Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do ostatecznej
akceptacji koncepcji kreatywnej oraz dokonywania zmian w przypadku, gdy ktdrys z elementow koncepcji nie
bedzie zaspakajat potrzeb Zamawiajgcego w dostateczny sposéb.

zamawiajacy wymaga, aby Wykonawca dostarczyt Zamawiajacemu koncepcjg w formie papierowej i
elektronicznei, a takze uzyskat ostateczna akceptacje Zamawiajgcego w przedmiotowej sprawie najpéiniej 21
dni od zawarcia umowy.

Wykonawca zobowigzany jest do kompleksowej realizacji konkursu gospodarczego zgodnie z zaakceptowang
przez Zamawlajgcego ostateczng wersjq koncepcji w terminach okredlonych w niniejszym opisie przedmiotu
zaméwienia {propozycje Wykonawcy wskazane w koncepcji takie jak np. nazwa konkursu czy sktad Kapituly
Konkursowe} po uzyskaniu akceptacji Zamawiajacego, musza zostad zapewnione | zrealizowane w przyjetym

ksztalcie).

Zamawlajacy zastrzega ponadto, Ze opracowana i dostarczona Zamawiajacemu koncepcja musi $cidle
nawigzywaé {m.in. poprzez jakos¢ | spéjnosc) do kluczowych elementéw kreatywnej koncepcii kampanii
wskazanych przez Wykonawceg w ofercie, na podstawie ktérych Wykonawca zostal wybrany do realizacji

zamdwienia.
b) Pozostate elementy kreatywnej strategii/koncepc]i konkursu

Strategia musi zawieraé co najmniej:

- Propozycje nazwy konkursu gospodarczego oraz nazw kategoril, w ktérych zostana przyznane nagrody -
nazwy muszg byé kreatywne, nowoczesne, o odpowiedniej diugodci, tresciwe, zapadajace w pamigl. Nazwa
konkursu i kategorii powinna by¢ jednakowa dla-obu edycji konkursu.

- Wskazanie kreatywnych, angazujacych dziatan, ktorych celem bedzie efektywne zachecenie przedsiebioreéw
do wzigcia udziatu w konkursie, Dzialania angazujgce muszg zostal wdrozone w obu edycjach konkursu.

- Opracowanie regulaminu i mechaniki konkursu dla obu edycji konkursu - w tym m.in, zasady uczestnictwa w
konkursie, zasady konkursu, kryteria wyboru laureatéw i zwycigzeéw konkursu, reklamacje, zasady glosowania
oraz wszelkie pozostate warunki dot. przeprowadzenia konkursu nieckredlone przez Zamawiajacego zostang
opisane przez Wykonawce w przygotowanym przez Niego regulaminie konkursu. Regulamin musi zostac
opracowany zgodnie z regulujacymi te kwestig aktami prawa polskiego i by¢ prawidiowy pod katem formalno-
prawnym. Zamawiajacy zastrzega, ze konkurs gospodarczy nie moze przybraé formy loterii promocyjnej
regulowanej w ustawie z 19 listopada 2009 roku o grach hazardowych. W przypadku, gdy Wykonawca okresli
elementy konkursu w sposéb charakterystyczny dila loterii promocyjnej, Zamawiajacy nie poniesie
konsekwencji formalno-prawnych oraz karno-skarbowych w tym zakresie. Regulamin musi réwniez regulowac
kwestie zwigzane z koniecznoscia odprowadzenia podatku dochodowego od nagrody otrzymanej przez
wwyciezce, a takie regulowad kwestie zwigzane 2 przetwarzaniem danych osobowych, W regulaminie musza
znale#é sie réwniei informacje o tym, kto jest organizatorem konkursu, kto jest podmiotem odpowiedzialnym
za przeprowadzenie konkursu oraz fundujgcym nagrody, jakie nagrody s przewidziane do wreczenia oraz jaka
jest ich wartos¢, jakie warunki i kryteria nalezy speinié, aby otrzymac nagrode - dotyczy zaréwno zwyciezcéw
konkursu, jak i uczestnikdw grywalizacjt,

- Wstepny zarys dziatar opartych o mechanizm grywalizacji oraz sposéb jego realizacji i wdrozenia, ktérych
celem bedzie zaangazowanie odbiorcéw do wziecia udzialu w glosowaniu na laureatow konkursy, przy czym
zasady grywalizacji musza by¢ transparentne, réwne dla wszystkich uczestnikéw, proste i intuicyjne. System
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grywalizacji musi by¢ autorskim systemem Wykonawcy, dopasowanym na potrzeby Konkursu Gospoedarczego.
Wykonawca opracuje i przedstawl Zamawiajgcemu szczegblowy regulamin, zasady, forme i obszary
wykorzystania grywalizacji w wybranych przez siebie kanatach | narzgdziach promocji. Wszelkie informacje o
grywalizacji i jej zasadach, a takze mechanika dziatan grywalizacyjnych beda umieszczone na stworzonej przez
Wykonawce stronie internetowej. Dziatania grywalizacyjne musza zostaé wdrozone w obu edycjach konkursu.

- Ostateczng propozycje nagréd dla wybranej przez Wykonawce liczby uczestnikéw glosowania w systemie
grywalizacyjnym oraz okreélenie kryteridw ich przyznawania - dla kaidej edycji konkursu. Nagrody majq
zachecié do wziecia udzialu w glosowaniu i przyczynic sig do realizacji zamierzonych' celéw. Zamawiajacy.
wymaga, aby nagrody byly atrakcyjne i oryginalne. Zamawiajacy wymaga, aby warto$¢ nagrad dla zwycigzcdw
grywalizacji | edycji kenkursu wynosita facznie od 30 do 40 tysigey ziotych brutto, natomiast podczas H edycji
konkursu wartoéé nagréd dla zwycigzcéw grywalizacji musi wynie$é od 20 do 30 tysigcy zlotych brutto,
Wybrane nagrody Wykonawca zobowiazany jest dostarczy¢ Zamawiajgcemu do 10 sierpnia 2018 .

- Zaproponowanie w | edycji konkursu trzech Cztonkéw Kapituly Konkursowej wraz 2 uzasadnieniem ich
wyboru wzgledem efektywnoséci dziatat promocyjnych. Szczegolowy opis wymagan wzgledem czionkdw
Kapituly zawarty zostal w dalszej czesci OPZ.

- Wekazanie szeéciu influenceréw zaangazowanych do realizacji kampanii promocyjno-informacyjnej wraz z
uzasadnieniem ich wyboru wzgledem efektywnosci dziatart promocyjnych - opis wymagann wzgledem
influenceréw zawarty zostat w dalszej czgsci OPZ.

- Wykonawca w kreatywnej koncepcji kampanii moze zaproponowac pozyskanie partnerafpartneréw w postaci
podmiotow, kidre majg uznang markeg na rynku i ustali¢ zasady wspdlpracy oraz wzajemne Swiadczenia i
realizacje aktywnos$ci majgcych na celu zwigkszenie prestizu konkursu oraz jego medialny zasieg. W ogdlnej
koncepcji kampanii Wykonawca przedstawi biznesowych partneréw oraz $wiadczenia jakie partner wykona w

ramach wspéipracy.

- Wykonawca zaplanuje i zakupi nagrody dla zwycigzcéw obu edycji konkursu oraz kwiaty dla laureatéw,
partneréw i gosci specjalnych. Nagrody muszg byC atrakeyjne i maksymalnie zachegcajgce przedsiebiorcéw do
udziatu w konkursie, np. ufundowanie szkolenia/kursu podnoszacego kwalifikacje przedsiebiorcy; udzial w
ciekawej i cenngj inicjatywie, dajacej realne szanse rozwoju przedsiebiorstwa. Nagrody dia zwyciezcow | 1l
edycli konkursu muszg by¢ proporcjonaine do skali wydarzenia. Zamawiajacy nie dopuszcza jako nagréd
statuetek i pucharéw w klasycznych formach dostgpnych do nabycia w sklepach. Nagrody musza byé
atrakcyjne, uiyteczne | wartosciowe dla przedsiebiorcéw biorgcych udzial w konkursie, tak aby zachecaly do
wziecia w nim udziatu np. ufundowanie studiéw podyplomowych, szkolert, ufundowanie rocznego staiu w
oficjalnej instytucji badawczo-rozwojowej, zajmujacej sig prowadzeniem badar w sektorze, w ktdrym pracuje
laureat nagréd. Nagrody musza stanowi¢ atrakcyjny element wsparcia przedsigbiorcy w rozwoju jego
dziatalnodci, Nagrodami nie moga byé standardowe statuetki, puchary, ksigzki gadzety sprzet AGD | RTV. Przy
czym Zamawiajacy wymaga, aby warto$¢ nagréd dla zwycigzcow konkursu wynosila:

e 6 zwyciezcow | edycji konkursu - od 10 zI brutto dia kazdego zwycigzcy;
» 3 zwyciezcow Il edycji konkursu - od 6 zi brutto dla kazdego zwyclezcy.

- Dla pozostalych laureatéw konkursu (24 przedsigbiorcéw | edycji konkursu i 12 przedsiebiorcéw |l edycji
konkursu) Wykonawca zagwarantuje nagrody pamiatkowe o mniejszej wartosci, przy czym réwnie te nagrody
musza by¢ nlestandardowe i atrakcyjne dla przedsigbiorcy. Nagrody zostana wreczone podczas Gali Finalowej.
Przy czym Zamawiajacy wymaga, aby wartos¢ nagréd dla laureatéw konkursy, innych niz zwycigzcy wynosita:

s 24 laureatow | edycji konkursu - od 600 zt brutto dia kazdego laureata;
s 12 laureatéw Il edycji konkursu - od 600 zt brutto dla kazdego laureata.
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- Wykonawca przedstawi w kreatywnej strategii/koncepcji konkursu wstgpng koncepcje reklamy 2
wykorzystaniem elementéw Rich Media - opis wymagan wzgledem kampanii reklamowei z wykorzystaniem
Rich Medidéw zawarty zostat w dalszej cze$ci opisu przedmiotu zamowienia.

- Wykonawca wskaze w kreatywnej strategii/koncepcji konkursu wybrane przez siebie serwisy/portale VOD, w
ktrych zostanie przeprowadzona kampania promocyjno-informacyjna wraz z uzasadnieniem - opis wymagan
wzgledem kampanii i portali VOD zawarty zostat w dalszej czgsci OPZ.

b.1} Opracowana kreatywna strategia/koncepcja konkursu po uzyskaniu akceptacji Zamawiajgcego musi zostad
w catoéci wdrozona przez Wykonawce do dziatarh w ramach kampanii.

¢) Foldery/broszury reklamowe

Wykonawca opracuje merytorycznie i graficznie koncepcje folderéw/broszur reklamowych konkursu
gospodarczego oraz wydrukuje i dostarczy Zamawiajgcemu. W materialach bedg zamieszczone sylwetki
laureatéw konkursu {jeden folder z sylwetkami 30 faureatéw | edycji konkursu w.liczbie 25 tys. sztuk - objetosc
16-20 stron, rozmiar 20x20 cm, papier 200-300 gr; drugi folder z sylwetkami 15 laureatéw Il edycji konkursu w
liczbie 5 tys. sztuk - objetoéé 8-12 stron, rozmiar 20x20 cm, papier 200-300 g). W folderze muszg znaleic sig
takze informacje o glosowaniu i Gali Finalowej. Folder musi by¢ spéjny z wizerunkiem marki Pomorza
‘Zachodniego i innymi dzialaniami zwigzanymi z konkursem pod katern wizerunkowym, w tym posiada¢ logo
Pomorza Zachodniego. Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do ostatecznej akceptacji folderow/broszur, ktdrg
Wykonawca zobowigzany jest uzyskac najpééniej 7 dni przed rozpoczeciem etapu glosowania na wybranych
laureatéw konkursu. Miejsce dostarczenie materialéw zostanie wskazane przez Zamawiajgcego po podpisaniu

UMOWY.
d) Strona internetowa i platforma do glosowania na laureatéw konkursu

Wykonawca opracuje i przekaze Zamawiajgcemu strong internetows, na ktérej bedzie umieszczat informacje o
dziataniach realizowanych w ramach niniejszego zaméwienia oraz pozostatych wydarzentach | inicjatywach
gospodarczych realizowanych na Pomorzu Zachodnim. Na stworzonej stronie internetowej musi zostaé réwniez
utworzona platforma do glosowania w konkursie. Szczegélowe informacje na temat strony internetowej

znajduja sie w dalszej czedei OPZ.
e} Przyjmowanie i weryfikacja zgloszen

Wykonawca zobowigzany jest do bieigcego przyjmowania | weryfikacji zgloszert kandydatéw na laureatow
konkursu, w tym sprawdzania zgodnosci zglosze z regulaminem, udzielania dodatkowych informacji
zainteresowanym podmiotom, biezgcej aktualizacji strony internetowej poprzez m.in. dodawanie newsow i

aktualnosci zwigzanych z konkursem.
F. Glosowanie - wybér zwyciezedw Konkursu Gospodarczego

W pierwszej edycji konkursu trzech zwyciezcéw konkursu zostanie wybranych przez kapitute konkursu. Trzech
kolejnych zwycigzcdw zostanie wybranych poprzez gtosowanie internautéw na utworzone] w ramach
niniejszego zaméwienia stronie internetowej. W drugiej edycji konkursu zwycigzcy konkursu zostana wybrani
wylgcznie przez glosowanie internautdw na utworzonej stronie internetowej.

Wykonawca w koncepeji kreatywnej zaplanuje sposéb efektywnego zaangazowania podmiotow glosujacych na
zwyciezcdw konkursu z wykorzystaniem mechanizmu grywalizacji.
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e Stworzony przez Wykonawce system glosowania powinien uniemotzliwia¢ potencjalne oszustwa i
manipulacje oraz zapewniaé bezpleczeristwo przechowywanych danych osobowych uczestnikéw

konkursu.

e Opracowany | wdrozony mechanizm grywalizacji powinien by¢ prosty, intuicyjny, zachecajacy
glosujacego do wykonania jak najwigksze] liczby akcji {np. do zagtosowania, opublikowania w mediach
spolecznosciowych okreslonych tresci (zdjecia, spotu, tekstu), obejrzenia spotu, udzialu w innych
wydarzeniach Zamawiajgcego realizowanych w ramach projektu itp.).

e Wykonawca stworzy system do glosowania zaproponowany w kreatywnej koncepcji konkursu i bedzie
go utrzymywal, prowadzit a2 do zakoriczenia trwania umowy.

e Wykonawca przedstawi Zamawiajagcemu kompletny, szczegdlowy opis mechanizmu grywalizacji do
zaakceptowania najpoiniej 45 dni od dnia zawarcia umowy. Zamawiajacy moze zgtosi¢ swoje uwagi,
poprawki i propozycje, a Wykonawca ma obowigzek wdrozy¢ je najpbiniej w ciggu 5 dni od dnia ich
dostarczenia. Gotowa, ostateczng, przetestowana i sprawnie dziafajaca mechanike grywalizacji
Wykonawca jest zobowigzany do przedstawienia Zamawiajacemu nie pézniej niz 55 dni od dnia
zawarcia umowy. Zamawiajacy dopuszcza motzfiwos¢ zmiany terminu wykonania mechanizmu w
szezegdinie vzasadnionych przypadkach.

IX. KAPITULA KONKURSOWA

Wykonawca zagwarantuje udzial 3 czonkéw Kapituly Konkursowej podczas | edycji konkursu., Celem
zaangazowania czlonkéw Kapituly w dziatania promocyjne zwigzane z przeprowadzeniem Konkursu
Gospodarczego jest zachecenie przedsigbiorcdw do wzigcia udziatu w konkursie oraz zachecenie do glosowania
na wybranych laureatéw konkursu. Czionkowie Kapituly poprzez przedstawienie wiasnego sukcesu
biznesowego w formie narracji storytellingowej wzmocnia wizerunek gospodarczy Pomorza Zachodniego, jako
regionu, w ktérym istnielg wszelkie zasoby umotzliwiajgce sprawne i kompleksowe prowadzenie i rozwijanie
biznesu, takie jak np. pofozenie geograficzne i geopolityczne Pomorza Zachodniego, a w tym dostosowana
infrastruktura, zaplecze naukowo-badawcze, czy szeroka gama instytucji wspierajacych przedsiebiorczosc.

Zaangazowanie czlonkoéw Kapituly Konkursowej w konkurs gospodarczy bedzie polegato réwniez na wylonieniu
przez nich sposréd 30 laureatéw konkursu, 3 zwyciezcéw, dla ktorych przewidziana zostanie atrakeyjna
nagroda. Zadaniem czlonkéw Kapituly Konkursowej bedzie réwniez wziecie udzialu w spotkaniu
informacyjnym/konferencji poprzedzajacej konkurs oraz udziat w Gali Finalowej | edycji konkursu.

A. Dziatania do wykonania przez Wykonawce w zwigzku z zaangazowaniem Kapituly Konkursowej do dzialai
promocyjnych Konkursu Gospodarczego:

o Zagwarantowanie udzialu trzech osdb, jako cztonkéw Kapituly Konkursowej zapropaonowanych w
kreatywnej koncepcji konkursu. Wybrani cztonkowie Kapituly musza byé esobami rozpoznawalnymi w
regionie, ktdre odniosly biznesowy, medialny sukces.

e Wykonawca zobowigzany jest do biezacego kontaktu z czionkami Kapituly, uzgodnienia warunkéw i
zakresu wspdipracy, zaplanowania przebiegu ich pracy, koordynacji dzialan, zawarcia z nimi uméw
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wspdipracy oraz poniesienia wszelkich kosztéw z niej wynikajacych, ustalonych pomiedzy czlonkiem
Kapituly, a Wykonawca.

e Kapitula Konkursowa bedzie zobowigzana do:

- zapoznania sie z sylwetkami 30 laureatéw konkursu i wyboru sposréd nich 3 wyciezcow (jednym w
kategorli mikroprzedsigbiorstwa, jednym w kategorii male przedsigbiorstwa i jednym w kategorii
érednie przedsiebiorstwal;

- wazlecia udzialu w spotkaniu informacyjnym organizowanym przed rozpoczgciem konkursu;

- wziecia udzialu w Gali Finalowej konkursu;

- wziecia udzialu w dzialaniach promujacych konkurs;

- wystapienia w materiatach filmowych promujacych konkurs (kazdy czionek Kapituty wystapi w jednym
materiale filmowym}.

e Czlonkami Kapituly Konkursowej mogg zosta¢ osoby prowadzace dziatalnos¢ na terenie wojewddztwa
zachodniopomorskiego.

X. SPOTKANIE INFORMACYJNE ROZPOCZYNAIJACE KONKURS GOSPODARCZY

{(KONFERENCIA}

Przed rozpoczeciem obu edycjl Kbnkursu Gospodarczego Wykonawca zorganizuje spotkanie informacyjne,
podczas ktdrego zostang przedstawidne szczegblowe informacje dotyczace dziatarh realizowanych w ramach
konkursu, terminy zgloszen i glosowania, kategorie przedsigbiorstw, ktére moga wzigé udziat w projekcie,
zaprezentowane zostang nagrody dla zwycigzcéw konkursu oraz nagrody dla uczestnikéw dziatan
grywalizacyjnych, kidrzy beda uczestniczyli w glosowaniu na laureatow konkursu.

A ‘Ogélne zalozenia Konferencji rozpoczynajacej konkurs:

e Wykonawca zaplanuje i zorganizuje spotkanie informacyjne poprzedzajace konkurs gospodarczy.
Spotkanie musi odbyé sig nie wezedniej niz 5 dni przed ogloszeniem terminu rozpoczynajgcego
przyjmowanie zgloszen kandydatow do udziatu w konkursie,

Wykonawca zapewni udziat w konferencji cztonkéw Kapituly Konkursowej {podczas | edycji konkursu),

w konferencji udziat wezmg przedstawiciele Zamawiajacego,

Wykonawca zaprosi na konferencje przedstawicieli mediéw regionalnych i krajowych,

konferencja musi odbyé sie w Szczecinie, w miejscu wskazanym przez Zamawiajacego, przy czym

wybdr | zapewnienie miejsca organizacji konferenciji bedzie nalezato do Zamawiajacego, a w zwigzku z

tym Wykonawca nie poniesie kosztow wynajmu pomieszczenia,

e Wykonawca zapewni udzial w konferencji minimum 15 przedstawicieli mediéw podczas 1 edycji
konkursu | minimum 6 przedstawicieli medidw w Il edycji konkursu,

e Wykonawca zapewni udziat w spotkaniu informacyjnym  minimum 30 przedstawicieli
zachodniopomorskich firm z sektora MMSP podczas konferencji przed | edycjg konkursu, 15
przedstawicieli zachodniopomorskich firm z sektora MMSP podezas konferencji przed I edygja
konkursu, a takze kazdorazowo minimum 5 przedstawicieli m.in. instytucji otoczenia biznesu,
klastréw, organizacji zrzeszajacych przedsiebiorcéw, instytucji okotobiznesowych i innych podmiotéw

e & & o

wspierajgcych przedsighiorczosé.

8. Dziatania do wykonania przez Wykonawcg w ramach organizacji Konferencji:
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e opracowanie scenariusza konferencji oraz dostarczenie go do akceptacji Zamawiajgcego minimum 5
dni przez konferencja. W scenariuszu muszg znalez¢ sie m.in. takie elfementy, jak: lista podmiotéw
zaproszonych i obecnych na konferencji, lista oséb realizujacych konferencjg wraz z danymi
kontaktowymi do tych osdb, lista niezbednego sprzetu, okreslenie zadar Kapituty Konkursowej
podczas konferencji, harmonogram prac i przebiegu konferencji, inne istotne ustalenia.

o kompleksowe zorganizowanie dwéch konferencji rozpoczynajacych Konkurs Gospodarczy,
zapewnienie podczas konferencii oprawy technicznej, naglosnieniowej i odwietleniowej wraz z
obstugs,
zapewnienie personelu obstugowego,

e zapewnienie relacji na zywo z przebiegu konferencji w serwisie spotecznodciowym Facebook na kanale
Zamawiajacego,

e przekazanie wszystkim uczestnikom Konferencji przygotowanego media kitu, o ktorym mowa w
dalszej czesci OPZ

Xl. KAMPANIA INFORMACYINO-PROMOCYJNA KONKURSU GOSPODARCZEGO
POMORZA ZACHODNIEGO

0gdélne zatozenia kampanii:

Kaida edycja konkursu musi byé wsparta dedykowang regionalng i krajowa kampanig informacyjno-
pro'mocyjna, ktérej celem bedzie dotarcle do jak najszerszego grona przedsiebiorcéw z Pomorza Zachodniego,
jako bezposrednich uczestnikéw konkursu oraz wdroienie dziatarh majacych na celu efektywne zachgcenie do
wziecia udziatu w konkursie, a takie dotarcie do szerokiego grona mieszkaiicdw regionu z dziataniami
promujacymi konkurs i Pomorze Zachodnie, jako teren atrakcyjny pod katem inwestycyjnym i wspierajacy
innowacje, a zarazem doceniajacy, wspierajacy i promujacy osoby aktywnie dziatajace w tych obszarach.

Kampania promocyjno-informacyjna bedzie skladaé sig zaréwno z deziatait marketingowych, jak i PR-owych,
obejmowat prase oraz Internet. Prowadzone dziatania musza by¢ targetowane regionanie i zréznicowane ze
wzgledu na specyfikg odbiorcéw - przedsighbiorcy z sektora MMSP (potencjalni uczestnicy konkursu),
przedstawiciele otoczenia biznesu, potencjalni inwestorzy, jak i mieszkaticy regionu.

Kampania regionalna bedzie odbywala sie zgodnie z harmonogramem dziatan. Czas trwanta kampanii to etap
przyjmowania zgloszen od potencjalnych kandydatéw na laureatow konkursu, etap oddawania glosow na
wylonionych laureatéw, az do zakoriczenia dziata’t promocyinych po Gali Finatowej.

Kampania regionalna musi by¢ spéjna z kampanig krajowa oraz wszystkimi dzialaniami realizowanymi w
ramach zamowienia przez Wykonawce. '

Konkurs Gospodarczy Pomorza Zachodniego stanowi¢ bedzie:

- wydarzenie promujace Pomorze Zachodnie, jako region przyjazny innowacjom i nowym pomystom

biznesowym,

- wydarzenie promujace potencjal gospodarczy regionu poprzez m.in. promowanie dobrych prakiyk,
kompleksowej oferty dla biznesu, infrastruktury gospodarczej, zasobow ludzkich i mozliwosci ich dostosowania
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zgodnie z potrzebami, wachlarza mozliwosci wspdlpracy badawczo-rorwojowej, wspélpracy z otoczeniem

biznesu,

- promocje moiliwosci wsparcia kooperacji zachodniopomorskich przedsighiorstw, w tym z partnerami

zagranicznymi.

A. Kampania promacyjno-informacyjna w prasie regionalnej i lokaine] wspierajaca Konkurs Gospodarczy

Wykonawca przeprowadzi kampanig promocyjno-informacyjng w prasie regionalnej i lokalnej w formie
publikacji artykutéw prasowych w formule reklamy hatywnej oraz materiatéw sponsorowanych powstajacych

we wspotpracy z Zamawiajgcym.

Opracowane przez Wykonawce materialy prasowe powinny uwzgledniaé zaréwno tresci informacyjne o
konkursie - informacje o mozliwoéci dokonywania zgtoszent do konkursu, terminach zgloszeri i oddawania
glosdw, idei konkursu i nagrodach przewidzianych dla zwyciezcow i laureatéw konkursu, jak i przedstawiac
historie wylonionych laureatéw konkursu w odniesieniu do prowadzonego przez nich biznesu za pomocg
narracji w formie storytellingu oraz w oparciu o walory gospodarcze Pomorza Zachodniego, ktére w pozytywny
sposéb przyczyniaja sie do ich biznesowego sukcesu.

W ramach realizacji zadania Wykonawca zobowiazany jest do przygotowania, opracowania i publikacji
materialéw, ktére powinny mieé forme artykutdw, rekiam i publikacji redakeyinych ukazujgcych sig w danym
tytule prasowym, to jest: artykutow prezentujycych konkurs oraz laureatéw i zwyciezcéw konkursu, wywiadow
2 reprezentatywnymi osobami zaangazowanymi w konkurs, cztonkami kapituly. Wykonawca zobowigzany jes;t
w okresie trwania kampanii do publikacji materiatow prasowych w tytutach prasowych obejmujgcych zasiggiem
jak najwieksza czgéé grupy docelowej. '

Przez regionalny tytul prasowy Zamawiajacy rozumie: prase regionalng, magazyny ogdlnopolskie z mutacjg na
wojewédztwo zachodniopomorskie.

przez lokalny tytut prasowy Zamawiajacy rozumie: prase lokalna, w ktérej dominujg lokalne tresci, a zasigg ich
ukazywania sie i kolportazu obejmuje obszar mniejszy niz wojewddztwo zachodniopomorskie, réwny lub
wiekszy niz jeden powiat lub ukazujgce sie na terente jednej lub kilku gmin wojewddztwa

zachodniopomorskiego.
a) Ogélny cel kampanii promocyjno-informacyjnej w prasie regionalnej i lokalnej:

e dotarcie do przedsicbiorcéw z informacja o konkursie gospodarczym i zachecenie ich do zgloszenia
swojej firmy, :

e dotarcie do szerokiego grona odbiorcéw, ktdrzy zagtosuja na wybranych laureatow konkursu,

e promowanie gospodarczych waloréw Pomorza Zachodniego poprzez ukazanie przedsigbiorstw i
sylwetek przedsigbiorcéw, ktérzy odniesli zawodowy stkces, realizujg innowacyjne, ciekawe projekty,
wykorzystujge  dostepna  baug zasobéw Pomorza Zachodniego oraz sprzyjajaca rozwojowt
przedsiebiorczosci infrastrukture.

b) Docelowa grupa odbiorcéw kampanii promocyjno-informacyjnej w prasie regionatnej i fokalnej w ramach
Konkursu Gospodarczego:
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W I edycji konkursu grupg docelowa dziatania bedg przedsigbiorcy z sektora MMSP z wojewddztwa
zachodniopomorskiego, w tym przedstawiciele Inteligentnych Specjalizacji Pomorza Zachodniego.

W I edycji konkursu grupa docelowg beda start-up’y, mlode firmy, mtodzi przedsiebiorcy prowadzacy
swdj biznes na Pomorzu Zachodnim.

¢) Wymagania wzgledem realizacji kampanii promocyjno-informacyjnej w prasie regionalnej i lokalnej w

ramach Konkursu Gospodarczego:

Wykonawca jest zobowigzany do wyboru mediéw i opracowania media planu, przy uwzglednieniu
minimalnych wymagan Zamawiajacego okreslonych w niniejszym opisie. Publikacje i artykuly prasowe
beda zaprojektowane tak, aby dobrze integrowaly si¢ z user experience czytelnika danego tytutu
prasowego. Media plan nalezy dostarczy¢ do akceptacji Zamawiajgcego wraz z listg partneréw
medialnych wybranych przez Wykonawce. W media planie nalezy uwzglednié¢ takze wybrany krajowy
tytut prasowy, w ktérym publikowane bedg materialy zwigzane z konkursem. Media plan nalezy
dostarczy¢ Zamawiajacemu na minimum 7 dni przed zleceniem pierwszej publikacji do emisji.

Reklamy i publikacje muszg zosta¢ wykonane w formacie full page, full color i znajdowac sie na trzeciej
stronie tytutu prasowego (przy czym na stronie drugiej musza ukazac sig tresci i artykuty redakcyjne).

W regionalnych tytutach prasowych publikacja musi nastagpi¢ w magazynowym wydaniu tytutu.

Jezeli tytut prasowy posiada strong internetowa, serwis internetowy i/lub konta na kanatach
spotecznosciowych, powstajace publikacje, artykuty i reklamy muszg by¢ réwniez opublikowane w
tych kanatach internetowych tytutu prasowego. Informacja musi by¢ umieszczona na stronie gtdwnej
portalu/strony przez co najmniej trzy dni.

Publikacje i artykuly prasowe beda zaprojektowane tak, aby dobrze integrowaly sig z user experience

czytelnika wybranego tytuiu prasowego.
Maksymalnie 30% materiatéw w lokalnych i regionalnych tytutach prasowych moze mie¢ forme

reklamy w postaci materialéw sponsorowanych.

Publikacje, reklamy i artykuly prasowe powinny by¢ medium wspierajacym w kampanii, ktorej
gtéwnym zadaniem powinno by¢ uszczegétowienie komunikatu kampanii i dotarcie do poszczegdlnych
grup docelowych.

Reklamy muszg zostaé opracowanie graficznie zgodnie z Cl (identyfikacja wizualng) Pomorza
Zachodniego - w przypadku reklam - wylgcznie w odniesieniu do logo Pomorza Zachodniego.
Pozostate elementy oprawy graficznej nie musza by¢ zgodne z przyjetym przez Zamawiajgcego
Systemem Identyfikacji Wizualnej.

Wykonawca bedzie odpowiedzialny za opracowanie copywriterskie i graficzne reklam i publikacji oraz
zZlecenie emisji materiatéw w wybranych tytutach prasowych.

Publikacje, reklamy i artykuty powinny by¢ urozmaicone zdjeciami i/lub infografikami przygotowanymi
przez Wykonawce. Do zadari Wykonawcy nalezy stworzenie projektow publikacii, tak by swoim
wygladem przypominaly artykuly prasowe stosowane w tytule prasowym, w ktorym ma zostac

zamieszczona publikacja.

Wybor regionalnych partneréw medialnych, nawigzanie z nimi kontaktu i uzgodnienie zasad
wspoipracy oraz wzajemnych $wiadczen, realizacja uzgodnionych aktywnosci - najpdiniej na 2
tygodnie przed rozpoczeciem konkursu gospodarczego Wykonawca przedstawi do akceptacji
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Zamawiajacego kompletng liste patronatéw prasowych oraz ustalen w stosunku do wzajemnych
éwiadczen pomiedzy Wykonawcg, a danym tytulem prasowym.

d) Terminy dostarczenia materiatéw prasowych do akceptacji Zamawiajacego:

e opracowane materialy sponsorowane muszg kazdorazowo przed publikacjg zosta¢ skutecznie
dostarczone do Zamawiajacego w celu uzyskania akceptacji. W przypadku braku akceptac]i danego
materialu przez Zamawiajacego, Wykonawca zobowigzany jest do naniesienia poprawek, usuniecia
nieprawidlowosci i uzyskania akceptacji materialu przez Zamawiajgcego w terminie nie pdZniejszym
niz 3 dni przed terminém dostarczenia materialu wymaganym przez wydawece tytutu prasowego.

| edycja Konkursu Gospodarczego:

e Wykonawca jest zobowigzany do emisji artykutéw i reklam prasowych w wybranych regionalnych i
lokainych tytutach prasowych w terminie maj-czerwiec 2018 r.

e Publikacje musza ukazac sie w co najmniej jednym tytule prasowym o zasiggu reglonalnym, ktdrego
¢rednia dzienna sprzedai w 2016 roku wynosia ponad 8000 egzemplarzy oraz w wybranych 15
fokalnych tytulach prasowych.

o Tytuly prasowe zostang zaproponowang przez Wykonawce w media planie.

o Czestotliwoéé ukazywania sie materiatéw okredla Wykonawca w media planie 2 uwzglednieniem, ie
publikacje powinny ukazaé sig w regionalnym tytule prasowym minimum raz w tygodniu (w wydaniu
magazynowym), a w lokalnych tytutach prasowych minimum raz w miesigcu w kazdym tytule.
Publikacje emitowane w tym czasie muszg gléwnie zawieraé informacje skierowane do
przedsiebiorcéw (informacja o konkursie, terminy zgloszen, wymagania etc.) oraz podkredlal walory
gospodarcze Pomorza Zachodniego.

¢ Zamawiajacy zastrzega, ze tre$¢ kaidego materialu prasowego publikowanege w danym tytule
prasowym musi by¢ inna przy kaldej emisji.

1l edycja Konkursu Gospodarczego:

e Wykonawca jest zobowigzany do emisji artykuléw i reklam prasowych w wybranym regionalnym
tytule prasowym w terminie styczed - luty 2019r.

e Publikacje musza sie ukaza¢ w co najmniej jednym tytule prasowym o zasiegu regionalnym, ktérego
érednia dzienna sprzedaz w 2016 roku wynosita ponad 8000 egzempilarzy.

e Tytuly prasowe zostang zaproponowane przez Wykonawce w media planie.

e Czestotliwodé ukazywania sie materialéw okredla Wykonawca w media planie z uwzglednieniem, ie
publikacie powinny ukaza¢ sig w regionalnym tytule prasowym minimum raz w miesigcu {w wydaniu
magazynowym - piatkowym). Publikacje emitowane w tym czasie musza glownie zawierac informacje
skierowane do przedsiebiorcéw (informacja o konkursie, terminy zgloszent, wymagania etc.) oraz
podkreélaé walory gospodarcze Pomorza Zachodniego.

s Zamawiajacy zastrzega, ze tres$¢ kazdego materialu prasowego publikowanego w danym tytule
prasowym musi by¢ inna przy kaidej emisji.

B. Kampania informacyjno-promocyjna w prasie o zasiggu krajowym wspierajgca Konkurs Gospodarczy
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Wykonawca zaplanuje i przeprowadzi kampanig w co najmnie] jednym, wybranym opiniotwérczym krajowym
tytule prasowym, ktéry ukazuje sie minimum pig¢ razy w tygodniu, i ktérééo érednia dzienna sprzedaz w roku
2016 wynosita minimum 50 tysigcy egzemplarzy. Kampania bedzie polegad na zaplanowaniu i zrealizowaniu
facznie czterech. emisji artykutéw, publikacji, materiatéw dot. wydarzen zwigzanych z | edycja konkursu

gospodarczego i Gali Finalowej.

Wykonawca przeprowadzi kampani¢ promocyjno-informacyjng w prasie o zasiegu krajowym w formie
publikacji artykutéw prasowych w formule reklamy natywnej oraz materiatéw sponsorowanych powstajacych

we wspdlpracy z Zamawiajgcym.
a) Terminy dostarczenia materiatéw prasowych do akceptacji Zamawiajcego:

e opracowane materialy muszg kazdorazowo przed publikacja zostaé skutecznie dostarczone do
Zamawiajacego w celu uzyskania akceptacji. W- przypadku braku akceptacji danego materiatu przez
Zamawiajacego, Wykonawca zobowigzany jest do haniesienia poprawek, usuniecia nieprawidlowosci i
uzyskania akceptacji materlatu przez Zamawiajgcego w terminie nie poiniejszym niz 3 dni przed
terminem dostarczenia materiatu wymaganym przez wydawce tytulu prasowego/redakejg.

b) Zatozenia ogdine:

o Kampanla w prasie o zasiegu krajowym wspierajgca konkurs odbegdzie si¢ w terminie paidziernik-
listopad 2018 r. .

e Czterokrotna emisja artykutow, publikacji, materiatéw w co najmniej jednym wybranym tytule
prasowym o zasiegu krajowym. '

e Zamawiajacy wymaga, aby reklama prasowa miata wymiar stronnicowy (full page), full color i byla
umieszczona na trzeciej (prawej} stronie tytutu prasowego.

¢  Publikacje musza stanowi¢ w minimum 50% artykuly w formie natywnej.

» Publikacje i artykuly prasowe bedg zaprojektowane tak, aby dobrze integrowaly sie z user experience
czytelnika wybranego tytutu prasowego. '

e Publikacje, reklamy i artykuly muszg by¢ opracowanie graficzne zgodnie z Cl (identyfikacjg wizualng)
Pomorza Zachodniego - w przypadku reklam, wylgcznie w odniesieniu do logotypu Pomorza
Zachodniego. Pozostale elementy oprawy graficznej nie muszg by¢ zgodne z przyjetym przez Urzad
Systemem Identyfikacji Wizualnej. :

e Wykonawca bedzie odpowiedzialny za opracowanie copywriterskie i graficzne rekiam i publikacji oraz
zlecenie emisji materiatéw w wybranym tytule prasowym.

e Publikacje, reklamy i artykuly powinny by¢ urozmaicone zdjgciami i/lub infografikami przygotowanymi
przez Wykonawee. Do zadaih Wykonawcy nalezy stworzenie projektéw publikacji, tak by swoim
wygladem przypominaty artykuly prasowe stosowane w tytule prasowym, w kidrym zostanie
zamieszczona publikacja.

o Zamawiajgcy zastrzega, ze tres¢ kaidego materiatu prasowego publikowanego w wybranym tytule
prasowym musi by¢ inna przy kazdej emisji,

€. Kampania promocyjno-informacyjna wspierajgca Konkurs Gospodarczy - Public Relations

W ramach dziatarii informacyjnych | promocyjnych zwiazanych z Konkursem Gospodarczym Wykonawca
zrealizuje kompleksowo szereg dziatari zwigzanych z Public Relations.

a) Docelowa grupa odbiorcéw dzialan Public Relations podczas Konkursu Gospodarczego:

26



e przedsighiorstwa z sektora MMSP, ktdre moga wzia udziat w konkursie,
e mieszkaicy Pomorza Zachodniego, do ktérych dotra dziatania promocyjne zwigzane z konkursem,
e uczestnicy Gali Finatowej Konkursu Gospodarczego.

h) Ogélne zatozenia dziatarh PR-owych realizowanych w ramach Konkursu Gospodarczego:

e realizacja dzialain PR-owych bedzie elementem wspierajgcym kampanig informacyjno-promocyjng
Konkursu Gospodarczego,
e Wykonawca przekaze przygotowany media kit wszystkim uczestnikom konferencji, zgodnie z punktem

X niniejszego OPZ,

¢) Dzialania do wykonania przez Wykonawce w ramach dzlatari PR-owych Konkursu Gospodarczego:

¢ Wykonawca stworzy media kit dotyczacy wytacznie | edydji konkursu gospodarczego oraz dostarczy go
do akceptacji Zamawiajacego najpdiniej 5 dni przed konferencjg. Media kit bedzie przeznaczony dla
uczestnikéw Konferencji rozpoczynajacej Konkurs Gospodarczy.

e Wykonawca wskaze w media planie wybranych przez siebie co najmniej 2 regionalnych, 8 fokalnych i3
krajowych dziennikarzy, do ktdrych dostarczy:

- minimum 3 informacje o formule, zasadach i przebiegu naboru kandydatéw na laureatdw konkursu w
trakcie naboru zgloszen,

- minimum 5 informacji o przebiegu glosowania,

- minimum 2 informacje o Gali Finatowej konkursu przed kericem gtosowania,

- minimum 3 informace podsumowujgce Konkurs i Gale po zakoriczeniu Gali Finatowe].

e Wykonawca nawigze i utrzyma przez okres realizacji projektu, czyli do 31.12.2019 r., kontakty z
dziennikarzami mediéw krajowych, lokalnych | regionalnych funkcjonujacych na obszarze Pomorza
Zachodniego, w celu informowania o dziataniach zwigzanych z konkursem, dostarczania biezgcych
informacji o przebiegu konkursu i jego rozstrzygnieciu, przy czym Zamawiajacy wymaga, aby wybrane
redakcje zostaly poinformowane o rozpoczgciu konkursu najpdiniej 5 dni przed Konferencja
rozpoczynajacg Konkurs lub w terminie umozliwiajacym danej redakcji publikacje przekazanych tresci.

D. Kampania promocyjno-informacyjna w Internecie wspierajaca Konkurs Gospodarczy

Wykonawca zaplanuje i przeprowadzi spéjng, kreatywng kampanig konkursu gospodarczego w Internecie.
Wymagania w stosunku do dziatait promocyjnych realizowanych przez Internet opisane zostaly w briefie. Do
realizacji dziatar promocyjnych w internecie Wykonawca wykorzysta media spolecznosciowe - Facebook,
Instagram, YouTube, serwisy i portale internetowe. Materialy reklamowe powstajace na potrzeby kampanii
informacyjno-promocyjnej Konkursu Gospodarczego w internecie uwzglednia zaangazowanie wybranych przez
Wykonawee influenceréw {po 3 influenceréw w kaidej edycji konkursu). W ramach tego dzialania zostanie
réwniez zaplanowana i zrealizowana kampania odstonowa, a takze dziatania promocyjne na portalach VOD.

a) Grupa docelowa kampanii promocyjno-informacyjnej w Internecie:

Poszczegdine etapy realizacji dziatan w ramach kampanii informacyjno-promocyjnej dotyczace] Konkursu
Gospodarczego muszy zostaé skierowane do okreslonego grona odbiorcéw zgodnie z opisem poszczegdlnych
edycji Konkursu Gospodarczego. Dziatania promocyjne i informacyjne w serwisach/portalach internetowych
oraz serwisach spofecznoéciowych skierowane beda do uzytkownikow tych serwisow (z uwzglednieniem
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geotargetowania na okreélone obszary oraz targetowania pod wzgledem szczegtowych opcji, w tym m.in.
wiekowych). Podczas etapu, w ktérym beda zbierane zgloszenia do udziatu w konkurste kampania musi by¢
skierowana gldwnie do przedsigbiorcéw z sektora MMSP, Start-updw, firm w poczatkowej fazie rozwoju, z
uwzglednieniem obszardw inteligentnych specjalizacji regionu. Kampania promocyjna trwajaca podczas
glosowania na wybranych laureatéw konkursu gospodarczego musi zosta¢ skierowana przede wszystkim do
0s6b mogacych oddawaé glosy, zgodnie z przyjetym regulaminem konkursu. Ostatni etap kampanil
informacyjno-promocyjnej dotyczacej konkursu, etap podsumowujacy skierowany zostanie do szerokiego
grona odbiorcéw, mieszkaricéw regionu, kraju. Dziatania promocyjne w ramach kampanii powinny dotrzed
. réwniez do takich podmiotéw jak:

s osoby planujace rozpoczac dziatalnodé gospodarczg,

¢ potencjalni inwestorzy,

e instytucje i podmioty wspierajace przedsighiorczo$é | przedsiebiorcéw, takie jak inkubatory
przedsiebiorczodci, inkubatory technologiczne, $rodowiska biznesowego, sektora I0B, ngo, swiata
nauki B+R+i, potencjainych krajowych partneréw biznesowych,

e pozostali odbiorcy dziatait promocyjnych wskazani w briefie, do ktérych dotrze informacja o potencjale
i walorach gospodarczych Pomorza Zachodniego.

Zamawiajacy zastrzega, ze dobor konkretnej grupy docelowej dziatar Apromocyjno—informacyjnych musi by¢
adekwatny do tych dziatan i uwzgledniad najbardziej zainteresowane podmioty, zgodnie z regulaminem nabory
projektéw w ramach RPO WZ 2014-2020 dla dziatania 1.14, przy czym Zamawiajacy wymaga, aby dzialania byly
skierowane do os6b w wieku 16+ z wykluczeniem kontentu dziecigcego.

b} Zatozenia ogdlne kampanii promacyjno-informacyinej w Internecie:

e W trakcie trwania | i H edycji Konkursu Gospodarczego Zamawiajgcy wymaga zaplanowania i
" zrealizowania przez Wykonawcg kompleksowej kampanii promocyjno-informacyinej w Internecie.

e Wykonawca zaplanuje i przeprowadzi dziafania w mediach spofecznosciowych, platformach VOD,
portalach i serwisach internetowych,

e Wykonawca bedzie odpowiedzialny za stworzenie wszystkich kreacji, materialdw, tekstdw, 2djeé, ktdre
zostang wykorzystane na potrzeby realizacji kampanii.

e Kaida edycja konkursu zostanie podzielona na trzy etapy: etap zgloszen przedsigbiorcéw, etap
glosowanla i etap podsumowujgcy dzialania. Kampania musi zostaé zaplanowana tak, aby
uwzgledniala grupy odblorcéw, do ktérych Zamawiajacy chee dotrzeé w ramach kaidego z etapow
oraz zostaly osiggnigte okresione cele | zaloZenia,

D 1. Kampania promocyjno-informacyjnej z udziatem influenceréw wspierajgca Konkurs Gospodarczy

Wykonawca zaplanuje i przeprowadzi spéjng kampani¢ informacyjno-promocyjng z udziatern influencerow.
Influencerzy beda promowali konkurs na prowadzonych przez siebie kanatach w serwisach spofecznodciowych,
brali udzial w wydarzeniach | przedsiewzigciach zaplanowanych przez Zamawiajgcego oraz opcjonalnie w
innych wydarzeniach promocyjnych zaproponowanych przez Wykonawce.

a) Ogdlny cel dzialania:

e dotarcie do mieszkaricéw Pomorza Zachodniego 2 informacja o konkursie gospodarczym i zachgeenie

do gtosowania w konkursie,
e promowanie gospodarczych waloréw Pomorza Zachodniego poprzez ukazanie biznesowych sylwetek i

historii przedsigbiorstw laureatéw konkursu,
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b} Zakres wymagan wzglgdem realizacji dziatania:
s Wykonawca w koncepcji kreatywnej Konkursu Gospodarczego wskaze:

- Imiennie co najmniej 6 réznych influenceréw, ktérzy wezma udzial w | i I edycji konkursu (w
pierwszej i drugie edycji konkursu weZmie udzial po 3 influenceréw - facznie 6 os6b) oraz przygotuje
biogram kazdej ze wskazanych oséb, w tym dane $wiadczace o speinianiu przez Influencera niiej
opisanych wymogdw Zamawiajgcego.

- Portale spolecznoéciowe, na ktérych dany influencer prowadzi swdj kanat internetowy wraz z
informacjg o liczbie fanéw/subskrybentéw/obserwujgcych/znajomych oraz procentowy przyrost
fanéw/subskrybentdw/obserwujacych/znajomych w ostatnich 12 miesigcach.

- Influencerzy nie musza by¢ zwigzani z Pomorzem Zachodnim, ani pochodzic z tego regionu.

»  Kaidy z wybranych influenceréw musi posiada¢ konto w serwisle YouTube oraz konto na co najmniej
jednym serwisie spoteczno$ciowym sposrod serwiséw takich jak Facebook lub Instagram.

s Influencer w trakcie trwania konkursu musi wykorzystaé do promecji konkursu gospodarczego |
waloréw Pomorza Zachodniego swoje konto na portalu YouTube oraz konto na innym portalu
spolecznoéciowym (sposréd portali takich jak Facebook lub Instagram).

e  Wykonawca musi wybraé influencerdw, ktérzy posiadajg minimum 100 tys. subskrybentéw na kanale
YouTube oraz dodatkowo posiadaja konto na co najmniej jednym innym portalu spotecznoéciowym
spoéréd serwiséw, takich jak Facebook {z minimalng liczbg 100 tys. fanéw) {ub Instagram (z

minimalng liczba 40 tys. obserwujacych}.

e Kazdy z influenceréw musi zajmowac sie innym zakresem tematycznym, a jego wizerunek musi by¢
spéjny z kreatywna koncepcja konkursu stworzong przez Wykonawce.

e Kazdy z influenceréw zaproponowany przez Wykonawce musi osiggnac w skali ostatnich 12 miesigcy
minimum 5% przyrost fanéw/subskrybentéw/obserwujgcych na swoich kanalach w mediach
spotecznoéciowych. Wykonawca przedstawi w koncepcji dane i wskaze ich obiektywne rédia - przy
uzyciu statystyk z wykorzystywanego przez danego influencera systemu analitycznego, $wiadczagce o
tym, e kazdy z influencerdw spelnia ten warunek.

e  Wykonawca zapewni udzial 3 influencerdw:
- w kazdej Gali Finatowe} Konkursu Gospodarczego oraz

- w co najmniej jednym innym wydarzeniu regionalnym realizowanym przez Zamawiajacego w czasie
trwania | edycji konkursu gospodarczego {w okresie czerwiec-wrzesient 2018 r. podczas | edycji

konkursu) oraz

- w co najmnie} jednym wydarzeniu zorganizowanym w trakcie Il edycji konkursu gospodarczego (W
okresie luty-maj w roku 2019 podczas Il edycji konkursu).

Udzlat influenceréw w dodatkowych wydarzeniach bedzie wigzal sie ze wzmocnieniem komunikacji
wokdt przedsiewzieé realizowanych w ramach niniejszego zamdwienia. Wydarzenia zostang
uzgodnione z Zamawlajacym na minimum 1 miesigc przed ich terminem, a ich zakres i forme okredli
Wykonawca we wspdipracy z Zamawiajgcym po podpisaniu umowy.
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e Kazdy influencer w trakcie trwania glosowania na wybranych laureatéw konkursu, wyprodukuje i
opublikuje na swoim koncie na portalu YouTube minimum jeden post filmowy {o diugosci co najmniej
180 sekund) dotyczacy konkursu gospodarczego. Na drugim wybranym przez siehie portalu
spotecznoéciowym (spoéréd portali takich jak Facebook, Instagram) influencer musi zamiescic
minimum 4 wpisy ze zdjgciami. Wszystkie publikacje musza by¢ prowadzone w narracji w pierwszej
osobie. W publikowanych materiatach znajda sie informacje dotyczgce wizyty influencera na Pomorzu
Zachodnim lub te informacja o Pomorzu Zachodnim pojawi sie w formie ustalonego z Zamawiajgcym

product placementu.

o Ponadto kaidy influencer podczas trwania konkursu zrealizuje dziatanie polegajace na umieszczeniu
ww. postu filmowego lub tez jego czedci, w postaci product placementu dotyczgcegoe Pomorza
Zachodniego, w nagrywanym przez siebie autorskim materiale o szerszym zakresie tematycznym.

e Posty, nagrania, zdjecia publikowane przez influencerdw powinny w réinej formie przedstawiac
historie biznesowe | sylwetki wylonionych laureatéw konkursu oraz w oparciu o walory gospodarcze
Pomorza Zachodniego, ktére w pozytywny sposéb przyczyniajg sie do ich biznesowego sukcesu,
zachecad do wziecka udziatu w glosowaniu w konkursie gospodarczym.

o Wykonawca zapewni, aby influencer aktywnie reagowal na komentarze, pytania | zachowania
uzytkownikéw mediéw spolecznosciowych na tresci zamieszczane w ramach relacji z wizyt.

e Influencerzy zobowiazani beda do wzigcia udzialu w Galach Finatowych oraz bgda prowadzili relacje z
tej gali na swoich kontach w kanalach spolecznosciowych. Kaidy influencer opublikuje w czasie
trwania gali minimum 2 zdjgcia i zrealizuje minimum trzyminutows relacje na swoim kanale na

YouTube.

e Wszystkie materialy stworzone | opubtikowéne przez influencera muszg byé wykonane w konwencji i
stylistyce charakterystycznej dla jego dziafalnodci, przy czym nie moegg byé sprzeczne z zalozeniami
briefu i kampanii.

e W materiatach influenceréw musza pojawié sie: nazwa Pomorze Zachodnie, nazwa konkursu
gospodarczego oraz inne tresci zgodne z koncepcja kreatywng konkursu.

D 2. Kampania promocyjno-informacyjna na portalu Facebook wspierajaca Konkurs Gospodarczy

W ramach tego zadania Wykonawca zobowigzany jest do przygotowania i wdrozenia kampanii informacyjno-
promocyjnej dotyczacej | I It edycji konkursu gospodarczego na fanpage’u Pomorza Zachodniego na portalu

Facebook.

Podczas kampanii marketingowej na fanpage’u Pomorza Zachodniego we wpisach powinny pojawiad sie takie
elementy jak: informacje o zgloszeniach do konkursu, terminach zptoszert | glosowania, walorach
gospodarczych Pomorza Zachodniego ukazywanych za pomocy metody storytellingu w oparciu o historie
biznesowe i sylwetki laureatéw | i H edycji konkursu. W trakcie kampanil na portaly Facebook Wykonawea
bedzie wykorzystywat wizerunek i materialy stworzone przez influencerdw, wyprodukowane spoty, zdjecia z
sesji zdjeciowej laureatdw konkursu, materialy montazowe oraz inne tredci zawarte w koncepcji kreatywnej.

Zamawiajacy zaslrzega, e spojnos¢ publikacji nie polega na umieszczaniu takich samych tredct | materiatéw na

wszystkich portalach,

a) Cele do osiggnigcia w kampanii promocyjno-informacyjnej na portalu Facebook:

30



e w | edygji konkursu dotarcie do przedsiebiorcéw z sektora MMSP 2 informacja o przeprowadzanym
konkursie, zachecenie do wziecia w nim udziaty,

e w N edycjl konkursu dotarcie do start-up’éw i miodych firm z informacjq o przeprowadzanym
konkurste, zachecenie do wziecia w nim udziatu,

e zachecenie mieszkacéw wojewddztwa zachodniopomorskiego do wzigcia udzialu w glosowaniu na
wybranych laureatéw konkursu,

e promocja waloréw gospodarczych i potencjalu Pomorza Zachodniego,

e wazrost fanéw z wojewddztwa zachodniopomorskiego na fanpage’u Pomorza Zachodniego na portalu
Facebook do wysokosci co najmniej 50 tysiecy,

e zasieg organiczny wpiséw z informacjg o przeprowadzanym konkursie i glosowaniu musi tygodniowo
wynies¢ co najmniej 30 tysiecy odbiorcéw, a zaangazowanie fandw musi osiggnac minimum 1,2
tysigca reakeji tyzodniowo. Wska#niki te Wykonawca musi osiggnac najpééniej w ciggu miesiaca od
dnia rozpoczecia realizacji kampanii dotyczacej konkursu gospodarczego na portalu Facebook | musza
utrzymad tendencje wzrostowa,

b) Zakres wymagan wzgledem realizacji dziatania przez Wykonawce:
e Wykonawca od dnia rozpoczecia konkursu gospodarczego, to jest od terminu, w ktérym
rozpocznie sie mozliwoéé zgtaszania do udzialu w konkursie przez przedsigbiorcow, bedzie
publikowat minimum jeden post dziennie na fanpage’u Pomorza Zachodniego na temat konkursu

gospodarczego.

e Publikacja postéw zwigzanych z | edycja konkursu gospodarczego koriczy sig 10 paidziernika 2018
r. Publikacja postéw zwigzanych z 1l edycja konkursu gospodarczego koriczy sie 30 czerwea 2019 1,

e Posty muszg zawieraé m.in. informacje o walorach gospodarczych Pomorza Zachodniego,
informacje o przeprowadzanym konkursie, profilach przedsigbiorcéw, ktérzy moga wzia¢ udzial w
konkursie, terminach zgloszeit kandydatéw i gtosowania na wytonionych laureatéw, nagrodach
dla zwyciezcéw konkursu, przeprowadzanym glosowaniu, przygotowane przez Wykonawce
materiaty wideo i zdjecia laureatéw konkursu wykonane podczas sesji zdjgciowej. Posty musza hyé
angaiujace, kreatywne, ciekawe, spéjne wizualnie i merytorycznie z przyjeta 0gblng koncepcia
promocyjna.

s Na publikowanych przez Wykonawce zdjeciach/filmach musi znajdowac sig logo Pomorza
Zachodniego {w postaci nalozonego graficznie logotypu lub w postaci product placementu).

e Whykonawca w imieniu Zamawiajacego bedzie prowadzit korespondencjg z fanami przesytajacymi
wiadomosci na fanpage’'u Pomorza Zachodniego oraz odpowiadat na komentarze | wpisy
internautéw odwiedzajacych fanpage. Wykonawca bedzie utrzymywat poprzez komentarze dialog
z internautari, pobudzat ich do dyskusiji, angazowat do pozadanych we wpisie reakcji.

e Wykonawca bedzie odpowiadal na komentarze i wiadomosci internautéw w dni robocze od
godziny 8 do godziny 20 w ciagy dwéch godzin, po godzinie 20 w ciggu 14 godzin. W weekendy
odpowied? na komentarz musi by¢ udzielona w ciaggu 24 godzin,

e Wykonawca bedzie przedstawiat Zamawiajacemu w kazdy czwartek plan redakeyjny {zestawienie
propozycji postow, jakie Wykonawca zamierza publikowaé w kolejnym tygodniu), w ktdrym musi
by¢ zawarta informacja, ktére posty beda promowane poprzez Facebook Ads (wraz z informacjg o
grupie docelowej, czasem trwania promocji, budzecie promocji}. Plan redakeyjny Wykonawca
bedzie tworzyl we wspdipracy z Zamawiajacym. W planie muszg byé ujgte wpisy przygotowane
przez Wykonawce dotyczgce konkursu gospodarczego, przy czym Zamawiajacy zastrzega sobie
prawo do naniesienia poprawek i zmian do planu redakcyjnego.
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¢) Wskainiki

Wykonawca opracuje procedurg antykryzysowg - czyli postepowanie w przypadku pojawienia sie
negatywnych zjawisk mogacych godzi¢ w wizerunek regionu na fanpage'u Pomorza Zachodniego.
Procedura powinna dotyczy¢é wszystkich dzialad  promocyjnych prowadzonych przez
Zamawiajacego na portalu spolecznosciowym Facebook. Wykonawca dostarczy procedurg
antykryzysowa Zamawiajacemu najp6iniej na 7 dni przed rozpoczgciem realizacji dziatar na ww,
portalu.

W celu zwiekszenia zasiegéw wpiséw i reakcji internautéw we wpisach Wykonawca bgdzie
stosowal takie elementy jak np. kanwy, gifowe puzzie, glosowante reakcjami, facebook live, real
time marketing, grywalizacjg, pytania o preferencje, materialy video.

Materialy przygotowane przez Wykonawce muszg utrzymywaé wysoki poziom merytoryczny,
graficzny, musza by¢ zgodne z przyjetq koncepcja kreatywna i odnosli¢ sig do dziatan zwigzanych z
konkursem gospodarczym w szerokim kontekscie,

Co najmniej 15% umieszczanych wpiséw musi zawieraé elementy tzw. rich mediow.

Wykonawca przyzna przedstawicielowi Zamawiajacego dostep do konta reklamowego, z ktérego
bedy tworzone i optacane reklamy na portalu Facebook, poprzez przyznanie roli analityka konta
reklamowego wskazanym przedstawicielom Zamawiajacego oraz zapewni dostgp do statystyk
udostepnianych przez aplikacje zewnetrzne typu Sotrender lub réwnowaine to znaczy
umozliwiajace generowanie raportéw, przedstawiajace szczegétowe informacje o odbiorcach i ich
zainteresowaniach, liczbie fanéw z konkretnych padstw i miast, ukazywanie liczby fanc"nw,
statystyk o aktywnych uzytkownikach, statystyk dotyczacych czasu reakgji, odpowiedzi marki,
statystyk dotyczacych najlepszych postéw oraz Brand 24 lub réwnowazne to znaczy umoiliwiajgce
monitorowanie wzmianek na temat marek w Internecie, pomiaru natezenia szumu wokot marki,
mozliwoéé &edzenia nowych komentarzy na temat marek na takich platformach

spolecznosciowych jak Facebook.
i efekty reatizacji dziatania:

Poprzez dobrane dziatania Wykonawca zapewni, e w trakcie trwania 1 i H edycji konkursu
gospodarczego tygodniowy zasieg organiczny wpiséw zwigzanych z Konkursem Gospodarczym na
fanpage’u Pomorza Zachodniego bedzie wynosit minimum 30 tysigey odbiorcéw, a tygodniowa
aktywnosé (w tym m.in. polubien, innych reakeji, udostepnien) dotyczaca postow zwigzanych z
Konkursem Gospodarczym wyniesie minimum 1,2 tysigca interakcji. Wskainiki te Wykonawca
musi ostagnad najpbiniej w ciggu miesiaca od dnia rozpoczecia realizacji kampanii dotyczacej
konkursu gospodarczego na portalu Facebook.

W zwiazku z realizacja kampanti promocyjno-informacyjnej na portalu Facebook w odniesieniu do
dwdéch przedmiotéw, to jest kampanii zwigzanej z Konkursem Gospodarczym i kampanii zwigzanej
z promocja potencjatu gospodarczego Pomorza Zachodniego, osiggnigcie ww., wskainikow dotyczy
kazdego z przedmiotéw kampanil osobno. Oznacza to, Ze posty dotyczace Konkursu
Gospodarczego muszg osiggnaé tygodniowy zasieg organiczny na poziomie ¢o najmniej 30 tys.
odbiorcéw, a ich tygodniowe reakcje musza wynies¢ co najmniej 1,2 tysigca oraz posty dotyczace
promocjl potencjatu gospodarczego Pomorza Zachodniego muszg osiagna¢ tygodniowy zasieg
organiczny na poziomie co najmnie} 30 tys. odbiorcéw, a ich tygodniowe reakcje muszg wyniesé
co najmniej 1,2 tysigca. Okreélone minimalne wartosci (30 tys. zasiggu t 1,2 tys. reakcji) nie sg
suma wszystkich postéw publikowanych na portalu Facebook w ramach realizowanej kampanii.
taczna wartoé¢ tygodniowego zasiggu wszystkich postéw publikowanych na portalu Facebook w
ramach zaméwienia wynosi co najmniej 60 tysigey odbiorcéw, a laczna warto$¢ tygodniowych
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reakcji na wszystkie posty publikowane na portalu Facebook w ramach zamowlenia wyniesie co
najmniej 2,4 tysigce.

e W trakcie trwania umowy w wyniku zrealizowanych dzialan promocyjnych Wykonawca
doprowadzi do zwigkszenia liczby fandw z wojewddztwa zachodniopomorskiego na fanpage’u
Pomorza Zachodniego do wartoici co najmnie] 50 tysigcy. Wykonawca zagwarantuje przy tym, ze
na koniec 2018 roku przyrost fanéw bedzie wynosit minimum 35% w stosunku do wartosci
bazowe], ktéra wynosi 25 tys. Osiagniecie niniejszego wskainika bedzie wynikiem
przeprowadzenia wszystkich dziatat promocyjno-informacyjnych w ramach przedmioctowego
zaméwienia (w tym kampanii promocyjno-informacyjnej nie dotyczacej konkursu). Zamawiajacy
nie dopuszcza zakwalifikowania do wymaganej liczby fanéw, oséb pochodzacych spoza obszaru
wojewddztwa zachodniopomorskiego.

D.2.1 Kampania marketingowa na portalu Facebook realizowana za pomocy Facehook Ads dotyczaca
Konkursu Gospodarczego

W ramach kampanii marketingowej prowadzonej na portalu Facebook Wykonawca przeprowadzi kampanie
reklamowg za pomocy Facebook Ads.

e Kazda z publikowanych reklam w postaci zdjecia, linku czy tekstu w czasie trwania konkursu moze
byé wyswietlana jedynie w kanatach aktualnoéci. Materialy filmowe moga by¢ reklamowane w
kanalach ak_tualnoéci, jako wideo typu in-stream i proponowane filmy,

e Promocja kazdego wpisu nie moze byé diuzsza niz 3 dni. Zamawiajgcy motze wyrazi¢ zgode na
wydtuzenie promocji danego wpisu, jesli zajdzie uzasadniona potrzeba zwigzana z koncepcjg |
specyfikq kampanii.

a} W ramach zamoéwienia Wykonawca zaplanuije i zrealizuje w okresie maj 2018 r. oraz w okresie styczen-luty
2019 r. kampanie poprzez Facebook Ads, ktérej celem bedzie dotarcie do przedsiebiorcdw z sektora MMSP 7
informacia o konkursie gospodarczym, w tym.

¢ Suma platnych wyswietlert wszystkich wpisdw stworzonych w terminie maj 2018 r. wyniesie co
najmniej 1,4 min dla odbiorcéw z wojewddztwa zachodniopomorskiego w wieku 16+, a w okresie
styczei-luty 2019 r. bedzie to minimum 1 min dla odbiorcéw 2z wojewodztwa

zachodniopomorskiego w wieku 16+,
e Reklama w tych okresach bedzie umiejscowiona na urzadzeniach mobilnych i komputerach.

e Zasieg poszczegdinego wpisu sponsorowanego bedzie wynosit od 26 do 150 tys. odbiorcéw

dziennie.

b} W okresie czerwiec - wrzesler 2018 r. oraz marzec-maj 2019 r. Wykonawea przeprowadzi kampanie poprzez
Facebook Ads, ktdre} celem bedzie zachecenie do glosowania w konkursie gospodarczym oraz ogdlna promocja

konkursu i gati, w tym:

e 7asieg platnych wyswietlen w okresie czerwiec-wizesiet 2018 r. wyniesie minimum 9,6 min
wyswietlen dla odbiorcéw z wojewébdztwa zachodniopomorskiego w wieku 16+. Podczas 1l edydji
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konkursu w okresie marzec-maj 2019 r. zasieg reklam wyniesie minimum 4 min wyswietlen dla
odbiorcéw z wojewddziwa zachodniopomorskiego w wieku 16+.

¢ Reklama w tych okresach bedzie umiejscowiona w kanalach aktualnosci na urzadzeniach
mobilnych,

e Zasleg poszczegdlnego wpisu sponsorowanego bedzie wynosit od 80 do 300 tys. odbiorcéw

dziennie.

c) W okresie paidziernik-listapad 2018 r. i maj-czerwiec 2019 r. Wykonawca przeprowadzi dziatanla -
promocyine, ktérych celem bedzie promocia gali finatowej konkursu, podsumowanie konkursu i ktére swoim
zasiegiem dotra do mieszkancéw wojewddztwa zachodniopomorskiego w wieku 16+, w tym:

e Podczas | edycji konkursu zasieg platnych wpiséw w okresie pazdziernik-listopad 2018 r. wyniesie
tacznie minimum 9,6 min wyswietleri dia odbiorcédw z wojewddztwa zachodniopomorskiego w
wieku 16+, podczas I edycji konkursu w okresie maj-czerwiec 2019 r. wyniesie minimum 4 min
wyéwietleri dla odbiorcéw z wojewoddztwa zachodniopomorskiego w wieku 16+.

e Reklama w tych okresach bedzie umiejscowiona na urzadzeniach mobilnych i komputerach.

e Zasieg poszczegélnego wpisu sponsorowanego bedzie wynosit od 80 do 300 tys. odbiorcéw
dziennie.

Podsumowanie kampanii Facebook Ads: .

e Przeprowadzenie kampanii za pomocy Facebook Ads targetowanej na wojewddztwo
' zachodniopomorskie, ktéra dotrze tacznie przez caly okres trwania kampanii zwigzanej z 1§ Hl
edycja konkursu gospodarczego do co najmniej 29,6 min odbiorcéw (1,4+149,6+4+9,6+4 [min] =
29,6 min {acznie). Liczba 29,6 miliondw odbiorcow rekfamy jest rozumiana przez Zamawiajgcego
jako suma ptatnych wysdwietlerh wszystkich reklamowanych wpiséw w ciggu trwania catej kampanii
Facebook Ads realnym uzytkownikom serwisu, do ktérych kierowana bedzie reklama, a nie 29,6
miliondw oséb pochodzacych z wojewddztwa zachodniopomorskiego. :

e Zgodnie z definicjg wskazang przez serwis spolecznodclowy Facebook przez zasieg Zamawiajacy
rozumie: szacowana liczbe 0s6b, do ktérych moina dotrzel w grupie odbiorcéw, ze wszystkich
os6b w wybranej grupie odbiorcéw, ktore sy aktywne codziennie na wybranych platformach, co
jest zwigzane z takimi czynnikami jak oferta i budzet.

e Odbiorcq jest uzytkownik, ktéremu wyéwietlil si¢ wpis sponsorowany. Jeden uzytkownik moie
byé liczony jako odbiorca kilka razy, np. w sytuacji kiedy dana reklama/post wyswietli sie
jednemu konkretnemu uiytkownikowi trzykrotnie, osoba ta bedzie liczona jako odbiorca trzy

razy.

Przez zasieg organiczny Zamawiajgey rozumie zasieg osiagniety w wyniku bezptatnej dystrybucji postow.

D 3, Kampanla promocyjno-informacyjna na portalu Instagram wsplerajaca Konkurs Gospodarczy

W rafach tego zadania Wykonawca zobowigzany jest do przygotowania i wdrozenia kampanii informacyjno-
promocyjnej dotyczacej | i Il edycji konkursu gospodarczego na koncie Pomorza Zachodniego na portalu
Instagram. Kampania promocyjno-informacyjna na portalu Instagram dotyczaca Konkursu Gospodarczego
zostanie rrealizowana w czasie trwania konkursu, to jest w okresach:
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a) od dnia podpisania umowy do 10.10.2018 r. - padczas | edycji konkursu,
b) 09.01.2019 r. - 30.06.2019 r. - podczas 1l edycji konkursu,

podczas kampanii marketingowej na profilu Pomorza Zachodniego we wpisach powinny pojawiac sie takie
elementy jak: Informacje o zgloszeniach do konkursu, terminach zgloszen i glosowania, promocja Galt Finatowej
konkursu, walorach gospodarczych Pomorza Zachodniego ukazywanych za pomocy metody storytellingu w
oparciu o historie biznesowe i sylwetki laureatow konkursu.

W trakcie kampanii Wykonawca bedzie wykorzystywat wizerunek i materialy stworzone przez influencerdw,
materialy wideo, zdjecia z sesji zdjeciowej laureatéw konkursu, materialy montazowe oraz inne tresci zawarte
w koncepcji kreatywnej. Publikacje na Instagramie powinny by¢ spéjne z tresciami zamieszczanymi na innych
kanatach spolecznosciowych prowadzonymi przez Wykonawcg w ramach zamowienia, zgodnie z prayiety
kreatywna strategia/koncepcja konkursu, Zamawiajacy zastrzega, ie spéjnosé¢ publikacji nie polega na
umieszczaniu takich samych tredci i materialdw na wszystkich portalach.

a) Ogdlny cel dziatania:

dotarcie do przedsiebiorcéw z sektora MMSP z informacja o przeprowadzanym konkursie,

zachecenie mieszkancéw Pomorza Zachodniego do wzigcia udziatu w gtosowaniu,

promocja waloréw gospodarczych Pomorza Zachodniego,

osiggniecie na koniec trwania kampanii minimum 15 tys. obserwujacych kanat z wojewddztwa

zachodniopomorskiego w serwisie Instagram.

b) Zakres wymagan wzglgdem realizacji dzialania przez Wykonawce:

e Wykonawca bedzie zobowigzany do publikacji minimum 1 postu dziennie na koncie Pomorza
Zachodniego w serwisie Instagram, Posty musza zawiera¢ m.in.: informacje o przeprowadzanym
konkursie, terminach zgtoszen kandydatéw i glosowania internautdw, nagrodach dla zwyciezcéw
konkursu, aktualnoiciach w przeprowadzanym glosowaniu, informacje o Gali Finatowej konkursu
oraz przygotowane przez Wykonawce spoty wideo i zdjgcia wykonane podczas sesji zdjeciowej.
Posty musza byé angazujace, kreatywne i spéjne z kreatywna koncepcja kampanil.

e Wykonawca bedzie utrzymywat poprzez komentarze dialog 2 internautami, pobudzat ich do
dyskusji, angazowal do poizgdanych we wpisie reakcji. Wykonawca bedzie odpowiadat na
komentarze i wiadomoéci internautéw w dni robocze od godziny 8 do godziny 20 w ciggu dwoch
godzin, po godzinie 20 w ciggu 13 godzin. W weekendy odpowiedi na komentarz musi by¢

udzielona w ciggu 24 godzin,

e W publikowanych przez Wykonawce postach powinno znajdowac sig logo Pomorza Zachadniego
{w postaci natozonego graficznie logotypu lub w postaci product placementu).

e Wykonawca bedzie przedstawial Zamawiajacemu w kazdy czwartek plan redakcyjny (zestawienie
propozycji postéw, jakie Wykonawca zamierza publikowac w kolejnym tygodniu).

e Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do naniesienia poprawek i zmian do planu redakcyjnego.

e Materialy przygotowane przez Wykonawce muszg utrzymywaé wysoki poziom merytoryczny,
graficzay | muszg by¢ zgodne z przyjeta koncepcjg kreatywna.

c) Wskazniki i efekty do osiagniegcia:
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e realizacja dzialah promocyjnych przyczyni sie do zwiekszenia liczby oséb obserwujacych profil
Pomorza Zachodniego w serwisie Instagramie i docelowo wyniesie minimum 15 tys.
obserwujgcych - do konca grudnia 2019 roku, przy czym 4 tys, obserwujacych naleiy asiggnaé do
korica paidziernika 2018 roku. Ponadto Zamawiajgcy wymaga, aby minimum 7 tys. oséb, kidre
zaczng obserwowad profil Pomorza Zachodniego na Instagramie bylo mieszkaficami Pomorza

Zachodniego.

D 4. Kampania promoéyjno-informacyjna na portaly YouTube wspierajaca Konkurs Gospodarczy

Karnpania informacyjno-promocyjna dotyczaca konkursu gospodarczego prowadzona w serwisie YouTube
bedzie miata na celu wyemitowanie wyprodukowanych przez Wykonawce materialéw wideo przedstawiajacych
kapituie konkursowag, laureatdw i zwyciezcdw Konkursu Gospodarczego, a takze pozostalych materiatéw wideo
powstajgcych w ramach realizacji projektu. Jej celem bedzie promocja konkursu, zachecenie do zgfaszania sie
do udziafu w konkursie, oddawania glosdw na wylonionych laureatéw konkursu, szeroko pojetej promocgji
waloréw gospodarczych i inicjatyw gospodarczych podejmowanych w regionie. Ostatnim etapem kampanii
bedzie promocja zwyciezcow konkursu poprzez emisje profesjonalnych, wysokiej jakosci materiaidéw wideo, w
ktdrych zwyciezcy konkursu bedg opowiadali o swoim zawodowym sukcesie w narracji storytellingu.

a) Cele kampanii promocyjnej na portalu YouTube:

®* & & & o o o

dotarcie do przed‘siebiorcéw z sektora MMSP z informacja o plerwsze} edycji konkursu,

dotarcie do start-up'dw, miodych firm z informacja o drugiej edycji konkursu,

zachecenie mieszkafcdw wojewddziwa zachodniopomorskiego do wziecia udziatu w glosowaniu,
promaocja waloréw gospodarczych Pomorza Zachodniego poprzez ukazanie dobrych prakiyk,

promocja marki Pomorze Zachodnie,

osiggniecie minimum 5 tysiecy subskrybentéw na kanale Pomorza Zachodniego,

materialy wideo zostang wyswietlone minimum 1,27 milion razy, z czego maksymalnie 80% beda
stanowié wyswietlenia platne w ramach reklamy.

b) Zakres wymagan wzgledem realizacji dzialania przez Wykonawce:

na kaidym etapie kampanii na portalu YouTube bedg emitowane reklamy w trybie in stream bez
mozliwosci pominiecia | z mozliwoscig pominiecia reklamy. Wykonawca zaplanuje kampanie tak, aby

przynosila ona jak najlepsze efekty,;

Wykonawca bedzie systematycznie emitowal kolejne spoty na kanale Pomorza Zachodniego w

serwisle YouTube;

Wykonawca zaplanuje | wdroizy dziatania, dzieki ktérym;

a. podczas | edycji konkursu:

- w terminie do korica maja 2018 r. materialy filmowe prezentujgce czlonkéw Kapituly Konkursowej obejrzy co
najmniej 60 tysigcy os6b, a minimum 3 tysiace oséb odwiedzi strone internetowa konkursu gospodarczego,
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- W terminie czerwlec-wrzesien 2018 r. materialy filmowe prezentujgce 30 laureatéw konkursu w serwisie
YouTube obejrzy facznie co najmniej 300 tysiecy oséb oraz wejdzie na strong internetowq konkursu poprzez

reklame minimum 10 tysigcy osob,

- w terminie paidziernik-listopad 2018 r. materialy filmowe prezentujace szesciu zwycigzcow konkursu obejrzy

tacznie co najmniej 500 tysigcy osdb.
b. podczas Il edycji konkursu:

- w terminie styczeni-luty 2019 r. materialy filmowe prezentujace trzech wybranych przez Zamawiajacego
zwyclezcéw | edycji konkursu obejrzy co najmniej 60 tysigey os6b, a minimum 2 tysigce o0s6b odwiedzi strone
internetowa konkursu gospodarczego,

- w terminie kwiecien-maj 2019 r. materialy prezentujace 15 laureatéw I edycji konkursu w serwisie YouTube
obejrzy tacznie co najmniej 150 tysigcy os6b oraz wejdzie na strong internetowg konkursu poprzez material

filmowy minimum 5 tysiecy oséb,

- w terminie czerwiec 2019 r. materialy filmowe trzech zwyciezcdw li edycji konkursu powinny dotrzeé do

minimum 200 tys. osdb.

¢) Wskainiki i efekty do osiggniecia:

e Zapewntienie {acznie minimum 1,27 miliona wyéwietleﬁ materiatow fil'mowych dotyczacych konkursu
gospodarczego na koniec trwania kampanii.

¢ Maksymalnie 80% wyéwietlen materiaiéw filmowych dotyczacych konkursu moie by¢ uzyskane za
pomocy platnej reklamy.

e Liczba subskrypcji kanatu musi finalnie przekroczy¢ liczbe 5000 uzytkownikéw. Przy czym na dzier 31
grudnia 2018 r. liczba subskrybentéw kanatu Pomorza Zachodniego musi wynies¢ minimum 2500

osob,

d) Terminy realizacji:
I edycja konkursu:

e Wykonawca zaplanuje i przeprowadzi w okresie do korica maja 2018 r. {pierwsza czgs¢ kampanii)
kampanie informacyjno-promocyjna konkursu gospodarczego w serwisie YouTube. W trakcie trwania
tej czeéci kampanii zostanie przeprowadzona emisja trzech przygotowanych przez Wykonawcg
materfaléw wideo, do ktdrych zostang zaangazowani cztonkowie Kapituly Konkursowej. Adresatami
kampanii bedg potencjalni uczestnicy konkursy - przedsigbiorcy z sektora MMSP, ktdrzy prowadzg
swola dziatalnosd na obszarze wojewdédztwa zachodniopomorskiego.

e W okresie czerwlec-wrzesiern 2018 r. Wykonawca wyemituje 30 nagranych materiatéw wideo z
wybranymi laureatami konkursu. Adresatami tej czesci kampanii beda mieszkaricy wojewddztwa
Zachodniopomorskiego w wieku 16+, ktérzy moga wziagé udziat w glosowaniu na laureatdw konkursu,
a takze wszystkie poérednie grupy odbiorcéw dziatait promocyjnych, takie jak instytucje wspierajace
przedsiebiorcéw, instytucje otoczenia biznesu, klastry biznesowe, sektor B+R+l, potencjalni inwestorzy
i inni. Celem kampanii bedzie poinformowanie ¢ konkursie oraz zachecenie do wzigcia udziatu w
glosowaniu jak najwigkszej liczby osdb.

e W okresie pasdziernik - listopad 2018 r. Wykonawca przeprowadzi kampanig szeéciu spotow, ktérych
hohaterami beda zwyciezcy wylonieni w konkursie gospodarczym. Odbiorcami kampanii beda
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przedsiebiorcy i inwestorzy z terenu cate} Polski oraz mieszkaricy wojewddztwa zachodniopomorskiego
w wieku 18+,

H edycja konkursu:

W okresie styczer - luty 2019 r. Wykonawca wyemituje materialy filmowe z trzema wybranymi przez
Zamawiajacego zwycigzcami | edycji konkursu. Adresatami kampanii bedsg potencjalni uczesinicy
konkursu - przedslebiorcy z sektora MMSP, ze szczegblnym uwzglgdnieniem firm w poczatkowej fazie
rozwoju, Start-upéw, ktdérzy prowadza swojg dziatalno$¢ na  obszarze wojewddztwa
zachodniopomorskiego. Zamawiajgcy wymaga, aby materialy filmowe z wybranymi 3 2wyciezcami |
edycji konkursu zostaly dostosowane na potrzeby promowania II edycji konkursu, np. poprzez
dodanie planszy, nowej sceny, gtosu lektora, ktére bedg informowaty, promowaly i zachecaly do
udzialu w drugiej edycji konkursu. Celem emisji odpowiednio dostosowanych, najlepszych trzech
materiatéw filmowych ze zwyciezcami | edycji konkursu ma by¢ zachecenie do udzialu w Il edycji,
poprzez ukazanie sukceséw i efektéw dziatart promocyinych | edycji konkursu.

W okresie kwiecien - maj 2019 r. Wykonawca wyemituje 15 nagranych spotéw 2 laureatami li edycji
konkursu. Adresatami tej czesci kampanii beda mieszkaricy wojewddztwa zachodniopomorskiego w
wieku 16+, ktérzy moga wziaé udzial w glosowaniu na laureatéw konkursu, Celem kampanii jest
poinformowanie o konkursie oraz zachecenie do wzigcia w nim udziatu jak najwiekszej liczby osob.

W okresie czerwiec 2019 r. Wykonawca przeprowadzi kampanie trzech spotéw, ktdrych bohaterami
bedg zwyciezcy wylonieni w konkursie gospodarczym. Odbiorcami kampanii beda przedsiebiorey i
inwestorzy z terenu catej Polski oraz mieszkaricy wojewédztwa zachodniopomorskiego w wieku 18+.

D 5. Kampania odstonowa w serwisach i na portalach internetowych promujgca Konkurs Gospodarczy

Wykonawca przeprowadzi kampanie odstonowa w dwéch krajowych serwisach/portalach internetowych o
charakterze informacyjno-biznesowym oraz lifestylowym i najwigkszym zasiggu ogélnopolskim 2 mozliwoscia
targetowania na wojewddztwo zachodniopomorskie. Wykonawca do realizacjt kampanii moze wybra¢
portal/serwis, ktérego liczba odston w wojewddztwie zachodniopomorskim w roku 2017 przypadajgca na 1
miesigc wyniosta $rednio minimum 500 tysigcy.

a) Ogbiny cel dziatania:

dotarcie do przedsiebiorcow z sektora MMSP z informacja o pierwszej edycji konkursu,
dotarcie do start-up’éw, miodych firm z informacjg o drugiej edycji konkursu,
zachecenie mieszkancéw Pomorza Zachodniego do wzigcla udziatu w glosowaniu,
promocja potencjalu i waloréw gospodarczych Pomorza Zachodniego.

b) Zakres wymagan wzglgdem realizacji dziatania przez Wykonawce:

Wykonawca przeprowadzi kampanie odstonowa, rotacyjng na stronie gléwnej wybranego portalu oraz
w dziatach tematycznych takich jak biznes, lifestyle, news. Wykonawca zapewni, ze CTR kampanii
odstonowe] wyniesie dacelowo co najmniej 0,5 %.
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Wykonawca zapewni, ze reklama bedzie pozycjonowana zawsze w gbrnym miejscu serwisu. Format
reklamy to animowany billboard w rozmiarze wideboard {nie mniejszy niz 700x200 pixeli), w formule

on top iflub screening.

Podczas | edycji konkursu Wykonawca przygotuje | dostarczy projekty animowanych kreacji
Zamawiajacemu do akceptacji najpéiniej 2 tygodnie po podpisaniu umowy. Zamawiajacy zasirzega
sobie prawo do naniesienia poprawek, a Wykonawca ma obowigzek uzyskaé ostateczng akceptacje
materiatéw przez Zamawiajacego najpéiniej 3 tygodnie po podpisaniu umowy.

Podczas |l edycji konkursu Wykonawca przygotuje i dostarczy projekty animowanych kreacji
Zamawiajacemu do akceptacji do 20 grudnia 2018 r. Zamawiajqcy zastrzega sobie prawo do
naniesienia poprawek, a Wykonawca ma obowigzek do 28 grudnia 2018 r. uzyskaé ostateczng
akceptacje materialow przez Zamawlajgcego.

Projekty wszystkich powyZszych animacji muszg zosta¢ wykonane w formie Flash | rawieraé minimum
3 plansze.

W ramach zaméwienia Wykonawca zobowigzany jest do dostosowania wykonanych projektow do
emisji na zaproponowanych przez siebie dwdch portalach internetowych.

Kampania na krajowych portalach internetowych musi by¢ geotargetowana na mieszkancow
wojewddztwa zachodniopomorskiego w wieku 18+, a okreslone wskazniki odston beda dotyczyly
réwniez mieszkancéw wojewodztwa zachodniopomorskiego.

Reklama powinna by¢ medium budujgcym zasieg, wciggajacym odbiorce w interakeje, interaktywna i
angazujaca forma ma zachecic uzytkownika do dalszej reakéji i zaangazowania.

Kampania odslonowa musi by¢ spdjna z kampania w medlach spofecznosciowych 1 prasie oraz z
ogdinym kreatywnym konceptem kampanii w ramach zamdwienia.

W ramach zaméwienia Wykonawca w czasie | edycji konkursu zaplanuje i zrealizuje do korica maja
2018 r. kampanie odstonowg na dwéch krajowych portalach internetowych, ktdrej gidwnym celem
bedzie dotarcie do przedsigbiorcéw z sektora MMSP z informacja o konkursie gospodarczym.
Kampania osiggnie roinimum 0,5 min odston na urzadzeniach mobilnych i desktopach.

W okresie paidziernik-listopad 2018 r. Wykonawca przeprowadzi kampanig odsfonowa na dwdch
krajowych portalach internetowych, ktéra bedzie m.in. podsumowywala konkurs gospodarczy.
Kampania swoim zasiegiem powinna obja¢ ponad 1 min odston. Reklama bedzie umiejscowiona na
urzadzeniach mobilnych i desktopach,

W ramach zaméwienia Wykonawca w czasie It edycji konkursu zaplanuje i zrealizuje w okresie styczen
- luty 2019 r. kampani¢ odstonowa na dwéch krajowych portalach internetowych, ktorej celem
bedzie dotarcie do start-up’éw i mtodych firm z informacjg o konkursie gospodarczym. Kampania
powinna osiggna¢ minimum 0,5 min odston. Reklama bedzie umiejscowiona na urzgdzeniach

mobilnych i desktopach.

¢} Wskainiki i efekty do osiggnigcia:

CTR kampanii odstonowej wyniesie minimum 0,5%,
Kampania uzyska minimum 2 min odston tacznie.

D 6. Kampania promocyjno-informacyjna z wykorzystaniem elementéw Rich Media
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W ramach tego zadania Wykonawca zobowiazany jest do realizacji kampanii promocyjnej w oparciu o
rozwiazania typu Rich Media. Kampania z uzyciem Rich Mediow ma zachecié do glosowania w konkursie jak
najwieksza liczbg mieszkaricéw Pomorza Zachodniego. Obok standardowych dzialart promocyjnych kampania
bedzie takze oparta na nowoczesnych interaktywnych rozwigzaniach zawierajacych Rich Media, ktdre angazujg
odbiorce w wiekszym stopniu niz tradycyjne formy reklamy (rozwigzania typu Mobiboard Rich Media, Tap and

Go).

Zamawiajgcy pod pojeciem rich mediéw na portalach spotecznosciowych rozumie wszystkie angazujgce tresci
zachecajace do wchodzenia w interakcje, w tym wszelkie interaktywne formy, ktdre sa mozliwe do stosowania
na danym portalu m.in. gify, kanwy, ankiety, glosowania, zdjgcia 360 stopni, interaktywne materialy przy viyciu
live photo, angazujace materialy live, jak i inne formy, ktére serwis moze wprowadzi¢ w przysziosci.

a) Ogdiny cel dziatania:

¢ zachecenie mieszkaricéw Pomorza Zachodniego do wzigcia udziatu w glosowaniu,
s promocja dobrych praktyk gospodarczych regionu,
s promocja waloréw gospodarczych i potencjatu Pomorza Zachodniego.

b} Zakres wymagan wzgledem realizacji dzialanta przez Wykonawce:

o Wykonawea jeét zobowigzany do zaplanowania i przeprowadzenia na urzadzeniach mobilnych
kreatywnej reklamy z wykorzystaniem elementéw Rich Media, ktdrej celem bedzie zachecenie
internautéw do wziecia udziatu w glosowaniu w konkursie gospodarczym.

e Wstepng koncepcje reklamy Wykonawca przedstawi w kreatywnej strategii/koncepcji konkursu.
Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do nanoszenia w niej zmian.

o Podczas | edycji konkursu Wykonawca stworzy peinoekranowa kreacjg reklamy wykorzystujgcej
potencjal Rich Media na urzadzeniach moblinych. Kreacja reklamy zostanie przekazana do akceptacji
Zamawiajgcego do dnia 15 czerwca 2018 r. Zamawlajacy ma prawo do zgfoszenia swoich poprawek, a
Wykonawca ma 7 dni na ich uwzglednienie i uzyskanie ostatecznej akceptacji Zamawiajacego.

o W pierwszej edycji konkursu w terminie lipiec 2018 r. - wrzesier 2018 r. Wykonawca zapewni 1,5 min
odston reklamy {na urzadzeniach mobilnych) opierajacej sie na metodzie Rich Media, ktarej
odbiorcami bedq mieszkaricy Pomorza Zachodniego w wieku 16+,

e Podczas Il edycji konkursu Wykonawca stworzy pelnoekranowa kreacjg reklamy wykorzystujgcej
potencjal Rich Media na urzadzeniach mobilnych. Kreacja reklamy zostanie przekazana do akceptacji
Zamawiajacego do dnia 10 marca 2019 r. Zamawiajacy ma prawo do zgtoszenia swoich poprawek, a
Wykonawca ma 7 dni na ich uwzglednienie i uzyskanie ostatecznej akceptacji Zamawiajgcego.
Stworzona kreacja musi réznié sie od kreacjt wykorzystanej w pierwszej edycji konkursu {cho¢ moze do

niej nawigzywacd).

e W drugiej edycji konkursu w terminie kwiecieri-maj 2019 r. Wykonawca zapewni 1 min odsion
reklamy (na urzadzeniach mobilnych) opierajacej sig na metodzie Rich Media, ktérej odbiorcami beda
mieszkancy Pomorza Zachodniego w wieku 16+,

o Wizerunek stron/serwiséw/portali/aplikacji, na ktérych bedzie pojawiata sie reklama nie moze by¢
sprzeczny z wizerunkiem Zamawiajgcego. Lista stron/serwisow/portalifaplikacji musi zostaé
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przedstawiona do akceptacji Zamawiajgcego najpéiniej w ciggu 40 dni od dnia podpisania umowy.
Zamawiajacy ma prawo do zgloszenia swoich uwag, a Wykonawca zobowigzany jest je uwzglednic.

D 7. Kampania promocyjno-informacyjna na portatach VOD wspierajaca Konkurs Gospodarczy

Wykonawca przeprowadzi kampanie promocyjng na dwéch portalach VOD. Podczas kampanii na platformach
VOD beda wyswietlane materialy filmowe, w ktérych wystepuja laureaci i zwycigzcy konkursu, Dlugosé
materialéw filmowych emitowanych na portalach VOD musi zostaé dostosowana/skrdcona do standardowej
dlugoéci materialéw umieszczanych na portalach VOD i wynosic 30 sekund.

a) Ogblny cel dzialania:

e zachecenie uzytkownikéw do wziecia udziatu w glosowaniu w konkursie gospodarczym,
e promocja dobrych praktyk gospodarczych regionu,
e promocja waloréw gospodarczych i potencjatu Pomorza Zachodniego.

b) Wymagania wzgledem realizacji dzialania przez Wykonawce:

e kampania musi zostaé przeprowadzona w minimum dwdch serwisach internetowych, posiadajacych
co najmnie] 1 min realnych uzytkownikéw. Wybrane przez Wykonawcg serwlisy internetowe zostang
wskazane w kreatywnej strategii/koncepcji konkursu;

"materialy wideo powinny ukazywac sig w formie Pre-roll i Branded Pre-roll,

materialy wideo musza ukazywaé sie jako pierwsze w bloku reklamowym,

capping nie moze by¢ wigkszy niz 2xUU/dzien,

materialy wideo bedy sie wyswietlaly w segmencie rozrywka/filmy/seriale/newsy z pominigciem

segmentu dzieciecego,

materialy wideo musza by¢ geotargetowane na wojewddztwo zachodniopomorskie,

e Podczas pierwszej edycji konkursu w terminie lipiec-wrzesien 2018 r. wyemitowane zostang materiaty
filmowe laureatéw konkursu. Kazdy material musi wyswietlié sie w obu serwisach tacznie dia

o & @ o

minimum 7 tysiecy oséb.

o Druga czeé¢ kampanii odbedzie sie w terminie paidziernik - listopad 2018 r. i podczas niej bede
wyéwietlane materialy fitlmowe zwyciezcdw konkursu. Kazdy materiat bedzie musial zostad
wyswietlony przez co najmniej 35 tys. 0s6b - tacznie w obu serwisach,

e Materialy filmowe muszg zosta¢ emitowane w sposob rotacyjny.

D 8. Materialy filmowe z uczestnikami Konkursu Gospodarczego

W ramach kampanii promocyjno-informacyjnej Konkursu Gospodarczego Pomorza Zachodniego Wykonawca
wyprodukuje i wyemituje w wybranych mediach materialy filmowe. Wszystkie materiaty muszg by¢ wykonane
w oryginalnej narracji storytellingowej - opowiadac ciekawe historie bohaterdw spotu z punktu widzenia
prowadzonego przez nich biznesu. Wykonawca opracuje do kazdego materialu filmowego eksplikacig
rezyserska zawierajaca m.in.: pomysi na realizacje, zarys scenariusza, propozycje obsady, lokalizacji, muzyki i
referencyjne filmy video. '

Forma spotéw musi byé niebanalna, howoczesna, angazujaca, zachecajaca do obejrzenia catoéci materialu.
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Zamawiajacy nie przewiduje wynagrodzen dla laureatéw konkursu za udziat w nagraniu materiatow fitmowych
oraz sesji zdjeciowej.

a} Ogdiny cel dzialania:

* wykonanie materiatéw filmowych z kapitufg konkursowq - zachgcenie przedsigbiorcow do wzigcia

‘ udziatu w konkursie, promocja waloréw Pomorza Zachodniego, ukazanie dobrych praktyk
gospodarczych, *

e wykonanie materialow filmowych z laureatami i zwycigzcami konkursu - poinformowanie o konkursie,
zachecenie do glosowania w konkursie, promocja waloréw Pomorza Zachodniego, promaocja dobrych
praktyk gospodarczych w regionie.

b) Zatozenia ogélne:

e Wykonanie materialéw filmowych obejmuje: zaplanowanie koncepcji szczegdtowej, stworzenie
scenariusza, kompleksowg realizacje produkcji filmowej, montaz.

e Wykonawca jest zobowigzany do przekazania materiatéw filmowych reklamodawcom w terminach
ustalonych pomiedzy Wykonawca i reklamodawcami tak, aby spoty byly wyemitowane zgodnie z
przyjetym harmonogramem kampanii reklamowej.

e Materialy filmowe musza przedstawiaé historie swoich bohateréw za pomocg narracji w formie
storytellingu w odniesieniu do prowadzonego przez nich biznesu oraz w oparciu o walory gospodarcze
Pomorza Zachodniego, ktére w pozytywny sposob przyczyniaja sie do ich biznesowego sukcesu.

e W kazdym materiale filmowym zostanie przedstawiona inna osoba, firma, laureat, zwycigzca, cztonek
kapituly. Bohater materiatu filmowego bedzie powielat sie jedynie w odniesieniu do wyciezcow
konkursu - sposréd 30 laureatéw konkursu, z ktérymi Wykonawca nakrgci spot wytonionych zostanie 6
zwyciezcow, z ktérymi Wykonawca réwniez nakreci spot {analogicznie podczas 11 edycji konkursu), W
tym przypadku Zamawlajacy zastrzega, ze spot z bohaterem bgdacym laureatem konkursu oraz spot
z tym samym bohaterem bedacym jui zwycigzca konkursu muszg réini¢ sig od siebie, ale
fednoczesdnie nadal by¢ spéjne z kreatywna strategia/koncepcja kankursu.

e W materiatach filmowych czfonkéw kapituly, laureatéw i zwyciezedw konkursu {bohateréw materiatu
filmowego) powinny znale#¢ sie takie elementy jak m.in.: prezentacja sylwetki bohatera, prezentacja
produktéw, uslug wykonywanych przez bohatera, sukcesy, ktére osiagneli, prezentacja
siedziba/firma/hale/magazyny, w ktdrych pracuje bohater materiatu filmowego.

e Kazdy z materialéw filmowych musi mie¢ inny oryginalny scenariusz, inny podkiad diwiekowy,
zastosowane filtry graficzne. Stalym elementem wszystkich spotéw musi by¢ umieszczone na koicu
filmu logo Pomorza Zachodniego i nazwa konkursu. togo Pomorza Zachodniego bgdzie mogio byt
wyéwietlane w trakcie trwania filmu jako nienachalny product placement.

e Materialy filmowe musza by¢ oryginalne, ciekawe, kreatywne. Powinny by¢ w nich ujgte roznego
rodzaju kadry (np. plan daleki, ogdlny, totalny, amerykanski, $redni, bliski, zblizenie, detal) i techniki
{np. z lotu ptaka, slow motion, speed motion).

e Materialy filmowe musza by¢ spdéjne z zatozeniami zawartymi w koncepcii kreatywnej i dzialaniami
prowadzonymi w ramach kampanii w internecie i prasie.

e Wykonawca opracuje do kazdego materialu filmowego scenariusz. Scenariusze beda oparte na
metodzie storytellingu {szczegétowe wymagania w odniesieniu do storytellingu zawarte s3 w
briefie). ‘

e Wykonawca do produkcji spotéw moze zaangazowac kilka ekip realizacyjnych tak, aby wszystkie
materiaty wideo zostaly wykonane w terminie i uzyskaly ostateczng akceptacje Zamawiajacego w
wyznaczonym terminie.

e Wykonawca w ramach realizacji zamdwienia zobowigzany jest do uwzglednienia wszelkich uwag
Zamawiajacego.
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¢) Wymagania wzgledem dlugosci spotdow:

Materialy filmowe prezentujace sylwetki 3 Cztonkéw Kapituty Konkursowej | edycji konkursu, 30
laureatow | edycji konkursu | 15 laureatéw 1l edycji konkursu powinny trwaé co najmniej 45 sekund,
ale nie diuzej niz 90 sekund. ‘

Materialy filmowe prezentujace 6 zwycigzcéw | edycji konkursu oraz 3 zwycigzcow 11 edycji konkursu
powinny trwa¢ co najmniej 90 sekund, ale nie dluzej niz 105 sekund.

d) Wymagania techniczne wzgledem realizacji spotow:

Wykonaweca jest zobowiazany do przygotowania dla kazdego z powstatych spotdéw wideo napiséw/
transkrypcji przedstawiajacych wersje tekstowq tego, co stychaé na filmie (tj. dialogi oraz informacje
niezbedne do zrozumienia tresci np. $miech}.

Wykonawca przekaie Zamawiajacemu spoty w dwéch wersjach - wersja bez napiséw oraz wersja 2
napisami. '

Wykonawca jest zobowigzany do przygotowania transkrypcji w oddzielnym pliku tekstowym {opis
tekstowy diwieku i obrazu materiatu filmowego}.

Rejestracja materiatéw filmowych bedzie dokonywana na kamerach z przetwornikiem co najmniej
Super 35mm z mozliwoécia zapisu w rozdzielczosci 4k lub co najmniej 100 ki./s. w rozdzieiczosci HD
{1920x1080). _

Wykonawca zastosuje wybrane elementy techniki zdjeciowej takie jak: dron, wozek kamerowy, shider,
szyny, stabilizatory typu steadycam lub typu gimball, przy czam Zamawlajgcy zastrzega koniecznosc
uzycia drona w co najmniej 20 materiatach filmowych.

Zamawiajacy wymaga wykorzystania drona obslugiwanego przez profesjonalnego pilota. Kamera na
dronie musi mie¢ mosliwos¢ rejestracji materialu w rozdzielczosci 4k lub co najmniej 100 ki./s. w
rozdzielczoscl HD (1920x1080}. '

Na potrzeby rejestrowania diwigku nalezy przygotowac minimum 2 mikrofony bezprzewodowe oraz
minimum jeden mikrofon kierunkowy typu shotgun, rejestrator diwieku oraz inny niezbedny do
produkcji sprzet.

W realizaci kazdego ze spotéw musi wzigé udziat m.in. reiyser, dwdch operatoréw kamery, osoby
odpowiedzialne za odwietlenie, naglosnienie, charakteryzacje, montaz oraz inne osoby niezbedne do
realizacji produkcji.

e) Terminy realizacji:

a. Cztonkowie Kapituly Konkursowej | edycji Konkursu - 3 materiaty filmowe

Scenariusze {co najmniej w formie opisowej) zostang przedstawione Zamawiajacemu do akceptacji
najpéiniej 12 dni od dnia podpisania umowy. Akceptacje ostatecznej wersji scenariuszy spotow
Wykonawca zobowigzany jest uzyskac najpéiniej trzy tygodnie od dnia podpisania umowy.

Gotowe materialy filmowe {przy uwzglednieniu potencjainych poprawek i uwag Zamawiajgcego)
musza zosta¢ wykonane i przedstawione do akceptacji Zamawiajacego do 30.04.2018 r.

b. Laureaci | edycji Konkursu Gospodarczego - 30 materiatéw filmowych

]

Scenariusze {w formie co najmniej opisowej) zostang przedstawione Zamawiajacemu do akceptacji
najpézniej na 7 dni od dnia wyboru laureatéw konkursu. Akceptacje ostatecznej wersji scenariuszy
spotéw Wykonawca zobowigzany jest uzyskaC najpdiniej na 14 dni od dnia wyboru laureatow
konkursu.
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Gotowe materialy filmowe muszg zosta¢ wykonane i przedstawione do akceptacji Zamawiajgcego
do 15 czerwea 2018 r. Zamawiajacy ma prawo do wniesienia uwag do materialéw, a Wykonawca ma
obowiazek do 20 czerwca 2018 r. dokonaé wszystkich poprawek i uzyskal ostateczng akceptacje
Zamawiajacego.

Wykonawca opracuje harmonogram produkcji spotéw z laureatami 1 edycji konkursu i dostarczy go
Zamawiajacemu wraz ze scenariuszem. W harmonogramie produkeji spotéw Wykonawca uwzgledni,
7e Zamawiajacy bedzie systematycznie otrzymywat spoty do akceptacji,

¢. Laureaci Il edycji Konkursu Gospodarczego - 15 materialéw filmowych

Scenariusze (w formie co najmniej opisowej) zostang przedstawione Zamawiajgcemu do akceptacji do
25 lutego 2019 r. Akceplacje ostatecznej wersji scenariuszy spotdw Wykonawca zobowiazany jest
uzyskaé najpdiniej do 28 lutego 2019 r.

Gotowe materialy filmowe musza zosta¢ wykonane i przedstawione do akceptacji Zamawiajacego do
15 marca 2019 r. Zamawiajacy ma prawo do wniesienia uwag do materiatéw, a Wykonawea ma
obowigzek do 30 marca 2019 r. dokonaé wszystkich poprawek i uzyskal ostateczng akceptacjg

Zamawiajacego.

d. Zwyciezcy | edycji Konkursu Gospodarczego - 6 materiatéw filmowych

Scenariusze {w formie co hajmniej opisowej} zostang przedstawione Zamawiajacemu do akceptacji,
przy czym trzy pierwsze scenariusze zwyciezcéw wybranych przez Kapitute musza zostac sporzadzone i
ostatecznie zaakceptowane przez Zamawiajacego do dnia 20 wrzesnia 2018 r, a trzy kolejne
scenariusze zwyciezcdw wybranych podczas glosowania publicznoéel ni epdiniej niz 25 wrzesénia 2018
roku, '

Gotowe materialy filmowe musza zosta¢ wykonane i przedstawione do akceptacji Zamawiajgcego do
3 paidziernika 2018 r. Zamawiajacy ma prawo do wniesienia uwag do materialéw, a Wykonawca ma
obowigzek do 7 paidziernika 2018 r. dokona¢ wszystkich poprawek i uzyskal ostateczng akceptacje
Zamawiajacego, tak aby spoty mogly zosta¢ wyswietlone podczas Gali Finalowej.

e. Zwyciezey 1l edycji Konkursu Gospodarczego - 3 materialy filmowe

Scenariusze {w formie co najmniej opisowej) zostang przedstawione Zamawiajgcemu do akceptacji do
3 czerwca 2019 r. Akceptacje ostateczne} wersji scenariuszy spotéw Wykonawca zohowigzany jest
uzyskaé najpdiniej do 6 czerwea 2019, '

Gotowe materiaty filmowe muszq zostad wykonane i przedstawione do akceptacji Zamawiajgcego do
10 czerwca 2019 r. Zamawiajacy ma prawo do wniesienia uwag do materiatéw, a Wykonawca ma
obowlgzek do 15 czerwca 2019 r. dokonaé wszystkich poprawek i uzyskaé ostateczng akceptacje

Zamawiajgcego.

D 9. Sesia zdjeciowa Czlonkéw Kapituly Konkursowej i Laureatéw Konkursu Gospodarczego Pomorza
Zachodniego

Wykonawca przeprowadzi kreatywng sesjg zdjgciowy kapituly konkursowej i laureatéw konkursu. Zdjecia beda
wykorzystywane w mediach spolecznosciowych, prasie, internecie, publikacjach. Sesja musi by¢ spdjna z
koncepcia kreatywna konkursu gospodarczego.

Zatolenia ogdlne:
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o Zdjecia z sesji Czlonkéw Kapituly Konkursowej zostang przekazane Zamawiajacemu najpéinie} w
terminie 3 tygodni od podpisania umowy, laureatéw ! edycji konkursu do 20 czerwca 2018 r,
laureatow It edycji konkursu do 20 marea 2019 1.

¢ W sesjach musi uczestniczy¢ co najmniej jeden fotograf | wizazysta.

e Zdjecia przekazane Zamawiajgcemu powinny by¢ zapisywane w formacie .RAW i przekazane droga
elektroniczng Jub na nodniku pamiegci typu pendrive.

e Wykonawca dokona obrobki cyfrowe] zdje¢ w odpowiednich programach do edycji zdjec.

e Zamawiajacemu zostanie przekazanych co najmniej po pigé zdjec kazdego cztonka kapituly i laureata
konkursu.

e Zamawiajacemu, cztonkom kapituly i laureatom konkursu zostang przekazane nieadplatnie prawa
majatkowe do zdjeé bez ograniczed co do czasu i terytorium na wszystkich polach eksploatacji, a w
szczegdinodci w zakresie utrwalania i zwielokrotniania zdjeé co do iosci i wietkosct nakladuy,
wytwarzanie jakakolwiek technikq ich egzemplarzy, w tym technikq zapisu magnetycznego, technikg
cyfrowq, drukarska, audiowizualna, na jakichkolwiek no$nikach; w zakreste obrotu oryginalem albo
egzemplarzami, na ktérych zdjecia utrwalono - wprowadzanie do obrotu, uizyczenie lub najem
oryginalu albo egzemplarzy; w zakresie rozpowszechniania zdje¢ w sposdb inny niz okreslony powyiej.
- publiczne wykonanie, wystawienie, wyswietlenie, odtworzenie oraz nadawanie i reemitowanie, a
takze publiczne udostepnianie zdjgé w taki sposéb, aby kazdy mégt miec do nich dostep w miejscu i w
czasie przez siebie wybranym, w szczegdlnosci w sieciach komputerowych, Internecie, TV,
publikowanie w wydawnictwach | na stronach Internetowych organizatora - zgodnie z
postanowieniami umowy.

e Uczestnik Konkursu udzieli Organizatorowi Konkursu zezwolen do dokonywania wszelkich zmian i
przerébek zdjeé, w tym réwniez do wykorzystania go w czescl lub calosci oraz laczenia z innymi
dzietami. Uczestnik Konkursu musi przeniesé na Organizatora Konkursu prawo do udzielania zgody na
wykonywanie praw zaleznych. Organizator Konkursu ma prawo zby¢ nabyte prawa lub upowainié
osoby trzecie do korzystania z uzyskanych zezwolen. '

XN. GALA FINALOWA KONKURSYU GOSPODARCZEGO

a) Ogdine zalozenia Gali Finatowej

Kazda edycja Konkursu Gospodarczego Pomorza Zachodniege zostanie podsumowana podczas specjalnej
uroczystej gali. Skala i scenariusz tego eventu zostang kazdorazowo dostosowane do koncepcji danej edycji
konkursu. Gala finalowa podsumowujaca pierwsza edycje konkursu gospodarczego w 2018 roku musi zostad
zorganizowana dla co najmniej 3 tysiecy osdb. Gala finalowa podsumowujaca i edycje konkursu gospodarczego
organizowana w 2019 roku przewidziana zostanie dla co najmniej 600 oséb. Wvykonawca bedzie
odpowiedzialny za kompleksowg organizacje od strony koncepcyjnej, technicznef, organizacyjnej i
wykonawczej, a takze za wykonanie pelnej dokumentacji zdjeclowej z przebiegu wydarzenia oraz transmisji na
2ywo na kanale Pomorza Zachodniego w serwisach YouTube i Facebook.

Kampania promocyjna dotyczaca Gall Finatowej zaplanowana zostala w pofaczeniu z kampanig promocyjng
Konkursu Gospodarczego. Dzialania przewidziane do realizacji w ramach kampanii promocyjnej, a takie
wskazane przez Wykonawce elementy kreatywne gali, majg zagwarantowal udzial wskazanej liczby

uczestnikow,

Miejscem organizacji obu edycji gali jest Szczecin.
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Wykonawca w odpowiednim czasie przeprowadzi prébg generalng przebiegu gali oraz przygotuje wszystkich
awyciezcéw do wystapienia publicznego. Wystapienie zwycigzcow powinno zostal przeprowadzone w
atrakcyinej, nowoczesnej i oryginainej konwenchi.

b} Zarys | edycji Gali Finatowej 2018 r.

Pierwsza gala zorganizowana bedzie w formie eventu o nieszablonowym scenariuszu, co pozwoli stworzyé
zupetnie nowg kategorie oraz wyjs¢ poza dotychczasowe ramy i standardy przyjmowane w tego typu
przedsiewzieciach organizowanych w kraju. Liczba uczestnikdéw eventu wyniesie minimum 3 tysigce, jednak
zasieg oddzialywania komunikacji bedzie co najmniej kilkukrotnie wigkszy. Wirdd zaproszonych gosci beda
zaréwno  przedstawiciel wiladz lokalnych i regionalnych, przedstawiciele instytucji otoczenia biznesu,
laureacifuczestnicy konkursu, czyli reprezentanci sektora MMSP, jak | mieszkaricy regionu oraz dziennikarze. Z
odpowiednim wyprzedzeniem o wydarzeniu Wykonawca poinformuje réwniei regionalne i krajowe media, a
dziennikarzom przekaze imienne mailowe zaproszenia.

Wydarzenie bedzie miato charakter bezplatny, lecz wstep na nie bedzie mozliwy na podstawie imiennych
wejscidwek/zaproszert. Zaproszenie na Galg bedzie moina uzyskac po zaglosowaniu w konkursie
gospodarczym. Wykonawca opracuje regulamin otrzymywania zaproszeft i przedstawi go do akceptacji
Zamawiajacego na minimum 7 dni przed rozpoczeciem glosowania w 1 edycji konkursu gospodarczego. Dla
zapewnienia porzadku i kontroli liczby oséb, a takie w celu uniknigcia utrudnien wynikajgcych z warunkdw
pogodowych, gala odbedzie sie w miejscu zamknigtym, np. w hali widowiskowo-sportowej.

Celem eventu bedzie podsumowanie konkursu, wylonienie 2wyciezcéw oraz nagrodzenie laureatow, a zarazem
ukazanie Pomorza Zachodniego jako regionu silnego gospodarczo poprzez prezentacje sukceséw biznesowych
uczestnikéw konkursu, co ma by¢ inspiracj i zacheceniem do aktywnego rozwoju gospodarczego w regionie,
Dlatego tez wydarzenie to zostanie podzielone na kilka ramowych czgsci - jedng bezposrednio zwigzang z
konkursem, kolejna o charakterze merytoryczno-inspiracyjnym, ukazujacq mozliwosci rozwoju gospodarczego
na Pomorzu Zachodnim, aktywizujacg do czynnego udzialu w zyciu gospodarczym regionu i wykorzystywania
jego mozliwosci i potencjatu, | ostatnia o charakterze rozrywkowo-artystycznym.

Caly event zostanie poprowadzony przez dwdch doswiadczonych konferansjeréw - osoby powszechnie znane

ze Swiata biznesu i mediéw.

W celu zwigkszenia atrakcyjnoéci oraz nadania wydarzeniu nieco mniej formalnego charaktery, jednym z jego
istotnych elementéw bedzie wystep powszechnie znanego artysty / zespolu muzycznego.

| edycja Gali Finatowej Konkursu Gospodarczego zostanie zorganizowana w terminie migdzy 1 a 10
paidziernika 2018 roku. W uzasadnionych przypadkach Zamawiajacy dopuszcza zmiang terminu organizacji
Gali Finalowej Konkursu Gospodarczego.

¢} Zarys Il edycji Gali Finatowej 2019 1.

Gala bedzie podsumowywata drugg edycje konkursu i zostanie przeprowadzona na mniejszg skale w
poréwnaniu do gali podsumowujacej pierwsza edycjg konkursu. Gala finatowa podsumowujgca Il edycje
konkursu gospodarczego organizowana w 2019 roku przewidziana zostanie dla co najmniej 600 oséb. W tym
przypadku uczestnikami beda starannie wyselekcjonowani i wezedniej zaproszeni goscie - nie tylko laureaci
konkursu, ale réwniez przedsiebiorcy i instytucje wspierajace start-upy, przedstawiciele wiladz oraz otoczenie
biznesu. Charakter wydarzenia bedzie sprzyjaé¢ networkingowl, a zarazem wymianie i promowaniu dobrych
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praktyk gospodarczych. Poza czedcly oficjalng i wreczeniem nagréd laureatom wieczér uswietnt wystgp
artystyczny., Catoéé bedzie prowadzona przez dodwiadczonego i rozpoznawalnego konferansjera. Z
odpowiednim wyprzedzeniem o wydarzeniu Wykonawca pbinformuje réwniez regionalne i krajowe media, a
dziennikarzom przekaze imienne mailowe zaproszenia,

il edycja Gali Finatowej Konkursu Gospodarczego zostanie zorganizowana w terminie miedzy 10 a 20 czerwca
2019 roku. W uzasadnionych przypadkach Zamawiajgcy dopuszcza zmiane terminu organizacji Gali Finalowej

Konkursu Gospodarczego.

d) Obowiazki Wykonawcy wzgledem realizacji Galf Finalowej:

- zaplanowanie | realizacja spéjnej kreatywnej koncepcji wykonawczej Gali, przez co Zamawiajacy rozumie
zaproponowanie atrakcyjnego i ciekawego scenariusza, ktéry bedzie kompleksowo prezentowat idee 13czaca
konkurs gospodarczy z gala finalowa. W scenariuszu powinny znale#¢ sie takie elementy jak: kreacja koncepcji
eventu, wskazanie artysty muzycznego i konferansjeréw, charakterystyka obiektu i przestrzeni, w ktérej
odbedzie sie gala, analiza ryzyka, zagroZer realizacji imprezy i metody przeciwdziatania oraz metody
naprawcze, ogdlny przebieg gali, rodzaje nagréd przewidzianych dla zwyciezcdw konkursu, opis transmisji w
mediach, wskazanie partneréw imprezy | zasad wspdltpracy z nimi, opis aranzacji scenografii, wyszczegélnienie
podstawowego podziatu obowigzkéw poszczegdlnych oséb realizujgcych event, opis ciekawych dzialaf
angazujacych uczestnikdéw eventu do aktywnoéci podczas wydarzenia, ktdre jednoczednie przyczyniy sig do
promacjl eventu np. w mediach spolecznosciowych. Wykonawca zobowigzany jest do dostarczenia
Zamawiajacemu scenariusza gali najpdiniej na 1,5 miesigca przed galy. Zamawiajacy ma prawo do wniesienia
uwag do scenariusza, w tym do zmiany konferansjera i artysty muzycznego, w przypadku gdy zaproponowany
konferansjer lub artysta nie bedzie speiniat oczekiwan Zamawiajgcego. W takim przypadku Wykonawca
zobowigzany jest do zapewnienia wskazanego przez Zamawiajacego konferansjera lub artysty muzycznego (z
uwzglednieniem mozliwoéci trzykrotnego przedstawienia Zamawiajacemu swojej propozycii).

- przedstawienie do akceptacji Zamawiajgcego regulaminu organizacji i uczestnictwa w Gali najpéZniej na 1
miesigc przed galg, w tym zaplanowanie programu gali w szczeg6towym podziale minutowym {minutéwki). W
regulaminie nalezy okredlié takie harmonogramu prac zwigzanych z dziataniami organizacyjnymi i
wykonawczymi w ramach Gall, w tym takze wskaza¢ i zapewni¢: wszystkie osoby biorgce udziat w
przygotowaniu eventu - zespdl, partnerzy, lista podwykonawcéw i obstugi zajmujacej sie odwietleniem,
nagloénieniem, transportem, bezpieczenstwem uczestnikow obstugi {ochrona, policja, straz poiarna,
zabezpieczenie medyczne) z rozpisanym zakresem obowigzkdw i danymi kontaktowymi do tych oséb (nr
telefonu, e-mail), podzial minutowy wystapiert i wypowiedzi zaproszonych gosci oraz prezentacji materiatéw
filmowych - ze wskazaniem ich liczby i diugoéci trwania, wymagane umowy i zgody niezbedne do realizacji
wydarzenia, informacje o ubezpieczeniu, wymagane zgody i regulaminy obiektéw, godzina otwarcia imprezy,
przeméwienie otwierajace i koicowe, sprecyzowane scenariusze dla obsfugi i informacje o podzale

obowigzkdw,

- terminowe uzyskanie wszelkich pozwoler, zgéd, zaswiadczen, instrukeji, regulamindw, programédw, opinii,
planéw obiektdw, ubezpieczerh wymaganych prawem, w tym spefnienie wymogdw zwigzanych 2 organizacjg
imprez masowych, Uzyskane pozwolenia naleiy dostarczy¢ Zamawiajgcemu nie péiniej niz 40 dni przed
organizacja wydarzenia.

- zapewnienie bezpieczeristwa uczestnikom imprezy, utrzymanie porzadku podczas jej trwania, zabezpieczenie
medyczne, zapewnienie wiasciwych warunkdw, w szczegdinoéci przeciwpozarowych i sanitarnych, zapewnienie
stalego nadzoru nad przebiegiem imprezy przez wyznaczone stuzby { osoby,
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- wynajecie sal/hal widowiskowych na potrzeby organizacji eventu, przy czym miejsca te muszq by¢ w bardzo
dobrym stanie technicznym, posiadaé dobry dojazd oraz by¢ zdolne do pomieszczenia planowanej liczby

uczestnikdw,
- zapewnienie serwisu sprzatajacego po wydarzeniu, zgodnie z wymaganiami wynajetego abiektu,

- zaprojektowanie, druk i wystanie zaproszen dla gosci i laureatéw konkursu na minimum 30 dni przed
eventem, z czego 600 zaproszeh podczas | edycji Gali i 100 zaproszen podczas | edycji Gali, Lista oséb,
podmiotéw, do ktdrych Wykonawea rozesle zaproszenia zostanie podana przez Zamawiajgcego z odpowiednim

wyprzedzeniem,

- zapewniente dwdch ekrandw scenicznych o wymiarach minimum 3x5 m podczas {raster minimum 4 mm lub
mniejszy} | edycji Gali, na ktérych prezentowane bede sylwetki faureatéw i zwycigzcow konkursu oraz
emitowana calos$é wydarzenia wraz z ich kompleksows obstuga,

- zapewnienie atrakcyjnego zespolu muzycznego/artysty, ktory wystapi w trakcie gali finatowej | i 1l edycji
konkursu gospodarczego (podczas kazdej gali musi to by¢ inny artysta), przy czym rodzaj zespolu musi
odpowiadaé powadze i rozmiarowi eventu, a wykonywana przez niego muzyka musi 2achgcac uczestnikow gali
do przyjécia na event, by¢ popularna wéréd odbiorcéw tzn. zespdt muzyczny/artysta w ostatnich trzech latach
minimum dwa razy wystapit na koncercie jako gwiazda koncertu/festiwalu przed minimum 3 tysigcami osob.
Zamawiajacy ma prawo do dokonania zmiany zaproponowanej przez Wykonawcg gwiazdy muzycznej, w
przypadku, gdy zaproponowana gwiazda nie bedzie spefniata oczekiwan Zamawiajgcego. W takiej sytuacji
Wykonawca zaproponuje innego artyste. Po ostatecznej akceptacji Zamawiajgcego gwiazdy muzycznej/artysty,
Wykonawea musi zagwarantowaé jej uczestnictwo w gali. Wykonawca zobowigzany jest takie do uiszczenia
wszelkich optat wynikajacych z praw autorskich okredlonych przez ZAiKS.

- zapewnienie sceny o wymiarach minimum 8x10 metréw, w tym transport, montaz i demontaz;

- zapewnienie i obstuga nagtoénienia, oéwietlenia, sprzgtu i innych wymagai scenicznych | organizacyjnych
zgodnych z riderem wybranego artysty, oraz umozliwiajacych prowadzenie gali przez konferansjera;

- zapewnienie | montaz odpowiedniej scenografii | dekoracji, w tym nowoczesnego nosnika reklamy
ambientowejfbaneru/siatki/ekranu przedstawiajacej informacje o konkursie;

- zapewnienie odpowiedniej liczby pracownikédw ochrony podczas wydarzenia, adekwatnej do wielkoscl eventu
oraz os6b, ktére bedg zajmowaly sie sprawdzaniem zaproszen przy wejéciu na wydarzenie;

- zapewnienie konferansjeréw prowadzacych galg, przy czym pierwsza edycje gali poprowadzi dwéch
konferansjeréw, a druga edycje gali poprowadzi jeden konferansjer — muszg to by¢ osoby powszechnie znane
w $wiecie biznesu i mediéw. Kaidy z konferansjeréw musi posiadaé doswiadczenie wskazujgce, 2e w ostatnich
trzech latach przed ogloszeniem zamowienta, co najmniej dwa razy poprowadzit wydarzenie, w ktérym udziat
wzielo co najmniej 1000 osob;

- zapewnienie niezbednego wyposazenia - mebli eventowych podczas eventu m.in. stotdw, krzesel, obrusow;

- zapewnienie cateringu dla goici specjalnych wraz z kompleksowa obstuga, przy czym pierwsza edycja gall
bedzie liczyla co najmnie] 300 godcl specjalnych (wskazanych przez Zamawiajacego), druga edycia bedzie
liczyla 100 gosci specjalnych. Szczegdtowe menu zostanie ustalone z Zamawiajgcym na minimum 3 tygodnie
przed Gala, przy czym w menu beda znajdowaly sie co najmniej przekgski, praystawki, pierwsze i drugie danie
ciepte, napoje zimne, napoje gorace. Cato$¢ bedzie zorganizowana w postaci szwedzkiego stotu. Sala
bankietowa, w kidrej bedzie dostepny catering bedzie odrebng sala VIP dia zaproszonych godci specjalnych,
zdolna pomiescic planowang liczhe gosei.
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- zakup nagréd i kwiatéw dla faureatéw i zwyciezcéw konkursu - nagrody zostaly opisane w czedci OPZ

dotyczace} Konkursu Gospodarczego;

- zapewnienie profesjonalnego fotografa do wykonania relacji zdjeciowej z przebiegu gali. Zamawiajacy
wymaga dostarczenia {w formie elekironicznej) w terminie 10 dni od organizacji gali minimum 500 zdjgc z
przebiegu | edycji gali oraz minimum 300 zdjed z przebiegu Il edycji gali;

- zapewnienie profesjonalne} relacji video z przebiegu gali oraz emisja materiatéw video w wybranych
mediach, w tym emisja na zywo na portalu Facebook i YouTube. Szczegdty na temat transmisji materiatéw
wideo zostana ustalone z Zamawiajgcym na minimum 3 tygodnie przed gala.

- zapewnienie minimum 8 dziennikarzy regionalnych i krajowych dokumentujacych wydarzenie podczas kaidej

edycji gall.

Xll. KAMPANIA PROMOCYJNO-INFORMACYJNA POTENCIALU GOSPODARCZEGO

POMORZA ZACHODNIEGO

Wykonawca przygotuje i przeprowadzi do korica 2019 roku kampanie o szerokim zasiegu informacyjnym,
promocyjnym | wizerunkowym promujacg potencjat gospodarczy Pomorza Zachodniego oraz wzmacniajacq
pozycje regionalne} gospodarki w wymiarze regionalnym i krajowym. W tym celu Wykonawca zaplanuje i
zrealizuje w okresie kwiecien 2018 . - grudziedn 2019 r. dzialania w prasie i social mediach.

a) Ogodlny cel dziatania:

e ukazanie Pomorza Zachodniego jako miejsca otwartego na nowoczesne gafezie biznesu i
nieszablonowe pomysly, dzigki ktérym wojewddziwo zmienia sie¢ w nowoczesny region, pulsujgcy
zyciem, iskrzacy pomyslami wsrdd szerokiego wachlarza specjalizacji branzowych istniejgcych na
Pomorzu Zachodnim;

e promocja potencjatu Pomorza Zachodniego poprzez ukazanie kreatywnych dokonan przedsigbiorcow 2
sektora MMSP z wojewddztwa zachodniopomorskiego;

¢ budowanie wizerunku wojewddztwa zachadniopomorskiego jako regionu w pelni dostosowanego do
rozwijania i prowadzenia biznesu | innych cennych inicjatyw gospodarczych;

e aktywizacja mieszkancéw Pomorza Zachodniego do czynnego udzialu w clekawych inicjatywach

realizowanych w regionie;

o wzrost wiadomodci wéréd mieszkaricéw regionu oraz pozostatych odbiorcéw dziafanh informacyjno-
promocyjnych o atrakcyjnosci, mozliwosciach i walorach Pomorza Zachodniego w odniesieniu do
gospodarki, ekonomil, turystyki, wsparcia z sektoréw 108, B+R, NGO, i innych instytucji wspierajgeych
przedsiebiorczose.

b} Docelowa grupa odbiorcéw dziatania:
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e przedstawiciele organizacjl i przedsiebiorstw dzialajgcych w branzy gospodarczej na arenie lokalnej,

regionalnej i krajowej,

¢ potencjalni inwestorzy szukajacy informacji o Pomorzu Zachodnim {regionie),

e osoby planujgce otworzy¢ dziatalno$é gospodarcza, poszukujgce informacji o regionie i mozliwosdciach
rozpoczecia dzialalnosci gospodarczej,

e ngo - organizacje pozarzadowe,

¢ jednostki samorzadu terytorialnego wojewddziwa zachodniopomorskiego,

e  mieszkaricy wojewddztwa zachodniopomorskiego.

A. Kampania promocyjno-informacyjna na portalu Facebook dotyczaca potencjalu gospodarczego Pomorza

Zachodniego

a} Wymagania wzgledem realizacji dzialania:

Przez caly okres trwania kampanii, to jest do 31,12.2019 r., Wykonawca stworzy i opublikuje
jeden post dziennie, Za tresc | tematyke postéw bedzie odpowiadat Wykonawca z zastrzeZzeniem,
ze Zamawiajacy bedzie miat prawo rekomendowania tresci postow.

W jednym dniu Wykonawca nie moze opublikowac wigce] hiz dwdch postow, chyba ze jest to
uzasadnione specyfika kampanii, potrzebami Zamawiajacego i Wykonawca uzyska zgode od
Zamawiajacego na zwigkszenie liczby wpiséw w danym dniu.

Posty musza zawiera¢ informacje m.in.: o walorach gospodarczych Pomorza Zachodniego,
dziataniach realizowanych przez Zamawiajacego wzmacniajacych pozycje regionalnej gospodarki,
wydarzen w ktérych bedzie brat udziat Zamawiajacy. Posty musza by¢ angazujace i kreatywne. Na
zdjeciach/filmach publikowanych przez Wykonawcg musi znajdowac sie logo Pomorza
Zachodniego {w postaci nalozonego graficznie logotypu lub w postaci product placementu). Co
najmnie] 15% wpiséw/postéw musi zawierac elementy tzw. rich medidw.

Wykonawca w imieniu Zamawiajacego bedzie prowadzii korespondencje z fanami przesytajgcymi
wiadomosci na fanpage’u Pomorza Zachodniego oraz odpowiadat na komentarze i wpisy
internautéw odwiedzajacych fanpage. Wykonawca bedzie utrzymywat poprzez komentarze dialog
z internautami, pobudzal ich do dyskusji, angaiowal do pozadanych we wpisie reakcji.
Wwykonawca bedzie odpowiadal na komentarze i wiadomodci internautéw w dni robocze od
godziny 8 do godziny 20 w ciggu dwdch godzin, po godzinie 20 w ciagu 13 godzin. W weekendy
odpowled? na komentarz musi by¢ udzielona w ciagu 24 godzin.

Wykonawca bedzie przedstawiat Zamawiajacemu w kazdy czwartek plan redakcyiny (zestawienie
propozycji postéw, jakie Wykonawca zamierza publikowaé w kolejnym tygodniu), ze wskazaniem,
ktore posty beda promowane poprzez Facebook Ads {wraz z informacja o grupie docelowej,
czasem trwania promocji, budiecie promocji, potencjalnym zasiggiem). Plan redakcyjny
Wykonawca bedzie tworzyl we wspdlpracy z Zamawiajacym. Zamawiajacy zastrzega soble prawo
do nanoszenia poprawek do planu redakcyjnego i ostatecznej akceptacji planu.

Wykonawca opracuje procedure antykryzysows - czyli postgpowanie w przypadku pojawienia sig
negatywnych zjawisk mogacych godzi¢ w wizerunek regionu na fanpage'u Pomorza Zachodniego.
Procedura powinna dotyczyé wszystkich dziatah  promocyjnych prowadzonych przez
Zamawiajacego na portalu spolecznoéciowym Facebook. Wykonawca dostarczy procedure
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antykryzysowq Zamawiajacemu najpéniej na 7 dni przed rozpoczeciem realizacji dziatar na ww.

portalu.

o W celu zwiekszenia zasiggdw wpisdw i reakcji internautow we wpisach Wykonawca bedzie
stosowat takie elementy jak np. kanwy, gifowe puzzle, glosowanie reakcjami, facebook live, real
time marketing, grywalizacje, pytania o preferencje. Materialy przygotowane przez Wykonawce
musza utrzymywaé wysoki poziom merytoryczny, muszg byé zgodne z koncepcja kreatywna calej
kampanii i odnosié sie do dziatand realizowanych przez Zamawiajgcego.

s Zasieg organiczny wpiséw 2 informacia o przeprowadzanym kankursie | glosowaniu musi wynies¢
minimum 30 tysiecy odbiorcéw tygodniowo, a zaangaiowanie fandw musi osiggnac minimum 1,2
tysigca reakci tygodniowo. Wskainiki zostana osiagniete najpdinie} w ciagu. miesigca od
podpisania umowy.

e Wykonawca przeprowadzi kampanie reklamowsg za pomocg Facebook Ads zwiazana z promocja
gospodarczg Pomorza Zachodniego:

a) Wykonawca przeprowadzi kampanie reklamowg za pomoca Facebook Ads targetowang na mieszkarficéw
Pomorza Zachodniego, ktdra bedzie docierata do co najmniej 30 tysigcy odbiorcéw tygodniowo.

b} Kazda z publikowanych reklam w postaci zdjecia, linku czy tekstu moze by¢ wyswietlana Jedynie w kanatach
aktualnosct. Materiaty filmowe mogg by¢ reklamowane w kanatach aktualnosci, jako wideo typu in-stream i

proponowane filmy.

¢) Promocja kaidego wpisu nie moze by¢ diuisza niz 3 dni. Zamawiajacy moze wyrazi¢ zgodg na wydluZenie
promocji danego wpisu, jesli zajdzie uzasadniona potrzeba zwigzana z koncepcia i specyfikg kampanii,

d) Reklama w tych okresach bedzie umiejscowiona na urzadzeniach mobilnych | komputerach, z
zastrzezeniem, ze w okresie czerwiec - sierpien reklama bedzie umiejscowiona wylgcznie na urzadzeniach

mobilnych.

e) Zgodnie z definicla wskazang przez serwis spotecznosciowy Facebook adbiorcy jest uiytkownik, ktéremu
wyswietlil sie wpis sponsorowany. Jeden uiytkownik moie by¢ liczony jako odbiorca kilka razy, np. w
sytuacji kiedy dana reklama/post wyswietli sie jednemu konkretnemu uiytkownikowi trzykrotnie, osoba ta

hedzie liczona jako odbiorea trzy razy.
f) Przez zasieg organiczny Zamawiajacy rozumie zasigg osiagniety w wyniku bezpiatnej dystrybucji postéw.

g) kampania reklamowa za pomoca Facebook Ads musi odbywa¢ sie w terminie od 10 dnia po zawarciu umowy
do 31 grudnia 2019 r.

o  Wykonawca udostepni Zamawiajacemu peten dostep do menadzera reklam na portalu Facebook.

Kampania ta jest odrghng od kampanii na portalu Facebook wspierajacy Konkurs Gospodarczy. Wykonawca
musi zrealizowaé wskazane wskaZniki dla kazdej z kampanii osobno.

b} Terminy realizacji:
e Posty bedq ukazywad sie codziennie od 10 dnia po zawarciu umowy do 31 grudnia 2019 r.

e W przypadku, gdy umowa pomiedzy Zamawiajagcym a Wykonawca zostanie podpisana w
terminie uniemozliwiajgcym rozpoczecie publikacji postéw z dniem 1 kwiethia 2018 r,,
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Wykonawca bedzie zobowigzany do zwigkszenia czgstotliwosici publikacji postéw (do
maksymainej liczby 10 tygodniowo), aby na koniec grudnia 2019 r. zgadzata sig ostateczna liczha
wymaganych wpiséw. Publikacja postéw musi rozpoczaé sig nie péiniej niz 10 dni od dnia
podplisania umowy pomigdzy Zamawlajacym a Wykonawea.

B. Kampanla promocyjno-informacyjna na portalu Instagram dotyczaca potencjaiu gospodarczego Pomorza

Zachodniego

a) Wymagania wzgledem realizacji dziatania:

Przez caty okres realizacji kampanii, to jest do 31.12.2019 r., Wykonawca stworzy i opublikuje

minimum jeden post dziennie.

W jednym dniu Wykonawca nie moze opublikowaé wigcej niz dwdch postow, chyba Ze jest to
uzasadnione specyfikq kampanii, potrzebami Zamawiajacego | Wykonawca uzyska zgodg od
Zamawiajacego na zwiekszenie liczby wpiséw w danym dniu.

Posty musza zawiera¢ m.in.: informacje o dziataniach realizowanych przez Zamawiajgcego
wzmacniajacych pozycje regionalnej gospodarki, wydarzeniach, w ktérych bedzie brat udzial
Zamawiajacy. Posty musza byé angaiujgce i kreatywne,

Wykonawca bedzie utrzymywat poprzez komentarze dialog z internautami, pobudzat ich do
dyskusji, angazowat do pozadanych we wpisie reakcji. Wykonawea bedzie odpowiadal na
komentarze i wiadomogci internautéw w dni robocze od godziny 8 do godziny 20 w ciggu dwdch
godzin, po godzinie 20 w ciagu 13 godzin. W weekendy odpowiedZ na komentarz musi by¢

udzielona w ciagu 24 godzin.

Wykonawca bedzie przedstawiat Zamawiajacemu w kazdy czwartek plan redakcyjny - zestawienie
propozycji postow jakie Wykonawca zamierza publikowaé w kolejnym tygodniu. Plan redakcyjny
Wykonawca bedzie tworzyt we wspdtpracy z Zamawiajgcym. Zamawiajacy zastrzega sobie prawo
do nanoszenia poprawek do planu redakcyjnego | ostatecznej akceptacji planu.

Zdjecia wykorzystywane na instagramie muszg nawigzywaé do Pomorza Zachodniego i speiniac
cele zaplanowane przez Zamawiajacego w kampanii,

Kampania promecyjno-informacyjna potencjafu gospodarczege Pomorza Zachodniego jest odrebna od
Kampanii promocyjno-informacyjnej na portalu Instagram wspierajacej Konkurs Gospodarczy. Wykonawca

musi zrealizowaé wskazane wskainiki dla kazdej z kampanil osobno.

b) Terminy realizacji:

L

Posty beda ukazywac sig codziennie, liczac od 10 dnia po zawarciu umowy do 31 grudnia 2019 .

W przypadku, gdy umowa pomiedzy Zamawiajgcym a Wykenawcg zostanie podpisana w
terminie uniemoiliwiajacym rozpoczecie publikacje postéw z dniem I kwietnia 2018 r,,
Wykonawca bedzie zobowiazany do zwigkszenia czestotliwosci publikacji postow {do
maksymalnej liczby 10 tygodniowo), aby na koniec umowy zgadzala sig¢ ostateczna liczha
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wymaganych wpiséw. Publikacja postéw musi rozpoczaé sig nie pdiniej niz 10 dni od dnia
podpisania umowy pomiedzy Zamawiajacym a Wykenawca.

C. Kampania promocyjno-informacyjna w prasie regionalnej i krajowej dotyczaca potencjatu gospadarczego

Pomorza Zachodniego

Wykonawca przeprowadzi kampanie promocyjno-informacyjng w prasie regionainej i krajowej w formie
publikacji artykuiéw prasowych w formule reklamy natywne] oraz materiatow sponsorowanych powstajacych
we wspdlpracy z Zamawtajgcym.

Przez regionalny tytut prasowy Zamawiajacy rozumie: prase regionalna, magazyny ogélnopolskie z mutacjg na
wojewddztwo zachodniopomorskie,

Przez prase krajowa Zamawiajacy rozumie media krajowe drukowane z rozréznieniem na dziennik i miesiecznik
zawierajace tresci biznesowe lub opiniotwdrcze, tytuly prasowe .

Kampania promocyjno-informacyjna w prasie regionalnej | krajowej dotyczaca potencjalu Pomorza
Zachodniego jest odrebng kampanig od kampanit promocyjno-informacyjnej w prasie regionalnej i lokalnej
wspierajaca Konkurs Gospodarczy - wskazniki i publikacje nie sumuja sie w tych kampaniach.

a) Wymagania wzgledem realizacji dziatania;

e Wykonawca bedzie odpowiedzialny za przygotowanie i publikacjg materiatéw prasowych w wybranych
tytutach prasowych,

e Publikacje prasowe muszg sie ukaza¢ w co najmnie} jednym tytule prasowym o zasiggu regionalnym
{ktérego $rednia dzienna sprzeda: w 2016 roku wyniosta ponad 8000 egzemplarzy) oraz co najmniegj
jednym tytule prasowym o zasiggu krajowym (ktérego $rednia dzienna sprzedaz w 2016 roku
wyniosta minimum 50 tys. egzemplarzy). Tytuly prasowe zostang zapropenowane przez Wykonawce w
media planie.

¢ Media plan powinien:

> okredlaé szczegbtowy plan wykorzystania medidw w kampanii promocyjno-informacyjnej,

» wskazywad tytuly prasowe, w ktérych beda ukazywaly sie publikacje,

» wskazywaé adresy, nazwy stron internetowych, serwiséw internetowy i/lub  kanalow
spotecznoéciowych, na ktérych publikowane beda materiaty prasowe,

» wskazywad terminy ukazywania sie publikacji,

> zawierad analize zasiegu publikowanych materialéw prasowych i czestotliwo$¢ ich ukazywania sig,

» wskazywad wybranych regionalnych partnerow medialnych i okredlac zasady wspolipracy z nimi -

Wykonawca ustali wybér regionalnych partneréw medialnych, nawigze z nimi kontakt i uzgodni zasady
wspéipracy oraz wrzajemnych $wiadczen, realizacje uzgodnionych aktywnodci. Propozycje partneréw
Wykonawca okresli w media planie.

e Media plan nalezy dostarczyé Zamawiajacemu na minimum 7 dni przed zleceniem pierwszej publikacji

do emisji.

¢ Czestotliwo$é ukazywania sig materialéw okresla Wykonawca w media planie z uwzglednieniem, ze
publikacje powinny ukazaé sie w regionalnym tytule prasowym co najmniej raz w miesigcu {iacznie
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nie mniej jednak niz 24 publikacje) | w krajowym tytule prasowym co najmniej raz w miesigcu {tgcznie
nie mniej jednak niz 24 publikacje).

e Zamawiajacy wymaga, aby reklama prasowa miala wymiar stronnicowy {full page), full color i byla
umieszczona w tytule prasowym na trzeclej (prawej) stronie. Wszystkie materialy muszy by¢
opublikowane obok tresci I artykutdw redakeyjnych.

e Podczas kaidej emisji reklama, publikacja, artykut beda mialy spéjng szate graficzng. Szata graficzna
powinna by¢ czytelna, atrakcyjna, nowoczesna i wiasciwie eksponowac gidowne elementy przekazu.

e W regionalnych tytutach prasowych publikacja musi nastapi¢, co do zasady, w magazynowym wydaniu

tytutu,

e Jezeli wybrany tytul prasowy posiada strong internetowa, serwis/portal internetowy, powstajace
publikacje, artykuly i reklamy musza by¢ réwniez opublikowane na tych stronach/serwisach/portalach
internetowych. Odniesienie do materialu  musi  by¢ umieszczone na stronie  glownej
portalu/strony/serwisu internetowego danego tytutu prasowego przez co najmniej trzy dni.

s Publikacje i artykuly prasowe bedg zaprojektowane tak, aby dobrze integrowaly sie z user experience
czytelnika wybranego tytulu prasowego.

® Maksymalnie 30% materialéw w regionalnych i krajowych tytulach prasowych moze miec¢ forme
reklamy w postaci materialu sponsorowanego.

o Reklamy muszg zostaé opracowane graficznie zgodnie z Cl (identyfikacjy wizualng) Pomorza
Zachodniego wylacznie w odniesieniu do logotypu Pomorza Zachodniego. Pozostate elementy oprawy
graficznej nie musza byé zgodne z przyjetym przez Zamawiajacego Systemem ldentyfikacji Wizualnej,
jednak musza by¢ zgodne z prayjeta przez Wykonawce spdjng koncepcja graficzng catego projektu

e Wykonawca bedzie odpowiedzialny za opracowanie copywriterskie i merytoryczne publikacji oraz
opracowanie graficzne reklam, artykutéw, publikacijt.

e Publikacie, reklamy i artykuly powinny byé urozmaicone zdjeciami iflub infografikami
przygotowanymi przez Wykonaweg. Do zadaih Wykonawcy nalezy stworzenie projektow publikacji tak
by swoim wygladem byly spéjne z artykutami emitowanymi w wybranym tytule prasowym, w ktorym
ma zostaé zamieszczona publikacja.

b) Terminy realizacji:

¢ Wykanawca zobowigzany jest do emisji artykutow i reklam prasowych w prasie regionalnej i krajowej
w terminie od dnia podpisania umowy do 31,12.2019 1.

¢ Opracowane materlaly musza kaidorazowo przed publikacjy zostaé skutecznie dostarczone do
Zamawiajacego w celu uzyskania akceptacji. W przypadku braku akceptacji danego materiatu przez
Zamawiajacego, Wykonawca zobowigzany jest do naniesienia poprawek, usuniecia nieprawidlowosci i
uzyskania akceptacji materialu przez Zamawiajgcego w terminie nie pdiniejszym niz 3 dni przed
terminem dostarczenia matertalu  wymaganym przez wydawce tytulu prasowego/redakcje.
Zamawiajacy zastrzega, ze ma prawo do rekomendowania tresci i tematyki publikacji.

e W przypadku, gdy umowa pomiedzy Zamawiajacym a Wykonawca zostanie podpisana w
terminie uniemozliwiajgcym rozpoczecie publikacji materialéw w prasie z dniem 1 kwietnia
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2018 1., Wykonawca bedzie zobowigzany do zwiekszenia czestotliwosci publikacii
materiatéw, aby na koniec grudnia 2019 r. zgadzata sie ostateczna liczba wymaganych
publikacji. Publikacja materiatéw musi rozpoczaé sie nie pdzniej niz 10 dni od dnia podpisania
umowy pomiedzy Zamawiajgcym a Wykonawca.

XVI, PORTAL INTERNETOWY

W ramach realizacji niniejszego dzialania Zamawiajacy wymaga stworzenia i dostarczenia przez Wykonawce
portalu internetowego wraz z wszelkimi niezbednymi licencjami, instalacja, konfiguracja, uruchomieniem i
integracja, dostosowanego do okreslonych w dalszej czesci opisu wymagari.

Umieszczane na portalu treéci beda dotyczyly dzialafi realizowanych przez Zamawiajacego w ramach projektu
pt. ,Wzmocnienie pozycji regionalnej gospodarki, Pomorze Zachodnie - Ster na innowacje”, w tym konkursu
gospodarczego, gali finatowej konkursu, pozostalych dzialan realizowanych przez Zamawiajacego w ramach
niniejszego projektu, a takie ihnych cennych inicjatyw, ktdre w tym czasie bgda realizowane w regionie,
ukazujacyeh szeroko pojety potencjal i walory gospodarcze Pomorza Zachodniego.

Na stworzonym portalu internetowym wdroiona zostanie mechanika oddawania gloséw w Konkursie
Gospodarczym, mechanika grywalizacji oraz m.in. umieszczane bedg informacje o konkursie i jego przebiegu,
dostepny bedzie regulamin konkursu, umieszczone zostang sylwetki laureatéw konkursu, zwyciezcéw wraz z ich
opisem | zdjeciami, materialy filmowe prezentujgce uczestnikéw konkursu wykonane w ramach niniejszego
zaméwienia, informacje o aktualnosciach zwigzanych z konkursem i Galg Finatowa. Portal bedzie rowniez
stanowil platforme, poprzez ktéra mieszkaticy Pomorza Zachodniego beda mogli zagtosowad w konkursie na

wybranego przez siebie przedsiebiorce.

Portal internetowy projektu bedzie réwnie: podstawowym irédlem kompleksowych informacji
gospodarczych dla przedsigbiorcéw 1 osdb glosujacych w konkursie gospodarczym. Za stworzenie tresdci
zamieszczanych na stronie internetowej bedzie odpowiadat Wykonawca. Zamawiajgcy bedzie rekomendowat
treéci publikowane na stronie internetowej, a ich zamieszczenie przez Wykonawce kazdorazowo bedzie

wymagato uzyskania akceptacji Zamawiajacego.

a) Zakres wymagan wzgledem reatizacji zadania:

e Stworzenie portalu internetowego {strony internetowej), na ktérym umieszczane beda informacje
dotyczace promocji potencjalu gospodarczego Pomorza Zachodniego, zwigzane z realizacjy pizez
Zamawlajacego projektu pod nazwa "Wzmocnienie pozycji regionalnej gospodarki, Pomorze Zachodnie
- Ster na innowacje", a w nim takich zadan, jak:

Konkurs Gospodarczy Pomorza Zachodniego,

Gala Finalowa Konkursu Gospodarczego,

Mobilne Centrum informacji Gospodarczej,

Konferencje hybrydowe,

Letnie | hozonarodzeniowe Mixery Biznesowe,

Cykle szkolend eksportowych | kompetencyjnych dia sektora MSP,

O 0000 o0
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Seminaria branzowe dla malych érednich przedsiebiorstw,

Szkolenia z zakresu przygotowania profesjonalnej prezentacji ofert,
Promocji terendw inwestycyjnych i specjalnych stref ekonomicznych,
Start-up Day,

Kongres Przemystow Kreatywnych,

Misje zagranicznych dziennikarzy do regionu.

o ©C 0O 0 0O 0

Stworzenie systemu do glosowania opartego o mechanizm grywalizacji w ramach Xonkursu
Gospodarczego Pomorza Zachodniego i zaimplementowanie go na utworzonym portalu.

b} Zgodnoé¢ portalu

Dostarczony portal musi byé zgodny w szczegdlnosel 2:

Wewnetrznymi przepisami Zamawiajgcego, takimi jak:

s  Strategia rozwoju wojewddztwa zachodniopomorskiego do roku 2020;

¢ Strategia budowy spoleczefistwa informacyjnego w wojewddztwie zachodniopomorskim;

.« Regionalny Program Operacyjny Wojewddziwa Zachodniopomorskiego na lata 2014-2020;

¢ Studium  Wvykonalnhosci  projekiu Je-Administracja i e-Turystyka w  wojewddztwie

zachodniopomorskim”.

Przepisami prawa polskiego:

¢ Ustawg 7 dnia 17 lutego 2005 w sprawie infdrmatyzac}i podmiotdw realizujgeych zadania publiczne
{Dz. U, 2 2017 1., poz. 570};

e Ustawg z dnia 12 lutego 2010 r. o zmianie ustawy o informatyzacji dziatalnodci podmiotdéw
realizujacych zadania publiczne oraz niektérych innych ustaw (Dz.U z 2014 r., poz. 183) zmieniajaca
m.in. Ustawe z dnia 17 lutego 2005 r. o informatyzacji podmiotéw realizujgcych zadania publiczne
(Dz.U. 7 2013 r., poz. 235) wraz z aktami wykonawczymi, w szczegolnosci: ’

¢ Rozporzadzeniem Rady Ministréw z dnia 12 kwietnia 2012 r. w sprawie Krajowych Ram
Interoperacyjnosci, minimalnych wymagan dia refestrow publicznych i wymiany informacji w postaci
elektronicznej oraz minimalnych wymagaii dla systeméw teleinformatycznych (Dz.12.2012,526);

s Ustawg z dnia 29 sierpnia 1997 r. o ochronie danych osobowych (Dz. U. z 2016 r,, poz. 992) wraz z
aktami wykonawczymi;

+  Ustaws z dnia 6 wrzeénia 2001 r. o dostepie do informacii publicznej (Dz.4). z 2016 r,, poz 176) wraz z
aktami wykonawczymi;

¢ Ustawa z dnia 18 lipca 2002 r. o $wiadczeniu ustug drogg elektroniczng {Pz.U. 2017 . poz. 1219);

e Ustawg z dnia 5 lipca 2002 r. 0 ochronie niektdrych ustug $wiadczonych drogg elektroniczng opartych
lub polegajacych na dostepie warunkowym (Dz.U. 2015 r. poz. 1341},
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¢} Harmonogram realizacji zadari:

¢ Wykonawca w terminie do 25 kwietnia 2018 r, stworzy i skonfiguruje portal internetowy na serwerze
Zamawiajacego i dokona niezbednych testéw w celu sprawdzenia poprawnosci dziatania portalu;

e Do 28 kwietnia 2018 r. Wykonawca musi uzyska¢ akceptacje i odbidr portalu internetowego przez
Zamawiajacego. Zamawiajacy wymaga, aby portal bezwzglednie byl w petni sprawny podczas
organizowanej konferencji rozpoczynajacej konkurs gospodarczy.

¢ Zamawiajacy dopuszcza mozliwosé zmiany termindw wykonania portalu w szczegéinie uzasadnionych

przypadkach.

o Portal bedzie aktualizowany, kompleksowo prowadzony i serwisowany przez Wykonawce do korica
2019r.

d} Ogélne zaloZenia techniczne dotyczace portalu internetowego:

Portal powinien zostaé wykonany przez Wykonawce z zastosowaniem najlepszych praktyk w dziedzinie
budowanta witryn WWW i w zgodnosci z najnowszymi standardami i praktykami, kidre wyznacza m.in.
W3C (World Wide Web Constrium). Wskazane jest, aby portal byl stworzony bez wykorzystania
technologii Adobe Flash;.

Portal musi mieé funkcjonalno$¢ CMS w zakresie e-mail cloaking;

Portal musi spetnia¢ wymagania standardu WCAG 2.0 na poziomie minimum AA (dostgp dla osob

niepeinosprawnych);

Portal musi spelniaé wymogi bezpieczefstwa uniemozliwiajace ingerencie w jej tres¢ oséb
nieupowaznionych. Logowanie i rejestracja musi by¢ prowadzone w komunikacji szyfrowanej;

Portal musi zosta¢ zaprojektowany, zoptymalizowany i wdrozony przez Wykonawcg zapewniajac jego
dobrg indeksowalnosé przez wyszukiwarki internetowe;

Wykonawca musi przygotowac polska i anglelskg wersjg jezykowa portalu oraz Humaczyé na jezyk
angielski tresci, ktérych odbiorcami beda zagraniczni dziennikarze i przedsigbiorcy;

Portal bedzie utrzymywany na serwerze i domenie Zamawiajgcego. Zamawiajacy udostepni
Wykonawcy zdalny dostep do wydzielonych zasobdw serwerowych w celu zainstalowania przez
Wykonawce portalu na serwerze Zamawiajacego, dokonania przez Wykonawcg testéow | konfiguracji

portaly;

Catoéé musi posiadaé system statystyk umotzliwiajacych prowadzenie monitoringu ogladalnosci np.
Google Analytics lub réwnowainy (zapewniajacy dostep do statystyk o ruchu na stronie w czasie
rzeczywistym, statystyk o odbiorcach w kontekécie danych demograficznych, sesjach, uzytkownikach,
odslonach, zainteresowaniach, danych geograficznych, zachowaniach, technologii, ruchu mobilnym}.
Wykonawca zapewni Zamawiajgcemu bezplatny, nieograniczony dostegp do systemu statystyk;

Portal musi mie¢ mozliwos¢ publikacji zatacznikéw w postaci plikéw MS Office 2000/ 2003/2007/2010,
rtf, odt, plikéw tekstowych, plikéw pdf, jpg, gif, png, swf, mpg, mpeg, mp3, avi, wmv, zip, rar oraz
innych plikéw dowolnego formatu i okreslonego rozmiaru {do 500 mb);

META Tagi oraz TITLE musza by¢ generowane dla kazdej podstrony;
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Tagowanie elementéw serwisu musi umozliwi¢ uzytkownikowi szybki wybdr interesujgcych go
informacji np. grafika opisana kilkoma charakteryzujgcymi ja stowami moze zosta¢ odnaleziona na

podstawie jednego z tych sidw;

W ramach realizacji zamdwienia Wykonawca bedzie zobowlgzany do redagowania strony,
wprowadzania tresci, tworzenia tredci, aktualizowania tresci, utrzymania strony. Koszty zwigzane ze
stworzeniem, aktualizacjg, redagowanie portalu | tredci ponosi Wykonawca;

Wykonawca udziell zgody Zamawiajacemu na dowolne wykorzystanie rezultatéw realizacji Przedmiotu
Zamdwienia jakim jest portal internetowy;

Wykonawca przeniesie na rzecz Zamawiajacego autorskie prawa majgtkowe do zaakceptowanych
przez Zamawiajacego elementéw graficznych, koddw Zrédiowych oraz szablonéw wygladu serwisu.
Przeniesienie majatkowych praw autorskich nastepuje nieodplatnie;

Portal musi umozliwiaé elektroniczne skladanie zgtoszert przez przedsigbiorcow do konkursu

gospodarczego;

System do glosowania powinien umozliwial stworzenie minimum 5 tys. kont/profiléw glosujgcych.
System powinien umotzliwia¢ nicodplatnie szybka rozbudowe i modyfikacjg oraz dostosowanie go do
wlekszej liczby uzytkownikdw (skalowalnodc);

Interfejs uzytkownika bedzie zbudowany w oparciu o autorski, responsywny szablon graficzny;

Musi zostaé zapewniona responsywno$¢ interfejsu strony i systemu do glosowania. Oznacza to, ze
portal internetowy i system do glosowania ma by¢ tak przygotowany, aby jego wyglad i ukfad
dostosowywat sie automatycznie do rozmiaru ekranu urzadzenia, na ktérym jest wyswiellany. Interfejs
graficzny ma by¢ uniwersalny i wyswietlaé sig wiasciwie zaréwno na duzych ekranach, jak i na
ekranach smartfondw, czy tabletéw. Przez wlasciwe wyswietlanie rozumie sie zapewnienie interfejsu
dopasowanego do wielkosci ekranu, tak by zapewni¢ wygodne Kkorzystanie ze strony oraz
formatowanie tresci zapewnlafgce czytelnosc;

Na portalu musi by¢ zachowana Hierarchia Nagléwkow, jako wskazowka dla wyszukiwarek, ktoére
elementy na stronie sg bardziej, a ktdre mnigj istotne;

System powinien charakteryzowac sig tatwoscig obstugi | przejrzystym interfejsem;

Na kazdej podstronie portalu muszg znajdowac sie przyciski do mediéw spofecznoiciowych 2z
odnoénikami do wskazanych przez Zamawiajacego fanpejdzéw, profiliitp.

) System zarzadzania trescia;

©

Portal winien wykorzystywaé system zarzadzania trescig (CMS) umotliwiajacy jego dalszy rozwdj, a w
szczegblnodci zmiane szaty graficznej oraz poszczegdinych elementéw portalu, dowolng rozbudowe
systemu, edycje wszystkich tredci, zmiane szaty graficznej, nagléwka i stopki oraz uktadu menu
nawigacyjnego i rozmieszczenia poszczegGinych elementéw. Portal must by¢ utworzony na systemie
typu Drupal lub innym réwnowainym zaproponowanym lub stworzonym przez Wykonawce, ktdry
bedzie kompatybilny z innymi stronami Zamawiajacego opartymi o system Drupal;

Wymagana jest konstrukcja strony internetowej w oparciu o system zarzgdzania tredcig {CMS -
Content Management System} w petni zarzadzana przez panel administracyjny;
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CMS musi byé w petni aktualizowany (wraz z modulami) z poziomu panelu administracyjnego (bez
koniecznodci ingerencji w kod Zradiowy);

Technologia wykonania strony internetowej musi pozwalaé na jej rozbudowe oraz na tworzenie
dodatkowych moduldw w przysztosc;

System Zarzadzania Trescia musi by¢é wyposazony w polskojezyczny system graficznej edycji tresci
stron internetowych umoiliwiajacy wygodng edycje tekstéw, elementéw graficznych, wstawianie i
formatowanie tabel, kontrole linkdw do stron wewnetrznych, kontrole nad struktura serwisu podczas

tworzenia stron www;

Wykonawca zobowigzany jest zapewni¢ obslugg portalu oraz wsparcie techniczne (stala opieka
powdrozeniowa nad systemem CMS oraz aktualizacja jako calo$c), ktére powinny trwad w catym
okresie trwania kampanii, to jest do 31.12,2019 ».

f) Tworzenle tresci:

Za kompleksowe tworzenie, aktualizacje, redagowanie | zamieszczanie tresci na portalu internetowym
bedzie odpowiadal Wykonawca;

Zamawiajacy najpéiniej 14 dni od zawarcia umowy przesie Wykonawcy do zamieszczenia na portalu
internetowym czesé wstepnych merytorycznych informacji dot. realizowanego projektu (informacje o
innych dzialaniach realizowanych w ramach projektu, informacje o projekcie}. Od momentu wystania
informacil przez Zamawiajgcego Wykonawca bedzie miat 24 godzin na zamieszczenie tresci na portalu
internetowym. W szczegdlnie uzasadnionych przepadkach na prosbe Zamawiajgcego Wykonawca
bedzle zobowigzany do umieszczenia informacjl na portalu w ciggu 2 godzin od momentu przekazania
informacii, o czym zostanie poinformowany przez Zamawiajacego.

Zamawiajacy w czasie realizacji zamdwienia bedzie miat mozliwos¢ wystania uwag dotyczacych zmian
funkcjonalnosci strony, moduldw, tresci, wygladu. Wykonawca bedzie miaf obowiazek na wniosek
Zamawiajacego bezplatnie dokonaé pozadanych zmian w terminie nie péiniejszym niz 5 dni
kalendarzowych, a w przypadku tresci maksymalnie w ciggu 4 godzin od zgloszenia uwag
Zamawiajgcego.

g) Rejestracja gtosujgcych, glosowanie, system do glosowania:

Wykonawca stworzy system umozliwiajacy utworzenie kazdej osobie, ktéra zechce wzigé udziat w
glosowaniu w konkursie gospodarczym konta/profilu na utworzonej stronie internetowej. Rejestracja
i logowanie musi odbywad sie m.in. za pomocg serwisu Facebook, Google+ i e-mail (rejestracja w
przypadku, gdy identyfikatorem konta bedzie adres e-mail);

Internauta w ramach stworzonego wiasnego konta/profilu na portalu bedzie mégt m.in. zapoznac sig z
sylwetkami faureatéw konkursu, obejrze¢ materialy filmowe, zapoznal sie ze swojy punktacja
uzyskang w trakcie grywalizacji, dokonaé innych czynnosci w ramach zadan stworzonych w
mechanizmie grywalizacji {np. polajkowa¢ zdjecie, udostepni¢ wpis, obejrze¢ film, wykonac inne
angazujace dzialanie) oraz innymi elementami opisanymi przez Wykonawce w ramach stworzonego
mechanizmu glosowania i grywalizacji;

Wykonawca stworzy mechanizm grywalizacji, ktérego celem bedzie zaangaiowanie odbiorcéw do
wziecia udzialu w glosowaniu na laureatéw konkursu, przy czym zasady grywalizacji muszg byt
transparentne, réwne dla wszystkich uczestnikdw, proste intuicyjne. System grywalizacji musi byc
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autorskim systemem Wykonawcy, dopasowanym na potrzeby Konkursu Gospodarczego. Wykonawca
opracuje i przedstawi kompletny, szczegélowy regulamin, zasady, forme i obszary wykorzystania
grywalizacji w wybranych przez siebie kanalach i narzedziach promocji. Gotows, ostateczng,
przetestowana i sprawnie dzialajgca mechanike grywalizacji Wykonawca jest zobowigzany do
przedstawienia Zamawiajacemu nie pdiniej niz 55 dni od dnia zawarcia umowy.

System do glosowania musi automatycznie zliczaé punkty za kaida dokonang przez glosujacego
aktywnodd;

Z poziomu systemu do glosowania glosujgcy powinien mie¢  mozliwosc udostepnié
wpis/zdjecie/film/link na swoich kanatach w mediach spotecznosciowych.

h) Przegladarki internetowe:

System musi dziata¢ przy wykorzystaniu przegladarek internetowych:

- Microsoft internet Explorer {od wersji 9 i wyiej),
- Mozilla Firefox {od wersji 34 i wyzej),

- Opera {od wersii 12 | wyzej},

- Google Chrome {od wersji 35 i wyzej},

- Safari {od wersji 8.x i wyzej).

System musi takze dziataé przy wykorzystaniu przegladarek na platformach mobilnych, co najmniej:

- WebkKit Mobile 4.x | nowszych,
- Chrome Mobile 28.x | nowszych.

W przypadku wykorzystywania przez uzytkownika przegladarki innej niz wskazane wyiej system musi
poinformowa¢ uzytkownika o mozliwosci nieprawidtowego dzialania w wykorzystywanej przegladarce
oraz podat liste wspieranych przegladarek wraz z adresami internetowymi do ich pobrania;

Dostepnos¢ systemu zapewniona jest dla standardowych przegladarek z dowolnego komputera lub
terminala bez koniecznosd instalacji wtyczek, apletow, dodatkdw, rozszerzen Jub kontrolek.

i) Analiza wydajnosci:

Wykonawca zobowigzany jest do przeprowadzania analizy wydajnosci portaty;

W ramach testéw wydajnosciowych portal internetowy musi by¢ obcigzany docelowg ficzbg 1000
uzytkownikoéw jednoczednie w nim pracujacych i wykonujgeych dowolne operacje. Przy takim
zalozeniu czas odpowiedzi Portalu {zatadowania sig zadanej strony dla co najmniej 90% wszystkich
zadan) nie moze by¢ dluzszy niz 5 sekund {dla potaczenia LAN i WAN);

j} Prace instalacyjne, konfiguracyjne, serwisowe i gwarancyjne:

Wszystkie przeprowadzane przez Wykonawce prace instalacyjne, konfiguracyjne, serwisowe i
gwarancyjne beda odbywad sig przy udziale wyznaczonych pracownikéw Zamawiajacego, W stedzibie
Zamawiajgcego lub zdalnie, w godzinach 7:30 - 15:30 w dni robocze, oraz w innych uzgodnionych
miejscach, jeéh zajdzie taka potrzeba;
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k) Licencjonowanie;

I} Testy:

Wykonawca dostarczy wszystkie niezbedne do pracy Systemu {niewylaczne, bezterminowe, bez prawa
przekazywania, nie podiegajgce odrebnemu sublicencjonowaniu} licencje.

Prawo do korzystania z udzielonej licencji nie moie by¢ uzalezniane od dalszego korzystania lub
rezygnacji z serwisu producenta oprogramowania. Wszystkie licencie musza byé udzielone
bezterminowo;

Prawa wynikajace z licencji przechodza na Zamawiajgcego z data podpisania protokotu odbioru licencji

wraz z nosnikami;

Wszystkie licencje podmiotéw trzecich muszg by¢ dostarczone ze wsparciem ich producentow przez
cafy okres wdrozenia i serwisu wraz z dostepem do nowych wersji oprogramowania bgdacego

przedmiotem licencji.

Dostarczony portal internetowy bedzie podlegal procedurom w zakresie testéw akceptacyjnych i
odbioru jakodciowego - przyjecia do eksploatacji. Upowaznione osoby ze strony Zamawiajacego bedy
obecne przy wszystkich przeprowadzanych testach.

Wykonawca bedzie odpowiedzialny za przeprowadzenie testéw i przeprowadzi je wraz 2z
przedstawicielem Zamawiajgcego.

Na testy akceptacyjne skladajq sie nastepujace rodzaje testow:

Funkcjonalnosci
Modutow

Interfejsu uzytkownika
Administracyjne
Instalacji i konfiguracji
Testy integracyjne
Testy wydajnoiciowe
Testy bezpieczeristwa

c ¢ o C 0 0 0 o0

m} Dostosowanie Systemu do siect LAN | WAN Zamawiajgcego!

System musi byé dostosowany m.in. w zakresie optymalizacjl sposobu przesylania danych do pracy w
sieci LAN | WAN Zamawiajacego o nastepujgcych parametrach:
o cata kemunikacja pomiedzy lokalizacjami Zamawiajacego realizowana jest za pomocg faczy WAN,
o przepustowoéé LAN 100Mb/s w poszczegbinych Lokalizacjach Zamawiajgcego w Szczecinie |
Koszalinie, :
przepustowosé WAN 10 Mb/s,
o  czas odpowiedzi RTT dla sieci WAN — max. 120 ms,

n) Gwarancja | serwis dostarczonej strony:

61



o
O

Warunki gwarancji:

Wykonawca udzieli minkmum 24 miesigcznej gwarancji na poprawng prace dostarczonego portalu
internetowego i systemu do glosowanta. Gwarancja powyzszych obejmie wszystkie produkty, dostawy
i ustugi objete niniejszym postepowaniem oraz modyfikacje, akiualizacje realizowane przez
Wykonawce w ramach gwarancji i serwisu;

Termin rozpoczecla gwarancji na produkty i ustugi poszczegdlnego Zadania liczony jest od dnia
podpisania Protokolu Odbioru Koicowego bez uwag;

Gwarancja $wiadczona bedzie przez calg dobe | we wszystkie dni tygodnia;

W ramach gwarancji Wykonawca zobowigzuje sig bezplatnie do:

- analizy i usuwania wykrytych Usterek oraz Bleddw,

- usuwania przyczyn oraz skutkéw Usterek i Biedow,

- dostarczania, instalacji (po uzyskaniu zgody Zamawiajacego} i konfiguracji tatek i poprawek dla dostarczonego
Systemu oraz zwiazanych z tym aktualizacji dostarczonej dokumentacjl

- dostosowywania Portalu do zmian aktéw prawnych majacych wplyw na dostarczony System i realizowang

przez niego funkcjonalnosd;

W ramach serwisu Wykonawca zobowigzuje sie do:

Swiadczenia ustug przez okres minimum 24 miesiace;

Dostarczania, instatacji {po uzyskaniu zgody Zamawiajgcego) i konfiguracji uaktualnieny;

o
o Analizy problemoéw zglaszanych przez uzytkownikow i Zamawiajgcego;
Q
[&]

Termin kaidej instalacji musi zostaé uzgodniony z Zamawiajgcym minimum na 3 dni robocze przed
planowanym rozpoczeciem prac (termin nie dotyczy czynnodci wynikajacej z naprawy bledu);
o Czas skutecznej naprawy bledu krytycznego to maksymalnie 2 godziny od momentu potwierdzenia przyjecia

zgloszenia;
o Czas skutecznej naprawy Bledu to maksymalnie 12 godziny od momentu potwierdzenia prayjecia zgloszenia;
o Cras skutecznej naprawy Usterki to maksymalnie 48 godziny od momentu potwierdzenia przyjgcia

zgtoszenia;
o Czas podjecia Interwencji maksymalnie 2 godziny od momentu zgloszenia przez Zamawiajacego.
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XVil. PODSUMOWANIE DZIAtAN

Na potrzeby ztoienia przez Wykonawce oferty wraz z wyceng poszczegdlnych elementéw kampanii,
Zamawiajgcy zamieszeza tabele, zgodnie z ktorg naleizy dokonaé wyceny przedmiotu zamdwienia.

KATEGORIA
DZIALANIA

NUMER
DZIALANIA

NAZWA DZIALANIA

KONKURS
GOSPODARCZY

KONKURS GOSPODARCZY POMORZA ZACHODNIEGO, w tym:

1.1

Koncepcja Kreatywna 1 i Il edyeji Konkursu Gospodarczego

1.2

Foldery/broszury reklamowe konkursu gospodarczego

13

Czlonkowie Kapituly Konkursowej

SPOTKANIE INFORMACYINE ROZPOCZYNAJACE KONKURS GOSPODARCZY
(KONFERENCIA}

33

Kampania promocyjno-informacyjna wspierajgca Konkurs Gospodarczy - Public
Relations

3.4

D.9 Sesja zdjeciowa Czionkéw Kapituty Konkursowej i Laureatéw Konkursu
Gospodarczego Pomorza Zachodniego

GALA FINALOWA KONKURSU GOSPODARCZEGO

PRASA

KAMPANIA INFORMACYINO-PROMOCYINA KONKURSU GOSPODARCZEGO
POMORZA ZACHODNIEGO, w tym:

3.1

A. Kampania pramocyjno-informacyjna w prasie regionalnej i lokalnej
wspierajgca Konkurs Gospodarczy

3.2

B. Kampania informacyjno-promocyjna w prasie o zasiegu Krajowym
wspierajgca Konkurs Gospodarcay

KAMPANIA PROMOCYINOC-INFORMACYINA POTENCIALU GOSPODARCZEGO
POMORZA ZACHODNIEGO, w tym:

5.3

C. Kampania promocyjno-informacyjna w prasie regionalnej i krajowej
dotyczaca potencjalu gospodarczego Pomorza Zachodniego

INTERNET

KAMPANIA INFORMACYJNO-PROMOCYINA KONKURSU GOSPODARCZEGO
POMORZA ZACHODNIEGO, w tym:

34

D. Kampania promocyjno-informacyjna w Internecie wspierajaca Konkurs
Gospodarczy:

D 1. Kampania promocyjno-informacyjnej z udziatern influenceréw wspierajaca
Konkurs Gospodarczy

D 2. Kampania promocyjno-informacyjna na portalu Facebook wspierajaca
Konkurs Gospodarczy

D 3. Kampania promocyjno-informacyjna na portalu Instagram wspierajgca
Kankurs Gospodarczy

D 4. Kampania promocyjno-informacyjna na portalu YouTube wspierajgca
Konkurs Gospodarczy

B 5. Kainpania odslonowa w serwisach i portalach internetowych promujgca
Konkurs Gospodarczy

D 6. Kampania promocyjno-informacyjna z wykorzystaniem elementdw Rich
Media

D 7. Kampania promocyjno-informacyjna na portalach VOD wspierajgca
Konkurs Gospodarczy

KAMPANIA PROMOCYINOG-INFORMACYINA POTENCIALU GOSPODARCZEGO
POMORZA ZACHODNIEGO, w tym:

5.1

A. Kampania promocyjno-informacyjna na portalu Facebook dotyczgca

potencjatu gospodarczego Pomorza Zachodniego
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B. Kampania promocyjno-informacyjna na portalu Instagram dotyczaca

5.2 .
potencjatu gospodarczego Pomorza Zachodniego
3 KAMPANIA INFORMACYJNO-PROMOCYJNA KONKURSU GOSPODARCZEGO
FiLMY ’ POMORZA ZACHODNIEGO, w tym:
D 8. Materialy filmowe z uczestnikami Konkursu Gospodarczego
PORTAL
INTERNETOWY 6. PORTAL INTERNETOWY
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Znak sprawy: WOIRZL.11.272.02.2018.JD

Zalgcznik nr 8 do SIWZ

OSWIADCZENIE WYKONAWCY
DOTYCZACE PRZESLANEK WYKLUCZENIA Z POSTEPOWANIA,

SKLADANE W ODPOWIEDZI NA WEZWANIE ZAMAWIAJACEGO
(O KTORYM MOWA W ART. 26 UST. 1 USTAWY PZP}

PRZEZ WYKONAWCE,
KTOREGO OFERTA ZOSTALA NAJWYZEJ OCENIONA

na podstawie art. 24 ust. 1 pkt. 22 ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. Prawo zamowien publicznych
(Dz. L. z 2017 r., poz. 1579 ze zm.)

Oswiadczam, ze wobec podmiotu, ktéry reprezentuje nie wydano orzeczenia tytulem $rodka
zapobiegawczego zakazu ubiegania sie o zamdwienia publiczne.,

(podpis osoby upowaznionej do reprezentacyi)

{podpis osoby upowaznionef do reprezentacfi)



Znak sprawy: WOIRZL.11.272.02.2018.JD

Zatgcznik nr 9 do SIWZ

OSWIADCZENIE WYKONAWCY
DOTYCZACE PRZESLANEK WYKLUCZENIA Z PCSTEPOWAN?A,

SKLADANE W ODPOWIEDZI NA WEZWANIE ZAMAWIAJACEGO
(O KTORYM MOWA W ART. 26 UST. 1 USTAWY PZP)

PRZEZ WYKONAWCE,
KTOREGO OFERTA ZOSTALA NAJWYZEJ OCENIONA

na podstawie art, 24 ust. 1 pkt. 15 ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. Prawo zamoéwien publicznych
(Dz. U.z 2017 1, poz. 1579 ze zm.)

Oswiadczam, ze wobec podmiotu, ktéry reprezentuje nie wydano prawomocnego wyroku sgdu
lub ostatecznej decyzji administracyjnej o zaleganiu z uiszczaniem podatkow, oplat lub skladek
na ubezpieczenia spoleczne ub zdrowotne albo — w przypadku wydania takiego wyroku lub decyzji
zalgczam dokumenty potwierdzajgce dokonanie platnosci tych naleznosci wraz z ewentualnymi
odsetkami lub grzywnami iub zawarcie wigzacego porozumienia w sprawie splaty tych naleznosci,

{podpis osoby upowaznionsj do reprezentacji)

{podpis osoby upowaznionef do reprezentacji)



