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Dotyczy: Postepowania o udzielenie zamowienia publicznego prowadzonego w trybie przetargu
nieograniczonego o wartosci powyzej 221.000 euro na ,Realizacje nowoczesnej kampanii
informacyjno-promocyjnej o szerokim zasiegu dotyczacej wzmocnienia  wizerunku
gospodarczego Pomorza Zachodniego”.

ODPOWIEDZI NA PYTANIA WYKONAWCOW

Zgodnie z art. 38 ust. 2 ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. — Prawo zamowien publicznych (tekst
jednolity: Dz. U. z 2017 r. poz. 1579 t.j.) — dalej ,ustawa PZP", Zamawiajacy odpowiada na pytania
Wykonawcéw dotyczace tresci Specyfikacji Istotnych Warunkéw Zaméwienia (dalej: »SIWZ"):

Pytanie nr 1:

Ustalony przez Zamawiajacego termin zwigzania ofertg wynosi 60 dni, a termin ztozenia Oferty to 29
marca, w zwiazku z czym najpézniejszy realny termin podpisania umowy (biorgc pod uwage 10 dni
roboczych na oprotestowanie wyboru Wykonawcy) to 11 czerwca. Co za tym udzie - niemozliwe do
spetnienia przez Wykonawce moga hy¢ nastgpujace wymogi opisane w OPZ (szczegdlnie przy
uwzglednieniu oczekiwanych wskainikow efektywnosci):

XI. KAMPANIA INFORMACYJNO-PROMOCYJNA KONKURSU GOSPODARCZEGO POMORZA ZACHODNIEGO



- pkt D 2.1 Kampania marketingowa na portalu Facebook realizowana za pomocq Facebook Ads dotyczgca
Konkursu Gospodarczego, ppkt a) W ramach zamowienia Wykonawca zaplanuje i zrealizuje w okresie maj
2018 r. oraz w okresie styczen-luty 2019 r. kampanig poprzez Facebook Ads, ktdrej celem bedzie dotarcie
do przedsiebiorcow z sektora MMSP z informacjg o konkursie gospodarczym;

- pkt D 4. Kampania promocyjno-informacyjna na portalu YouTube wspierajaca Konkurs Gospodarczy,
ppkt b) w_terminie do korica maja 2018 r. materialy filmowe prezentujgce czlonkéw Kapituly
Konkursowej obejrzy co najmniej 60 tysiecy oséb, a minimum 3 tysigce os6b odwiedzi strone internetowg
konkursu gospodarczego, oraz ppkt d) Wykonawca zaplanuje i przeprowadzi w okresie do korica maja

2018 r. (pierwsza cze$¢ kampanii) kampanie informacyjno-promocyjna konkursu gospodarczego w
serwisie YouTube;

- pkt D 5. Kampania odslonowa w serwisach i na portalach internetowych promujgca Konkurs
Gospodarczy, ppkt b) w ramach zaméwienia Wykonawca w czasie | edycji konkursu zaplanuje i zrealizuje
do korica maja 2018 r. kampanie odstonowa na dwdch krajowych portalach internetowych, ktorej
glownym celem bedzie dotarcie do przedsiebiorcow z sektora MMSP z informacjg o konkursie
gospodarczym. Kampania osiggnie minimum 0,5 min odston na urzadzeniach mobilnych i desktopach;

XVI. PORTAL INTERNETOWY

pkt c) Harmonogram realizacji zadan:

- Wykonawca w terminie do 25 kwietnia 2018 r. stworzy i skonfiguruje portal internetowy na serwerze
Zamawiajacego i dokona niezbednych testow w celu sprawdzenia poprawnosci dziatania portaly;
_ Do 28 kwietnia 2018 r. Wykonawca musi uzyskac akceptacje i odbidr portalu internetowego przez
Zamawiajacego. Zamawiajacy wymaga, aby portal bezwzglednie byt w petni sprawny podczas
organizowanej konferencji rozpoczynajacej konkurs gospodarczy.

Zgodnie z OPZ W przypadku, gdy umowa pomigdzy Zamawiajacym a Wykonawca zostanie podpisana w
terminie uniemoiliwiajacym rozpoczecie realizacji dziatad z dniem 1 kwietnia 2018 r., Wykonawca
wspdlnie z Zamawiajgcym dokona aktualizacji harmonogramu dziatan, z zastrzezeniem, ze ogdlna liczba
publikacji, emisji, reklam, postéw, wpisow, wskaznikéw i efektow dziatan nie ulegnie zmniejszeniu, a
ich realizacja zostanie roztozona w okresie realizacji zamowienia, zgodnie ze wskazéwkami

Zamawiajacego.

Realizacja w/w aktywnosci w pézniejszym terminie bgdzie miata istotny wplyw na efektywnos¢ dziatan
promocyjnych zwigzanych z organizacjq | edycji Konkursu Gospodarczego.

Czy Zamawiajacy uwzglednia mozliwoéé przesuniecia w_harmonogramie okresu w_ktérym bedzie
zorganizowany konkurs, badZ zmian w SIWZ, celem zagwarantowania Wykonawcy mozliwosci realizacji
zadania zgodnie z postawionymi wymogami?

OdpowiedzZ na pytanie nr 1:

Zamawiajacy w przypadku wystgpienia sytuacji opisywanej przez Wykonawce, to jest zawarcia umowy w
terminie uniemozliwiajacym rozpoczecie realizacji dziatan z dniem 1 kwietnia 2018 1., dokona (wspdlnie z
Wykonawca) aktualizacji harmonogramu dziatari - przesunie¢ w harmonogramie w odniesieniu do okresu,
w ktérym planowana jest organizacja konkursu, z zastrzezeniem, ze ogolna liczba publikacji, emisji,
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reklam, postéw, wpiséw, wskaznikow i efektow dzialan nie ulegnie zmniejszeniu, a ich realizacja zostanie
rozlozona w okresie realizacji zamodwienia, zgodnie ze wskazéwkami Zamawiajacego.

Jakakolwiek wspolna aktualizacja harmonogramu realizacji dzialar przez obie strony hedzie miata na celu
dobér optymalnych dla obu stron terminéw realizacji poszczegélnych elementow zamowienia, z
uwzglednieniem czasu wymaganego na ich przygotowanie oraz przy zatozeniu osiggnigcia jak najlepszych
rezultatéw i celéw tych dziatan.

Dodatkowo Zamawiajacy zaznacza, 7e wymieniony przez Wykonawce termin zawarcia umowy jako 11
czerwca 2018 r. nie ma zadnego uzasadnienia faktycznego ani prawnego. Zamawiajacy nie ma wplywu na
liczbe i jakos¢ ofert ztozonych w niniejszym postgpowaniu, a zgodnie z art. 24aa ustawy PZP przewiduje
zastosowanie "procedury odwrdconej'. Oznacza to, ze Zamawiajgcy najpierw dokona oceny ofert, a
nastepnie zbada, czy Wykonawca, ktérego oferta zostata oceniona jako najkorzystniejsza, nie podlega
wykluczeniu oraz speinia warunki udziatu w postgpowaniu. Teoretycznie wybor oferty najkorzystniejszej
moze nastapi¢ duzo szybciej niz 11 czerwca 2018 r., ale w zaden sposéb nie gwarantuje to wczeéniejszego
zawarcia umowy, gdyz Zamawiajacy nie ma wplywu na to, czy na wybor oferty najkorzystniejszej (czy tez
na inng czynnoé¢ w postepowaniu) nie zostanie wniesione odwotanie do Krajowej Izby Odwotawcze;j.

Pytanie nr 2:

Realizacja kampanii informacyjno-promocyjnej konkursu w mediach lokalnych i regionalnych zaktada
"maksymalnie 30% materiatéw sponsorowanych". Czy oznacza to, ze pozostafe materialy majg miec
charakter opublikowanych bezptatnie artykutéw redakcyjnych na podstawie komunikatow prasowych?
Odnosnie jakich wartoéci iloéciowych odnosi sie w/w podzial procentowy - liczby publikacii, ich
powierzchni czy innych?

Odpowied? na pytanie nr 2:

W odniesieniu do kampanii promocyjno-informacyjnej wspierajgcej Konkurs Gospodarczy prowadzonej w
prasie o zasiegu lokalnym i regionalnym, Zamawiajacy wymaga, aby maksymalnie 30% materiatow
posiadato forme reklamy w postaci materiatdbw sponsorowanych powstajgcych we wspotpracy z
Zamawiajacym. Oznacza to, 7e pozostala czg$¢ materialéw prasowych musi zostac opracowana w formule
reklamy natywnej, w ktérej materialy powstaja w oparciu o rekomendowane przez Zamawiajacego tresci,
a ktérej definicja podana zostata w OPZ, w tabeli A. Brief [...]:

Il. NATYWNA

Wszystkie powstajace w ramach zaméwienia materialy, tresci, przekazy nie powinny mie¢ charakteru
inwazyjnego, musza by¢ naturalnie wkomponowane w tresc, jakq przeglada i sam sobie wybiera odbiorca.
Wykonane materiaty informacyjne, w tym materiaty prasowe nie moga mie¢ formy sponsorowanej (np.
artykut sponsorowany), a co najwyzej by¢ materiatem stworzonym we wspotpracy z dang redakcjg (2
pominieciem elementéw kampanii sponsorowanej opisanej w niniejszym dokumencie).

Ponadto realizowana w ramach niniejszej kampanii reklama natywna powinna charakteryzowac sig
funkcjonowaniem w warunkach naturalnych, wrodzonych, powinna by¢ zintegrowana z innymi tresciami
wystepujacymi w kampanii - artykutach prasowych, informacjach na stronie internetowej czy wpisach na
kanatach w social mediach. Reklama natywna powinny zainteresowac odbiorce sama swojq treécig, a nie
bezposrednio promowac¢ dang marke, powinny takze charakteryzowad sie dostarczaniem odbiorcy
uzytecznych tresci, ktére beda wigzac sie z jego pozytywnymi doswiadczeniami i wrazeniami.

Wymagana przez Zamawiajacego forma reklamy natywnej powinna na tyle odrézniac sie od pozostatych
tredci, aby nie budzita watpliwosci, ze nie jest materiatem redakcyjnym. Zamawiajacy zastrzega rowniez,
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ze opisywana forma promocji i informacji z wykorzystaniem reklamy natywnej nie moze stanowic reklamy
ukrytej, kryptoreklamy oraz reklamy podprogowej, ktdre stanowig nieuczciwg praktyke rynkowaq.

Wskazany podziat procentowy dotyczy liczby publikacji.

Pytanie nr 3:

Czy pod uzywanym w OPZ pojeciem "tytuly prasowe" Zamawiajgcy rozumie takze portale internetowe czy
wytgcznie prase drukowang?

Odpowiedz na pytanie nr 3:

Zamawiajgcy informuje, 7e wszelkie definicje zostaly dokladnie wyjaénione w Opisie Przedmiotu
Zamowienia, zgodnie z ktérym:

e Przez regionalny tytut prasowy Zamawiajacy rozumie: prase regionalng, magazyny ogolnopolskie
z mutacjg na wojewodztwo zachodniopomorskie.

e Przez lokalny tytut prasowy Zamawiajacy rozumie: prase lokalng, w ktérej dominuja lokalne
treéci, a zasieg ich ukazywania sie i kolportazu obejmuje obszar mniejszy niz wojewodztwo
zachodniopomorskie, rowny lub wiekszy niz jeden powiat lub ukazujace sig na terenie jednej lub
kilku gmin wojewodztwa zachodniopomorskiego.

e Przez prase krajowa Zamawiajacy rozumie media krajowe drukowane z rozréznieniem na dziennik
i miesiecznik zawierajgce tresci biznesowe lub opiniotworcze, tytuly prasowe.

o Jezeli tytul prasowy posiada strone internetowa, serwis internetowy i/lub konta na kanatach
spotecznosciowych, powstajace publikacje, artykuly i reklamy muszg by¢ réwniez opublikowane w
tych kanatach internetowych tytutu prasowego. Informacja musi by¢ umieszczona na stronie
glownej portalu/strony przez co najmniej trzy dni.

Jezeli wiec wybrany przez Wykonawce tytut prasowy posiada strone internetowa, serwis internetowy
i/lub konta na kanalach spotecznosciowych, powstajace publikacje, artykuly i reklamy muszg by¢ rowniez
opublikowane we wskazanym serwisie, na stronie i/lub koncie. Oznacza to, ze Wykonawca, ktéry wybierze
tytul prasowy posiadajacy zaréwno wiasny internetowy serwis, strong internetows, jak i kanat w
okreélonym serwisie spoteczno$ciowym, bedzie mogt wybrac, w ktérym z tych miejsc - oprocz drukowane]
wersji, zostanie réwniez opublikowany material - w serwisie, na stronie internetowej czy na kanale
spotecznoéciowym lub tez w obu tych miejscach.

Pytanie nr 4:

Z uwagi na charakter eventowy przewazajgcej czesci zlecenia i checi zrealizowania produkcyjnych zadar z
naszej strony - czy jest jest mozliwo$¢ faczenia podmiotéw w przetargu? Mamy na mysli firme, ktora ma
odpowiednie do$wiadczenie i na nasze zlecenie zajelaby sie organizacjg konkursow itp.

Moglibyémy przygotowaé jedna oferte ktdéra tgczyla by doswiadczenie dwdch podmiotow (firmy
eventowej oraz studia filmowego jakim my jestesmy)

Odpowied? na pytanie nr 4:

Zgodnie z rozdziatem XI SIWZ (Informacja dla Wykonawcéw wspdlnie ubiegajacych sig¢ o udzielenie
zamowienia) ust. 1: ,Wykonawcy mogq wspdlnie ubiegac sie o udzielenie zamowienia. W takim
przypadku Wykonawcy ustanawiajg petnomocnika — do oferty winni zatqczy¢ dokument petnomocnictwa
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wystawionego zgodnie z dyspozyciq art. 23 ust. 2 ustawy PZP (tj. o zakresie co najmniej: do
reprezentowania ich w postepowaniu o udzielnie zamdwienia albo reprezentowania w postepowaniu i
zawarcia umowy w sprawie zamowienia publicznego), ewentualnie umowe o wspdtdziataniu, z ktorej
bedzie wynikac przedmiotowe petnomocnictwo.”

Zgodnie natomiast z Rozdziatem VIl ust. 3 SIWZ:

W przypadku  Wykonawcéw wspolnie _ubieqajgcych sie o udzielenie zamowienia warunki,

o ktdrych mowa:

a) w ust. 2 pkt 1 niniejszego rozdziatu zostang spetnione jezeli co najmniej jeden Wykonawca bedzie
posiadal wymagang zdolnos¢ techniczng lub zawodowq dotyczqcq doswiadczenia Wykonawcy
opisang w co najmniej jednej literze a) lub b), a wspélnie Wykonawcy spetniq ww. warunki udziatu
w postepowaniu. Np. doswiadczenie opisane w literze b) zostanie uznane za spefnione jezeli jeden
z cztonkéw konsorcjum spetni przedmiotowy wymaog zawarty lit b) w cafosci.

b) w ust. 2 pkt 2 niniejszego rozdziatu zostang spetnione jezeli Wykonawcy skfadajgcy oferte wspolng
spetniq je fqcznie.

UWAGA: W Rozdziale X SIWZ zawarta zostata szczegdtowa informacja dla Wykonawcow polegajgcych na
zasobach innych podmiotéw, na zasadach okreslonych w art. 22a Ustawy PZP".

Zamawiajgcy nie zmienia terminu skiadania i otwarcia ofert.

Oferty nalezy skfadaé w terminie do dnia 29 marca 2018 r. do godziny 12.00 w budynku
Urzedu Marszalkowskiego Wojewddztwa Zachodniopomorskiego, Al. Wyzwolenia 105, pokdj 305,

71 —421 Szczecin.

Otwarcie ofert jest jawne i nastapi tego samego dnia (tj. 29 marca 2018 r.) o godzinie 12.30
w budynku Urzedu Marszatkowskiego Wojewodztwa Zachodniopomorskiego, Al. Wyzwolenia 105,

pokéj 301, 71 — 421 Szczecin.
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Prosze o zwrotne potwierdzenie otrzymania niniejszego pisma na nr faksu: 091 44 67 185

Potwierdzam otrzymanie ........ stron pisma w dniu ...... 2018 1. 0 80dzZ. wevviiviininiiiiiiiinns

podpis osoby przyjmujacej korespondencje oraz pieczatka firmy
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