Fundusze Rzec i Dofi przez - SRA:‘OWY
el $ r - A
Eoroptisias - Pl Unig Europejsky - ODBUDOWY

Dofinansowane przez Unig Europejskg - NextGenerationEU

Opis przedmiotu zamdwienia pod tytutem:

Wykonanie kampanii promocyjno-informacyjnej w prasie

oraz w internecie o zasiegu ogélnokrajowym

Nazwy i kody Wspdlnego Stownika Zamoéwien (Klasyfikacji CPV):
22000000-0 — Druki i produkty podobne

22200000-2 — Gazety, dzienniki, czasopisma i magazyny
79900000-3 — Rdzne ustugi branzowe i podobne

Zamawiajacy: Urzad Marszatkowski Wojewodztwa Zachodniopomorskiego

Urzad Marszatkowski Wojewddztwa Zachodniopomorskiego

Gabinet Marszatka, Biuro Projektéw Promocyjno-Informacyjnych

ul. Marszatka Jézefa Pitsudskiego 40, 70-421 Szczecin, tel. (+48 91) 454 29 57
projekty@wzp.pl, www.wzp.pl



i Fundusze Rzec i Dofi przez ‘: SFAA:‘OWY
Europejskie - Polska Unig Europejska —
=—_- ODBUDOWY

Dofinansowane przez Unig Europejskg - NextGenerationEU

. PRZEDMIOT ZAMOWIENIA
Przedmiotem zaméwienia jest wykonanie kampanii promocyjno-informacyjnej w prasie o zasiegu
ogdlnokrajowym oraz w internecie.
Na przedmiot zamdwienia sktadaja sie:

1. zaplanowanie, przygotowanie i przeprowadzenie kampanii promocyjno-informacyjnej
promujgcej potencjat gospodarczy Pomorza Zachodniego w magazynach i czasopismach
o zasiegu ogdélnokrajowym oraz w serwisach internetowych o tematyce biznesowej;

2. zaplanowanie, przygotowanie i przeprowadzenie kampanii promocyjno-informacyjnej
promujgcej Pomorze Zachodnie jako zielony region w prasie o zasiegu ogdlnokrajowym
nawigzujgcej do tematyki ekologicznej;

3. realizacja kampanii promocyjno-informacyjnej promujacej idee uczenia sie przez cate zycie
mieszkancdw Pomorza Zachodniego w serwisach internetowych o zasiegu krajowym.

1l WSTEP

Wojewddztwo Zachodniopomorskie realizuje kompleksowe zadania bezposrednio wspierajgce
gospodarke regionalng oraz buduje pozytywny i innowacyjny wizerunek Pomorza Zachodniego na
arenie krajowej i miedzynarodowej. Realizowane sg cykliczne przedsiewziecia, promujace lokalne
firmy, ze szczegdlnym uwzglednieniem mikro, matych is$rednich przedsiebiorstw. Przy realizacji
niniejszych zadan nacisk zostanie potozony na wzmocnienie wizerunku i pozycji regionalnej
gospodarki poprzez promowanie marki Pomorza Zachodniego przez pryzmat lokalnej
przedsiebiorczosci jako regionu atrakcyjnego inwestycyjnie oraz  gospodarczo, jednoczes$nie
podkreslajgc wage rozwoju mikro, matych i Srednich przedsiebiorstw dla podniesienia innowacyjnosci
lokalnej przedsiebiorczosci. Kampanie promocyjno-informacyjne ze wsparciem autorytetu
ogoélnokrajowej prasy branzowej i portali internetowych beda wskazywaty potencjalnym inwestorom
powody, dla ktérych warto rozwija¢ biznes na Pomorzu Zachodnim. Taka promocja wpisuje sie
w dtugofalowg polityke rozwoju innowacji i wsparcia przedsiebiorczosci w regionie. Wojewédztwo
Zachodniopomorskie wspiera réwniez lokalng spotecznosé poprzez rozwijanie idei uczenia sie przez
cate zycie. Upowszechnianie ksztatcenia zawodowego, a takie wskazywanie zapotrzebowania na
prace w kluczowych branzach wptywa bardzo pozytywnie na rozwdj gospodarczy regionu. W ramach
tych dziatan nacisk jest rowniez ktadziony na edukacje formalng i nieformalng ze zwrdceniem
szczegblnej uwagi na kooperacje iefektywnos¢ miedzypokoleniowa. Potgczenie tych wszystkich
elementow podnosi kapitat spoteczny wsréd mieszkancéw regionu, a promowanie go za pomocg i ze
wsparciem autorytetu ogdélnokrajowe] prasy branzowej oraz ogélnokrajowego portalu internetowego
ma realny wptyw na ksztattowanie postaw spotecznych i trendéw wsréd mieszkaricow Pomorza
Zachodniego. Kolejny aspekt realizowany przez Wojewddztwo Zachodniopomorskie dotyczy
promowania idei zielonego regionu. W ramach tych elementéw kampanii podejmowany jest szereg
dziatan wizerunkowych, informacyjnych oraz edukacyjnych, podkreslajgcych proekologiczny
charakter Pomorza Zachodniego. Odbiorcami tych dziatarn sg wszyscy mieszkancy, dla ktérych
dziedzictwo przyrodniczo-kulturowe oraz zréwnowazony rozwdj sg waznym elementem Zycia
codziennego. W ramach podejmowanych dziatan nacisk potozony jest na podniesienie jakosci zycia
mieszkancow Pomorza Zachodniego w zdrowym, przyjaznym, a takze czystym otoczeniu oraz
zachecenie lokalnego biznesu do wprowadzania zielonych innowacji w dalszym rozwoju regionalnych
firm. Kampanie promocyjno-informacyjne realizowane w mediach o ogdlnokrajowym zasiegu
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zaprezentujg innowacyjne, proekologiczne wydarzenia i sesje edukacyjne, ktdre majg potencjat sta¢
sie przysztymi trendami podejmowanymi w debacie publicznej zaréwno w regionie jak i catym kraju.

1. OKRES REALIZACJI ZAMOWIENIA
1. Zamoédwienie zostanie zrealizowane w okresie 10 miesiecy od dnia zawarcia umowy,
z zastrzezeniem, ze umowa musi zakonczy¢ sie najpdzniej do dnia 30.05.2026 r.
2. Zamawiajacy przewiduje, ze w trakcie trwania umowy zamdéwione zostanie maksymalnie 41
publikacji.
3. Zakonczenie prac nad niniejszym zaméwieniem wigze sie z podpisaniem przez strony
protokotu zdawczo-odbiorczego.

Iv. CEL ZAMOWIENIA

Kampanie promocyjno-informacyjne w mediach o ogdlnokrajowym zasiegu bedg szeroko
informowaty spoteczenstwo o najwazniejszych inicjatywach podejmowanych przez Wojewddztwo
Zachodniopomorskie. Pomorze Zachodnie zaprezentuje sie jako region aktywnie wspierajacy lokalng
przedsiebiorczo$é, co moze przetozyé sie na powstanie nowych firm, czy pozyskanie inwestorow,
ktdrych kapitat, wiedza i doswiadczenie mogg stad sie zastrzykiem pozytywnych zmian w regionie.
Jednoczesnie publikacje realizowane w magazynach branzowych kierowanych do konkretnych grup
odbiorcéw np. magazyn biznesowy wspierajacy przedsiebiorczosé kobiet, pozwoli aktywnie wspierac
wyréwnywanie szans na regionalnych i krajowych rynkach rozwoju biznesowego, jednoczesnie
podnoszac wartosé lokalnej gospodarki. Podobnie, promowanie dziatan zwigzanych z ideg uczenia
sie przez cate zycie ma pokaza¢ zaangazowanie wojewddztwa w podnoszenie jakosci Zycia
mieszkarncow Pomorza Zachodniego, a takze wskazac przyszte kierunki rozwoju w tym aspekcie, by
dziatania zwigzane z uczeniem sie przez cate zycie byly popularne i na state wpisaty sie w liste zadan
realizowanych przez Wojewddztwo Zachodniopomorskie. Z kolei upowszechnianie wiedzy z zakresu
ekologii, poprzez realizowanie rdézinych warsztatéw, spotkan edukacyjnych, konferencji oraz
zaprezentowanie Wojewddztwa Zachodniopomorskiego jako zielonego regionu pozwoli zaistniec
w ogodlnopolskiej debacie publicznej mdéwiacej. m.in. o: przeciwdziataniu zmianom klimatycznym,
pozyskiwaniu odnawialnych Zrdodet energii, czy tworzeniu nowych terendw objetych systemowg
ochrong przyrody. Ponadto, promowanie Pomorza Zachodniego, jako miejsca bogatego w tereny
zielone, sprzyjajgce aktywnemu wypoczynkowi wspiera rozwdj lokalnej turystyki.

V. GRUPA DOCELOWA

Gtéwnymi odbiorcami wszystkich dziatan objetych zamdwieniem bedg przedsiebiorcy, managerowie,
decydenci polityczni, przedstawiciele sektora edukacyjnego, mieszkaricy Pomorza Zachodniego oraz
inni obywatele, zainteresowani wydarzeniami, zyciem gospodarczym, spotecznym i edukacjg
ekologiczng w Polsce i regionie.

VL. ELEMENTY ZAMOWIENIA
A. Magazyn biznesowy + wersja online
B. Magazyn biznesowy wspierajgcy m.in. wyréwnywanie szans w biznesie i na rynku pracy +
wersja online.
C. Tygodnik opiniotwdrczy nawigzujacy do tematyki ekologicznej + wersja online.
D. Ogodlnokrajowy serwis internetowy o charakterze informacyjnym.
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E. Ogdlnokrajowy serwis internetowy o profilu biznesowo-finansowym.

A. Magazyn biznesowy + wersja online o zasiegu ogélnokrajowym

Kampania promocyjno-informacyjna promujgca potencjat gospodarczy Pomorza Zachodniego
W magazynie biznesowym w wersji drukowanej, jak i wersji online dedykowanego magazynu bedzie
sktadac sie zaréwno z dziatarn marketingowych, jak i PR-owych o zasiegu krajowym, w tym publikacje
materiatow dostarczonych przez Zamawiajgcego w postaci grafik oraz artykutdw sponsorowanych.
Wykonawca zapewni publikacje w renomowanym, opiniotwdrczym, ogdlnopolskim magazynie
biznesowym, ktdry ma zapewniong stata pozycje na rynku wydawniczym i cechuje sie dtugoletnim
stazem, a takie wydawany jest cyklicznie (przynajmniej raz w miesigcu). Magazyn musi by¢
wiarygodnym Zrddtem informacji o finansach i gospodarce, z naktadem nie mniejszym niz 25 tys.
egzemplarzy (liczagc miesiecznie od IV kwartatu 2024 r.), a jego struktura powinna obejmowac m.in.:
artykuty tematyczne, wywiady, analizy, raporty, badania, rankingi. Wersja online magazynu powinna
by¢ na poziomie nie mniejszym niz 10 tys. czytelnikdow.

Wykonawca zapewni minimum:

1. 6 szt. publikacji - 1/1 strone w statym, ustalonym layoucie oznaczonym opisem "Materiat
sponsorowany", publikacje mogg przybraé forme artykutu, artykutu wzbogaconego o cytat
badz wywiad. Kazda z wybranych form musi mie¢ dotagczone min. 2 zdjecia.

2. 6 szt. - publikacji 2/1 strone (rozktadéwka) w statym, ustalonym layoucie oznaczonym
opisem "Materiat sponsorowany", publikacje mogg przybra¢ forme artykutu, artykutu
wzbogaconego o cytat bgdZ wywiad. Kazda z wybranych form musi mie¢ dofagczone min. 2
zdjecia.

3. 2 szt. — tzw. ,raportéw redakcyjnych” o obojetnosci od 8 do 10 str., realizowanych na
tematy wskazane przez Zamawiajgcego i przygotowane przez redakcje magazynu na
podstawie dostarczonych przez Zamawiajgcego materiatéw, ktérych publikacja nastgpi po
ostatecznej akceptacji przez zamawiajgcego. ,,Raport redakcyjny” musi mie¢ dotaczone
min. 5 zdje¢.

B. Magazyn biznesowy wspierajagcy m.in. wyrdwnywanie szans w biznesie i na rynku
pracy + wersja online o zasiegu ogélnokrajowym

Kampania promocyjno-informacyjna promujgca potencjat gospodarczy Pomorza Zachodniego
z perspektywy przedsiebiorczyn bedzie realizowana w wersji papierowej oraz online dedykowanego
magazynu. Wykonawca zapewni publikacje w magazynie biznesowym o zasiegu krajowym, ktéry
aktywnie wspiera m.in. wyréwnywanie szans w biznesie, przedsiebiorczos¢ kobiet w Polsce. Na
tamach magazynu poruszane sg m.in. tematy zwigzane z réwnouprawnieniem, samorozwojem,
wsparciem réznorodnosci oraz prowadzeniem dziatalnosci gospodarczej, a takze wyréwnywaniu
szans na rynku pracy. Magazyn musi by¢ wydawany cyklicznie, nie rzadziej niz co dwa miesigce, a jego
$redni naktad nie moze by¢ mniejszy niz 24 tys. egzemplarzy (liczac miesiecznie od IV kwartatu 2024
r.). Wersja online magazynu powinna by¢ na poziomie nie mniejszym niz 5 tys. czytelnikdw.

Wykonawca zapewni minimum:
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1. 6 szt. - publikacji 1/1 strone w statym, ustalonym layoucie oznaczonym opisem "Materiat
sponsorowany", publikacje mogg przybraé forme artykutu, artykutu wzbogaconego o cytat
badz wywiad. Kazda z wybranych form musi mie¢ dotgczone min. 2 zdjecia.

C. Tygodnik opiniotwdrczy nawigzujacy do tematyki ekologicznej + wersja online
o zasiegu ogdlnopolskim

Kampania promocyjno-informacyjna promujgca idee Pomorza Zachodniego jako zielonego regionu
bedzie sktadacd sie z dziatarn marketingowych i wizerunkowych oraz informacyjnych nt. przedsiewzie¢
proekologicznych realizowanych w regionie. Wykonawca zapewni publikacje w wersji papierowej, jak
i wersji online dedykowanego magazynu w ogdlnopolskim, opiniotwdérczym tygodniku (naktad
miesieczny okoto 85 tys. egzemplarzy liczony od IV kwartatu 2024 r.), zawierajgcym np. specjalng
sekcje tematyczng (dodatek) — ekologiczng, ktdra publikowana jest przynajmniej raz w miesigcu,
atresci redakcyjne majg by¢ rowniez dostepne online. Ekologiczna sekcja tematyczna ma
podejmowaé tematy zwigzane z: ekologiczng Swiadomoscig spoteczng, innowacjami, unijnymi
funduszami (efekty wykorzystania), sladem weglowym i innymi tematami pasujgcymi do wskazanego
profilu. Wersja online tygodnika powinna by¢ na poziomie nie mniejszym niz 20 tys. czytelnikéw.

Wykonawca zapewni minimum:

1. 6 szt. - publikacji 1/1 strone w statym, ustalonym layoucie oznaczonym opisem "Materiat
sponsorowany", publikacje mogg przybraé forme artykutu, artykutu wzbogaconego o cytat
badz wywiad. Kazda z wybranych form musi mie¢ dotgczone min. 2 zdjecia.

2. 2 szt. - publikacji 2/1 strone (rozktadéwka) w statym, ustalonym layoucie oznaczonym
opisem "Materiat sponsorowany", publikacje mogg przybra¢ forme artykutu, artykutu
wzbogaconego o cytat bagdz wywiad. Kazda z wybranych form musi mie¢ dotgczone min. 2
zdjecia.

D. Ogodlnokrajowy serwis internetowy o charakterze informacyjnym.

Kampania promocyjno-informacyjna promujgca potencjat gospodarczy Pomorza Zachodniego oraz
idee uczenia sie przez cate zycie bedzie sktadad sie z dziatarn marketingowych, wizerunkowych oraz
informacyjnych. Wykonawca zapewni publikacje online w jednej z najwiekszych domen wydawcéw
internetowych (liczac miesiecznie od IV kwartatu 2024 r.). Portal ma by¢ ogdlnokrajowy,
opiniotwérczy o charakterze centrum informacji z obszarow dot. m.in. gospodarki, polityki, zycia
spotecznego i kulturalnego, ekologii. Portal musi cechowac sie fatwym i wygodnym dostepem do
prezentowanych tresci — musi by¢ dostepny na wszystkich kanatach dystrybucji cyfrowej, a takze
zawiera¢ zrdéznicowane tematycznie serwisy tematyczne. Jego najczestszymi odbiorcami powinni by¢
mezczyzni i kobiety w wieku 35-45 lat. Miesieczny zasieg odbiorcéw powinien by¢ nie mniejszy niz:
10 min realnych uzytkownikéw korzystajgcych z serwisu.

Wykonawca zapewni minimum:
1. 10 szt. publikacji w ustalonym layoucie oznaczonym opisem "Materiat promocyjny",
publikacje mogg przybra¢ forme artykutu, artykutu wzbogaconego o cytat badz wywiad.
Kazda z wybranych form musi mie¢ dotgczone min. 3 zdjecia.

E. Ogdlnokrajowy serwis internetowy o profilu biznesowo-finansowym.
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Kampania promocyjno-informacyjna promujaca potencjat gospodarczy Pomorza Zachodniego bedzie
sktada¢ sie z dziatan marketingowych i PR-owych o zasiegu krajowym. Wykonawca zapewni
publikacje online w rozpoznawalnym, ogélnokrajowym portalu, ktory jest polska edycjg znanego na
Swiecie serwisu internetowego. Tresci publikowane majg byé zwigzane z biznesem, finansami
i gospodarka. Portal wsrdd swoich odbiorcdw powinien mieé gtéwnie przedstawicieli kadry
kierowniczej, wihascicieli firm i inwestoréw. Tematyka poruszana w publikowanych materiatach ma
dotyczy¢ m.in. aktualnej sytuacji gospodarczej w Polsce i na Swiecie, gietdy i walut, technologii
i trendow. Miesieczny zasieg odbiorcéw powinien by¢ nie mniejszy niz: 8 min realnych uzytkownikéw
odwiedzajgcych serwis.

Wykonawca zapewni:
1. 4 szt. publikacji w ustalonym layoucie oznaczonym opisem "Materiat promocyjny", publikacje
mogg przybra¢ forme artykutu, artykutu wzbogaconego o cytat badz wywiad. Kazda
z wybranych form musi mie¢ dotgczone min. 3 zdjecia

VIL. POZOSTALE WARUNKI ZAMOWIENIA

1. Wszystkie materiaty prasowe i publikacje bedg musiaty zosta¢ przestane w ustalonym czasie
pomiedzy Wykonawcg a Zamawiajgcym.

2. Wszystkie materiaty prasowe i publikacje beda musiaty uzyskaé¢ ostateczng akceptacje
Zamawiajgcego przed publikacjg. Akceptacja bedzie odbywata sie w formie elektronicznej za
pomocg e-maili przekazywanych przez strony umowy wyznaczone do reprezentacji lub
kontaktéw roboczych.

3. Na poczatku kazdego miesigca Wykonawca jest zobowigzany do przesytania raportu
dokumentujgcego opublikowanie (w postaci zrzutéw ekranu, zdjeé, skandw, drukowanej
wersji czasopisma) wskazanych artykutéw z miesigca poprzedniego, wraz z iloscig odbiorcéw
oraz wydrukowanych egzemplarzy. Raport podpisany przez Wykonawce powinien by¢
przestany w formie elektronicznej na adres projekty@wzp.pl w ciggu maksymalnie 7 dni

kalendarzowych liczac od pierwszego dnia nowego miesigca.

4. Kontakt z Zamawiajgcym, w tym takze otrzymywanie wszelkich akceptacji i odpowiedzi
Zamawiajgcego w ramach realizacji niniejszego zamdwienia, jest mozliwy w godzinach od
7:30 do 15:30 w dni powszednie od poniedziatku do pigtku z wyjgtkiem dni ustawowo
wolnych od pracy.

5. Zapytania, wnioski i inne wiadomosci przestane przez wykonawce drogg elektroniczng do
Zamawiajgcego po godzinie 15:30 w dzien roboczy lub przestany w dzien ustawowo wolny od
pracy dla Zamawiajgcego, bedg traktowane jak przestane w pierwszym dniu roboczym dla
Zamawiajgcego, nastepujacym po dniu jego przestania przez wykonawce, i od tego dnia
bedzie liczony termin otrzymania lub termin wykonania wymaganej czynnosci okreslonej
w OPZ.
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