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Szacowanie wartos$ci zaméwienia na promocje oraz emisje serii filméw popularno-naukowych
udostepniajacych obiekty na Szlaku Gryfitow

Wojewddztwo Zachodniopomorskie w ramach planowanego projektu ,Wzmacnianie wspodtpracy polsko-
niemieckiej na rzecz udostepniania zasobéw dziedzictwa kulturowego Pomorza Zachodniego na
transgranicznym Szlaku Gryfitow” zamierza przeprowadzi¢ emisje i promocje serii filméw popularno-
naukowych prezentujacych obiekty zwigzane z Dynastig Gryfitow.

Celem projektu jest:

1. Zwiekszenie, w okresie ograniczen zwigzanych z pandemia, dostepu do kluczowych obiektéw na
transgranicznym Szlaku Gryfitdw, poprzez udostepnienie ich zasobdw za posrednictwem filméw
popularno-naukowych oraz ich promocje w mediach spotecznosciowych,

2. wymiana doswiadczen zwigzanych ze zmianami w funkcjonowaniu obiektéw na Szlaku i branzg
turystyczng, wywotanymi pandemig oraz nowymi wyzwaniami spowodowanymi wptywem
pandemii na spedzanie czasu wolnego i podrézowanie w nowej rzeczywistosci, po to, aby razem
wspottworzyli oni, pomimo pandemicznych ograniczen, spdjng oferte turystyczng regionu
pomagajacy lepiej poznac i zrozumiec wspdlne dziedzictwo kulturowe

3. utworzenie nowego partnerstwa i pogtebienie istniejgcej wspotpracy, pomiedzy polskimi
i niemieckimi gospodarzami obiektow wspdttworzagcych ten turystyczny szlak kulturowy,
organizacjami turystycznymi i branzg turystyczng, po obu stronach Odry, umozliwiajac wspding
realizacje przysztych projektow.

Celem zadania promocyjnego jest udostepnienie mieszkaicom i turystom w okresie ograniczen zwigzanych z
pandemia COVID-19 obiektéw stanowigcych element transgranicznego szlaku kulturowego opartego na
wspdélnym dziedzictwie dynastii ksigzat pomorskich w potaczeniu z upowszechnianiem wiedzy na ten temat
wséréd mieszkanicéw polskiego i niemieckiego Pomorza a takze wsrdd turystdw ze szczegdlnym
uwzglednieniem ograniczen zwigzanych z COVID-19.

Szlak Gryfitow jest miedzynarodowym szlakiem kulturowym opartym na dziedzictwie jednej z najdiuzej
panujacych w Europie dynastii. Szlak obejmuje zamki i siedziby ksigzece, ich nekropolie, muzea, koscioty
z wyposazeniem fundacji ksigzecej. Jest to szlak narracyjny, ukazujacy zwigzki pomiedzy miejscami na Szlaku i
postaciami z nimi zwigzanymi. Przedmiotowe zadanie bedzie realizowane w oparciu o transgraniczny kontekst
Szlaku.

CZESC OPISOWA PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA:

Przedmiot zamédwienia:

1) Emisja i promocja serii siedmiu popularno-naukowych filméw dotyczacych obiektow na Szlaku
Gryfitow: pieciu ok. 6-minutowych (+/- 1 minuta) filméw popularno-naukowych udostepniajacych
obiekty na Szlaku Gryfitow w Polsce oraz dwdch filméw otrzymanych od partneréw niemieckich,
w popularnych mediach spotecznosciowych tj. Facebook (profil udostepniony przez
Zamawiajgcego - wraz z postami prezentujgcymi obiekty udostepniane w filmach) oraz Youtube,

2) Przeprowadzenie kampanii promocyjnej wraz z emisjg pieciu ok. 15 sek. zapowiedzi odcinkéw
filméw popularno-naukowych udostepniajacych obiekty w polskiej czesci Szlaku Gryfitéw oraz
zwiastunéow  dwoch  filméw  pozyskanych od partnerow niemieckich, w mediach
spotecznosciowych,
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3) Przeprowadzenie kampanii promocyjnej wraz z emisjg ok. 60 sek. jednego wspdlnego dla catej serii
zwiastuna, w w/w mediach spotecznosciowych,

4) prowadzenie uzupetniajacych dziatan majacych na celu udostepnianie zasobdéw (obiektow) ze
Szlaku Gryfitéw (w polskiej i niemieckiej czesci) w serwisie Facebook,

5) posty powinny by¢ przygotowane w jezyku polskim i niemieckim

6) monitorowanie i raportowanie dziatant w trakcie dziatan promocyjnych.

]

Termin realizacji

Realizacja zadania bedzie mozliwa po zrealizowaniu serii pieciu 6-minutowych filméw popularno-naukowych
wraz z 15-sekundowymi zapowiedziami dla poszczegdlnych filméw oraz zwiastuna catej serii,
udostepniajacych obiekty na Szlaku Gryfitéw (na podstawie odrebnego zapytania).

Termin realizacji zadania 2 miesigce od dnia podpisania umowy (czas przewidziany na przygotowanie
harmonogramu + czas prowadzenia dziatah promocyjnych + czas przewidziany na raport korcowy) jednak
nie pézniej niz do 31 maja 2022 roku. Szczegdtowy harmonogram i plan emisji w internecie zostanie ustalony
z Zamawiajacym po zawarciu umowy.

Czas prowadzenia dziatart promocyjnych: ok. 7 tygodni.

Grupa docelowa

Turysci indywidualni, osoby interesujace sie turystyka kulturowa oraz dziedzictwem kulturowym (wspdélinym
dla Pomorza Zachodniego oraz Meklemburgii-Pomorza Przedniego) lubigce podréze, ktére szukaja
bezpiecznych alternatyw dla zattoczonych popularnych destynacji turystycznych m. in. na skutek pandemii,
bez ograniczen wiekowych.

Zasieg:
1) Polska, ze szczegdlnym uwzglednieniem geotargetowania na wojewddztwa:
- Zachodniopomorskie (cate),
- Mazowieckie,
- Dolnoslaskie,
- Wielkopolskie
- Slaskie
- Matopolskie
2) Niemcy - geotargetowanie na Meklemburgie-Pomorze Przednie.

Powyzsze pozwoli na propozycje urozmaicenia pobytu na Pomorzu Zachodnim turystom, ktérzy odwiedzaja
region m.in. w okresie wakacji.

Sposodb realizacji zadania:
Dziatania nalezy prowadzi¢ w taki sposéb, aby udostepnic filmy (zasoby) jak najwiekszej grupie potencjalnych
turystow. llos¢ minimalnych wskaznikéw podczas kampanii promocyjnej:
Facebook:
o ilos¢ wyswietlen (minimum 3-sekundowych) tacznie dla wszystkich filméw 1 000 000 (jeden milion),
e aktywnosci dotyczace postow - 100 000 (sto tysiecy),
YouTube:
Obejrzenia filméw TrueView In-Stream - taczny wskaznik do osiggniecia (dla wszystkich wersji czasowych
filméw) 500 000 podczas trwania catej kampanii.
TrueView In-Stream - obejrzenia filméw beda liczone gdy:
e uzytkownik obejrzy cata 15-sekundowa zapowiedz odcinka (pie¢ 15-sekundowych zapowiedzi),
e widz obejrzy co najmniej 30 sekund z 60-sekundowgo zwiastuna catej serii,
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e uzytkownik wejdzie w interakcje z jedna z pieciu zapowiedzi odcinka lub zwiastunem tj. skuteczne
przekierowanie do petnej wersji filmu (wersja 6-minutowa, 5 odcinkdw)

Wymagania (z uwzglednieniem liczby odbiorcéw)
1. Facebook
Wykonawca zobowigzany bedzie do publikacji i promocji tacznie 7 filmow, w tym 5 ok. 6-minutowych filméw
popularno-naukowych prezentujacych obiekty na Szlaku Gryfitow w Polsce i 2 filméw otrzymanych od
partneréw niemieckich; pieciu 15-sekundowych filméw zapowiadajacych (po 1 dla pieciu filméw
prezentujacych obiekty w Polsce) oraz jednego (wspdlnego dla wszystkich filméw) ok. 60-sekundowego
zwiastuna catej serii przekazanych przez Zamawiajacego, w serwisie spotecznosciowym Facebook na profilu
udostepnionym przez Zamawiajgcego (udostepnienie funkcji administratora na czas trwania kampanii).
llos¢ minimum 3-sekundowych wyswietlen (facznie dla wszystkich filméw) w ciggu trwania kampanii:
1 000 000 (stownie: jeden milion). Dodatkowo, w celu udostepniania obiektéw na Szlaku Gryfitow, w ramach
dziatan na Facebooku Wykonawca w kazdym rozpoczetym tygodniu trwania kampanii przygotuje i opublikuje
3 posty prezentujace obiekty na szlaku. Wykonawca zrealizuje aktywnosci dotyczace postéow (facznie dla
wszystkich postéw) na poziomie 100 000 (stownie: sto tysiecy) w formie:

e Udostepnienia posta

e Reakcje na post

e Zapisy posta

e Komentarze do posta

e Polubienia strony

e Interakcje z postem

e Liczba wyswietlen zdjecia

o Klikniecia linku
Czas trwania promocji pojedynczego postu: 5 dni
llo$¢ ptatnych postéw: minimum 2 na kazdy tydzierh promocji przez 7 tygodni (facznie min. 14)
Tresci (do opracowania) oraz zdjecia niezbedne do opublikowania postéw zostana przekazane Wykonawcy
przez Zamawiajgcego.

2. Youtube

Wykonawca zobowiagzany bedzie do promocji oraz emisji filméw dot. Szlaku Gryftéw (5 réznych filméw
zapowiadajacych po 15 sekund, zwiastuna 60 sekund, 5 réznych filméw popularno-naukowych) przekazanych
przez Zamawiajgcego w serwisie YouTube. TrueView In-Stream - tgczny wskaznik do osiggniecia (dla
wszystkich wersji czasowych filméw) 500 000 podczas trwania catej kampanii.

3. Monitoring i raportowanie dziatart w trakcie trwania kampanii

Wykonawca zobowiazany bedzie do optymalizacji emisji/odston tj. statego monitorowania poziomu emisji
zarébwno 15-sekundowych zapowiedzi poszczegdinych filméw (5 zapowiedzi) oraz 60-sekundowego
zwiastuna catej serii w w/w mediach spotecznosciowych, reagowania na sytuacje powodujace potencjalne
ryzyko niepowodzenia. Raport powinien zawierac¢ szczegétowe dane demograficzne (wiek i pte¢ odbiorcéw),
ich lokalizacje z podziatem na miasta, gminy, rozdziat na mieszkarncéw Polski (catej oraz z wyodrebnieniem dla
Pomorza Zachodniego) i Niemiec, podziat na dni tygodnia i pory dnia w jakich filmy byly wyswietlane oraz
informacje  z  jakich  urzadzen  korzystali  uzytkownicy. Ustuga  zakoriczona  raportem
z realizacji kampanii.

Zakres zamoéwienia i zadania Wykonawcy:
Wykonawca przedstawi plan dziatah promocyjnych, ktére swoim zasiegiem obejma dziatania w mediach
spotecznosciowych (Facebook oraz YouTube). Do zadar Wykonawcy bedzie nalezato:
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1. opracowanie strategii promocyjnej, kalendarza emisji i estymacji kosztéw dotarcia,

2. zakup powierzchni reklamowej niezbednej do promocji i emisji 5 réznych zwiastunéw po 15 sekund,
jednego zwiastuna - 60 sekund

3. promocja i emisja 7 roznych filméw popularno-naukowych (5 zrealizowanych w ramach projektu oraz 2
otrzymanych od partneréw niemieckich) na portalu Facebook oraz YouTube,

4, monitorowanie i optymalizacja przebiegu kampanii oraz podsumowanie jej efektywnosci w postaci
raportu.

Wykonawca jest zobowigzany do:
1)  Pokrycia we wiasnym zakresie kosztéw zakupu powierzchni reklamowej przeznaczonej do emis;ji
filméw/zwiastundw we wskazanych przez zamawiajgcego serwisach/mediach spotecznosciowych,

2) nadzoru nad kampanig promocyjng, biezaca optymalizacja dziatan,

3) dbatosc¢ o osiggniecie zamierzonych wskaznikow,

4) przygotowania raportu podsumowujgcego kampanie promocyjna,

5) statego kontaktu z Zamawiajacym, uwzgledniania uwag i sugestii Zamawiajacego,
6)  wspdlnego z Zamawiajacym uzgodnienia harmonogramu i planu emis;ji.

Zamawiajacy dopuszcza realizacje przedmiotu zamdwienia przy pomocy podwykonawcéw, za dziatania
ktérych, w stosunkach z Zamawiajacym Wykonawca odpowiada jak za dziatania wtasne.

Informacje dodatkowe:

Celem przeprowadzenia dziatarh promocyjnych potaczonych z emisjg filméw jest zdalne udostepnienie
zasobéw w obiektach stanowigcych element transgranicznego szlaku kulturowego opartego na wspdlnym
dziedzictwie dynastii ksigzat pomorskich, zaciekawienie, zainteresowanie historig i dziedzictwem Gryfitéw -
pomimo trwajacych ograniczen zwigzanych z dostepem do obiektéw w okresie pandemii COVID-19.

Kampania ma charakter efektywnosciowy, tj. nastawiona jest na dotarcie do jak najwiekszej ilosci
potencjalnych odbiorcow.

Sposdb oszacowania zamoéwienia:

1) Wartosc realizacji zamdwienia w cenach netto i brutto wg powyzszej specyfikacji

2) Czas realizacji zamowienia, wg powyzszej specyfikacji wraz z informacja o szacowanych terminach
realizacji poszczegdlnych filméw oraz realizacji zwiastuna, ktory bedzie wykorzystany do promocji filméw
(informacja jest niezbedna do odrebnie prowadzonego postepowania na dziatania promocyjne).

3) Wraz z wyceng Oferent moze przekaza¢ Zamawiajgcemu ewentualne sugestie do opisu przedmiotu
zamowienia wskazanego w niniejszym zamowieniu, ktére mogg by¢ istotne w procedurze wyboru lub
moga korzystnie wptyna¢ na jakos$¢ przedmiotu zamdwienia.

UWAGA:

Ze wzgledu na to, ze podstawag do rozliczenia projektu jest obowigzkowa realizacja zaplanowanych
wskaznikéw w 100%, prosimy o oszacowanie powyzszego zaméwienia w taki sposdb, aby przy wskazanej
kwocie mozliwa byta petna realizacja zadania.

Odpowiedz na szacowanie wartosci zamowienia prosimy przestac¢ do dnia 12.10.2021 r. do godz. 8:00

na adres mailowy bwolowczyk@wzp.pl oraz turystyka@wzp.pl

Uwaga: Szacowanie wartosci zamdwienia nie jest zapytaniem ofertowym w Swietle przepiséw prawo
zamowien publicznych, a jest jedynie rozeznaniem cenowym w celu wtasciwego wyboru postepowania oraz
zarezerwowania srodkéw na realizacje zamdwienia w budzecie projektu.
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Wtasciwe zapytanie ofertowe zwiqgzane z naborem ofert zostanie ogfoszone po przyznaniu dofinansowania
projektu ,Wzmacnianie wspédtpracy polsko-niemieckiej na rzecz udostepniania zasobdw dziedzictwa kulturowego
na transgranicznym Szlaku Gryfitéw” ze srodkéw Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego oraz budzetu
paristwa (Fundusz Matych Projektéw w ramach Programu Wspdtpracy Interreg V A Meklemburgia-Pomorze
Przednie / Brandenburgia / Polska w Euroregionie Pomerania).



