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Dolyczy: Posigpowania o udzielenie zamdwienia publicznego prowadzonego w lrybie przetargu
nieograniczonego o wartosci powyzej 209.000 euro na ,Realizacje nowoczesnej kampanii
informacyjno-promocyjnej o szerokim zasiggu dotyczacej wzmocnienia wizerunku gospodarczego

Pomorza Zachodniego®.

ODPOWIEDZI NA PYTANIA WYKONAWCY, ZMIANA TRESCI SIWZ

Zgodnie z arl. 38 ust. 2 i 4 ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. - Prawo zamdwien publicznych (tekst
jednolity: Dz. U. z 2017 r. poz. 1679 t].) — dalej ,ustawa PZP", Zamawiajacy odpowiada na pytania
Wykonawcey dotyczqce treSci Specyfikacji Istotnych Warunkéw Zamoéwlenla (dalej: ,,SIWZ”) oraz

dokonuje zmiany tresci SIWZ.

.  ODPOWIEDZI NA PYTANIA

Pytanie nr 1:

Zamawiajacy zaznaczyl w SIWZ koniecznoé¢ zatrudnienia na umowg o pracg. Czy wyslarczajace jest
zatrudnienie na umowe o prace wylgcznie kierownika projektu czy zatrudnione muszg by¢ wszystkie
osoby wchodzace w sklad zespolu? Czy w momencie skiadania przetargu kierownik projektu musi
byé zalrudniony na wnowe o prace czy mozliwe jest to dopiero od momentu podpisania umowy z

Zamawiajacym?

Odpowiedz na pytanie nr 1:

Urzad Marszalkowski Wojewddztwa Zachodniopomorskiego, ul. Korsarzy 34, 70-540 Szczecin,

tel. (+48 91) 48 07 243, (+48 91) 48 07 253, fax (+48 91) 48 93 968 vav.wzp.p!
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Zamawiajacy nie stawia wymogu zatrudniania na podstawie umowy o pracg wszyslkich osob
wchodzacych w skiad zespolu. Wymaganie dotyczy 0s6b wykonujacych czynnosci wskazane w
rozdziale VI ust. 2 SIWZ:

- czynnosci zwigzane z bezposrednim nadzorem nad realizacjg umowy, W lym kompleksowe

prowadzenie i zarzadzaniem projektem,
- czynnosci biurowe wykonywane w sposob ciggly, zorganizowany, pod kierowniclwem.

Wymaganie odnosi si¢ do zambwienia realizowanego po rozstrzygnigciu postepowania, a nie formy
zatrudnienia osob na etapie poprzedzajacym zawarcie umowy.

Pylanie nr 2.

Czy na etapie skladania przetargu wystarczy, gdy w ofercie beda sie znajdowaé wylgcznie te
elementy, ktore podlegajq ocenie zgodnie z SIWZ?

Odpowiedz na pytanie nr 2: -

Zamawiajacy okreslit szczegdlowo wszystkie wymagania w tym zakresie w SIWZ.

Pytanie nr 3:
Czy na etapie skladania przetargu konieczne jest przedstawienie mediaplanow? Bedzie to trudne do
realizacji biorac pod uwage czas trwania kampanii oraz zachodzace na przestrzeni czasu zmiany.

Odpowiedz na pytanie nr 3:
- Zgodnie z Zalgeznikiem 7 do SIWZ str. 50 oraz Zalacznikiem nr 2 do OPZ ,Media plan nalezy

dostarczy¢ Zamawiajgcemu na minimum 7 dni przed zleceniem publikacji do emisji", a nie wraz z

oferta.

Pytanie nr 4.

Czy na polwierdzenie spelnienia warunku dotyczgcego doswiadczenia wykonawcy w zakresie
realizacji dwoch  krajowych  kampanii informacyjno-promocyjnych  obejmujgcych  dzialania
marketingowe w prasie iflub internecie na kwole co najmnigj 1 min brutto, Wykonawca moze
przedstawic kampanie, w ktdrej zostaly wykorzystane takze inne media, a ktorej wartos¢ byla

znaczaco wyzsza?

Odpowiedz na pytanie nr 4:

Wykonawca musi spelni¢ warunek udzialu w postepowaniu, zgodnie z jego trescia. Jezeli natomias!
oprécz wymaganego minimum tj. realizacji co najmniej dwéch krajowych kampani informacyjne-
promocyjhych o szerokim zasiggu obejmujgcych realizacje dzialan markelingowych w prasie i/lub
internecie na kwote co najmniej 1 min zt brutto kazda, pojawily sig inne media, Zarawiajacy uzna

warunek za spelniony.

Pytanie nr 5.

Urzad Marszatkowski Wojewodziwa Zachodniopomorskiego, ul. Korsarzy 34, 70-540 Szczecin,
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Co Zamawiajacy rozumie pod pojeciem rich mediow w kontekscie kanalu Facebook?

Odpowied? na pytanie nr 5:

Zamawiajacy pod pojeciem rich mediow na portalu spolecznos$ciowym Facebook rozumie wszystkie
angazujace tresci zachecajgce do wehodzenia w interakeje , w tym wszelkie interaktywne formy, klore
sg mozliwe do stosowania na danym portalu m.in. gify, kanwy, ankiely, glosowania, zdjecia 350
stopni, interaklywne materialy przy uzyciu live photo, angazujace materialy live, jak i inne formy, ktore

serwis moze wprowadzi¢ w przysziosci.

Pytanie nr 6:
Czy Wykonawca ma uwzgledni¢ wynagrodzenie laureatow | i Il edycji Konkursu za udzial w nagraniu
materialow filmowych oraz sesji zdjeciowej, czy tez bedg to dzialania przewidziane jako obligatoryjne,

zwigzane z wyrazong checia udzialu w konkursie?

OdpowiedZ na pytanie nr 6:
Zamawiajacy nie przewiduje wynagrodzen dla laureatéw konkursu za udzial w nagraniu materiatow

filmowych oraz sesji zdjeciowej. Ponadto Wykonawca opracowuje i przedstawia Zamawiajgcemu
regulamin konkursu, w ktérym okresla warunki udzialu w konkursie, jednak laureaci konkursu, jako
jego uczestnicy nie moga by¢ osobami zatrudnionymi na podstawie jakiegokolwiek stosunku pracy,
ani uméw cywilnoprawnych, w zwigzku z tym Wykonawea nie moze uwzglgdniaé wynagrodzenia na
ich rzecz. Zgodnie z zamyslem konkursu, dla jego zwycigzcow przev)iciziane sq wylacznie nagrody w
formie okreslonej przez Wykonawce. Ponadto przypominamy, ze zgodnie z § 6 ust. 3 wzoru umowy
Wynagrodzenie, o ktérym mowa w ust. 1 umowy, a wigc wynagrodzenie wskazane przez Wykonawce

w ofercie, wyczerpuje wszystkie roszczenia Wykonawcy wynikajace z Umowy.

Pytanie nr 7:

Stworzenie portalu internetowego o wymaganyin w OPZ stopniu skorplikowania wymaga okolo 40
dniu, czy jesli wyniki przetargu ograniczg czas na przygolowanie portalu to mozliwe bedzie
przesuniecie terminow zawarlych w OPZ?

Odpowiedz na pytanie nr 7:
Zgodnic z zalgcznikiem nr 7 do SIWZ str. 12 "W przypadku, gdy umowa pomigdzy Zamawiajgcym a

Wykonawcg zostanie podpisana w terminie uniemozliwiajacym rozpoczgcie realizacji dzialan z dniem

1 stycznia 2018 r., Wykonawca wspdlnie z Zamawiajgcym dokona aktualizacji harmonogramu clziafan,
7 zastizezeniem, ze ogdlna liczba publikacji, emisji, reklam, postéw, wpisow, wskaZnikéw i efektéw
dzialan nie ulegnie zmniejszeniu, a ich realizacja zostanie rozlozona w okresie realizacji zamowienia,
zgodnie ze wskazéwhkami Zamawiajgcego”. Ponadto na stronie 13 zalgcznika nr 7 do SIwZ
Zamawiajgcy wskazuje, ze: Zamawiajacy zastrzega mozliwos¢ aktualizacji harmonogramu w trakcie
trwania kampanii w przypadku wystapienia okolicznoéci powodujgcych koniecznosé zmiany terminu

lub zakresu okreslonych dzialan, przy czym zmiany harmonogramu nie moga wystapi¢ z winy

Wykonawcy.

Urzad Marszalkowski Wojewddztwa Zachodnicpomorskiego, ul. Korsarzy 34, 70-540 Szczecin,
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Ponadto wzor umowy wskazuje rowniez w § 12 ust. 5 okolicznosci, w ktorym mozliwa jest ziniana

terminéw wykonania poszczegolnych elementéw umowy. Natomiast w § 2 ust. 2 Umowy znajduje sig
informacja, ze: "Wykonawca w terminie 3 dni roboczych od dnia podpisania umowy przedstawi
Zamawiajgcemu szczegolovey harmonogram realizacji przedmiotu Umowy, klory bedzie zawieral m.in.
terminy realizacji poszczegdlnych zadan', a takze w ust. 6 informacja o tym, ze "Wykonawca przystapi

do realizacji przedmiolu Umowy, po uzyskaniu akceplacji Zamawiajacego drogq elektroniczng

szezegolowego harmonograimu realizacji przedmiotu Umowy’".

ZMIANA TRESCI SIWZ:

W lym migjscu Zamawiajgcy informuje, ze ww. w zdaniu pierwszym (w Zalgczniku nr 7 do SIwZ
Opisie Przedmiotu Zamdwienia — LOPZ") zapis zawiera zamiast stowa umowa lylko literke a. W

niniejszej odpowiedzi na pytanie nr 7 Zamawiajacy pogrubit omawiane slowo.

W zwiqzku z powyzszym Zamawiajacy dokonuje zmiany tresci SIWZ poprzez zaslgpienie na stronie
12 (w Zalgczniku nr 7 do SIWZ Opisie Przedmiotu Zamowienia — LOPZ") w wyzej wymienionym

zapisie literki ,,a” stowem ,umowa’.
Pytanie nr 8:

Czy jest mozliwoé¢ usunigcia z umowy zapisu dotyczgcego zabezpieczenia nalezytego wykonania
umowy? Generuje to dodatkowe koszly dla Wykonawcy.

Qdpowiedz na pytanie nr 8:

Zamawiajgcy nie wyraza zgody na usuniecie z umowy zapisu dotyczgcego zabezpieczenie nalezytego

wykonania umowy.

Pytanie nr 9:

Co Zamawiajacy rozumie, w przypadku zadania jakim jest spraw
OPZ, przez wymog: ,raporl powinien wskazywac analizg zmian zachodzagcych w wizerunku i w

okreslonym czasie takze w odniesieniu do innych regionow kraju”.

ozdawczosé i raportowanie, strona 13

Odpowiedz na pytanie nr 9:
Zamawiajacy nie precyzuje szczegdlowych wymagan w tym zakresie, jakkolwiek z uwagi na fakt, iz
powinien

zamowienie dotyczy m.in. wzmocnienia wizerunku Pomorza Zachodniego raport

uwzglednia¢ zmiany zachodzace w tym wizerunku, bedgce efeklem dziatar realizowanych w ramach

ninigjszej kampanii promocyjno-informacyjnej, z uwzglednieniem poréwnania lego wizerunku do

innych analogicznych regionow kraju - innych wojewodzlw, polwierdzajace jednoczesnie sukcesywne

osigganie celdw kampanii.

Pytanie nr 10:
Co Zamawiajacy rozumie pod pojgciem ,zasieg organiczny”. Czy jest to zasieg nieplatny?

Odpowledz na pytanie nr 10:

Urzad Marszatkowski Wojewaodztwa Zachodniopomorskiego, ul. Korsarzy 34, 70-540 Szczecin,
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Przez zasieg organiczny Zamawiajgcy rozumie zasigg osiggniely w wyniku bezplatnej dystrybucii

postow.

Pytanie nr 11:

Z naszego do$wiadczenia wynika, ze duza populamosc influencera (youtubera) na portalu You Tube
nie przeklada sie jeden do jeden na popularno$c na innych profilach spolecznosciowych. Ponadto,
wskazane przez Zamawiajgcego wskazniki dolyczace popularnoéci influenceréw zawgzajg grono
polencjalnych influenceréw, ktorych Wykonawca moze zaangazowa¢ w kampanii. W zwigzku z tym,
czy Zamawiajacy przewiduje zmniejszenie kryteriow dotyczacych wysokoéci fanéw/obserwujacych na
poszczegoinych portalach? Pozwoli to Wykonawcy zaangazowaé influenceréw, ktdrzy najlepiej trafig

do grupy docelowej.

Odpowiedz na pytanie nr 11:
Zamawiajacy nie zmienia warunkéw w tym zakresie. Wykonawca winien zrealizowa¢ przedmiotowe

zamowienie zgodnie z SIWZ.

Pytanie nr 12:

W OPZ Zamawiajacy okreélit bardzo wysokie wskazniki do osiggnigcia na portalach
spolecznosciowych lypu Facebook, Instagram oraz YouTube (zaréwno w kampanii promujgcej
Konkurs jak i kampanii ogélnopolskiej). Ponadto, oczekiwanie jest osiggniecie sporej czeéci tych
wskaznikow poprzez zasieg organiczny. Od stycznia 2018 roku przewidywane jest ograniczenie
mozliwosci uzyskiwania wysokich zasiggéw organicznych na Facebooku. Polwierdzenie tych prognoz
w ponizszych artykulach:
hllD:INNN.f.wir{ualnemedia.plfarlvkuflfacebook-zasieqi-fanpaqe-v-mocno-mafeia-w-ramach—lestow-

opcja-proponowane-akiualnosci
hitps://socialpress.pl/2014/1 1lplac—i-p!acz—bo-facehook-od-slvcznia—po-raz—koleinv-oqranicza-zasigg;

bezplatny/

Dodatkowo, zamieszczanie dwoéch postow dziennie na profilu Facebook wplywa réwniez na
zmniejszenie zasiggéw organicznych. Algorytm Facehooka promuje treéci, kiore sa najnowsze,
dlatego tez publikujgc dwa posty dziennie ucinamy po kilku godzinach zasigg pienvszego wrzuconego
posta. Post powinien mie¢ co najmniej 24 h na dotarcie do swojej grupy docelowej.

W przypadku Instagrama osiggnigcie wymaganej przez Zamawiajacego ilosci nowych realnych
obsenwujacych jesl niemozliwe do wykonania, réwniez ze wzgledu na algorytm blokujgcy widoczno$cé
postéw oraz brak mozliwosci ustawienia platne] kampanii pozyskujgcej followersow, przyrost
followersodw to przede wszystkim zasieg organiczny.

Czy w zwigzku z powyzszyin Zamawiajacy bierze pod uwage mozliwos¢ zmniejszenia oczekiwanych
wskaznikow na portalach spolecznos’sciowych, na takie, ktére beda realne do uzyskania?

Odpowiedz na pytanie nr 12:
Zamawiajgcy nie wskazal, ze VWykonawca nie ma mozliwosci wykorzystania platngj reklamy, nie

precyzuje réwniez w jaki sposéb Wykonawca ma osiagnaé zakladang liczbg fandw. Jezeli Wykonawca

uzna, ze nie jest w stanie osiggna¢é wymaganej przez Zamawiajacego  liczby

fanow/obserwujacych/subskrybentow w sposéb organiczny, moze skorzystaé z reklamy platnej i

Urzad Marszalkowski Wojewodziwa Zachodniopomorskiego, ul. Korsarzy 34, 70-540 Szezecin,
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innych legalnych, elycznych metod pozyskiwania prawdziwych, istniejgcych

fanow/obserwujacych/subskrybentow.

Zamawiajacy nie zmienia warunkéw w tym zakresie. Wykonawca winien zrealizowaé przedmiotowe
zamowienie zgodnie z SIWZ. Ponadto Zamawiajgcy nadmienia, ze zgodnie z § 6 ust, 3 wzoru umowy
Wynagrodzenie, o ktorym mowa w usl. 1 umowy, a wigc wynagrodzenie wskazane przez Wykonawce

w ofercie, wyczerpuje wszystkie roszczenia Wykonawcy wynikajgce z Umowy.

Pytanie nr 13:

W Szczegolowym Opisie Przedmiotu Zamowienia Zamawiajacy okresla grupe docelowa dzielac jg na
odbiorcow gléwnych (mikro, male i $rednie przedsigbiorslwa) oraz odbiorcow posrednich (zaliczamy
do nich m.in. mieszkancow wojewodztwa zachodniopomorskiego, organizacje pozarzgdowe,
potencjalnych inwestoréw, osoby planujgce olworzenie dziatalnoéé¢ gospodarczg). Czy Wykonawca
ma kierowac dzialania komunikacyjne w réwnym stopniu do odbiorcéw glownych oraz poérednich, czy
ma skupi¢ sie na adresowaniu lresci promocyjno-informacyjnych przede wszystkim do grupy

odbiorcdw gtownych?

Odpowiedz na pytanie nr 13:
Dzialania promocyjno-informacyjne w ramach kampanii powinny by¢ kierowane do szczegolowo

okreslonych w Opisie Przedmiotu Zamdwienia grup odbiorcow. Zamawiajacy precyzyjnie okresla te
grupy np. w punkcie VI C; XLADb), XI.D.a); Xlll.b) zalacznika nr 7 do SIWZ. Ponadto w ww.
zalgczniku str. 7 wskezane sg rowniez inne ograniczenia co do grupy odbiorcow, jak: "Wszystkie
dziatania promocyjne w ramach ninigjszego zamowienia, takie jak kampania promocyjna na portalach

VOD, publikacje prasowe, promocja w serwisach spolecznosciowych, kampania odstonowa muszg
wykluczac kontent dziecigey, jako grupg odbiorcow". Wykonawca powinien kierowac dzialan zgodnie z
wymaganiami Zamawiajacego wskazanymi w Opisie Przedmiolu Zaméwienia. Np. podczas etapu
naboru uczestnikéw konkursu dziatania powinny byé kierowane glownie do przedsigbiorcéw z seklora
MSP z regionu, ale podczas etapu glosowania na wylonionych laureatow konkursu Zamawiajacy

przewiduje dziatania promocyjno-informacyjne, ktérych odbiorcami bgdg réwniez odbiorcy posredni.

Pytanie nr 14:

Na stronie 10 OPZ Zamawiajgcy okresla cel szczegbiowy kampanii, ktorym jest: ,wzmocnienie
wizerunku gospodarczego Pomorza Zachodniego oraz pozycji regionalnej gospodarki w wymiarze
regionalnym, ogolnokrajowym i miedzynarodowym” - ktére z dzialan okreslonych przez
Zamawiajacego w dokumencie majg na celu wzinochienie wizerunku gospodarczego Pomorza

Zachodniego na arenie migdzynarodowej?

Odpowiedz na pytanie nr 14:
Zamawiajacy przez omylke pozoslawil w opisie przedmiotu zamdwienia slowo Jniedzynaredowym”

ZMIANA TRESCI SIWZ:

Urzad Marszalkowski Wojewodzlwa Zachodniopomorskiego, ul. Kersarzy 34, 70-540 Szczecin,
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W zwiazku z odpowiedzig na pytanie nr 14 Zamawiajgcy dokonuje zmiany lresci SIWZ poprzez
usunigcie na slronie 10 zalgcznika nr 7 do SIWZ - Opisu Przedmiotu Zamowienia w czesci Il: Cele i

efekly kampanii stowa .miedzynarodowym”

Dodatkowo Zamawiajgcy dokonuje zmiany tredci SIWZ poprzez usunigcie na stronie 6 zalgcznika nr 7

do SIWZ — Opisu Przedmiotu Zamdwienia w czesci IV: Grupa docelowa, do ktdrej skierowane sa

dziatania, z zapisu:
L, uczestnicy  miedzynarodowych  spotkan,  konferencji, misji  gospodarczych"  slowa

Mmiedzynarodowych”

Pytanie nr 15:

Zamawiajacy wymaga opracowania | wdrozenia mechanizmu grywalizacji skierowanego do
podmiotoéw glosujgeych w Konkursie Gospodarczym. W jaki sposéh Zamawiajgcy rozumie pojecie
Jgrywalizacja" w kontekscie kampanii informacyjno-promocyjnej bedacej przedmiotem zamoéwienia?
Zastosowanie mechanizmu grywalizacji w przypadku glosowania wigze sie z polizebg slworzenia
dodatkowego mechanizmu w ramach struktury Konkursu. Mechanizm grywalizacji rozumiemy jako
wykorzystanie mechaniki znangj np. z gier w celu zwigkszenia zaangazowania ludzi biorgeych udzial
w akgeji. Mechanizm ten zwiazany jest z rywalizacjg i wspdlpracg. Naszym zdaniem nie jest odpowiedni
do zaangazowania osob majgcych odda¢ glos w Konkursie. Czy w zwigzku z tym Zamawiajgcy
dopuszcza mozliwos¢ zaproponowania innego sposobu zachgcenia uczestnikéw glosowania do
oddawania gfosow w Konkursie, bez wykorzystania mechanizmu grywalizacji?

Odpowiedz na pytanie nr 15:
Wykonawca ma mozliwos¢ wykorzystania innych sposobow i narzedzi zachecajgcych i angazujgcych

uczestnikow glosowania do oddawania gloséw na laureatdw konkursu, niewskazanych przez
Zamawiajacego w zamowieniu, ktoére moze zaprezentowac z ogolnej krealywnej koncepcjilstrategii
promecji. Zamawiajgcy nie dopuszeza jednak nieuwzgledniania w konkursie mechanizmu grywalizacji.
Poprzez grywalizacje Zamawiajgcy rozumie mechanizm wykorzystujgcy takie elementy jak na
przyklad: stosowanie rywalizacji indywidualnej i zbiorowej, przyznawanie punkiéw za okreslong
aklywnosé, slworzenie i wdrozenie systemu nagradzania, prowadzenie rankingow, wspolprace
uczestnikdéw ze znajomymi, osobami niezaangazowanymi w konkurs, stosowanie paskéw postgpu
informujgcych o przejsciu na kolejny poziom, zdobyciu odznaczenia, przyznania nagrody,

wykonywanie polecen, zadan i wyzwan przez uczestnikow.

Pytanie nr 16:
Jak Zamawiajgcy przewiduje spehienie celu Konkursu Gospodarczego, ktérym jest: ,promocja
mozliwosci wsparcia kooperacji zachodniopomorskich przedsiebiorstwa, w tym 2z partnerami

zagranicznymi” (sirona 21/22 OPZ)?

Odpowiedz na pytanie nr 16:
Publikowane w ramach kampanii treéci informacyjne i promocyjne przewiduja promowanie narzedzi,

instrumentéw i mechanizméw znajdujacych sie w posiadaniu Zamawiajacego, ktore umozliwiajg

wspieranie kooperacji zachodniopomorskich przedsiebiorstw 7z partnerami zagranicznymi.

Urzgd Marszatkowski Wojewddzlwa Zachodniopomorskiego, ul. Korsarzy 34, 70-540 Szczecin,
tel. (+48 91) 48 07 243, (+48 91) 48 07 253, fax (+48 91) 48 93 958 vaww.wep.pl
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Pytanie nr17:
Zamawiajgcy wymaga od Wykonawcy konsultacji z ekspertem dolyczgcych opracowania
copywriterskiego i merytorycznego materialow do kampanii (str. 50, OPZ) — czy eksperl jest osobg

zatrudniong przez Zamawiajgcego?

Odpowiedz na pytanie nr 117:
Zgodnie z informacjg umieszczong na stronie 50 Zalgcznika nr 7 do SIWZ "Wykonawca bedzie

odpowiedzialny za opracowanie copywriterskie i merytoryczne publikacji oraz konsultacje z
ekspertami i opracowanie graficzne reklam, arlykutow, publikacji. Przywolany w zapisie ekspert nie
jest osobg zatrudniong przez Zamawiajgcego. Zamawiajgcy poprzez eksperta w lym zapisie rozumie
wszelkiego rodzaju specjalistow, klérych wsparcie bedzie niezbedne do opracowania przez

Wykonawce ww. materialow.

Pytanie nr 18:
Do kiedy Zamawiajgcy przewiduje termin skladania pytan, na ktore bedzie gwarancja uzyskania
odpowiedzi? Prosimy o podanie daty.

Odpowiedz na pytanie nr 18:;

Zgodnie z rozdzialem Xill SIWZ:

1. Wykonawca moze zwréci¢ sie do Zamawiajacego o wyjasnienie tresci specyfikacji istotnych
warunkéw zaméwienia. Zamawiajqey jest obowigzany udzieli¢ wyjasnien niezwlocznie, jednak nie
poZniej niz na 6 dni przed uplywem terminu skiadania ofert — pod warunkiem, ze wniosek o
wyjasnienie trescl SIWZ wplynal do Zamawiajgcego nie pézniej niz do korica dnia, w ktérym
uplywa polowa wyznaczonego terminu skiadania ofert,

2. Jezeli wniosek o wyjasnienie lresci specyfikacji istotnych warunkéw zaméwienia wplyngl po
uplywie terminu skladania wniosku, o ktérym mowa w ust. 1, lub dolyczy udzielonych wyjasnien,
zamawiajgcy moze udzielic wyjasnien albo pozostawi¢ wniosek bez rozpoznania.”

Zamawiajgcy informuje, Ze polowa wyznaczonego lerminu skladania ofert uplywa dnia 27.12.2017 r.

Majgc powyZsze na uwadze, Zamawiajacy nie zmienia lerminu skladania i olwarcia ofert.

Oferly nalezy sklada¢ w terminie do dnia 16 stycznia 2018 r. do godziny 12.00 w budynku
Urzgdu Marszatkowskiego Wojewddztwa Zachodniopomorskiego, Al. Wyzwolenia 105, pokdj 305,

71~ 421 Szczecin.

Olwarcie oferl jesl jawne i naslapi tego samego dnia (tj. 16 stycznia 2018 r.) o godzinie 12.30
w budynku Urzedu Marszalkowskiego Wojewddztwa Zachodniopomorskiego, Al Wyzwolenia 105,
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Kierownik Zamawiajgcego

Urzgd Marszalkowski Wojewddztwa Zachodniopomorskiego, ul. Korsarzy 34, 70-540 Szczecin,
lel. (+48 91) 48 07 243, (+48 91) 48 07 253, fax (+48 91) 48 93 968 vavav.vazp.pl
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Prosze o zwrotne polwierdzenie otrzymania niniejszego pisma na nr faksu: 091 44 67 185

Potwierdzam olrzymanie ........ stron pisma w dniu ...... 2017 1.0 godz. vevvrviiiniiniininens

podpis osoby przyjmujacej korespondencjg oraz pieczatka firmy

Urzad Marszalkowski Wojewaodztwa Zachodniopomorskiego, ul. Korsarzy 34, 70-540 Szczecin,
lel. (+48 91) 48 07 243, (+48 91) 48 07 253, fax {(+48 91) 48 93 968 vanwvzp.pl
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