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Ogtoszenie o prowadzonym rozpoznaniu rynku w zakresie kosztéw przygotowania i przeprowadzenia
publicznej kampanii edukacyjnej, majacej na celu podniesienie poziomu wiedzy wéréd mieszkancéw
regionu, dotyczacej wlasciwego postepowania ze zuzytymi bateriami i akumulatorami.

Wydziat Ochrony Srodowiska Urzedu Marszatkowskiego Wojewddztwa Zachodniopomorskiego zwraca sie
z uprzejma prosbha o przedstawienie szacunkowych koszidw przygotowania i przeprowadzenia publicznej
kampanii edukacyjnej pod hastem:. ,Nie wrzucaj do $mieci wszystkiego jak leci. Nie wyrzucam,
segreguje, do miejsc adbioru przekazuje”, majace] na celu podniesienie poziomu wiedzy wsrdd
mieszkancow regionu, dotyczacej postepowania ze zuzytymi bateriami i akumulatorami (art. 66 pkt 1 ustawy
z dnia 24 kwietnia 2009 roku o bateriach i akumulatorach (Dz. U. z 2009 r. Nr 79 poz. 666).

Gtownym celem kampanii jest podniesienie poziomu wiedzy wérdéd mieszkadcdw regionu dotyczacej
wiasciwego postepowania ze zuzytymi bateriami i akumulatorami.,

Kampania skierowana jest do mieszkaricéw wojewddztwa zachodniopomorskiego.

Kampania powinna zosta¢ przeprowadzona i rozliczona do dnia 15 grudnia 2014 roku, a wszystkie
elementy kampanii medialnej powinny by¢ spéjne czasowo.

Opis przedmiotu zamdwienia;

1. Zaprojektowanie, wykonanie i dystrybucja na terenie wojewddziwa (zgodnie z lista przekazang
przez Zamawiajgcego) 400 szt. rollup-dw o wymiarach 85%200 cm, materiat poliester.

Projekt powinien byé zgodny z Systemem ldentyfikacji Wizualne] Wojewddztwa Zachodniopomorskiego
i zawiera¢ hasto kampanii, Lista dystrybucyjna zostanie udostepniona Wykonawcy po podpisaniu
umowy.

2. Przeprowadzenie 3 - tygodniowej (21 dni) kampanii radiowe]j na antenie 2 rozglosni radiowych o zasiegu
wojewddzkim, posiadajgcych udokumentowany wskaznik stuchalnosci na poziomie min. 5% w postaci
wynikow badan prowadzonych przez niezalezny instytut badawczy Radio Track Instytutu Millward Brown
SMG/KRC wg najnowszej fali marzec - sierpien 2014r.

2 spoty o dlugosci 30 sekund, emitowane beda naprzemiennie 4 razy dziennie w dni robocze i weekendy.
w godzinach 6,00-18,00
Kampania powinna zawierac informacje zgodnie z art. 37 ustawy o bateriach i akumulatorach
z dnia 24 kwietnia 2009r. (Dz, U. z 2009r,, Nr 79, poz. 666), ktdra powinna uwzgledniac w szczegdlnosci:
- maozliwy wptyw substancji stosowanych w bateriach i akumulatorach na Srodowisko i zdrowie ludzi;
— propagowanie prowadzenia selektywnego zbierania;
— roli w przyczynianiu sie do recyklingu zuzytych baterii i akumulatoréw;
— znaczeniu symboli, ktdrych wzory sg okredlone w zalgczniku 3 i 4 do ustawy (oznakowanie baterii
i akumulatoréw Hg, Cd, Pb).

3. Przeprowadzenie 3 - tygodniowej (21 dni} kampanii edukacyjnej skierowanej do odbiorcow

z wojewddztwa zachodniopomorskiego, na portalach internetowych.
W ramach kampanii, Wykonawca opracuje i wyprodukuje kreacje graficzne, ktdére nastepnie
wyemitowane zostana na nastepujacych portalach internetowych i wedlug nastepujgcych kryteridw:
1) onet.pl - strona gléwna
e double billboard (750 x 200 px} - kampania odstonowa, 1 kreacja, geotargetowanie
na wojewddztwo zachodniopomorskie, capping 3, min. 400 tys. odston
2) infeludek.pl - strona gtéwna:
e baner internetowy (950 x 200 px) — 1 kreacja emitowana w sposéb rotacyjny z innymi
umieszczonymi tam kampaniami.

Urzad Marszatkowski Wojewddztwa Zachodniopomorskiego
Wydgzial Ochrony $rodowiska

Adres siedziby: Adres korespondencyjny:
ul. Starzynskiego 3-4, 70-506 Szczecin Urzad Marszatkowski Wojewddztwa Zachodnlopomorskiego
tel: (+48 91) 44 10 200, fax: (+48 91) 48 92141 ul. Korsarzy 34, 70-540 Szczecin

srodowiska@wzp.pl WwWw.wzp.pt




Wszystkie kreacje graficzne, wyemitowane zgodnie z w/w wykazem, po ich kliknieciu powinny
przekierowywac na serwis www.zuzytebaterie.pl.

Po zakofczeniu kampanii edukacyjne] majacej na celu podniesienie poziomu wiedzy wsrdd
mieszkancow regionu, dotyczacej postepowania ze zuzytymi bateriami i akumulatorami (art. 66 pkt 1 ustawy
z dnia 24 kwietnia 2009 roku o bateriach i akumulatorach (Dz. U. z 2009 r. Nr 79 poz. 666), Wykonawca
przedstawi Wojewddztwu szczegdtowy raport / analize z przebiegu catej kampanii,

Zaoferowana cena musi uwzglednial wykonanie wszystkich prac i czynnosci (facznie z przeniesieniem
majgtkowych praw autorskich do wszystkich produktéw wytworzonych w ramach projektu) oraz zawierad
wszelkie koszty zwigzane z realizacjg zamowienia.

Kalkulacje kosztdw (z podaniem wartosci netto/brutto) z danymi podmiotu zgtaszajacego prosimy przesylaé
na adres e-mail: kmiszczak@wzp.pl w terminie do dnia 3 listopada 2014 r.

W przypadku dodatkowych wyjasnier prosze o kontakt z:
Katarzyna Miszczak - Ekstedt (tel. 91 44 10 292, e-mail: kmiszczak@wzp.pl)




