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I. PRZEDMIOT ZAMOWIENIA

Przedmiotem zaméGwienia jest zaplanowanie, przygotowanie | przeprowadzenie do kotica 2019 roku
innowacyjnych przedsiewzie¢ o szerokim zasiegu informacyjnym, promocyjnym i wizerunkowym promujacych
potencjat gospodarczy Pomorza Zachodniego oraz wzmacniajacych pozycig regionalnej gospodarki w wymiairze

regionalnym i krajowym.
Na przedmiot zamdwienia sktadaja sig:

1. zaplanowanie i przeprowadzenie dwdch edycji Konkursu Gospodarczego dla przedsiebiorcéw z sektora
mikro, matych i $rednich przedsigbiorstw {MMSP);

2. zaplanowanle i zorganizowanie dwdch edycji eventu w formie Gali Finatowe]j Konkursu Gospodarczego;

3. zaplanowanie i przeprowadzenie kreatywnej kampanii informacyjno-promocyjnej w formie kampanii 360
stopni - przy wykorzystaniu marketingu zintegrowanego, przy czym:

a) kampania bedzie dotyczyla promowania Konkursu Gospodarczego, Gali Finatowej oraz innych
przedsiewzied realizowanych przez Zamawiajgcego ukazujacych potencjat gospodarczy regionu,

b) dziatania informacyjno-promocyjne kampanii bgdq mialy zasieg lokalny, regionalny oraz krajowy,
¢) wylaczne kanaty komunikacji i promacji w kampanii, kidre dopuszcza Zamawlajacy to Internet i prasa,
d) realizacja kampanii wymaga zaangazowanla influencerow rozpoznawahych w skali kraju,

e) dziatania promocyjne kampanii muszg by¢ realizowane w oparciu o opracowany przez Zamawiajacego
harmonogram, przy czym w réznych okresach kampania bedzie miata réing intensywnosé,

f)  kluczowym wyznacznikiem realizacji kampanii promocyjnej musi byé spdjna, kompleksowa,
konsekwentna, innowacyjna, angazujaca, niestandardowa, nieinwazyjna koncepcja/strategia promociji,
takze w odniesieniu do wykorzystywanych w niej narzedzi, kanaléw i materiatdw,

g} dziatania promocyjne, do ktérych zaangaZowani zostana przedsigbiorcy z sektora MMSP oraz
Czlonkowie Kapituly Konkursowej muszg zostac zrealizowane w oparciu o narracje storytellingowa,

h) sposéb i forma promocji musi zosta¢ wykonana zgodnie z zalozeniami reklamy natywnej, a nie
klasycznej reklamy sponsorowanej,

}) zadania angaiujace odbiorcow dzialarh promocyjnych uwzgledniajg opracowanie | wdroizenie

mechaniki grywalizacji,
j)  dziatania PR-owe i marketingowe w ramach kampanii musza by¢ oparte o content marketing,

k) realizacja kampanii uwzglednia opracowanie przez Wykonawce kreatywnych koncepcji/strategii
dziatart promocyjnych, media planu oraz zakup wybranych medidw, a takze utworzenia i utrzymania
strony internetowej umieszczonej na serwerze Zamawiajgcego (domena wzp.pl).

Lista wszystkich dzialan przewidzianych do zrealizowania w ramach przedmiotowej kampanii stanowi
zatgcznik nr 2 do niniejszego Opisu Przedmiotu Zamdwienia,

1l OKRES REALIZACIH ZAMOWIENIA

Zaméwienie/kampania zostanie zrealizowane/-a w terminie: od dnia zawarcia umowy z Wykonawca do
31.12.2019 r. Przy czym data 31.12.2019 r. to najpéZniejszy termin wykonania ostatniego z dzialarh w ramach
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niniejszego zaméwienia i kampanit. W okresie od 01.01.2020 r. do 29.02.2020 r. Wykonawca nie bedzie
realizowal juz zadnych dzialar zwigzanych z kampania promocyjno-informacyjng. Okres ten jest przeznaczony
wylacznie na przygotowanie i weryfikacje raportu koiicowego, podpisania protokolu zdawczo-odbiorczego,
dokanania zaplaty koiicowej oraz zwrotu zabezpieczenia nalezytego wykonania umowy.

It ZASIEG KAMPANH INFORMACYINO-PROMOCYINE!

Kampania bedze miala zasigg {okalny {obejmujacy obszar mnigjszy niz wojewddztwo zachodniopomorskie,
réwny lub wiekszy niz jeden powiat), regionalny {przez region Zamawiajacy rozumie obszar wojewddztwa
zachodniopormorskiego - Pomorze Zachodnie) oraz krajowy (zasigg ogdinopolski).

IV. GRUPA DOCELOWA, DO KTORE) SKIEROWANE SA DZIALANIA

Gléwnymi odbiorcami kampanil promocyjno-informacyjnej oraz dziatant przewidzianych do realizacji w ramach
kampanii 53 mikro, mali i Sredni przedsighiorcy {MMSP).

Grupa odbiorcoéw promocji gospodarczej realizowanej w niniejszym zamdwienia powinna by¢ takze adekwatna
do zakladanych celdw i planowanych do osiggniecia rezultatéw. Wybdr docelowych odbiorcéw wsparcia musi

zosta

¢ dokonany z zachowaniem zasad przejrzystosci | réwnego traktowania. Wéréd posrednich odbiorcéw

dziatar powinni znaleic sig:

przedstawiciele organizacji i przedsigbiorstw dzialajacych w branzy gospodarczej na arenie lokalnej,

regionalnej, krajowej oraz migdzynarodowej,

potencjalni inwestorzy szukajacy informacji gospodarczych o Pomorzu Zachadnim,
osoby planujgce otworzy¢ dziatalno$¢ gospodarczy, poszukujgce informacii o regionie i mozliwosciach

rozpoczecia i rozwoju dziatalnosci gospodarczei,

.

instytucje i $rodowisko otoczenia biznesu,

sektor innowacji w regionie i kraju,

potencjalni inwestorzy, '

uczestnicy miedzynarodowych spotkan, konferencji, misji gospodarczych,
sektor B+R+| w regionie i poza nim,

wiaéciciele, operatorzy | zarzadcey produktéw gospodarczych,

osoby fizyczne,

ngo - organizacje pozarzadowe,

jednostki samorzadu terytorialnego wojewddztwa zachodniopomorskiego,
mieszkaticy wojewddztwa zachodniopomorskiego.

V. BRIEF KAMPANII INFORMACYINO - PROMOCYINES

A. BRIEF KONCEPCJI KREATYWNE] KAMPANII INFORMACYINO - PROMOCYINE WOJEWODZTWA
ZACHODNIOPOMORSKIEGO

1. CHARAKTERYSTYKA MARKI Pomorze Zachodnie to jedno z najlepszych miejsc do lokowania inwestycji w Europie
POMORZA ZACHODNIEGO $rodkowe] zwtaszecza dia firm sektora nowych technologii {przemyst kreatywny,
technologie informatyczne | telekomunikacyjne), biotechnologii, przemystu

maszynowego przede wszystkim zwigzanego z odnawialnymi #rédlami energii,
gospodarki morskiej i logistyki oraz catorocznej turystyki rekreacyjno-sanatoryjnej.

W regionie funkcjonuje wiele firm éwladczacych ustugi na rzecz biznesu nie tylko dla
firm z regionu, ale réwniez spoza niego. Zrealizowane najwaznigjsze inwestycje
infrastrukturalne w system polaczen drogowych, kolejowych, morskich i powietrznych
wykreowaly niezwykia przestrzen inwestycyjng z najlepszymi w Polsce mozliwosciami

transportowymi.
Mieszkaney korzystajg 2 dobrodziejstw inwestycji w glebi regionu majac bardzo dobre
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polaczenia z dwoma najwiekszymi osrodkami miejskimi w Szczecinie i Koszalinie,
ktére ksztatcg przysdych pracownikéw w  oczekiwanych przez inwestorach
specjalnodciach. Moga wyjatkowo latwo korzystadé z walorow rekreacyjnych regionu.
Pomorze Zachodnie jest liderem inwestycji w odnawialne Zrédta energii, ktére nie
kolidujg z funkejg rekreacyjno-turystyczng. Catoroczne oérodki wypoczynkowe |
sanatoryjne zdominowaty polski rynek ustug SPA. Region jest polskim symbolem
“harmonijnego naturalnego rozwoju w trosce o $rodowisko, w ktérym warto mieszkaé,
a nawet przeprowadzi¢ sig tu z innego regionu.

Marka Pomorza Zachodniego wymaga stworzenia spojnej, kompleksowej i
konsekwentnej strategii jej budowania P promowania, jako regionu silnego
gospodarczo, otwartego na innowacle i nowe pomysty biznesowe oraz
ukierunkowanego na rozwdéj inteligentnych specjalizacji Pomorza Zachodniego.

SPOSOB KOMUNIKOWANIA Oczekiwania wobec przekazu {elementy poiadane}:
jezyk przekazu — zrozumialy, prosty, jednoznaczny,
tonacja — optymistyczna,

wyraz -~ afirmujqcy aktywnosc, aspiracyjny

Motywy niepoigdane:

- uzywanie wulgarnego jezyka lub postugiwanie sig wulgarnym przekazem,

- epatowanie przerysowanymi kontrastami,

- eksploatacja sztampowych motywéw, ktére nie oddaja faktycznego potencjalu i
waloréw gospodarczych Pomorza Zachodniego,

- prowokujace tresci lub motywy, dosadne lub szokujace, kiécace sie z powaga
instytucji publicznych,

- ograniczanie sie do jednej grupy wiekowej, grupy spotecznej czy geograficzne]
{miasto, wies) - przekaz powinien by¢ kompleksowy i wykorzystywaé réznorodne
narzedzia i formy przekazu.

Jezyk komunikacji musi by¢ prosty i zrozumialy dla wszystkich, nie moze by¢ zbyt
oficjalny, urzedowy. W komunikacji nie nalezy idealizowaé otaczajgce] nas
rzeczywistodci, co moze byé postrzegane przez odbiorcg jako sztuczne, pozbawione
autentyzmu i przez co odbiorca moze postrzega¢ kampanie jako akcje propagandowa.

Wszystkie dzialania promocyjne w ramach hiniejszego zamdwienia, takie jak
kampania promocyjna na portalach VOD, publikacje prasowe, promocja W
serwisach spolecznosciowych, kampania odstonowa muszg wykluczaé kontent
dzieciecy, jako grupe odbiorcéw.

PRIORYTETY KAMPANH I. SPOINA, KONSEKWENTNA, KOMPLEKSOWA
INFORMACYINO- Kampania musi by¢ spéjna wizerunkowo oraz ideowo dla wszystkich form przekazu
PROMOCYINE) oraz dziatart realizowanych w ramach promocji, musi mie¢ wspdlny Key Visual {linie

graficzna), jednoznacznie kojarzony przez odbiorcéw z ideg kampanii.

Przekaz kampanii must by¢ ujednolicony m.in. pod wzgledem:

- hasta kampanii - wspdlnego dla wszystkich srodkéw przekazu wykorzystanych w
ramach kampanii;

- elementu przewodniego, ktéry bedzie spdjny dia wszystkich kanaléw 1 narzedzi
promocyjnych zastosowanych w kampanii, Poprzez element przewodni Zamawiajacy
rozumie m.in. opracowanie spéjnege modelu budowania ciekawych historil w postaci
storytellingu dia poszczegdlnych form narracji w wybranych mediach/nosnikach
okreélonych przez Zamawiajacego.

- grafiki (w tym wykorzystywanych logotypowy);

- przekazywanych informacji, dostosowanych do konkretnej grupy odblorcow.

Poprzez sp6jhosé Zamawiajacy rozumie takie zaplanowanie | wykonanie dzialan, ktore
poprzez swoje kompleksowe podejscie | konsekwencje w formie i przekazie, zgodnosé
w koncepcji kreatywnej wystepujacg migdzy wszystkimi dziataniami i wykonanymi
materiatami, wykorzystaniu wielu $rodkéw przekazu jednoczesnie, realizacji dziatan
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‘a co najwyzej byt materialem stworzonyin we wspdipracy z dang redakcjy (2

promocyjno-informacyjnych, ktére sig nawzajem uzupelniajg | wynikaja z innych
podjetych dziatait w ramach zamdwienia, co wplywa na wzrost efektywnosci promocji
i informacji.

Poprzez spéjno$¢ Zamawiajacy rozumie takze posiadanie okreslonych kryteriow
zgodnodci, takich jak: konsekwentny, ciekawy system identyfikacji wizualnej
wszystkich realizowanych dzialan, wykorzystanie narzedzi i kanatéw komunikacji i
promocji umoiliwiajgcych uzyskanie jak najwieksiych rezultatéw w stosunku do
nakladéw, moiliwoéé zidentyfikowania przez odbiorce érédia poszczegdinych dzialan
promocyjnych i powiazania ich z innymi dzialaniami w ramach projektu co ma na celu
wzmocnienie wizerunku regionu jako silnego gospodarczo, otwartego na nowe
pomysly, konsekwentnego w podejmowanych decyzjach i inicjatywach, kompleksowo
podejmujacy tematyke dziataf promocyjnych i Informacyjnych, efektywny,
posiadajgcy okreslona  jednoczacy zgodnoéé  stanowiacg element  wspdlnie
vzupelniajacy sie w kontekécie wszystkich dziatar zaplanowanych do realizacji w
ramach niniejszego zaméwienia, ktérego gldwnym celem jest wypromowanie marki
Pomorza Zachodniego, potencjalu i walordéw tego regionu, umocnienie wizerunku
gospodarczego  Wojewddztwa zachodniopomorskiego, stworzenie  lepszych
warunkéw, wsparcle w rozwoju MMSP, wzrostu liczby inwestycji w regionie.

. NATYWNA

Wszystkie powstajace w ramach zamdwienia materialy, tredci, przekazy nie powinny
mieé charakteru inwazyjnego, musza by¢ naturalnie wkomponowane w tredé, jaka
przeglada | sam sobie wybiera odbiorca. Wykonane materialy informacyjne, w tym
materialy prasowe nie moga mie¢ formy sponsorowanej {np. artykui sponsorowany),

pominieciem  elementéw  kampanii sponsorowanej opisanej w niniejszym
dokurmnencie).

ponadto realizowana w ramach niniejszej kampanii reklama natywna powinna
charakteryzowaé sie funkcjonowanie w warunkach naturalnych, wrodzonych, powinna
byé zintegrowana z innymi tresciami wystepujacymi w kampanii - artykuiach
prasowych, informacjach na stronie internetowej czy wpisach na kanalach w social
mediach. Reklama natywna powinny zainteresowac odbiorcg sama swoja tredcig, a nie
bezpoirednio promowaé dang markg, powinny takie charakteryzowad sig
dostarczaniem odbiorcy uzytecznych tresci, ktore beda wigzac sig z jego pozytywnymi
dodwiadczeniami | wrazeniami,

Wymagana przez Zamawiajacego forma reklamy natywnej powinna na tyle odréznial
sie od pozostalych tresci, aby nie budzita watpliwoéci, 2e nie jest materiatem
redakeyjnym. Zamawiajacy zastrzega rowniez, ze opisywana forma promocji 1
informacji z wykorzystaniem reklamy natywnej nie moze stanowié reklamy ukrytej,
kryptoreklamy oraz reklamy podprogowej, ktére stanowig nieuczciwg praktyke
rynkowa.

. BRANDED CONTENT, CONTENT MARKETING Z UZYCIEM STROYTELLINGU
Zamawiajgcy wymaga, aby trescd promocyjne tworzone na temat Konkursu
Gospodarczego byly Scifle oparte o branded content - strategie content
marketingowa, ktdra poprzez przedstawione opowiesci bedzie promowata elementy
wskazane przez Zamawiajacego. Zalozeniem tej strategii promocji powinna by¢
autentyczno$é w komunikacji z odbiorca, a tym samym odejécie od nachalnej
promocji, typowej dia standardowej reklamy.

Istotnym elementem kampanil powinien by¢ content marketing - tworzenie
wartoéciowych, istotnych | unikatowych tresci  wcelu przyciagania uwagi
oraz zaangazowania adresatéw, a takze ich dystrybucja do zdefiniowanych grup
odbiorcéw. Tworzone treécl powinny by¢ interesujace, przyciggad uwage wybranych
grup odbiorcéw i budowaé zaangazowanie. Zamawiajacy poprzez powstanie
interesujacych, angazujgcych tresci  chce doprowadzi¢ do samodzielnego
przekazywania przez odbiorcéw informacji o potencjale gospodarczym Pomorza
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Zachodniego i konkursie gospodarczym. Wykonawca bedzie rowniez odpowiedzialny
za promocje contentu, tworzenie leadéw oraz optymalizowanie dziatani i dokonywanie
analiz tworzonych treéci pod katem mozliwosci poprawy jakoéci kolejnych tresci,
lepszego doboru stéw kluczowych czy zwigkszania ruchu na stronie internetowej.
Tworzone treéci powinny byé wiarygodne, rzetelne, praktyczne, wartoéciowe
merytorycznie, unikatowe, ekonomiczne i uniwersalne. Realizowane w ramach
kampanii dziatania content marketingowe powinny przyczynia¢ sie m.in. do
zwiekszenia ruchu na stronie internetowej projekiu, wzrostu widocznosci marki w
sieci, zwiekszenia zaangazowania, zasiegu i pozyskania odbiorcéw powracajacych na
strone internetowg projektu i kanaly w mediach spotecznosciowych, zwiekszania
¢wiadomodci o potencjale gospodarczym Pomorza Zachodniego.

Kluczowym elementem przy tworzeniu strategii powinno byc stworzenie wspolnej,
uniwersalnej ptaszczyzny porozumienia z odbiorca, ktéra ufatwi jego utozsamienie z
marka, angazujac go w intrygujaca opowies¢. Opowiadana historia powinna wpisywac
sie w kod kulturowy regionu, w ktérym damy spot bedzie emitowany, tak, aby
odbiorca czut sie w jakimé stopniu tozsamy zaréwno z podmiotem narracji, jak i -
poérednio z produktem, ktéry w historii wyjawia sig w spos6b nieoczywisty. Istotna
powinna byé¢ réwniez sama przyjemnos¢ ogladania z uwagi na to, ze to aspekt
rozrywkowy spotu wplywa na zainteresowanie odbiorcy.

Istota storytellingu przy niniejszej kampanii powinno by¢ nawigzanie interakcji,
budowanie emocjonalnej wiezi z odbiorcg poprzez opowiadanie historii, mozliwosc
zidentyfikowania sie z nig odbiorcy, zaskoczenie, przy jednoczesnej wiarygodnosci.
Podstawa storytellingu powinien by¢ autentyzm i zaufanie, jakim potencjalny odbiorca
obdarzy promowang marke, z kolei wywotane historia emocje spowodujg, ze
promowany produkt zakotwiczy sig w $wiadomosci konsumenta na dobre.

Tredci powinny by¢ tworzone tak, aby w opowiesciach o markach, przedsiebiorstwach
to ludzie i ich doéwiadczenie byly kluczowe w historii. Ukazanie ich do$wiadczenia
powinno zaciekawi¢ odbiorcéw do opowiesci o danej marce. Wykonawca powinien
potgczyc¢ strategie marketingu tresci ze zintegrowanym marketingiem, w ktdrym ludzie
i ich odczucia sq kluczowe, gdyz przekaz oparty na doswiadczeniu jest najbardziej
rzetelny.

Materialy filmowe i pozostate materialy promocyjno-informacyjne muszg zostac
wykonane na podstawie jako$ciowego contentu i dopasowane pod kanaty i nosniki, w
ktérych beda emitowane/dystrybuowane, a takie doskonale dopasowane do
osobowosci odbiorcy.

IV. MARKETING 360 STOPNI

Dzialania marketingowe realizowane w ramach zaméwienia muszg by¢ oparte na
marketingu zintegrowanym, marketingu 360 stopni, przez co Zamawiajacy rozumie
synergie dziatan w réznych kanatach komunikacji i ich orientacje na wspolny cel oraz
synchronizacje réznych narzedzi wykorzystywanych do osiagnigcia tego celu.

V. ZATWIERDZANIE, AKCEPTOWANIE WYKONANYCH MATERIALOW

Wszystkie materiaty (artykuly, reklamy, posty, spoty/filmy, banery i inne) opracowane
na potrzeby realizacji niniejszego zaméwienia, muszg uzyskaé ostateczng akceptacje
Zamawiajacego przed ich emisja, w terminach okreslonych w opisie dziatan
niniejszego dokumentu. Nieuzyskanie akceptacji Zamawiajacego w odniesieniu do
materialu w terminie okre$lonym jako ostateczny bedzie traktowane jako
niewykonanie zadania. W przypadku braku okreélenia w opisie przedmiotu
zaméwienia terminu dostarczenia do Zamawiajacego jakiego$ materiatu do akceptacji,
uznaje sie, ze Wykonawca zobowigzany jest do dostarczenia go minimum 4 dni przed:
przekazaniem materiatu do odpowiedniej redakcji do emisji lub publikacjg materiatu w
mediach lub emisjg materiatu podczas wydarzenia.

VI. POMORZE ZACHODNIE
We wszystkich wykonanych przez Wykonawcg materiatach reklamowych i
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promocyjnych, a takie postach, wpisach, artykutach prasowych, materialach
filmowych i innych, nalezy postugiwac sig nazwy “Pomorze Zachednie” w kontekicie
wojewddztwa zachodniopomorskiego. Niewskazane jest posiugiwanie sig przez
Wykonawce podczas  realizacji  dziatan informacyjno-promocyjnych  nazwa
“wojewédztwo zachodniopomorskie”. Ponadto Zamawiajacy na potrzeby niniejszego
opisu przedmiotu zamdéwienia w kontekécie okreslania obszaru, na ktdrym
realizowane beda dzialania promocyjne podczas kampanii regionalnej, a takie w
odniesieniu do promowania tego obszaru, postuguje sig zamiennie nazwami: region =
wojewddztwo zachodniopomorskie = Pomorze Zachodnie.

POZADANY WIZERUNEK
MARKI

Przeprowadzona kampania promocyjna powinna wzmocnic pozytywny wizerunek
wojewddztwa zachodniopomorskiego wéréd jego mieszkancow, przedsiebiorcow
prowadzacych biznes w regionie, jak réwniez potencjalnych inwestordw 1 innych
odbiorcéw spoza regionu oraz ukaza¢ Pomorze Zachodnie jako region silny i stabilny
gospodarczo, otwarty na innowacje i nowe pomysly biznesowe, ukierunkowany na
rozwdj inteligentnych specjalizacji, dajgcych bardzo szeroki wachlarz mozliwosci
rozwojowych dia biznesu.

Il CELE | EFEKTY KAMPANII

Gtownym celem kampanit jest promocja marki Pomorza Zachodniego jako regionu
silnego, otwartego na innowacje i nowe pomysfy biznesowe oraz ukierunkowanego
na rozwdj inteligentnych specjalizacii.

Celem szczegdlowym jest wzmochienie wizerunku gospodarczego Pomorza
Zachodniego oraz poaycji regiona!néj gospodarki w wymiarze regionalnym,
ogdlnokrajowym i migdzynarodowym.
Ponadto realizowana kampania powinna realizowac cele, takie jak:

a. wizerunkowe: '

e zbudowanie i ugruntowanie wizerunku Pomorza Zachodniego jako regionu
innowacyjnego, przedsighiorczego, wspierajgcego  nowe technologie,
atrakeyinego dla potencjalnych inwestordw,

s pokazanie Pomorza Zachodniego jako atrakcyjnego miejsca pracy z
nowoczesng infrastrukturg badawczo-rozwojowa, kreatywnymi zasobami
ludzkimi, przylaznego dla mieszkancow, posiadajgcego niepowtarzalng
atmosfere, doskonate warunki do inwestowania i prowadzenia biznesu,

e zhudowanie i ugruntowanie marki Pomorza Zachodniego jako elementu
upowszechniania wiedzy o inteligentnych specjalizacjach w $wiadomosci
zachodniopomorskich mikro, malych i S$rednich przedsigbiorcow oraz
pozostalych podrednich grup docelowych;

b. produktowe - frekwencja na wydarzeniach:

e zachecenie i zaproszenie do udziatu w wydarzeniach organizowanych w
ramach projektu - przeprowadzenie kampanii angaZujacej oraz zastosowanie
elementdw grywalizacji;

e zachecenie do odwiedzenia strony internetowej, na ktérej umieszczony bedzie
pelny harmonogram dzlatah objetych projektem, w ktorych moine wzigdé
udzial wraz z aktualnoéciami z wydarzert i inicjatyw.

planowane ogdine efekiy kampanii:

- wzmocnienie pozytywnego wizerunku Pomorza Zachodniego wérod mieszkancow
regionu i kraju;

- wzrost éwiadomosci wérdd odbiorcéw o moiliwosciach rozwoju gospodarczego,
jakie oferuje region, o potencjale regionainej gospodarki, walorach gospodarczych
regiony, ktére sg przystosowane do efektywnego prowadzenia i rozwoju dziatalnosci
na tym obszarze;

- zwiekszenie rozpoznawalnosci marki Pomorza Zachodniego wsréd mieszkancow
regionu i kraju;

- ukazanie regionu jako silnego gospodarczo.

WSKAZOWKI WYKONAWCZE

e ostateczny wybdr koncepcji | projektéw do wykorzystania w kampanii
nastapi we wspélpracy Wykonawcy z Zamawiajgcym. Wykonawca bedzie
zobowigzany uzyska¢ od Zamawiajacego akceptacje wszystkich kreacjt i
bedzie miat mozliwos¢ trzykrotnego dokonywania poprawek i tzupetnien




(wiecej niz trzykrotny brak akceptacji Zamawiajacego  wykonanych
materiatéw, koncepcji i projektéw lub nieuzyskanie przez Wykonawceg
ostatecznej akceptacji materialu przez Zamawiajgcego w wymaganym
terminie, traktowany bedzie jak niewykonanie zadania i spowoduje
naliczenie kar umownych, zgodnie z postanowieniami umowy);

wszystkie projekty i materialy opracowane przez Wykonawce muszg zostaé
przekazane Zamawiajacemu w formacie umozliwiajgcym edycje; -
opracowana przez Wykonawcg koncepcja dzialann promocyjnych/ strategia
promocyjna bedzie stanowi¢ tres¢ oferty oraz bedzie dokumentem
stanowigcym o zgodnosci oferty z przedmiotem zamdwienia, wobec czego
dokument ten nie bedzie podlegat uzupetnieniu ani poprawie;

Zamawiajacy wyznaczy koordynatora po swojej stronie, kierujgcego
wszelkimi pracami w ramach zaméwienia, bgdacego jednoczesnie osobg do
kontaktéw roboczych;

Przedmiot zaméwienia bedzie wspéifinansowany z Regionalnego Programu
Operacyjnego  Wojewddztwa Zachodniopomorskiego  2014-2020 0$
Priorytetowa | Gospodarka, Innowacje, Nowoczesne Technologie, Dziatanie
1.14 Wzmocnienie pozycji regionalnej gospodarki w wymiarze krajowym i
miedzynarodowym w ramach realizowanego projektu pod nazwg
"Wzmocnienie pozycji regionalnej gospodarki, Pomorze Zachodnie - Ster na
innowacje". Od dnia podpisania decyzji o dofinansowaniu projektu
Wykonawca zobowigzany bgdzie do umieszczania na wszelkich materiatach
informacji i oznaczenn dotyczacych projektu, zgodnie z Podrecznikiem
wnioskodawcy i beneficjenta programéw polityki spdjnosci 2014-2020 w
zakresie informacji i promocji. O terminie otrzymania decyzji ©
dofinansowaniu Zamawiajacy niezwfocznie powiadomi Wykonawce.

W przypadku roszczenia skierowanego przez firmy, organizacje, instytucje,
osoby prywatne wobec Zamawiajacego w zwigzku z naruszeniem praw
autorskich Wykonawca ponosi pelng odpowiedzialnoé¢ finansowg za
naruszenie tego prawa. ;

Wykonawca zapewni zgody influencerdw, cztonkéw Kapituty Konkursowej,
innych podmiotéw do uzycia materiatow wyprodukowanych przez nich w
ramach kampanii do wykorzystania przez Zamawiajacego na wszystkich
polach eksploatacji, a w szczegblnosdci: do celow promocyjno-reklamowych,
do celéw digitalizacji, wpisania do pamigci komputera, udostepnienia w
Internecie, utrwalenia, zwielokrotnienia za pomocg druku i nosnika
cyfrowego, do wykonywania przeréhek i adaptacji bez zadnych ograniczen co
do sposobu i formy wykorzystania fotografii (wigczajac ich polaczenie z
innymi fotografiami, elementami, przerabianie lub modyfikowanie).

W przypadku rezygnacji przez wybrang przez Wykonawcg osobe
zaangazowang do realizacji dziatar promocyjnych z udziatu w okreslonym
zadaniu Wykonawca, po uzgodnieniu z Zamawiajacym, dokona wyboru innej
osoby, ktéra spefnia kryteria wskazane w Opisie Przedmiotu Zamdwienia
oraz jej wizerunek jest zgodny z koncepcja kreatywna dziatari w ramach
kampanii informacyjno-promocyjnej.

Zamawiajacy zastrzega, ze posty, publikacje, emisjie i wskazniki
zaplanowane do oslagniecia w ramach Kampanii promocyjno-informacyjnej
Konkursu Gospodarczeqo Pomorza Zachodnieqo {pkt XI) nie sumuja sie z
postami, publikacjami, emisjami i wskaznikami zaplanowanymi do
osiggniecia w ramach Kampanii promocyjno-informacyjnej potencjalu
gospodarczeqo Pomorza Zachodniego (pkt XIll). Oznacza to na przyktad, ze
Wykonawca zobowigzany jest do publikacji 1 postu dziennie dotyczacego
Konkursu Gospodarczego na portalu spolecznosciowym Facebook oraz 1
postu dziennie dotyczgcego promocji gospodarczej Pomorza Zachodniego na
portalu spotecznoéciowym Facebook, czyli tacznie 2 postéw dziennie.
Wszystkie treéci i materialy powstajace w ramach Kampanii promocyjno-
informacyjnej  potencjafu gospodarczego  Pomorza _ Zachodniego,




obejmujace kanaly takie jak Facebook, Instagram oraz prasg regionalng i
krajowa, nie dotycza promociji Konkursu Gospodarczego.

o W przypadku, gdy a pomiedzy Zamawiajacym a Wykonawcg zostanie
podpisana w terminie uniemozliwiajacym rozpoczecie realizacji dziatan z
dniem 1 stycznia 2018 r., Wykonawca wspdlnie z Zamawiajacym dokona
aktualizacji harmonogramu dziatar, z zastrzeieniem, ze ogdlna liczhba
publikacji, emisji, reklam, postéw, wpiséw, wskainikéw i efektéw dzialan
nie ulegnie zmniejszeniu, a ich realizacja zostanie rozlotona w okresie
realizacji zaméwienia, zgodnie ze wskazéwkami Zamawiajgcego.

ZGODNOSCE Z WYTYCZNYMI Zamawiajacy informuje, ze podczas realizacji niniejszego zaméwienia obowigzuja go
nizej wymienione dokumenty, zgodnie 2z ktérymi musi zostaé przeprowadzona
kampania informacyjno-promocyjna. Ziozona przez Wykonawce oferta réwniei musi
uwzgledniaé wytyczne wskazane w ponizszych dokumentach:

e Regulamin naboru projektéw w ramach RPO WZ Dziatanie 1.14, wskazanymi
w nim aktami prawnymi i zalgcznikami,

e Polityki horyzontaine Unii Europejskiej,

e Polityka Gospodarcza Wojewddztwa Zachodniopomorskiego,

o Strategia Rozwoju Wojewddztwa Zachodniopomorskiego do roku 2020,

e Priorytety Rozwoju Wojewddztwa Zachodniopomorskiego,

e Regionalna Strategia Rozwoju Inteligentnych Specjalizacii Wojewddztwa
Zachodniopomorskiego 2020+ {RIS3 WZ),

o Priorytety wspélpracy zagranicznej wojewodztwa zachodniopomorskiego,

o Polityka inwestycyjna regionu dot. promocji gospodarczej,

o  Wytycznymi w zakresie kwalifikowalnosci wydatkéw w ramach EFRR na lata
2014-2020, '

e Podrecznik wnioskodawcy i beneficjenta programéw polityki spéjnosci 2014-
2020 w zakresie informacji i promocji.

ZRODEA DANYCH Wykonaweca powolujacy sie na Zrédia danych musi poslugiwa¢ sie danymi

pochodzacymi z oficjalnych i legalnych rodet.

MEDIA SPOLECZNOSCIOWE

Zamawiajacy posiada konta na portalu Facebook, YouTube, Instagram i w trakcle
trwania umowy bezplatnie przekaie Wykonawcy dostgp do tych kont, aby
umoiliwié realizacje umowy.

llekro¢ Zamawiajacy uzywa nazw wiasnych portali Facebook, Instagram, YouTube, a
dzialania 2wigzane 2 realizacje umowy maja odhywad sig poza kontami
Zamawiajacego o jakich mowa w poprzednim akapicie, dopuszcza sie w ramach
realizacji zaméwienia wykorzystanie narzedzi réwnowaznych. W przypadku:
Facebook lub réwnowazny - posiadajacy minimum 12 milionow zarejestrowanych w
polsce uzytkownikéw, umozliwiajacy kazdemu zarejestrowanemu uzytkownikowi
bezplatne zamieszczanie, udostgpnianie tredci tekstowych, fotograficznych, wideo
oraz realizowanie relacji live, ktérego limit znakéw we wpisie wynosi ponad 50 tys.
znakdw.

Instagram lub réwnowainy - fotograficzny serwis spolecznosciowy bezptatnego
hostingu zdjeé i filméw posiadajacy ponad 2,5 miliona uzytkownikow w kraju.
YouTube lub réwnowainy - serwis video umotzliwiajacy bezplatne umieszczanie,
odtwarzanie, strumieniowe, ocenianie i komentowanie filmdw, ktdry w Polsce
posiada ponad 15 milionéw uzytkownikow.

llekroé w Opisie Przedmiotu Zamdwienia pojawia si¢ nazwa wlasna portalu
spotecznosciowego, portal ten moze by¢ zastapiony przez inny réwnowazny portal,
zgodny z powyzszymi kryteriami réwnowaznosci.

Google Analytics fub réwnowainy - to znaczy zapewniajacy dostep do statystyk o
ruchu na stronie w czasie rzeczywistym, statystyk o odbiorcach w kontekscie danych
demograficznych, sesjach, uzytkownikach, odstonach, zainteresowaniach, danych
geograficznych, zachowaniach, technologlii, ruchu mobilnym). Wykonawca zapewni
Zamawiajacemu bezplatny, nieograniczony dostep do systemu statystyk.

Sotrender lub réwnowaine - to znaczy umoiliwiajgce generowanie raportéw,
przedstawiajace szczegdlowe informacje o odbiorcach i ich zainteresowaniach, liczbie
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fanéw z konkretnych paristw i miast, ukazywanie liczby fandw, statystyk o aktywnych
uzytkownikach, statystyk dotyczacych czasu reakcji, odpowiedzi marki, statystyk
dotyczacych najlepszych postow.

Brand 24 lub réwnowazne - to znaczy umozliwiajgce monitorowanie wzmianek na
temat marek w Internecie, pomiaru natezenia szumu wokdt marki, mozliwosé
{ledzenia nowych komentarzy na temat marek na takich platformach
spofecznosciowych jak Facebook.

Drupal lub réwnowaine - to znaczy umozliwiajacy takie funkcjonalnosci jak
rejestracja uzytkownikéw, zarzadzanie profilu, zarzadzanie menu, systemu
administracji, narzedzie dostosowywania strony, zarzadzanie wygladem
strony, zarzadzanie wieloma rodzajami tresci jak video, ankiety, zarzgdzanie
uzytkownikami, tekst, blog, podcasty, statystyki, organizacje zawartosci
strony, instalacje wtyczek.

DANE KONTAKTOWE

Do wszelkich kontaktéw w ramach zaméwienia, w tym do przekazywania przez
Wykonawce materiatéw do zatwierdzenia przez Zamawiajgcego oraz raportow,

Zamawiajacy ustala:
1. Koordynatora projektu:
Agnieszka Dabska,
Urzad Marszatkowski Wojewddziwa Zachodniopomorskiego
Gabinet Marszatka Biuro Promocg;ji
tel. 9144 19 188
kom. +48 663 64 55 64

e-mail: adabska@wzp.pl.

VI. HARMONOGRAM DZIALAN

Wszelkie dziatania realizowane beda zgodnie z opracowanym przez Zamawiajacego harmonogramem dziatan,

stanowiacym zatgcznik do niniejszego dokumentu.

Zamawiajacy zastrzega motzliwos¢ aktualizacji harmonogramu w trakcie trwania kampanii w przypadku
wystapienia okolicznosci powodujgcych koniecznoéé zmiany terminu lub zakresu okreslonych dziatan, przy
czym zmiany harmonogramu nie moga wystapic z winy Wykonawcy.

Szczegblowe uregulowania dotyczgce harmonogramu znajdujg sie w umowie.

VII. SPRAWOZDAWCZOSC | RAPORTOWANIE

Wykonawca zobowigzany jest do biezgcego informowania Zamawiajacego o postepach prac, nie rzadziej jednak
niz raz na miesigc, to znaczy, ze Wykonawca po zakoriczeniu kazdego miesigca zobowigzany jest dostarczyc
Zamawiajacemu raport (w wersji elektronicznej) dokumentujacy dziatania zrealizowane w danym miesigcu
kampanii, zgodne z harmonogramem dziafan. Raporty kazdorazowo muszg zawiera¢ m.in. potwierdzenia emisji
materiatéw, potwierdzenia ekspozycji reklam, print screeny reklam internetowych, wycinki prasowe,
informacje dotyczace osigganych rezultatow i wskaznikéw dziatar internetowych ukazujacych skutecznos¢
dziatart i komunikacji. Ponadto raport powinien wskazywaé analize zmian zachodzacych w wizerunku w

okre$lonym czasie takze w odniesieniu do innych regionow kraju.

Wykonawca zobowigzany jest réwniez do dostarczenia Zamawiajgcemu raportu koficowego - analizy post-buy
wykonanego po zakoriczeniu realizacji catej kampanii. Analiza post-buy powinna zawiera¢ podsumowanie
uzyskanych efektéw w odniesieniu do zakiadanych celéw. Ocenie powinna podlegaé¢ m.in. efektywnos¢
poszczegdlnych dziatan i mediéw, w tym dokfadny opis zaktadanych i osiggnigtych wszystkich wskaznikow
mediowych kampanii. Termin dostarczenia raportu koricowego to 10.01.2020 r.

Raport koricowy powinien zawiera¢ m.in.: wykaz wszystkich plikéw graficznych/projektéw powstatych
w okresie realizacji kampanii. Wraz z raportem przekazane zostang wszystkie pozostate materialy powstate w
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zwigzku z realizacja kampanii (materialy diwigkowe, teksty, spoty itd.). Wszystkie przekazane materialy
powinny byé¢ przekazane drogg maitowg lub nagrane na noénik typu pendrive, w wersjach umozliwiajgcych ich
pdiniejszg emisje i edycje, osiagnigte wskainiki dla kampanii - w odniesieniu do mierzalnych narzedzi
wykorzystywanych w kampanii, catkowity zasieg kampanii podany dla poszczegdinych mediéw pod warunkiem,
7e dla danego medium jest badany, komplementarng oceng realizacji celéw kampanii wraz 2 rekomendacja
odnoénie dalszych dzialah promocyjnych i informacyjnych. Raport koncowy musi byé dostarczony
Zamawiajacemu w wersji elektronicznej oraz w wersji papierowej.

Vil KONKURS GOSPODARCZY POMORZA ZACHODNIEGO

Zamawiajacy wymaga, aby Wykonawca zaplanowal, przygotowat i przeprowadzit konkurs, kidrego celem
bedzie wylonienie podmiotéw gospodarczych z  sektora MMSP, ktdrych dziatania/produkty/ustugi
charakteryzuja sie najwigksza innowacyjnoscia, kreatywnoscia i oryginalnodcia, i maja szansg stal sig
reprezentatywnymi dla gospodarki wojewddztwa zachodniopomorskiego.

A. Ogéine zatozenia Konkursu Gospodarczego:

e Zamawiajacy wymaga, aby Wykonawca zaplanowal, zorganizowat i przeprowadzil minimum dwie
niezalezne edycje konkursu gospodarczego, przy czym pierwsza edycja konkursu odbedzie sie w roku
2018 {l edycja), a druga w roku 2019 (i edycja}, w terminach okreélonych w harmonogramie dzialan.

e poszczegdine edycje beda mialy odrebny motyw przewodni:

a. pierwsza edycja konkursu bedzie skierowana do sektora mikro, malych i $rednich przedsiebiorstw z
Pomorza Zachodniego, w szczegdlnosci z branz okreslonych jako Inteligentne Specjalizacje Pomorza
Zachodniego {link do Inteligentnych Specjalizacji: hitp:/fwww.rpo.wzp.pl/o-programie/poznaj-inteligentne-
specializacie/kaaz-inteligentnvch-spec]a!izac]i-pomorza-zachodniegg);

b.  druga edycja konkursu skierowana zostanie do firm w poczqtkowej fazie rozwoju, start-upéw, mtodych
kreatywnych przedsighiorcéw, innowatoréw z regionu.

e Kaida edycja konkursu powinna uwzglednial przyjety ogolny koncept kreatywny kampanii
promocyjnej, a wszelkie dzialania w ramach tej kampanii powinny byé spéjne koncepcyjnie,
informacyjnie | wizerunkowo z innymi dziataniami kampanii.

e Zgloszenia kandydata na laureata konkursu dokonywane beda bezposrednio przez przedsiebiorstwa

zainteresowane wzieciem udzialu w konkursie.

e Kategorle - Zamawiajacy wymaga, aby kategorie spoérod ktorych wytonieni zostang zwycigzey
konkursu podzielone zostaly zgodnie z wielkoscia przedsigbiorstw - mikro, male i $rednia

przedsiebiorstwa.

o | edycja konkursu 2018 r. - sposréd wszystkich zgloszonych przedsiebiorstw Wykonawca w
uzgodnieniu z Zamawiajacym wyloni 30 faureatéw konkursu {10 laureatéw z kazdej kategorii), sposréd
ktorych wybranych zostanie 6 zwycigzcéw - 3 rwyciezcdw wyloni Kapituta Konkursowa (1 zwycigzca w
kategorii mikroprzedsigbiorstwo, 1 zwycigzca w kategorii male przedsighiorstwo oraz 1 zwycigzca w
kategorii $rednie przedsigbiorstwo), a kolejnych trzech wybranych zostanie poprzez otwarte
glosowanie publicznosci {jeden zwycigzca w kazde] ww. kategorii).

o Il edycja konkursu 2019 r. - sposréd wszystkich zgloszonych przedsighiorstw Wykonawca w
uzgodnieniu z Zamawiajacym wyloni 15 Jaureatéw konkursu {5 laureatéw 2 kazdej kategorit), wirdd
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ktérych wybranych zostanie 3 zwycigzcéw wylonionych poprzez otwarte glosowanie publicznosci.
Druga edycja konkursu nie uwzglednia zaangazowania czlonkdw Kapituly Konkursowe;j.

e Regulamin i mechanika konkursu dla obu edycji konkursu - Zamawiajacy wymaga opracowania przez
Wykonawce zasad udziatu, kryteriéw wyboru laureatéw i zwyciezcdw konkursu, zasad glosowania oraz
wszelkich pozostatych warunkéw niezbednych do realizacji konkursu. Szczegdtowe informacje na
temat sposobu opracowania regulaminu konkursu okreélone zostaty w dalszej czesci niniejszego opisu.

e Kapituta Konkursowa - Wykonawca zagwarantuje udziat 3 cztonkdw Kapituty Konkursowej w | edycji
konkursu. Wymagania wzgledem Kapituly zostaly okredlone w dalszej czescl niniejszego opisu.

e Kampania informacyjno-promocyjna Konkursu Gospodarczego - Konkurs Gospodarczy wymagat
bedzie zaplanowania i przeprowadzenia przez Wykonawce kampanii informacyjno-promocyjnej o
szerokim zasiegu i zmiennej intensywnosci. Szczegétowe informacje na temat kampanii informacyjno-
promocyjnej konkursu opisane zostaty w dalszej czesci niniejszego opisu.

e Gala Finalowa Konkursu Gospodarczego - podsumowaniem kazdej edycji konkursu, podczas ktérego
wreczone zostana nagrody dla zwycigzcéw oraz odbedzie sig ich prezentacja bedzie Gala Finatowa
zorganizowana przez Wykonawce w formie eventu. Szczegdtowe wymagania wzgledem organizacji
Gali okreélone zostaly w odrebnym punkcie niniejszego opisu przedmiotu zamowienia.

B. Cel Konkursu Gospodarczego:

e Konkurs bedzie miat na celu ukazanie Pomorza Zachodniego jako miejsca otwartego na nowoczesne
gatezie biznesu i nieszablonowe pomysly, dzigki ktorym wojewddztwo zmienia sig w nowoczesny
region, pulsujgcy zyciem, iskrzacy pomystami wsrod szerokiego wachlarza specjalizacji branzowych
istniejacych na Pomorzu Zachodnim.

e Promocja potencjatu Pomorza Zachodniego poprzez ukazanie kreatywnych i innowacyjnych dokonan
przedsiebiorcdw z sektora MMSP z wojewddztwa zachodniopomorskiego.

e Budowanie wizerunku Pomorza Zachodniego jako regionu w peini dostosowanego do rozwijania i
prowadzenia biznesu i innych cennych inicjatyw gospodarczych, posiadajgcego dostosowang
infrastrukture gospodarcza, zasoby ludzkie i moiliwosci ich dostosowania zgodnie z potrzebami
przedsiebiorcéw, wachlarz mozliwosci wspéipracy, wspierajace otoczenie biznesowe.

e Aktywizacja mieszkaricéw Pomorza Zachodniego do czynnego udziatu w ciekawych inicjatywach

gospodarczych realizowanych w regionie.

e Warost éwiadomoici wéréd mieszkaficéw regionu oraz pozostatych odbiorcéw dziatar informacyjno-
promocyjnych o atrakcyjnosci, mozliwodciach i walorach Pomorza Zachodniego w odniesieniu do
gospodarki, ekonomii, turystyki, mozliwosci korzystania ze wsparcia sektoréw 0B, B+R+l, NGO, i
innych instytucji wspierajacych przedsigbiorczo$c.

C. Docelowa grupa odbiorcéw Konkursu Gospodarczego:

e Odbiorcami dziatarh promocyjnych realizowanych w formule Konkursu Gospodarczego bedg wszyscy
mieszkancy wojewddztwa zachodniopomorskiego, w szczegdlnosci jednak przedstawiciele sektora

MMSP.

e Grupa docelowa, ktéra moze wzigc udziat w Konkursie Gospodarczym beda mikro, mate i érednie
przedsighiorstwa prowadzace swoja dziatalnoéé na terenie wojewddztwa zachodniopomorskiego.

D. Elementy, do ktérych zapewnienia zobowigzany jest Wykonawca wzgledem Konkursu Gospodarczego:
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| edycja konkursu:

e zagwarantowanie udzialu minimum 5 tys. oséb w glosowaniu na laureatéw konkursu - tgcznie na
wszystkich 30 laureatdw,

e zapewnienie minimum 80 tysiecy unikalnych odston strony internetowej konkursu gospodarczego z
terenu wojewddztwa zachodniopomorskiego,

e zagwarantowanie udzialu co najmniej 90 przedsigbiorstw z wojewddztwa zachodniopomorskiego,
przy czym osiagniecie powyzszych wskainikéw powinno by¢ wynikiem przeprowadzonych przez
Wykonawce kreatywnych dziatari angazujacych i informacyjno-promocyjnych.

Il edycja konkursu:

e zagwarantowanie udziatu co najmniej 3 tysigcy osob w gtosowaniu na laureatéw konkursu - tgcznie
na wszystkich 15 laureatow,

e zapewnienie minimum 30 tysiecy unikalnych odston strony internetowej konkursu gospodarczego z
terenu wojewddztwa zachodniopomorskiego,

e zagwarantowanie udzialu co najmniej 40 przedsigbiorstw z wojewddztwa zachodniopomorskiego,
przy czym osiggniecie powyzszych wskainikéw powinno byé wynikiem przeprowadzonych przez
Wykonawece kreatywnych dziatari angazujacych i informacyjno-promocyjnych.

E. Dzialania do wykonania przez Wykonawce w ramach Konkursu Gospodarczego:

a) Kreatywna Strategia/Koncepcja Konkursu Gospodarczego

Wykonawca opracuje catkowita kreatywng koncepcje konkursu - spdjny pomysi, kreacje/formute dotyczaca
realizacji | i Il edycji konkursu. Stworzona koncepcja musi by¢ przede wszystkim kreatywna, angazujgca
odbiorcéw w ciekawy, nieinwazyjny sposdb, innowacyjna i niestandardowa oraz zapewnia¢ wysoka jakos¢ i
efektywnoé¢ zaplanowanych do osiagniecia celéw. Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do ostatecznej
akceptacji koncepcji kreatywnej oraz dokonywania zmian w przypadku, gdy ktérys z elementéw koncepcji nie
bedzie zaspakajat potrzeb Zamawiajacego w dostateczny sposdb. Zamawiajacy wymaga, aby Wykonawca
dostarczyl Zamawiajagcemu koncepcje w formie papierowej i elektronicznej, a takie uzyskat ostateczng
akceptacje Zamawiajacego w przedmiotowej sprawie najpdzniej 21 dni od zawarcia umowy. Wykonawca
z0bowigzany jest do kompleksowe] realizacji konkursu gospodarczego zgodnie z zaakceptowang przez
Zamawiajacego ostateczng wersjg koncepcji w terminach okreélonych w niniejszym opisie przedmiotu
zaméwienia (propozycje Wykonawcy wskazane w koncepcji takie jak np. nazwa konkursu czy skiad Kapituty
Konkursowej po uzyskaniu akceptacji Zamawiajgcego, muszg zostaé zapewnione i zrealizowane w przyjetym

ksztatcie).

Zamawiajacy zastrzega ponadto, ze opracowana i dostarczona Zamawiajgcemu koncepcja musi $cisle
nawigzywaé (m.in. poprzez jakos¢ i spéjnosc) do kluczowych elementéw kreatywnej koncepcji kampanii
wskazanych przez Wykonawcg w ofercie, na podstawie ktérych Wykonawca zostat wybrany do realizacji

zamowienia.
b) Pozostale elementy kreatywnej strategii/koncepcji konkursu

Strategia musi zawiera¢ co najmniej:

- Propozycje nazwy konkursu gospodarczego oraz nazw kategorii, w ktérych zostang przyznane nagrody -
nazwy musza byé kreatywne, nowoczesne, o odpowiedniej dtugoéci, tresciwe, zapadajace w pamig¢. Nazwa
konkursu i kategorii powinna by¢ jednakowa dla obu edycji konkursu.



- Wskazanie kreatywnych, angazujacych dziatan, ktérych celem bedzie efektywne zachecenie przedsigblorcow
do wziecia udziatu w konkursie. Dziatanta angazujace muszq zostad wdrozone w obu edycjach konkursu.

- Opracowanie regulaminu | mechaniki konkursu dla obu edycji konkursu - zasady uczestnictwa w konkursie,
zasady konkursu, kryteria wyboru laureatow | awyciezcéw konkursu, reklamacje, zasady glosowania oraz
wszelkie pozostate warunki dot. przeprowadzenia konkursu nieokreslone przez Zamawilajacego zostang opisane
przez Wykonawce w przygotowanym przez Niego regulaminie konkursu. Regulamin musi zostal opracowany
zgodnie z regulujacymi te kwestig aktami prawa polskiego i by¢ prawidtowy pod kgtem formalno- -prawnym,
Zamawiajacy zastrzega, ze konkurs gospodarczy nie moze przybraé formy loterii promocyjnej regulowanej w
ustawie z 19 listopada 2009 roku o grach hazardowych. W przypadku, gdy Wykonawca okredli elementy
konkursu w sposéb charakterystyczny dla loterii promocyjnej, Zamawlajgcy nie poniesie konsekwenchi
formalno-prawnych oraz karno-skarbowych w tym zakresie. Regulamin musi réwniez regulowaé kwestie
2wigzane z koniecznoscia odprowadzenia podatku dochodowego od nagrody otrzymanej przez zwycigzcg, a
takze regulowaé kwestie zwiagzane 2z przetwarzaniem danych osobowych. W regulaminie muszg znalei sig
réwniez informacje o tym, kto jest organizatorem konkursu, kto jest podmiotem odpowiedzialnym za
przeprowadzenie konkursu oraz fundujacym nagrody, jakie nagrody sg przewidziane do wreczenia oraz jaka
jest ich warto$¢, jakie warunki i kryteria nalezy spetni¢, aby otrzymac nagrode - dotyczy zaréwno wyclezcow

konkursu, jak i zwyciezcodw grywalizacii.

- Wstepny zarys dziatan opartych o mechanizm grywalizacji oraz sposéb jego realizacji i wdrozenia, ktorych
celem bedzie zaangazowanie odbiorcéw do wzigcia udzialu w glosowaniu na laureatéw konkursu, przy czym
zasady grywalizacji musza by¢ transparentne, réwne dia wszystkich uczestnikéw, proste intuicyjne. System
grywalizacji musi by¢ autorskim systemem Wykonawcy, dopasowanym na potrzeby Konkursu Gospodarczego.
Wykonawca opracuje | przedstawi Zamawiajgcemu szezegbtowy regulamin, zasady, forme i obszary
wykorzystania grywalizacji w wybranych przez siebie kanatach i narzedziaéh promocji. Wszelkie informacje o
grywalizacji | jej zasadach, a takze mechanika dzialan grywalizacyjnych beda umieszczone na stworzonej przez
Wykonawcg stronie internetowej. Dzialania grywalizacyjne muszg zostaé wdrozone w abu edycjach konkursts,

- Ostateczng propozycje nagréd dla wybranej przez Wykonawce liczby uczestnikéw glosowania w systemie
grywalizacyjnym oraz okreslenie kryteriéw ich przyznawania - dla kaidej edycj konkursu. Nagrody majg
zacheci¢ do wzigcia udziaty w glosowaniu i przyczynié si¢ do realizacji zamierzonych celéw. Zamawiajgcy
wymaga, aby nagrody byly atrakcyjne i oryginalne. Zamawiajacy wymaga, aby wartos¢ nagréd dla zwycliezcow
_grywalizacji | edycji konkursu wynosita facznie od 30 do 40 tysigcy zlotych brutto, natomiast podczas 1l edycji
konkursu wartoéé nagrdd dla zwyciezcéw grywalizacji musi wynies¢ od 20 do 30 tysiecy ztotych brutto,
Wybrane nagrody Wykonawca zobowiqzény jest dostarczy¢ Zamawiajgcemu do 10 maja 2018 .

- Zaproponowanie w | edycji konkursu trzech Czlonkéw Kapituly Konkursowej wraz z uzasadnieniem ich
wyboru wzgledem efektywnosci driatart promocyjnych. Szczegbiowy opis wymagant wzgledem czionkdéw
Kapituly zawarty zostal w dalszej czgsci niniejszego dokumentu

- Wskazanie szeéciu influencerdw zaangazowanych do realizacji kampanii promocyjno-informacyjne] wraz z
uzasadnieniem ich wyboru wzgledem efektywnodci dzialah promocyjnych - opis wymagail wzgledem
influenceréw zawarty zostal w dalszej czeéci opisu przedmiotu zamowienia.

- Wykonawca w kreatywnej koncepcji kampanii moze zaproponowac pozyskanie partnera/partnerdw w postaci
przedsiebiorstw, ktére maja uznang markg na rynku i ustali¢ zasady wspdtpracy oraz wzajemne Swiadczenia i
realizacje aktywnoéci majacych na celu zwigkszenie prestizu konkursu oraz jego medialny zasieg. W ogdlnej
koncepcji kampanii Wykonawca przedstawi biznesowych partneréw oraz $wiadczenia jakie partner wykona w

ramach wspdipracy.

- Wykonawca zaplanuje i zakupi nagrody dla zwycigzcéw obu edycji konkursu oraz kwiaty dia laureatow,
partneréw i gosci specjalnych. Nagrody musza byé atrakcyine i maksymalnie zachgcajgce przedsigbiorcéw do
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udziatu w konkursie, np. ufundowanie szkolenia/kursu podnoszgcego kwalifikacie przedsigbiorcy; udziat w
ciekawej i cennej inicjatywie, dajacej realne szanse rozwoju przedsigbiorstwa. Nagrody dla awyciezedw |11l
edycii konkursu musza byé proporcjonalne do skali wydarzenia. Zamawiajacy nie dopuszcza jako nagrod
statuetek i pucharéw w klasycznych formach dostepnych do nabycia w sklepach. Nagrody muszg by
atrakcyjne, uzyteczne i wartosciowe dla przedsighiorcéw biorgcych udziat w konkursie, tak aby zachecaly do
wziecia w nim udzialu np. ufundowanie pracownikom studiow podyplomowych, szkoler, ufundowanie
rocznego stazu w oficjalnej instytucji badawczo-rozwojowej, zajmujacej sie prowadzeniem badan w sektorze, w
ktdrym pracuje laureat nagrod. Nagrody musza stanowi¢ atrakcyjny element wsparcia przedsigbiorcy w
rozwoju jego dzialalnoci. Nagrodami nie moga by¢ standardowe statuetki, puchary, ksigzki gadzety sprzet AGD
i RTV. Przy czym Zamawiajacy wymaga, aby warto$é nagréd dla zwycigzeéw konkursu wynosita:

e 6 zwyciezcdw | edycji konkursu - od 10 do 12 tys. 2% brutto dla kazdego zwycigzey;
o 3 zwyciezedw Il edycji konkursu - od 6 do 8 tys. zt brutto dla kazdego zwycigzcy,

- Dla pozostatych laureatow konkursu (24 przedsiebiorcéw | edycji konkursu i 12 przedsigbiorcdw Il edygji
konkursu) Wykonawca zagwarantuje nagrody pamigtkowe o mniejszej wartosci, przy czym réwniez te nagrody
musza byé niestandardowe i atrakcyjne dta przedsiebiorcy. Nagrody zostang wrgczone podczas Gali Finalowe].
Przy czym Zamawiajqcy wymaga, aby wartoséé nagréd dla laureatéw konkursy, innych niz zwycigzcy wynosita:

e 24 laureatéw | edycji konkursu - od 600 zt do 800 zt brutto dla kazdego laureata;
¢ 12 laureatéw Ii edycji konkursu - od 600 zi do 800 zi brutto dla kazdego laureata.

- Wykonawca przedstawi w kreatywne] strategii/koncepcji konkursu wstepna koncepcje reklamy z
wykorzystaniem elementéw Rich Media - opis wymagan wzgledem kampanii reklamowej z wykorzystaniem
Rich Mediéw zawarty zostat w dalszej czeéci opisu przedmiotu zamdowienia.

- Wykonawca wskaze w kreat'ywne} strategii/koncepcji konkursu wybrane przez siebie serwisy/portale VOD, w
ktérych zostanie przeprowadzona kampania promocyjno-informacyjna wraz z uzasadnieniem - opis wymagan
wzgledem kampanii i portali VOD zawarty zostal w dalszej czedci opisu przedmiotu zaméwienia.

b.1) Opracowana kreatywna strategia/koncepcja konkursu po uzyskaniu akceptacji Zamawiajacego musi zostad
w catoéci wdrozona przez Wykonawce do dzlatan w ramach kampanil.

c) Foldery/broszury reklamowe

Wykonawca opracuje merytoryeznie i graficznie koncepcje folderéw/broszur reklamowych konkursu
gospodarczego oraz wydrukuje i dostarczy Zamawiajacemu. W materialach bedy zamieszczone sylwetki
Jaureatéw konkursu {jeden folder z sylwetkami 30 laureatéw | edycji konkursu w liczbie 25 tys. sztuk - objetosc
16-20 stron, rozmiar 20x20 cm, papier 200-300gr; drugi folder 2z sylwetkami 15 laureatéw Il edycji konkursu w
liczbie 5 tys. sztuk - objetoé¢ 8-12 stron, rozmiar 20x20cm, papier 200-300g). W folderze musza znaleic sie
takze informacje o glosowaniu i Gali Finalowe]. Folder musi byé spdjny z wizerunkiem marki Pomorza
Zachodniego 1 innymi dziataniami zwigzanymi z konkursem pod kgtem wizerunkowym, w tym posiadaé logo
Pomorza Zachodniego. Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do ostatecznej akceptacji folderow/broszur, ktdra
Wykonawca zobowiagzany jest uzyskaé najp6iniej 7 dni przed rozpoczgciem etapu glosowania na wybranych
taureatéw konkursu. Miejsce dostarczenie materialow zostanie wskazane przez Zamawiajacego po podpisaniu

HIMOWY,
d) Strona internetowa i platforma do glosowania na laureatéw konkursu

Wykonawca opracuje i przekaze Zamawiajgcemu strong internetowa, na ktérej bedzie umieszczat informacje o
dziataniach realizowanych w ramach niniejszego zaméwienia oraz pozostatych wydarzeniach i inicjatywach
gospodarczych realizowanych na Pomorzu 7achodnim. Na stworzonej stronie internetowej musi zostac réwniel
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utworzona platforma do glosowania w konkursie. Szczegélowe informacje na temat strony internetowej

znajduja sie w dalszej czesci opracowania.
e) Przyjmowanie i weryfikacja zgtoszen

Wykonawca zobowigzany jest do biezacego przyjmowania i weryfikacji zgtoszeln kandydatow na laureatow
konkursu, w tym sprawdzania zgodnosci zgloszert z regulaminem, udzielania dodatkowych informacji
zainteresowanym podmiotom, biezgcej aktualizacji strony internetowej poprzez m.in. dodawanie newsow i

aktualnosci zwigzanych z konkursem.
F. Gtosowanie - wyb6r zwycigzcow Konkursu Gospodarczego

W pierwszej edycji konkursu trzech zwycigzcow konkursu zostanie wybranych przez kapitute konkursu. Trzech
kolejnych zwyciezcdw zostanie wybranych poprzez glosowanie internautéw. W drugiej edycji konkursu

zwyciezcy konkursu zostang wybrani wytacznie przez glosowanie.

Wykonawca w koncepcji kreatywnej zaplanuje sposob efektywnego zaangazowania podmiotéw gtosujgcych na

zwyciezcow konkursu z wykorzystaniem mechanizmu grywalizacji.

e Stworzony przez Wykonawce system glosowania powinien uniemozliwia¢ potencjalne oszustwa i
manipulacje oraz zapewnia¢ bezpieczeristwo przechowywanych danych osobowych uczestnikdw

konkursu.

e Opracowany i wdrozony mechanizm grywalizacji powinien by¢ prosty, intuicyjny, zachecajacy
glosujacego do wykonania jak najwiekszej liczby akcji (np. do zagtosowania, opublikowania w mediach
spotecznosciowych okreslonych tresci (zdjecia, spotu, tekstu), obejrzenia spotu, udziatu w innych
wydarzeniach Zamawiajacego realizowanych w ramach projektu itp.).

o Wykonawca stworzy system do glosowania zaproponowany w kreatywnej koncepcji konkursu i bedzie
go utrzymywal, prowadzit az do zakoriczenia trwania umowy.

e Wykonawca przedstawi Zamawiajgcemu kompletny, szczegbtowy opis mechanizmu grywalizacji do
zaakceptowania do 31 marca 2018 r. Zamawiajacy moze zgtosi¢ swoje uwagi, poprawki i propozycje, a
Wykonawca ma obowigzek wdrozy¢ je najpdiniej do 15 kwietnia 2018 r. Gotows, ostateczng,
przetestowang i sprawnie dzialajgca mechanike grywalizacji Wykonawca jest zobowigzany do
przedstawienia Zamawiajgcemu nie péZniej niz 15 maja 2018 r.

IX. KAPITULtA KONKURSOWA

Wykonawca zagwarantuje udzial 3 czlonkéw Kapituly Konkursowej podczas | edycji konkursu. Celem
zaangazowania czlonkéw Kapituly w dziatania promocyjne zwiazane z przeprowadzeniem Konkursu
Gospodarczego jest zachecenie przedsiebiorcow do wzigcia udziatu w konkursie oraz zachecenie do glosowania
na wybranych laureatéw konkursu. Czlonkowie Kapituly poprzez przedstawienie wlasnego sukcesu
biznesowego w formie narracji storytellingowej wzmocnig wizerunek gospodarczy Pomorza Zachodniego, jako
regionu, w ktérym istniejg wszelkie zasoby umozliwiajace sprawne i kompleksowe prowadzenie i rozwijanie
biznesu, takie jak np. pofoienie geograficzne i geopolityczne Pomorza Zachodniego, dostosowana
infrastruktura, zaplecze naukowo-badawcze, czy szeroka gama instytucji wspierajacych przedsiebiorczost.

Zaangazowanie czionkéw Kapituly Konkursowej w konkurs gospodarczy bedzie polegato réwniez na wytonieniu
przez nich spoéréd 30 laureatéw konkursu, 3 zwycigzcow, dla ktérych przewidziana zostanie atrakcyjna
nagroda. Zadaniem czionkéw Kapituty Konkursowej bedzie réwniez wziecie udzialu w spotkaniu informacyjnym
/ konferencji poprzedzajacej konkurs oraz udziat w Gali Finalowej | edycji konkursu.
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A. Dziatania do wykonania przez Wykonawce w zwigzku z zaangazowaniem Kapituly Konkursowej do dziatan

promocyjnych Konkursu Gospodarczego:

Zagwarantowanie udzialu  trzech  oséb, ktore zostang cztonkami  Kapituly Konkursowej
zaproponowanych i zaakceptowanych przez Zamawiajacego W kreatywnej koncepcji konkursu.
Wybrani czionkowie Kapituly musza by¢ osobami rozpoznawalnymi w regionie, kitére odniosty

biznesowy, medialny sukces.

Wykonawca zobowigzany jest do biezgcego kontaktu z czlonkami Kapituly, uzgodnienia warunkéw i
zakresu wspdipracy, zaplanowania przebiegu ich pracy, koordynacji dziatah, zawarcia z nimi umdw
wspdipracy oraz poniesienia wszelkich kosztéw z niej wynikajacych, ustatonych pomigdzy czlonkiem

Kapituly, a Wykonawca.
Kapituia Konkursowa bedzie zobowigzana do:

zapoznania sig z sylwetkami 30 laureatéw konkursu i wyboru spoérdd nich 3 zwyciezcow (jednym w
kategoril mikroprzedsiebiorstwa, jednym w kategorii mate przedsiebiorstwa i jednym w kategorii
$rednie przedsiebiorstwa);

wziecia udziatu w spotkaniu informacyjnym organizowanym przed rozpoczeciem konkursu;

wziecia udziatu w Gali Finalowej konkursu;

wziecia udziatu w dziataniach promujgcych konkurs;

wystapienia w materialach filmowych promujacych konkurs {kazdy czlonek Kapituly wystapi w jednym
materiale filmowym).

Czlonkami Kapituly Konkursowej moga zostal osoby prowadzace na terenie wojewodziwa
zachodniopomorskiego firme. Zamawiajgcy zastrzega sobie mozliwoéd zmiany czionka Kapituly
Konkursowej na inng zaproponowang przez siebie osobg w przypadku, gdy sylwetka wybranego przez
Wykonawce cztonka lub czlonkéw Kapituly nie bedg odpowiadaty zatozeniom kampanii promocyjnej.

X. SPOTKANIE INFORMACYJNE ROZPOCZYNAJACE KONKURS GOSPODARCZY {KONFERENCIA)

Przed rozpoczeciem obu edycji Konkursu Gospodarczego Wykonawca zorganizuje spotkanie informacyjne
podczas, ktérego zostang przedstawione szczegotowe informacje dotyczace dzialat realizowanych w ramach
konkursy, terminy zgloszen i glosowania, kategorie przedsigbiorstw, ktére moga wziaC udzial w projekcie,
zaprezentowane zostang nagrody dla awyciezedw  konkursu oraz nagrody dia uczestnikéw dziatan
grywalizacyjnych, ktérzy beda uczestniczyli w glosowaniu na faureatéw konkursu.

A. Ogélne zatozenia Konferencji rozpoczynajqcej konkurs:

*

Wykonawca zaplanuje | zorganizuje spotkanie informacyjne poprzedzajace konkurs gospodarczy.
Spotkanie musi odby¢ sie nie wczedniej niz 5 dni przed ogloszeniem terminu rozpoczynajacego
przyjmowanie zgtoszen kandydatéw do udziatu w konkursie,

Wykonawca zapewni udziat w konferencji czionkow Kapituly Konkursowej | edycji konkursu,

w konferencji udzial wezmg przedstawiciele Zamawiajgcego,

Wykonawca zaprosi na konferencie przedstawicieli medidw regionalnych i krajowych,

konferencia musi odbyé sig w Szczecinie, w miejscu wskazanym przez Zamawiajgcego, przy czym
wybdr i zapewnienie miejsca organizacii konferencji bedzie nalezato do Zamawiajacego, a w zwigzku z
tym Wykonawca nie poniesie kosztéw wynajmu pomieszczenia,

Wykonawca zapewni udziai w konferencji minimum 15 przedstawicieli mediéw podczas | edycji
konkursu | minimum 6 przedstawicieli mediéw w 1 edycji konkursu,

Wykonawca zapewni udziat w  spotkaniu informacyjnym  minimum 30 przedstawicieli
zachodniopomorskich firm z sektora MMSP podczas konferencji przed ! edycja konkursu, 15



przedstawicieli zachodniopomorskich firm z sektora MMSP podczas konferencii przed it edycja
konkursu, a takze kazdorazowo minimum 5 przedstawicieli m.in. instytucji otoczenia biznesu, klastrow,
organizacjl zrzeszajacych przedsiebiorcdw, instytucji okotobiznesowych i innych podmiotéw
wspierajacych przedsigbiorczosc.

B. Dziatania do wykonania przez Wykonawce w ramach organizacji Konferencii:

e opracowanie scenariusza konferencji oraz dostarczente go do akceptacji Zamawiajacego minimum 5
dni przez konferencjg. W scenariuszu muszg znale#é ste takie elementy jak: lista podmiotéw
zaproszonych 1 obecnych na konferencji, lista o0s6b realizujacych konferencje wraz z danymi
kontaktowymi do tych oséb, lista niezbgdnego sprzgtu, okredlenie zadant Kapituly Konkursowej
podczas konferencji, harmonogram prac przebiegu konferencj, inne istotne ustalenia.

e kompleksowe zorganizowanie dwdch konferencji rozpoczynajacych Konkurs Gospodarczy,

» zapewnienie uczestnictwa w konferencji odpowiedniej liczby przedstawicieli przedsigbiorcdw z sektora
MMéP; przedstawicieli $wiata biznesu i instytucji okolobiznesowych wspierajacych przedsigbiorczos¢ z
regionu oraz medidw,
zapewnienie podczas konferencji oprawy technicznej, naglosnieniowej i oswietleniowej,
zapewnienie personelu obstugowego,
zapewnienie relacji na zywo z przebiegu konferencjl w serwisie spofecznosciowym Facebook na kanale
Zamawiajgcego,

s przekazanie uczestnikom Konferenci przygotowanego media kitu.

Xl KAMPANIA INFORMACYINO-PROMOCYJNA KONKURSU GOSPODARCZEGO POMORZA ZACHODNIEGO

Ogdlne zatozenia kampanil;

Kazda edycja konkursu musi by¢ wsparta dedykowang regionalng i krajowa kampanig informacyjno-
promocyjna, ktérej celem bedzie dotarcie do jak najszerszego grona przedsiqbidrcéw z Pomorza Zachodniego,
jako bezpoérednich uczestnikéw konkursu oraz wdrozenie dziatah majacych na celu efektywne zachgcenie do
wziecia udzialu w konkursie, a takze dotarcie do szerokiego grona mieszkanicéw regionu z dziataniami
promujgcymi Pomorze Zachodnie, jako teren atrakcyjny pod katem inwestycyjnym i wspierajacy innowacje, a
zarazem doceniajacy, wspierajacy i promujacy osoby aktywnie dziatajgce w tych obszarach.

Kampania powinna skladac sig zarowno z dziatann marketingowych, jak i PR-owych, obejmowa¢ pras¢ oraz
internet. Prowadzone dzialania musza by¢ targetowane regionalnie i zréznicowane ze wzgledu na specyfikg
odbiorcéw - przedsighiorcy z sektora MMSP {potencjalni uczestnicy konkursu), przedstawiciele otoczenia

biznesu, potencjalni inwestorzy, jak i mieszkancy regionu.

Kampania regionalna bedzie odbywaia sig zgodnie  z harmonogramem  dziatan okreslonym przez
Zamawiajacego. Czas trwania kampanil to etap przyjmowania zgloszen od potencjalnych kandydatéw na
laureatéw konkursu, etap oddawania gloséw na wylonionych laureatéw, a: do zakorczenia dezialar

promocyjnych po Gali Finalowej.

Kampania regionalna musi by¢ spéjna z kampania krajowg oraz wszystkimi dziataniami realizowanymi w

ramach zaméwienia przez Wykonawce,.
Konkurs Gospodarczy Pomorza Zachodniego stanowi¢ bedzie:

- wydarzenie promujace Pomorze Zachodnie, jako region przyjazny innowacjom i nowym pomysiom

biznesowym,
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- wydarzenie promujace potencjat gospodarczy regionu poprzez promowanie dobrych praktyk, kompleksowej
oferty dla biznesu, infrastruktury gospodarczej, zasobow ludzkich | mozliwoécel ich dostosowania zgodnie z
potrzebami, wachlarza motzliwosci wspélpracy badawczo-rozwojowej, wspdipracy z otoczeniem biznesy,

- promocje moiliwosci wsparcia kooperacji zachodniopomorskich przedsiebiorstw, w tym z partnerami

zagranicznymi.
A. Kampania promocyjno-informacyjna w prasie regionalnej i lokalnej wspierajaca Konkurs Gospodarczy

Wykonawca przeprowadzi kampanie promocyjno-informacyjng w prasie regionainej i lokalnej w formie
publikacji artykutéw prasowych w formule reklamy natywne], materialdw partnerskich, ewentualnie

powstajacych we wspéipracy z Zamawiajacym artykutow sponsorowanych.

Opracowane przez Wykonawce materialy prasowe powinny uwzgledniaé zardwno tresct informacyjne o
konkursie - informacje o mozliwosci dokonywania zgloszeri do konkursu, terminach zgtoszen 1 oddawania
gloséw, idei konkursu | nagrodach przewidzianych dla zwyciezcdw i laureatow konkursu, jak i przedstawiad
historie wytonionych laureatéw konkursu w odniesieniu do prowadzonego przez pich biznesu za pomocy
narracji w formie storytellingu oraz w oparciu o walory gospodarcze Pomorza Zachodniego, kidre w pozytywny

sposéh przyczyniaia sig do ich biznesowego sukcesu.

W ramach realizacji zadania Wykonawca zobowigzany jest do przygotowania, opracowania i publikacji
materiatéw, ktore powinny miec forme artykutéw, reklam i publikacji redakeyjnych ukazujacych sig w danym
tytule prasowym to jest: artykutéw prezentujgcych konkurs oraz laureatéw i zwyciezcdw konkursu, wywiaddw z
reprezentatywnymi osobami zaangazowanymi w konkurs, cztonkami kapituly. Wykonawca zobowigzany jest w
okresle trwania kampanii do publikacji materialéw prasowych w tytulach prasowych obejmujacych zasiggiem

jak najwigkszg czesé grupy docelowel.

Przez regionalny tytul prasowy Zamawiajacy rozumie: prasg codzienng regionalng, magazyny ogdinopolskie z
mutacja na wojewddztwo zachodniopemorskie.

Przez lokalny tytul prasowy Zamawiajacy rozumie: prasg codzienng lokalng, w ktérej dominujg lokalne tresci, a
zasieg ich ukazywania si¢ i kolportazu obejmuje obszar mniejszy niz wojewddztwo zachodniopomorskie, réwny
fub wiekszy niz jeden powiat lub ukazujace si¢ na terenie jednej lub kilku gmin wojewodztwa

zachodniopomorskiego.
a) Ogdliny cel kampanii promocyjno-informacyjne] w prasie regionalnej i tokalnej:

o dotarcie do przedsiebiorcéw z informacjg o konkursie gospodarczym i zachecenie ich do zgloszenia
swojej firmy,

e dotarcie do szerokiego grona odbiorcéw, ktérzy zaglosujg na wybranych laureatéw konkurst,

e promowanie gospodarczych waloréw Pomorza Zachodniego poprzez ukazanie przedsiebiorstw i
sylwetek przedsiebiorcéw, ktérzy odniedli zawodowy sukees, realizuja innowacyjne, ciekawe projekty,
wykorzystujac  dostgpng baze zasobéw Pomorza Zachodniego oraz sprzyjajacg  rozwojowi

przedsiebiorczosci infrastrukture,

b) Docelowa grupa odbiorcéw kampanii promocyjno-informacyjnej w prasie regionalnej i lokalnej w ramach

Konkursu Gospodarczego:

e W1 edydi konkursu grupg docelows dziatania bedg przedsigbiorey 2 sektora MMSP z wojewsdztwa
Zachodniopomorskiego, w tym przedstawiciele Inteligentnych Specjalizacji Pomorza Zachodniego.

e W il edycji konkursu grupa docelowa beda start-up’y, mtode firmy, miedzi przedsiebiorcy prowadzacy
swoj biznes na Pomorzu Zachodnim,
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¢) Wymagania wzgledem realizacji kampanii promocyjno-informacyjnej w prasie regionalne] i lokalnej w

ramach Konkursu Gospedarczego:

e Wykonawca jest zobowigzany do wyboru mediéw | opracowania media planu, przy uwzglednieniu
minimalnych wymagan Zamawiajgcego okreslonych w niniejszym opisie. Publikacje i artykuly prasowe
bedg zaprojektowane tak, aby dobrze integrowaly sie z user experience czytelnika danego tytuiu
prasowego. Media plan nale?y dostarczy¢ do akceplacyi Zamawiajacego wraz z listq partnerdw
medialnych wybranych przez Wykonawce. W media planie nalety uwzgledni¢ wybrany krajowy tytui
prasowy, w ktdérym publikowane beda materialy zwigzane z konkursem.

o Reklamy i publikacje muszg zostaé wykonane w formacie full page, full color i znajdowac sie na trzeciej
stronie tytuiu prasowego {przy czym na stronie drugiej muszg ukazaé sie tresci i artykuly redakeyine).

& W regionalnych tytutach prasowych publikacja musi nastapi¢ w magazynowym wydaniu tytuiu.

o Jezeli tytul prasowy posiada strone internetowsq, serwis internetowy iffub konta na kanafach
spotecznosciowych, powstajace publikacje, artykuly i reklamy musza by¢ réwniez opublikowane w
tych kanatach internetowych tytutu prasowego. Informacja musi by¢ umieszczona na sironie gléwnej

portalu/strony przez co najmniej trzy dni,

e Maksymalnie 30% materiatéw w lokalnych | regionainych tytutach prasowych moie mieé forme

reklamy w postaci baneru, grafiki.

e Publikacje, reklamy i artykuly prasowe powinny by¢ medium wspierajgcym w kampanii, ktorej
giéwnym zadaniem powinno by¢ uszczegdlowienie komunikatu kampanii | dotarcie do poszczegdinych

grup docelowych.

¢ Reklamy muszg zostal opracowanie graficznie zgodnie z Ci (identyfikacjs wizuaing) Pomorza
Zachodniege - w przypadku reklam - wylgcznie w odniesieniu do logo Pomorza Zachodniego.
Pozostale elementy oprawy graficznej nie musza by¢ zgodne z prayjetym przez Zamawiajgcego
Systemenmn |dentyfikacji Wizualnej.

e Wykonawca bedzie odpowiedzialny za opracowanie copywriterskie, merytoryczne konsultacje z
ekspertami, opracowanie graficzne reklam i pubfikacji oraz zlecenie emisji materiatéw w wybranych

tytutach prasowych.

e Publikacje, reklamy i artykuly powinny by¢ urozmaicone zdjeciami iflub infografikami przygotowanymi
przez Wykonawce. Do zadan Wykonawcy naleiy stworzenie projekidw publikacji, tak by swoim
wygfadem przypominaly artykuly prasowe stosowane w tytule prasowym, w ktérym ma zostad

zamieszczona publikacja.

& Wybdr regionalnych partneréw medialnych, nawigzanie z nimi kontaktu i uzgodnienie zasad
wspolpracy oraz  wzajemnych $wiadczeni, realizacja uzgodnionych aktywnosci - najpdéniej na 3
tygodnie przed rozpoczeciem konkursu gospodarczego Wvykonawca przedstawl do akceptacji
Zamawiajgcego kompletng liste patronatéw prasowych oraz ustaledn w stosunku do wzajemnych
swiadczen pomiedzy Wykonawca, a danym tytutem prasowym.

d} Terminy dostarczenia materialéw prasowych do akceptacji Zamawiajacego:

e opracowane materialy, grafiki i teksty sponsorowane muszg kazdorazowo przed publikacja zostaé
skutecznie dostarczone do Zamawiajgcego w celu uzyskania akceptacjl. W przypadku braku akceptacji
danego materialu przez Zamawiajacego, Wykonawea zobowigzany jest do naniesienta poprawek,
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usunigcia nieprawidtowosci i uzyskania akceptacji materialu przez Zamawiajacego w terminie nie
péiniejszym niz 3 dni przed terminem dostarczenia materialu wymaganym przez wydawcg tytulu

prasowego.

I edycja Konkursu Gospodarczego!

e Wykonawca jest zobowigzany do emisji artykutéw i reklam prasowych w wybranych reglonalnych i
Jokalnych tytutach prasowych w terminie marzec-kwiecier 2018 r.

e Publikacje musza ukaza¢ sie¢ w co najmniej jednym tytule prasowym o zasiggu regionalnym, ktdrego
érednia dzienna sprzedaz w 2016 roku wynosita ponad 8000 egzemplarzy oraz w wybranych 15

fokalnych tytutach prasowych.
e Tytuly prasowe zostang zaproponowane przez Wykonawce w media planie.

e Czestotliwoé¢ ukazywania sie materiatéw okresla Wykonawca w media planie z uwzglednieniem, e
publikacje powinny ukazaé sie w regionalnym tytule prasowym minimum raz w tygodniu (w wydaniu
magazynowym), a w lokalnych tytutach prasowych minimum raz w mieslacu w kazdym tytule.
Publikacje emitowane w tym czasie muszg gidwnie zawieraé informacje skierowane do
przedsiebiorcéw (informacja o konkursie, terminy zgloszen, wymagania) oraz podkredlal walory
gospodarcze Pomorza Zachodniego. Podczas katdej emisji reklama, publikacja bedzie miata inng szatg

graficzna.
It edycja Konkursu Gospodarczego:

e Wykonawca jest zobowigzany do emisji artykutéw 1 reklam prasowych w wybranym regionalnym
tytule prasowym w terminie styczen - luty 2019 r.

e Publikacje musza sig ukazaé w co najmniej jednym tytule prasowym o zaslegu regionalnym, ktdrego
érednia dzienna sprzedaz w 2016 roku wynosita ponad 8000 egzemplarzy.

e Tytuly prasowe zostang zaproponowane przez Wykonawce w media planie.

e Czestotliwoéé ukazywania sie materiatéw okresla Wykonawca w media planie z uwzglednieniem, ze
publikacje powinny ukaza¢ si¢ w reglonalnym tytule prasowym minimum raz w miesigcu (w wydaniu
magazynowym - pigtkowym). Publikacje emitowane w tym czasie muszg giéwnie zawieraé informacje
skierowane do przedsiebiorcéw (informacja o konkursie, terminy zgloszenr, wymagania} oraz
podkreslaé walory gospodarcze Pomorza Zachodniego.

B. Kampania informacyjno-promocyjna w prasie o zasiggu krajowym wspierajaca Konkurs Gospodarczy

Wykonawca zaplanuje i przeprowadzi kampanig w co najmniej jednym, wybranym opiniotwérczym krajowym
tytule prasowym, ktéry ukazuje sie minimum pieé razy w tygodniu, ktérego érednia dzienna sprzedai w roku
2016 wynosita minimum 50 tysiecy egzemplarzy. Kampania bedzie polegaé na zaplanowaniu i zrealizowaniu
tacznie czterech emisji artykutdw, publikacii, materialéw dot. wydarzen zwigzanych z | edycja konkursu

gospodarczego.
a) Terminy dostarczenia materiatéw prasowych do akceptacji Zamawiajgcego:

e opracowane materialy, grafiki i artykuly sponsorowane musz3 kazdorazowo przed publikacja zostac
skutecznie dostarczone do Zamawiajacego w celu uzyskania akceptacji. W przypadku braku akceptacji
danego materialu przez Zamawiajacego, Wykonawca zobowigzany jest do naniesienia poprawek,
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usuniecia nieprawidtowosci i uzyskania akceptacji materiatu przez Zamawiajacego w terminie nie
péiniejszym niz 3 dni przed terminem dostarczenia materialu wymaganym przez wydawce tytuiu

prasowego/redakcig.

b) Zatoienia ogélne:

Kampania w prasie o zasiegu krajowym wspierajaca konkurs odbedzie sig w terminie paZdziernik-
jistopad 2018r.

Czterokrotna emisja artykuldw, publikacji, materialéw w co najmniej jednym wybranym tytule
prasowym o zasiggu krajowym.

Zamawiajacy wymaga, aby reklama prasowa miala wymiar stronnicowy {full page}, full color i byfa
umieszczona na trzeciej (prawej) stronie tytuiu prasowego.

publikacje i artykuly prasowe bedg zaprojektowane tak, aby dobrze integrowaly sie z user experience
czytelnika wybranego tytulu prasowego. Publikacje muszy stanowi¢ w minimum 70% artykuly w
formie natywnej.

Maksymalnie 30% materialéw emitowanych w tytule prasowym moze mieé forme reklamy w postaci
banerdw, grafiki | artykuidw sponsorowanych,

Publikacje, reklamy i artykuly muszq by¢ opracowanie graficzne zgodnie z Ci {identyfikacja wizualng)
Pomorza Zachodniego - w przypadku reklam, wylgcznie w odniesieniu do logo Pomorza Zachodniego.
Pozostale elementy oprawy graficznej nie musza by¢ zgodne z przyjgtym przez Urzad Systemem
tdentyfikacji Wizualnej.

Wykonawca bedzie odpowiedzialny za opracowanie copywriterskie, merytoryczne konsultacje z
ekspertami oraz opracowanie graficzne reklam i publikacji.

publikacje, reklamy i artykuty powinny by¢ urozmaicone zdjgciami i/lub infografikami przygotowanymi
przez Wykonawce. Do zadat Wykonawcy nalezy stworzenie projektéw publikacji, tak by swoim
wygladem przypominaly artykuly prasowe stosowane w tytule prasowym, w ktorym zostanie

zamieszczona publikacja.

C. Kampania promocyjno-informacyjna wspierajaca Konkurs Gospodarczy - Public Relations

W ramach dziataid informacyjnych i promocyjnych zwiazanych z Konkursem Gospodarczym Wykonawca

zrealizuje szereg dziatar zwigzanych z Public Relations.

a) Docelowa grupa odbiorcéw dziatari Public Refations podczas Konkursu Gospodarczego:

przedsiebiorstwa z sektora MMSP, ktdre mogg wzigé udziat w konkursie,
mieszkaricy Pomorza Zachodniego, do ktérych dotrg dziatania promocyjne zwigzane z konkursem,
uczestnicy Gali Finatowej Konkursu Gospodarczego.

b) OgéIne zalozenia dzialari PR-owych realizowanych w ramach Konkursu Gospodarczego:

realizacja dziatan PR-owych bedzie elementem wspierajacym kampanie informacyjno-promocyjng
Konkursu Gospodarczego,

c) Dzialania do wykonania przez Wykonawce w ramach dziatari PR-owych Konkursu Gospodarczego:

Wykonawca stworzy media kit dotyczacy wylacznie | edycji konkursu gospodarczego oraz dostarczy go
do akceptacji Zamawiajgcego najpdiniej do 10 lutego 2018 r. Media kit bedzie przeznaczony dla
uczestnikéw Konferencji rozpoczynajacej Konkurs Gospodarczy.



e podczas | edycji konkursu Wykonawca opracuje i dostarczy do wybranych minimum 6 regionalnych,
lokalnych i krajowych dziennikarzy:

- minimum 3 informacje o formule, zasadach i przebiegu naboru kandydatéw na laureatéw konkursu w
trakcie naboru zgloszed,

- minimum 5 informacji o przebiegu glosowania,

- minimum 2 informacje o Gali Finalowej konkursu przed koricem glosowania,

- minimum 3 informacje podsumowujace Konkurs i Gale po zakonczeniu Gali Finalowej.

e Wykonawca nawigze | utrzyma kontakty z dziennikarzami mediéw krajowych, lokalnych i regionalnych
funkcjonujacych na obszarze Pomorza Zachodniego w celu informowania o dzialaniach zwigzanych z
konkursem, dostarczania biezacych informacji o przebiegu konkursu i jego rozstrzygnieciu, przy czym
Zamawiajacy wymaga, aby wybrane redakcje zostaly poinformowane © rozpoczgciu konkursu
najpézniej 5 dni przed Konferencja rozpoczynajaca Konkurs.

D. Kampanlia promocyjno-informacyjna w internecie wspierajgca Konkurs Gospodarczy

Wykonawca zaplanuje i przeprowadzi spéjng, kreatywna kampanig konkursu gospodarczego w Internecie.
Wymagania w stosunku do dziatan promocyjnych realizowanych przez Internet opisane zostaly w briefie. Do
realizacji dzialah promocyjnych w internecie Wykonawca wykorzysta media spotecznosciowe - Facebook,
Instagram, YouTube, serwisy i portale internetowe. Materiaty reklamowe powstajace na potrzeby kampani
informacyjno-promocyjnej Konkursu Gospodarczego w internecie uwzglednia zaangaZowanie wybranych przez
Wykonawce influencerow (po 3 influenceréw w kazdym roku realizacji kampanii). W ramach tego dziatania
zostanie réwniez zaplanowana i zrealizowana kampania odstonowa, a takze dziatania promocyjne na portalach

VoD,
a} Grupa docelowa kampanii pramocyjno-informacyjnej w Internecie:

poszczegbine etapy realizacji dziatan w ramach kampanii informacyjno-promocyjnej dotyczacej Konkursu
Gospodarczego muszg zostal skierowane do okreélonego grona odbiorcdw zgodnie z opisem poszczegblnych
edycji Konkursu Gospodarczego. Dziatania promocyine i informacyjne w serwisach/portalach internetowych
oraz serwisach spotecznoéciowych skierowane beda do uzytkownikdow tych serwiséw {z uwzglednieniem
geotargetowania na okreslone obszary oraz targetowania pod wzgledem szczegbtowych opcji, w tym muin.
wiekowych). Podczas etapu, w ktérym beda zbierane zgtoszenia do udzialu w konkursie kampania musi by¢
skierowana glownie do przedsigbiorcdw z sektora MMSP, Start-upéw, firm w poczatkowej fazie rozwoju, z
uwzglednieniem obszaréw inteligentnych specjalizacji regionu. Kampania promocyjna trwajaca podczas
glosowania na wybranych laureatow konkursu gospodarczego musi zostaé skierowana przede wszystkim do
oséb mogacych oddawal gtosy, zgodnie przyjetym regulaminem konkursu. Ostatni etap kampanit
informacyjno-promocyjnej dotyczacej konkursu, etap podsumowujacy skierowany zostanie do szerokiego
grona odblorcéw, mieszkaiicow regionu, kraju. Dzialania promocyjne w ramach kampanii powinny dotrze¢

réwniez do takich pedmiotow jak:

o osoby planujace rozpoczac dziatalnose gospodarcza,

* potencjalni inwestorzy,

e instytucje i podmioty wspierajgce przedsighiorczo$¢ i przedsigbiorcow, takie jak inkubatory
przedsiebiorczodci, inkubatory technologiczne, $rodowiska biznesowego, sektora 0B, ngo, Swiata
nauki B+R+, potencjalnych krajowych i zagranicznych partneréw biznesowych,

e pozostali odbiorcy dziatan promocyjnych wskazani w briefie, do ktérych dotrze informacja o potencjale

i walorach gospodarczych Pomorza Zachodniego.
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Zamawiajacy zastrzega, ze dobodr konkretnej grupy docelowej dziatan promocyjno-informacyjnych musi by¢
adekwatny do tych dzialan i uwzglednia¢ najbardziej zainteresowane podmioty, zgodnie z regulaminem naboru
projektéw w ramach RPO WZ 2014-2020 dla dziatania 1.14, przy czym Zamawiajacy wymaga, aby dziatania byly
skierowane do 0s6b w wieku 16+ z wykluczeniem kontentu dziecigcego.

b) Zatozenia ogdlne kampanii promocyjno-informacyjnej w Internecie:

e W trakcie trwania | i Il edycji Konkursu Gospodarczego Zamawiajacy wymaga zaplanowania i
zrealizowania przez Wykonawce kompleksowej kampanii promocyjno-informacyjnej w Internecie.
e Wykonawca zaplanuje i przeprowadzi dziatania w mediach spotecznoéciowych, platformach VOD,

portalach i serwisach internetowych.
e Wykonawca bedzie odpowiedzialny za stworzenie wszystkich kreacji, materiatéw, tekstow, zdjed, ktore

zostang wykorzystane na potrzeby realizacji kampanii.

e Kazda edycja konkursu zostanie podzielona na trzy etapy: etap zgloszen przedsiebiorcow, etap
glosowania i etap podsumowujacy dziafania. Kampania musi zosta¢ zaplanowana tak, aby
uwzgledniata grupy odbiorcéw, do ktérych Zamawiajacy chce dotrzeé w ramach kazdego z etapow
oraz zostaly osiagnigte okreslone cele i zatozenia.

D 1. Kampania promocyjno-informacyjnej z udziatem influenceréw wspierajaca Konkurs Gospodarczy

Wykonawca zaplanuje i przeprowadzi spojna kampanie informacyjno-promocyjng z udziatem influencerdw.
Influencerzy bedg promowali konkurs na prowadzonych przez siebie kanatach w serwisach spotecznodciowych,
brali udziat w wydarzeniach i przedsigwzigciach zaplanowanych przez Zamawiajgcego oraz opcjonalnie w
innych wydarzeniach promocyjnych zaproponowanych przez Wykonawce.

a) Ogolny cel dzialania:

e dotarcie do mieszkaricéw Pomorza Zachodniego z informacjg o konkursie gospodarczym i zachegcenie

do glosowania w konkursie,
e promowanie gospodarczych waloréw Pomorza Zachodniego poprzez ukazanie biznesowych sylwetek i

historii przedsiebiorstw laureatéw konkursu.

b) Zakres wymagai wzgledem realizacji dziatania:
e Wykonawca w koncepcji kreatywnej Konkursu Gospodarczego wskaze:

- Imiennie co najmniej 6 réznych influenceréw, ktdrzy wezma udziat w | i Il edycji konkursu {w
pierwszej i drugie edycji konkursu weimie udziat po 3 influenceréw - tacznie 6 osob) oraz przygotuje
biogram kazdej ze wskazanych osob, w tym dane éwiadczace o spefnianiu przez influencera nizej

opisanych wymogdéw Zamawiajacego.

- Portale spotecznoiciowe, na ktérych dany influencer prowadzi swoj kanal internetowy wraz 2
informacjg o liczbie fanow/subskrybentéw/obserwujacych/znajomych oraz procentowy przyrost
fanéw/subskrybentow/obserwujacych/znajomych w ostatnich 12 miesigcach.

e Wykonawca zapewni udzial w kampanii co najmniej 6 réznych influenceréw (w | edycji konkursu
trzech influencerdw, w Il edycji konkursu trzech influencerow).

e Kazdy z wybranych influenceréw musi posiada¢ konto w serwisie YouTube oraz konto na co najmniej
jednym serwisie spotecznosciowym sposréd serwiséw takich jak Facebook, Instagram.



influencer w trakcie trwania konkursu musi wykorzysta¢ do promocji konkursu gospodarczego i
waloréw Pomorza Zachodniego swoje konto na portalu YouTube oraz konto na innym portalu
spolecznodciowym (sposéréd portali takich jak Facebook, Instagram).

Wykonawcé musi wybraé influenceréw, ktdrzy posiadajg minimum 100 tys. subskrybentéw na kanale
YouTube oraz dodatkowo posiadaja konto na co najmniej jednym innym portalu spolecznosciowym
sposrod serwiséw, takich jak Facebaok {z minimalng liczbg 100 tys. fandéw), Instagram (z minimalng

liczba 40 tys. obserwujacych).

Kazdy z influenceréw musi zajmowac sie innym zakresem tematycznym, a jego wizerunek musi byé
spéjny z kreatywna koncepcja konkursu stworzong przez Wykonawce.

Kazdy z influenceréw zaproponowany przez Wykonawee musi mie¢ w ciggu ostatniego roku minimum
5% przyrost  fanéw/subskrybentéw/obserwujacych na  swoich kanatach w mediach
spoleczno$ciowych. Wykonawca przedstawi w koncepcji dane i wskaze ich obiektywne #radia
Swiadczace o tym, e kaizdy z influencerdw spelnia ten warunek.

Wykonawca zapewni udziat 3 influenceréw w kaidej Gali Finalowej Konkursu Gospodarczego oraz w
co najmniej jednym innym wydarzeniu regionalnym realizowanym przez Zamawiajgcego w czasie
trwania | edycji konkursu gospodarczego, oraz w co najmniej jednym wydarzeniu zorganizowanym w
trakcie It edycji konkursu gospodarczego {w okresie czerwiec-wrzesieri 2018 r. podczas | edycji
konkursu 1 w okresie luty-maj w roku 2019 podczas Il edycii konkursu)., Wydarzenia zostang
uzgodnione z Zamawiajacym na minimum 2 miesigce przed ich terminem.

Kazdy influencer w trakcie trwania glosowania na wybranych laureatéw konkursu, wyprodukuje i
opublikuje na swoim koncie na portalu YouTube minimum jeden post filmowy (o diugosci co najmniej
480 sekund) dotyczacy konkursu gospodarczego. Na drugim wybranym przez siebie portalu
spotecznoéciowym {spoéréd portali takich jak Facebook, Instagram) influencer musi zamiescié
minimum 4 wpisy ze zdjeciami. Wszystkie publikacje musza by¢ prowadzone w narracji w pierwszej
osobie. W publikowanych materiatach znajda sie informacje dotyczace wizyty influencera na Pomorzu
Zachodnim lub te? informacja o Pomorzu Zachodnim pojawi sie w formie ustalonego z Zamawiajacym

product placementu.

Posty, nagrania, zdjecia publikowane przez influenceréw powinny w roinej formie przedstawiaé
historie biznesowe i sylwetki wylonionych laureatéw konkursu oraz w oparciu o walory gospodarcze
Pomorza Zachodniego, ktére w pozytywny sposéb przyczyniajg sie do ich biznesowego sukcesu,
zachecaé do wziecla udziatu w glosowaniu w konkursie gospodarczym.

Wykonawca zapewni, aby influencer aktywnie reagowal na komentarze, pytania i zachowania
uzytkownikéw medidw spolecznodciowych na tresci zamieszczane w ramach relacji 2 wizyt.

Influencerzy zobowiazani beds do wzigcla udziatu w Galach Finalowych oraz beda prowadzili relacje z
tej gali na swoich kontach w kanatach spolecznosciowych. Kazdy influencer opublikuje w czaste
trwania gali minimum 2 zdjecia i zrealizuje minimum trzyminutowq relacje na swoim kanale na

YouTube,

Wszystkie materialy stworzone i opublikowane przez influencera muszg by¢ wykonane w konwencji i
stylistyce charakterystyczne] dla jego dzialalnosci, przy czym nie mogg byé sprzeczne z zatozeniami

briefu.

W materiatach influenceréw muszg pojawié sie: nazwa Pomorze Zachodnie, nazwa konkursu
gospodarczego oraz inne tresci zgodne z koncepcjg kreatywna konkursu.
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D 2. Kampania promocyjno-informacyjna na portalu Facebook wspierajgca Konkurs Gospodarczy

W ramach tego zadania Wykonawca zobowiazany jest do przygotowania i wdrozenia kampanii informacyjno-
promocyjnej dotyczacej | i Il edycji konkursu gospodarczego na fanpage’u Pomorza Zachodniego na portalu

Facebook.

Podczas kampanii marketingowej na fanpage’u Pomorza Zachodniego we wpisach powinny pojawiac sig takie
elementy jak: informacje o zgloszeniach do konkursu, terminach zgloszenn i glosowania, walorach
gospodarczych Pomorza Zachodniego ukazywanych za pomocg metody storytellingu w oparciu o historie
biznesowe i sylwetki laureatéw | i Il edycji konkursu. W trakcie kampanii na portalu Facebook Wykonawca
bedzie wykorzystywat wizerunek i materialy stworzone przez influenceréw, wyprodukowane spoty, zdjecia z
sesji zdjeciowe] laureatéw konkursu, materiaty montazowe oraz inne treéci zawarte w koncepcji kreatywnej.

Zamawiajacy zastrzega, ze spéjnos¢ publikacji nie polega na umieszczaniu takich samych tresci i materiatéw na

wszystkich portalach.
a) Cele do osiggnigcia w kampanii promacyjno-informacyjnej na portalu Facebook:

e w | edycji konkursu dotarcie do przedsiebiorcéw z sektora MMSP z informacjg o przeprowadzanym
konkursie, zachecenie do wzigcia w nim udzialu,

o w Il edycji konkursu dotarcie do start-up’ow i miodych firm z informacja o przeprowadzanym
konkursie, zachecenie do wzigcia w nim udzialu,

e zachecenie mieszkaricow wojewddztwa zachodniopomorskiego do wziecia udziatu w glosowaniu na
wybranych laureatdw konkursu,

e promocja waloréw gospodarczych i potencjatu Pomorza Zachodniego,

e trzykrotny wzrost fandw z wojewodztwa zachodniopomorskiego na fanpage’u Pomorza Zachodniego
na portalu Facebook wzgledem wartosci bazowej,

e zasieg organiczny wpisow z informacjg o przeprowadzanym konkursie i giosowaniu musi tygodniowo
wynie$é co najmniej 50 tysigcy odhiorcow, a zaangazowanie fanéw musi osiggna¢ minimum 2,5
tysigca reakcji tygodniowo. Wskazniki te Wykonawca musi osiagnaé najpézniej w ciggu miesigca od
dnia rozpoczecia realizacji kampanii dotyczgcej konkursu gospodarczego na portalu Facebook i musza
utrzymac tendencjg wzrostowa.

e przeprowadzenie kampanii za pomocq Facebook Ads targetowanej na wojewddztwo
zachodniopomorskie, ktéra dotrze lgcznie przez caly okres trwania kampanii zwigzanej z | i Il edycjq
konkursu gospodarczego do co najmniej 31 min odbiorcdéw.

Przy czym jedna osoba moze by¢ liczona jako odbiorca kilka razy, np. w sytuacji kiedy dana reklama/ post

wyswietli sig jednej konkretnej osobie trzykrotnie, osoba ta bedzie liczona jako odbiorca trzy razy.

h) Zakres wymagan wzgledem realizacji dziatania przez Wykonawce:
e Wykonawca od dnia rozpoczecia konkursu gospodarczego, to jest od terminu, w ktérym rozpocznie sig
mozliwoéé zglaszania do udziatu w konkursie przez przedsiebiorcéw, bedzie publikowat minimum
jeden post dziennie na fanpage’u Pomorza Zachodniego na temat konkursu gospodarczego.

o Publikacja postéw zwigzanych z | edycja konkursu gospodarczego koriczy sie 10 paidziernika 2018 r.
Publikacja postéw zwigzanych z Il edycjq konkursu gospodarczego koriczy sie 30 czerwca 2019,

o Posty musza zawiera¢ m.in. informacje o walorach gospodarczych Pomorza Zachodniego, informacje o
przeprowadzanym konkursie, profilach przedsiebiorcéw, ktérzy moga wzia¢ udzial w konkursie,
terminach zgloszen kandydatow i glosowania na wyltonionych laureatéw, nagrodach dla Zwyciezcow
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kankursu, przeprowadzanym glosowaniu, przygolowane przez Wykonawce materiaty wideo i zdjgcia
laureatéw konkursu wykonane podczas sesfi zdjeciowe). Posty muszg by¢ angazujgce, kreatywne,
ciekawe, spéjne wizualnie i merytorycznie z przyjetg ogding koncepcja promocyjng.

e Na publikowanych przez Wykonaweg zdjeciach/filmach musi znajdowac si¢ logo Pomorza
Zachodniego (w postaci nalozonego graficznie logotypu lub w postaci product placementu).

e Wykonawca w imieniu Zamawiajgcego bedzie prowadzit korespondencje z fanami przesylajacymi
wiadomosci na fanpage’u Pomorza Zachodniego oraz odpowladat na komentarze i wpisy Internautéw
odwiedzajacych fanpage. Wykonawca bedzie utrzymywat poprzez komentarze dialog z internautami,
pobudzat ich do dyskusji, angazowat do pozadanych we wpisie reakeji.

» Wykonawca bedzie odpowiadat na kementarze i wiadomoséci internautéw w dni robocze od godziny 8
do godziny 20 w ciggu dwdéch godzin, po godzinie 20 w ciggu 13 godzin. W weekendy odpowied na
komentarz musi byé udzielona w ciggu 24 godzin.

e Wykonawca bedzie przedstawiat Zamawiajacemu w kazdy czwartek plan redakeyjny (zestawienie
propozycji postéw, jakie Wykonawca zamierza publikowaé w kolejnym tygodniu}, w ktérym musi byt
zawarta informacja, ktére posty beda promowane poprzez Facebook Ads (wraz z informacjg o grupie
docelowej, czasem trwania promocji, budzecie promocji). Plan redakecyjny Wykonawca bedzie tworzyt
we wspélipracy z Zamawiajgcym. W planie musza by¢ ujete wpisy przygotowane przez Wykonawce
dotyczace konkursu gospodarczego, przy <zym Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do naniesienia
poprawek i zmian do planu redakcyjnego.

e Wykonawca opracuje procedurg antykryzysowq - czyli postepowanie w przypadku pojawienia sig
negatywnych zjawisk mogacych godzI¢ w wizerunek regionu na fanpage'u Pomorza Zachodniego.
Procedura powlinna dotyczyé wszystkich dzialati promocyjnych prowadzonych przez Zamawiajgcego na
portalu  spofecznosciowym  Facebook. Wykonawca dostarczy  procedurg  antykryzysowa
Zamawiajacemu najpozniej na 7 dni przed rozpoczgciem realizacji dziatarh na ww. portalu.

* W celu zwiekszenia zasiggdw wpisow i reakgji internautéw we wpisach Wykonawca bedzie stosowat
takie elementy jak np. kanwy, gifowe puzzle, glosowanie reakcjami, facebook live, real time marketing,
grywalizacje, pytania o preferencje, materialy video.

e Materialy przygotowane przez Wykonawcg musza utrzymywaé wysoki poziom merytoryczny,
graficzny, muszg by¢ zgodne z przyjgtg koncepcja kreatywnq i odnosié sie do dziatan zwigzanych 2
konkursem gospodarczym w szerokim kontekscie.

¢ Co najmniej 15% umieszczanych wpiséw musi zawieraé elementy tzw. rich medidw.

e Wykonawca przyzna przedstawicielowi Zamawiajacego dostep do konta reklamowego, z ktérego beda
tworzone i opfacane reklamy na portalu Facebook'u, poprzez przyznanie roli analityka konta
reklamowego wskazanym przedstawicielom Zamawiajacego oraz zapewni dostep do statystyk
udostepnianych przez aplikacje zewngtrane typu Sotrender lub réwnowaine to znaczy umozliwiajgce
generowanie raportow, przedstawiajace szczegotowe informacje o odbiorcach iich zainteresowaniach,
liczbie fandéw z konkretnych panstw i miast, ukazywanie liczby fandw, statystyk o aktywnych
uzytkownikach, statystyk dotyczacych czasu reakcji, odpowiedzi marki, statystyk dotyczacych
najlepszych postéw oraz Brand 24 lub réwnowaine to znaczy umozliwiajace monitorowante wzmianek
na temat marek w Internecie, pomiaru natgzenia szumu wokdét marki, modliwosé $ledzenia nowych
komentarzy na temat marek na takich platformach spolecznosciowych jak Facebook.

c) Wskazniki i efekty realizacji dziatania:
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s Poprzez dobrane dziatania Wykonawca zapewni, ie w trakcie trwania | i Il edycji konkursu
gospodarczego tygodniowy zasieg organiczny wpiséw zwigzanych z Konkursem Gospodarczym na
fanpage’u Pomorza Zachodniego bedzie wynosit minimum 50 tysigey odbiorcéw, a tygodniowa
aktywnoéé (w tym m.in. polubien, innych reakgji, udostepniert) dotyczgca postéw zwigzanych z
Konkursem Gospodarczym wyniesie minimum 2,5 tysigca interakcji. Wskainiki te Wykonawca musi
osiagnaé najpGiniej w ciggu miesiaca od dnia rozpoczecia realizacji kampanii dotyczgce] konkursu
gospodarczego na portalu Facebook i musza utrzymaé tendencje wzrostowa,

® W zwigzku z reatizacjg kampanii promocyjnovinformacvjnej na portalu Facebook w odniesieniu do
dwdch przedmiotdw, to jest kampanii zwigzanej z Konkursem Gospodarczym i kampanii zwigzanej z -
promocja potencjatu gospodarczego Pomorza Zachodniego, osiagniecie ww. wskaznikow dotyczy
kazdego z przedmiotéw kampanii osobno. Oznacza to, 7e posty dotyczace Konkursu Gospodarczego
muszg osiggngé tygodniowy zasicg organiczny na poziomie co najmniej 50 tys. odbiorcéw, a ich
tygodniowe reakcje musza wynies¢ co najmniej 2,5 tysiaca oraz posty dotyczace promocjl potencjalu
gospodarczego Pomorza Zachodniego musza osiggnac tygodniowy zasieg organiczny na poziomie co
najmniej 50 tys. odbiorcdw, a ich tygodniowe reakcie muszg wyniesé co najmniej 2,5 tysigca,
Okredlone minimalne wartoéci {50 tys. zaslegu i 2,5 tys. reakcji} nie sa suma wszystkich postéw
publikowanych na portalu Facebook w ramach realizowane] kampanii. taczna wartos¢ tygodniowego
zasiegu wszystkich postéw publikowanych na portalu Facebook w ramach zamdwienia wynosi o
najimniej 100 tysigcy odbiorcow, a igczna wartoéé tygodniowych reake)i na wszystkie posty
publikowane na portalu Facebook w ramach zamdwienia wyniesie co najmniej 5 tysigey.

e W trakcie trwania umowy w wyniku zrealizowanych dzialan promocyjnych Wykonawca doprowadzl do
trzykrotnego zwiekszenia liczby fanéw z wojewddztwa zachodniopomorskiego na fanpage’u Pomorza
‘Zachodniego w stosunku do wartoéci bazowej. Wykonawca zagwarantuje przy tym, ze na koniec 2018
roku przyrost fandw bedzie wynosil minimum 100% w stosunku do wartosci bazowej. Osiagnigcie '
niniejszego  wskaznika bedzie wynikiem przeprowadzenia  wszystkich dziatah  promocyjno-
informacyjnych w ramach przedmiotowego zaméwienia {(w tym kampanii promocyjno-informacyjnej

niedotyczacej konkursu).

e Wartoi¢ bazowa zostanie okredlona przez Zamawiajgcego W miesigcu poprzedzajacym miesiac
rozpoczecia kampanii. Obecnie wartos¢ ta wynosi ok. 25 tysiecy fandw.

D.2.1 Kampania marketingowa na portalu Facebook realizowana za pomoca Facebook Ads

W ramach kampanii marketingowe]j prowadzonej na portalu Facebook Wykonawca przeprowadzi kampanig

reklamowg za pomoca Facebook Ads.

e Kaida z publikowanych reklam w postaci zdjgcia, linku czy tekstu w czasie trwania konkursu moze byé
wyéwietlana jedynie w kanatach aktualnoéci. Materialy filmowe moga by¢ reklamowane w kanatach
aktualnoéci, jako wideo typu in-stream i proponowane filmy.

e Promocja kaidege wpisu nie moze byé¢ diuzsza niz 3 dni. Zamawiajacy moize wyrazi¢ zgode na
wydluzenie promocji danego wpisy, jedli zajdzie uzasadniona potrzeba zwigzana z koncepcjq i

specyfika kampanik

al W ramach zamdwienia Wykonawca zaplanuje i zrealizuje w okresie marzec - kwieciert 2018 r. oraz w okresie
styczen-futy 2019 r. kampanig poprzez Facebook Ads, ktérej celem bedzie dotarcie do przedsiebiorcow z
sektora MMSP z informacia o konkursie gospodarczym, w tym;

—~
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e Suma platnych wydwietlen wszystkich wpiséw stworzonych w terminie marzec-kwieclert 2018 r.
wynieste co najmniej 2,8 min dla odbiorcéw z wojewédztwa zachodniopomorskiego w wieku 18+, aw
okresie styczen-luty 2019 r. bedzie to minimum 1 min dla odbiorcéw 2z wojewodziwa

zachodniopomorskiego w wieku 18+.
e Reklama w tych okresach bedzie umiejscowiona na urzadzeniach mobilnych i komputerach.
e Zasieg poszczegdlinego wpisu sponscrowanego bedzie wynosit od 26 do 150 tys, cdbiorcéw dziennie.

b} W okresie czerwiec - wrzesieri 2018 r, oraz marzec-maj 2019 r, Wykonawca przeprowadzi kampanie poprzez
Facebook Ads, ktérej celem bedzie zachecenie do glosowania w konkursie gospodarczym, w tym: ‘

e Zasieg platnych wyswietled w okresie czerwiec-wrzesienn 2018 r. wyniesie minimum 9,6 min
wyéwietlen dla odbiorcow 2z wojewddztwa zachodniopomorskiego w wieku 16+, Podczas |l edycji
konkursu w okresie marzec-maj 2019 r. zasieg reklam wyniesie minimum 4 min wyéwietleri dla
odbiorcéw z wojewddztwa zachodniopomorskiego w wieku 16+.

o Reklama w tych okresach bedzie umiejscowiona w kanalach aktualnodci na urzadzeniach mobilnych.
s Zasieg poszczegdinego wpisu sponsorowanego bedzie wynosit od 80 do 300 tys. odblorcéw dziennie.

¢} W okresie paidziernik-listopad 2018 r. i maj-czerwiec 2019 r. Wykonawca przeprowadzi dziatania
promocyine, ktére swoim_zasiegiem dotra do mieszkaricow wojewddziwa zachodniopomorskiego w wieku

16+, w tym:

e Podczas | edycji konkursu zasigg ptatnych wpiséw w okresie pazdziernik-listopad 2018 r. wyniesie
facznie minimum 9,6 min wyswietlen dia odbiorcéw z wojewddztwa zachodniopomorskiego w wieku
18+, podczas it edycji konkursu w okresie maj-czerwiec 2019 r. wyniesie minimum 4 min wyiwietlen
dla odbiorcéw z wojewddztwa zachodniopomorskiego w wieku 18+,

e Reklama w tych okresach bedzie umiejscowiona na urzadzeniach mobilnych i komputerach.

e Zasleg poszczegdlnego wpisu sponsorowanego bedzie wynosit od 80 do 300 tys, odbiorcéw dziennie.

D 3, Kampania promocyjno-informacyjna na portalu Instagram wspierajgca Konkurs Gospodarczy

W ramach tego zadania Wykonawca zobowigzany jest do przygotowania i wdrozenia kampanii informacyjno-
promocyjnej dotyczacej | i Il edycji konkursu gospodarczego ha koncie Pomorza Zachodniego na portaiu
Instagram. Kampania promocyjno-informacyjna na portalu Instagram dotyczaca Konkursu Gospodarczego
zostanie zrealizowana w czasie trwanta konkursy, to jest w okresach:

a) 01,03.2018 r. -10.10.2018 r. - podczas | edycji konkursu,

b) 09.01.2019 r. - 30.06.2019 r. - podczas i edycji konkursu,

Podczas kampanii marketingowej na profilu Pomorza Zachodniego we wpisach powinny pojawiac sig takie
elementy jak: informacje o zgloszeniach do konkursu, terminach zgloszern 1 glosowania, walorach
gospodarczych Pomorza Zachodniego ukazywanych za pomoca metody storytellingu w oparciu o historie
biznesowe i sylwetki 30 laureatéw konkurs.

W trakcie kampanii Wykonawca bedzie wykorzystywal wizerunek i materialy stworzone przez influencerdw,
materialy wideo, zdjecia z sesji zdjgciowej Jaureatéw konkursu, materialy montazowe oraz inne tresci zawarte
w koncepcji kreatywnej. Publikacje na Instagramie powinny by¢ spéjne z tresciami zamieszczanymi na innych
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kanatach spofecznosciowych prowadzonymi przez Wykonawce w ramach zamdwienia, zgodnie z prizyjety
kreatywna strategia/koncepcia konkursu. Zamawiajacy zastrzegs, ze spojnosé publikacji nie polega na
umieszczaniu takich samych treéci | materialow na wszystkich portalach.

a) Ogdlny cel dziatania:

dotarcie do przedsiebiorcéw z sektora MMSP z informacja o przeprowadzanym konkursie,
zachecenie mieszkaricéw Pomorza Zachodniego do wzigcia udzialu w glosowaniu,

promocja waloréw gospodarczych Pomorza Zachodniego,
osiggniecie na koniec trwania umowy minimum 30 tys. obserwujgcych kanal z wojewodztwa

zachodniopomorskiego w serwisie Instagram.

b) Zakres wymagan wzgledem realizacji dziatania przez Wykonawce:

e Wykonawca bedzie zobowigzany do publikacji minimum 1 postu dziennie na koncie Pomorza
Zachodniego w serwisie Instagram. Posty muszg zawieraé m.in.: informacje o przeprowadzanym
konkursie, terminach zgtoszet kandydatéw i glosowania internautéw, nagrodach dla zwycigzcow
konkursu, aktualnoiciach w przeprowadzanym glosowaniu oraz przygotowane przez Wykonawce
spoty wideo i zdjecia wykonane podczas sesji zdjgciowe]. Posty muszg byé angazujace, kreatywne i
spéjne z kreatywna koncepcja kampanii. ‘

e Wykonawca bedzie utrzymywat poprzez komentarze dialog 7 internautami, pobudzaf ich do dyskusji,
angazowal do pozadanych we wpisie reakcji. Wykonawca bedzie odpowiadat na komentarze |
wiadomodci internautéw w dni robocze w ciagu 4 godzin od publikacji, a w weekendy w ciggu 24

godzin od publikaciji.

¢ W publikowanych przéz Wykonawcg postach powinno znajdowac sig logo Pomorza Zachodniego (w
postaci natozonego graficznie logotypu lub w postaci product placementu).

e Wykonawca bedzie przedstawial Zamawiajagcemu w kaidy czwartek plan redakcyjny (zestawienie
propozycji postow jakie Wykonawca zamierza publikowaé w kolejnym tygodniu).

. Zamawiajqcy zastrzega sobie prawo do naniesienia poprawek i zmian do planu redakcyjnego.

s Materialy przygotowane przez Wykonaweg muszg utrzymywac wysoki poziom merytoryczny,
graficzny, musza by¢ zgodne z przyjeta koncepcja kreatywna i odnosié sie do dzialann zwigzanych 2
konkursem gospodarczym w szerckim kontekscie.

¢} Wskainiki i efekty do osiggnigcia:

e realizacja dziatarh promocyjnych przyczyni si do zwigkszenia liczby 0séb obserwujgcych profil Pomorza
Zachodniego w serwisie Instagramie i docelowo wyniesie minimum 30 tys. obserwujacych - do korica
grudnia 2019 roku, przy czym 20 tys. obserwujacych nalezy osiggnad do korica paidziernika 2018
roku. Ponadto Zamawiajgcy wymaga, aby minimum 20 tys. oséb, ktdre zaczng obserwowaé profil
Pomorza Zachodniego na Instagramie byto mieszkarnicami Pomorza Zachodniego.

D 4, Kampania promocyjno-informacyjna na portalu YouTube wspierajgca Konkurs Gospodarczy

!
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Kampania informacyjno-promocyjna dotyczaca konkursu gospodarczego prowadzona w serwisie YouTube
bedzie miata na celu wyemitowanie wyprodukowanych przez Wykonawce materiatow wideo przedstawiajgcych
kapitute konkursowa, laureatéw i zwycigzcéw Konkursu Gospodarczego, a takze pozostalych materialow wideo
powstajacych w ramach realizacji projektu. Jej celem bedzie promocja konkursu, zachecenie do zglaszania sig
do udziatu w konkursie, oddawania gloséw na wylonionych laureatow konkursu, szeroko pojetej promocii
waloréw gospodarczych i inicjatyw gospodarczych podejmowanych w regionie. Ostatnim etapem kampanii
bedzie promocja szesciu zwycigzcéw konkursu poprzez emisjg profesjonalnych, wysokiej jakosci materiatow
wideo, w ktérych zwyclezcy konkursu beda opowiadali o swoim zawodowym sukcesie w narracji storytellingu.

a) Cele kampanii promocyjnej na portalu YouTube:

dotarcie do przedsiebiorcow z sektora MMSP z informacja o pierwszej edycji konkursu,

dotarcie do start-up'éw, miodych firm z informacja o drugiej edycjt konkursu,

zachecenie mieszkaiicow wojewddztwa zachodniopomorskiego do wziecia udzialu w gtosowaniu,
promocja waloréw gospodarczych Pomorza Zachodniego poprzez ukazanie dobrych praktyk,

promocja marki Pomorze Zachodnie,

osiaggniecie minimum 5 tysigcy subskrybentéw na kanale Pomorza Zachodniego,

materialy wideo zostang wyswietlone minimum 1,33 milion razy, z czego maksymalnie 50% beda

stanowi¢ wyéwietlenia platne w ramach reklamy,

b) Zakres wymagah wzgledem realizacji dzialania przez Wykonawcg:

® na kazdym etapie kampanii na portaiu YouTube bgdg emitowane reklamy w trybie in stream bez
moszliwosci pominiecia i z mozliwoscia pominiecia reklamy. Wykonawca zaplanuje kampanig tak, aby

przynosita ona jak najlepsze efekty;

e ‘Wykonawca bedzie systematycznie emitowal kolejne époty na kanale Pomorza Zachodniego w

serwisie YouTube;
o  Wykonawca zaplanuje | wdrozy dziatania, dzigki ktorym:

a. podczas | edycji konkursu:

- w terminie marzec-kwiecier 2018 r. materiaty filmowe prezentujace cztonkéw Kapituly Konkursowej obejrzy
co najmniej 120 tysigcy oséb, a minimum 5 tysigcy os6b odwiedz} strone internetowg konkursu

gospodarczego,

- w terminie czerwiec-wrzesieri 2018 r. materialy filmowe prezentujace 30 faureatéw konkursu w serwisie
YouTube obejrzy lacznie co najmniej 300 tysiecy oséb oraz wejdzie na strong internetowa konkursu poprzez

reklame minimum 10 tysiecy oséb,

- w terminie pafdziernik-listopad 2018 r. materiaty filmowe prezentujace szedciv zwycigzedw konkursu obejrzy

facznie co najmniej 500 tysiecy oséb.
b. podczas Il edycji konkursu:

- w terminie styczed-luty 2019 r. materialy filmowe prezentujgce trzech wybranych przez Zamawiajacego
zwyciezcéw | edycji konkursu obejrzy co najmniej 60 tysiecy os6h, a minimum 2 tysigce oséb odwiedzi strong

internetows konkursu gospodarczego,

- w terminie kwiecieri-maj 2019 r. materialy prezentujace 15 laureatéw Il edycji konkursu w serwisie YouTube
obejrzy facznie co najmniej 150 tysigcy oséb oraz wejdzie na strong internetowq konkursu poprzez materiat

filmowy minimum 5 tysiecy osdb,
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- w terminie czerwiec 2019 r. materialy filmowe trzech zwycigzcow li edycji konkursu powinny dotrzed do

minimum 200 tys. osdb.

¢) WskaZniki i efekty do osiagnigcia:

e Zapewnienie tacznie minimum 1,33 miliona wySwietlen materiatéw filmowych dotyczacych konkursu
gospodarczego na konlec trwania kampanil.

e Maksymalnie 50% wyswietlerh materiaiéw filmowych dotyczacych konkursu moze byl uzyskane za
pomocy platnej reklamy.

o Liczba subskrypcji kanalu musi finalnie przekroczy¢ liczbe 5000 uzytkownikdw. Przy czym na dzlen 31
grudnia 2018 r. liczba subskrybentéw kanatu Pomorza Zachodniego musi wynies¢ minimum 3000

osob.

d} Terminy realizacji:
1 edycja konkursu:

e Wykonawea zaplanuje | przeprowadzi w okresie marzec-kwieciefd 2018 r. {pierwsza czes¢ kampanii)
kampanie informacyjno-promocyjng konkursu gospodarczegoe w serwisie YouTube. W trakcie trwania
tej czeéci kampanii zostanie przeprowadzona emisja trzech przygotowanych przez Wykonawce
materialéw wideo, do ktérych zostang zaangazowani czionkowie Kapituty Konkursowej. Adresatami
kampanil beda potencjaini uczestnicy konkursu - przedsigbiorcy 2 sektora MMSP, ktérzy prowadza
swoja dziatalnoéé na obszarze wojewddztwa zachodniopomorskiego.

e W okresie czerwiec-wrzesien 2018 r. Wykonawca wyemituje 30 nagranych materialow wideo z
wybranymi laureatami konkursu, Adresatami tej czedci kampanii bedy mieszkaricy wojewodztwa
Zachodniopomorskiego w wieku 16+, ktérzy mogg wziat udzial w glosowaniu na laureatéw konkursu,
a takie wszystkie posrednie grupy odbiorcow dziatarh promocyjnych, takie jak instytucje wspierajace
przedsigbiorcéw, instytucje otoczenia biznesu, klastry biznesowe, sektor B+R+l, potencjalni inwestorzy
i inni. Celem kampanii bedzie poinformowanie o konkursie oraz zachgcenie do wziecia w nim udziatu

jak najwiekszej liczby 056b.

e W okresie paidziernik - listopad 2018 r. Wykonawca przeprowadzi kampanig szeéciu spotdéw, ktérych
bohaterami beda zwyclezcy wyltonieni w konkursie gospodarczym. Odbiorcami kampanii beda
przedsichiorcy i inwestorzy z terenu catej Polski oraz mieszkanicy wojewddztwa zachodniopomorskiego

w wieku 18+.

Il edycja konkursu:

e W okresie styczen - luty 2019 r. Wykonawca wyemituje materiaty filmowe z trzema wybranymi przez
Zamawiajacego zwyciezcami | edycji konkursu. Adresatami kampanii beda potencjalni uczestnicy
konkursu - przedsiebiorcy z sektora MMSP, ze szczegdinym uwzglednieniem firm w poczatkowej fazie
rozwoju, Start-upbw, ktérzy prowadzg swojy dziatalnoéé na obszarze wojewoddztwa
zachodniopomorskiego. Zamawiajacy wymaga, aby materialy filmowe z wybranymi 3 zwycigzcami |
edycji konkursu zostaly dostosowane na potrzeby promowania I} edycji konkursy, np. poprzez
dodanie planszy, nowej sceny, glosu lektora, ktére beda informowaly, promowaly i zachecaly do
udzialu w drugiej edycji konkursu. Celem emisji odpowiednio dostosowanych, najlepszych trzech
materialéw filmowych ze zwyciezcami | edycji konkursu ma by¢ zachecente do udziatu w Il edycji,
poprzez ukazanie sukcesdw i efektdw dziatan promocyjnych | edycji konkursu.
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e W okresie kwiecien - maj 2019 r. Wykonawca wyemituje 15 nagranych spotéw z laureatami It edycji
konkursu. Adresatami tej czesci kampanii beda mieszkancy wojewddziwa zachodniopomorskiego w
wieku 16+, ktorzy moga wzig¢ udzial w glosowaniu na laureatéw konkursu. Celem kampanii jest
poinformowanie o konkursie oraz zachecente do wzigcia w nim udziatu jak najwigkszej liczby osob.

e W okresie czerwiec 2019 r. Wykonawca przeprowadzi kampanig trzech spotéw, ktérych bohaterami
beda zwyciezcy wylonieni w konkursie gospodarczym. Odbiorcami kampanii bedg przedsigbiorcy i
inwestorzy z terenu catej Polski oraz mieszkarcy wojewddztwa zachodniopomorskiego w wieku 18+,

D 5, Kampania odstonowa w serwisach | na portalach internetowych promujaca Konkurs Gospodarczy

Wykonawea przeprowadzi kampanig odstonows w dwéch krajowych serwisach/portalach internetowych o
charakterze informacyjno-biznesowym oraz life stylowym i najwiekszym zasiegu ogoélnopolskim z mozliwoscia
targetowania na wojewddztwo zachodniopomorskie. Wykonawca do realizacji kampanii moze wybraé
portal/serwis, ktérego liczba odslon w wojewddztwie zachodniopomorskim w roku 2017 przypadajaca na 1

miesigc wynosi minimum 500 tysigcy.
a) Ogdlny cel dziatania:

dotarcie do przedsiebiorcéw z sektora MMSP z informacja o pierwszej edycji konkursu,
dotarcie do start-up’ow, miodych firm z informacjg o drugiej edycji konkursu,
zachecenie mieszkaricow Pomorza Zachodniego do wziecia udzialu w gtosowaniu,
promocja potencjatu i waloréw gospodarczych Pomorza Zachodniego.

b) Zakres wymagatt wzgledem realizacji dzialania przez Wykonawce:

e Wykonawca przeprowadzi kampanig odstonows, rotacyjna na stronie gléwnej wybranego portalu oraz
w dziatach tematycznych takich jak biznes, lifestyle, news. Wykonawca zapewni, ze CTR kampanii

odstonowe] wyniesie docelowo co najmniej 0,5 %.

e Wykonawca zapewni, ze reklama bgdzie pozycjonowana zawsze w gornym miejscu serwisu. Format
reklamy to animowany billboard w rozmiarze wideboard {nie mniejszy niz 700x200pixeli), w formule

on top iflub screening.

e Podczas | edycii konkursu Wykonawca przygotuje i dostarczy projekty animowanych kreacji
Zamawiajacemu do akceptacji do dnia 15 lutego 2018 r. Zamawiajacy zastrzega soble prawo do
naniesienia poprawek, a Wykonawca ma obowigzek do 20 lutego 2018 r. uzyskal ostatecing

akceptacje materialéw przez Zamawiajacego.

o Podczas I edycji konkursu Wykonawca przygotuje i dostarczy projekty animowanych kreacji
Zamawiajacemu do akceptacji do dnia 20 grudnia 2018 r. Zamawiajacy zastrzega sobie prawc do
naniesienia poprawek, a Wykonawca ma obowiazek do 28 grudnia 2018 r. uzyskal ostateczng

akceptacje materiatéw przez Zamawiajacego.

o Projekty wszystkich powyzszych animacji muszg zosta¢ wykonane w formie Flash i zawiera¢ minimum

3 plansze.

e W ramach zaméwienia Wykonawca zobowigzany jest do dostosowania wykonanych projektow do
emisji na zaproponowanych przez siebie dwdch portatach internetowych,
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s Kampania na krajowych portalach internetowych musi by¢ geotargetowana do mieszkafcéw

wojewddziwa zachodniopomorskiego.

» Reklama powinna byé¢ medium budujgcym zasieg, wciggajacym odbiorce w interakcje, interaktywng i
angazujacy forma ma zachecié uzytkownika do dalszej reakcji i zaangazowania.

® Kampania odstonowa musi by¢ spéjna z kampania w mediach spotecznodctowych i prasie oraz z
ogdinym kreatywnym konceptem kampanii w ramach zaméwienia.

e W ramach zaméwienia Wykonawca w czasie | edycji konkursu zaplanuje i zrealizuje w okresie marzec -
kwiecied 2018 r. kampanie odstonowg na dwéch krajowych portalach internetowych, ktérej
gléwnym celem bedzie dotarcie do przedsigbiorcéw z sektora MMSP z informacjag o konkursie
gospodarczym. Kampania osiggnie minimum 0,5 min odston na urzadzeniach mobilnych | desktopach,

e W okresie paidziernik-listopad 2018 r. Wykonawca przeprowadzi kampanig odstonowa na dwdch
krajowych portalach internetowych, ktéra bedzie podsumowywata konkurs gospodarczy. Kampania
swoim zasiegiem powinna obja¢ ponad 1 min oséb z wojewodztwa zachodniopomorskiego w wieku
18+, Reklama bedzie umiejscowiona na urzadzeniach mobilnych i desktopach.

e W ramach zaméwienia Wykonawca w czasie |l edycji konkursu zaplanuje i zrealizuje w okresie styczert
- luty 2019 r, kampanig odstonowg na dwéch krajowych portalach internetowych, ktdrej celem
bedzie dotarcie do start-up’éw i miodych firm z informacja o konkursie gospodarczym. Kampania
powinna osiagnaé minimum 0,5 min odston w wojewddztwie zachodniopomorskim. Reklama bedzie

umiejscowiona na urzadzeniach mobilnych i desktopach.

¢) Wskazniki i efekty do osiggnigcia:

e CTR kampanii odstonowej wyniesie minimum 0,5%,
® Kampania uzyska minimum 2 min adston.

D 6. Kampania promocyjno-informacyjna z wykorzystaniem elementéw Rich Media

W ramach tego zadania Wykonawca zobowigzany jest do realizacji kampanii promocyjnej w oparciu o
rozwiazania typu Rich Media. Kampania z uiyciem Rich Mediéw ma zacheci¢ do glosowania w konkursie jak
najwieksza liczbe mieszkaricéw Pomorza Zachodniego. Obok standardowych dziatart promocyjnych kampania
bedzie takie oparta na nowoczesnych interaktywnych rozwigzaniach zawierajacych Rich Media, ktére angazuja
odbiorce w wiekszym stopniu niz tradycyjne formy reklamy (rozwiazania typu Mobiboard Rich Media, Tap and

Gol.
a) Ogdlny cel dziatania:

e zachecenie mieszkaricéw Pomorza Zachodniego do wzigcia udziatu w glosowaniu,

e promocja dobrych praktyk gospodarczych regionu,
e promocja waloréw gospodarczych i potencjatu Pomorza Zachodniego.

b) Zakres wymagar wzgledem realizacji dziatania przez Wykonawce:

e Wykonawca jest zobowigzany do zaplanowania i przeprowadzenia na urzadzeniach mobilnych
kreatywnej reklamy z wykorzystaniem elementdw Rich Media, ktérej celem bedzie zachgcenie

internautéw do wziecia udziatu w glosowaniu w konkursie gospodarczym.
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Wstepna koncepcje reklamy Wykonawca przedstawl w kreatywnej strategii/koncepcji konkursu.
Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do nanoszenia w niej zmian.

podczas 1| edycji konkursu Wykonawca stworzy pelnoekranowa kreacje reklamy wykorzystujgcej
potencjal Rich Media i urzadze’ mobilnych. Kreacja reklamy zostanie przekazana do akceptacji
Zamawiajacego do dnia 15 maja 2018 r. Zamawiajacy ma prawo do zgloszenia swoich poprawek, a
Wykonawca ma 7 dni na ich uwzglgdnienie i uzyskanie ostatecznej akceptacji Zamawiajacego.

W pierwszej edycji konkursu w terminie czerwiec 2018 r, - wrzesiett 2018 r. Wykonawca zapewni 1,5
min odslon reklamy {na urzadzeniach mobilnych} opierajacej sig na metodzie Rich Media, kiorej
odbiorcami bedg mieszkaricy Pomorza Zachodniego w wieku 16+.

Podczas Il edycjii konkursu Wykonawca stworzy petnoekranowy kreacje reklamy wykorzystujacej
potencjat Rich Media i urzadzet mobilnych. Kreacja reklamy zostanie przekazana do akceptacji
Zamawlajacego do dniz 10 marca 2019 r, Zamawiajacy ma prawo do zgloszenia swoich poprawek, a
Wykonawca ma 7 dni na ich uwzglednienie i uzyskanie ostatecznej akceptacli Zamawiajgcego.
Stworzona kreacja must réinié sig od kreacji wykorzystanej w plerwszej edycji konkursu {cho¢ moze do

niej nawigzywacé).

W drugiej edycji konkursu w terminie kwieciefi-maj 2019 r. Wykonawca zapewni 1 min odsion
reklamy (na urzadzeniach mobilnych) opierajacej sig na metodzie Rich Media, ktérej odbiorcami beda
mieszkaricy Pomorza Zachodniego w wieku 16+,

Wizerunek stron/serwiséw/portali/aplikacji, na ktérych bgdzie pojawiala sie reklama nie moze by¢
sprzeczny 2 wizerunkiem Zamawiajacego. Lista stron/serwiséw/portali/aplikacji musi zostad
przedstawiona do akceptacji Zamawiajacego do konca lutego 2018 r. Zamawiajacy ma prawo do
zgloszenia swoich uwag, a Wykonawca zobowigzany jest je uwzglednié.

D 7. Kampania promocyjno-informacyjna na portalach VOD wspierajgca Konkurs Gospodarczy

Wykonawca przeprowadzi kampanig promocyjng na dwdch portalach VOD. Podczas kampanii na piatformach
VOD beda wyéwietlane materialy filmowe, w ktérych wystepuja laureaci | zwyciezcy konkursu. Dlugosd
materialow filmoWych emitowanych na portalach VOD musi zostaé dostosowana/skrécona do standardowej
dlugoéci materiatéw umieszczanych na portalach VOD i wynosié 30 sekund,

a) Ogbiny cel dziatania:

zachecenie uzytkownikéw do wzigcia udzialu w glosowaniu w konkursie gospodarczym,
promocja dobrych praktyk gospodarczych regionu,
promocja waloréw gospodarczych i potencjatu Pomorza Zachodniego.

b) Wymagania wzgledem realizacji dzialania przez Wykonawce:

kampania musi zosta¢ przeprowadzona w minimum dwdch serwisach internetowych, posiadajacych
co najmniej 1 min realnych uiytkownikéw. Wybrane przez Wykonawce serwisy internetowe zostanga
wskazane w kreatywnej strategii/koncepcji konkursu;

materialy wideo powinny ukazywaé sig w formie Pre-roll i Branded Pre-roll,

materialy wideo musza ukazywac sie jako pierwsze w bloku reklamowym,

capping nie moze by¢ wigkszy niz 2xUU/dzien, -

materialy wideo beds sie wyswietlaly w segmencie rozrywka/filmy/seriale/newsy z pominigciem
segmentu dzfeciecego,

materialy wideo musza by¢ geotargetowane na wojewé6dztwo zachodniopomorskie,
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e Podczas pierwszej -edycji konkursu w terminie czerwiec-wrzesieri 2018 r. wyemitowane zostang
materialy filmowe laureatéw konkursu. Kazdy material musi wyswietlic sie w obu serwisach tacznie dla
minimum 7 tysiecy oséb.

e Druga czeéé kampanii odbedzie sie w terminie pazdziernik - listopad 2018 r. i podczas niej begde
wyéwietlane materialy filmowe zwyciezcdw konkursu. Kaidy materiat bedzie musial zostaé
wyswietlony przez co najmniej 35 tys. osdb - tacznie w obu serwisach.

e Materialy filmowe muszg zostad emitowane w sposéb rotacyjny.

¢} Wskainiki do osiggniecia przez Wykonawece:

& {acznie 420 tysiecy wyswietleri materiatéw filmowych na dwéch wybranych platformach VOD,
e maksymalny capping moze wynie$¢ 2xUU/dzien.

D 8. Materialy filmowe z uczestnikami Konkursu Gospodarczego

W ramach kampanii promocyjno-informacyjnej Konkursu Gospodarczego Pomorza Zachodniego Wykonawca
wyprodukuje i wyemituje w wybranych mediach materialy filmowe. Wszystkie materialy musza by¢ wykonane
w oryginalnej narracji storytellingowej - opowiadaé ciekawe historie bohateréw spotu z punktu widzenia

prowadzonego przez nich biznesu.,

Forma spotéw musi byé niebanalna, nowoczesna, angaujaca, zachgcajaca do obejrzenia catodci materiatu,

a) Ogéiny cel dziatania:

s wykonanie materiatéw filmowych z kapitulg konkursowg - zachecenie przedsigbiorcéw do wrzigcia
udzialt w konkursie, promocja waloréw Pomorza Zachodniego, ukazanie dobrych praktyk
gospodarczych,

¢ wykonanie materialéw filmowych z laureatami | zwycigzcami konkursu - poinformowanie o konkursie,
zachecenie do glosowania w konkursie, promocja waloréw Pomorza Zachodniego, promocja dobrych

praktyk gospodarczych w regionie.

b} Zalozenla ogdlne:

e  Wykonanie materialéw filmowych obejmuje: zaplanowanie koncepcji szczegblowej, stworzenie
scenariusza, kompleksowa realizacje produkejt filmowe], montaz.

s Wykonawca jest zobowigzany do przekazania materiatow filmowych reklamodawcom w terminach
ustalonych pomiedzy Wykonawca i reklamodawcami tak, aby spoty byly wyemitowane zgodnie z
przyjetym harmonogramem kampanii reklamowe;.

e Matertaly filmowe musza przedstawial historie swoich bohateréw za pomocy narracji w formie
storytellingu w odniesieniu do prowadzonego przez nich biznesu oraz w oparciu o walory gospodarcze
Pomorza Zachodniego, ktére w pozytywny sposdb przyczyniaja sig do ich biznesowego sukcesu,

e W kazdym materiale filmowym zostanie przedstawiona inna osoba, firma, laureat, zwycigzca, czlonek
kapituly. Bohater materialu filmowego bedzie powielat sig jedynie w odniesieniu do 2wycigzcow
konkursu - spoérad 30 laureatdw konkursu, z ktérymi Wykonawca nakreci spot wytonionych zostanie 6
zwyctezcéw, z ktérymi Wykonawca réwniez nakreci spot {analogicznie podczas It edycji konkursu). W
tym przypadku Zamawlajacy zastrzega, e spot z bohaterem bedacym laureatem konkursu oraz spot
z tym samym bohaterem begdacym juz zwycigzea konkursu muszg réinié sie od siebie, ale
jednoczesnie nadal byé spéjne z kreatywng strategig/koncepcja konkursu | pozostalymi spotami.
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e W materiatach filmowych czlonkéw kapituly, laureatéw i zwycigzcow konkursu {bohateréw materialu
filmowego) powinny znale# si¢ takie elementy jak: prezentacja sylwetki bohatera, prezentacja
produktéw, ustug wykonywanych przez bohatera, sukcesy, ktdre osiagneli, prezentacja
siedziba/firma/hale/magazyny, w ktérych pracuje bohater materiatu filmowego.

e Kazdy z materiatéw filmowych musi mie¢ inny oryginalny scenariusz, inny podklad diwiekowy,
zastosowane filtry graficzne. Statym elementem wszystkich spotéw musi by¢ umieszczone na koricu
filmu logo Pomorza Zachodniego. Logo Pomorza Zachodniego bedzie moglo by¢ wyswietlane w trakcie
trwania filmu jako nienachalny product placement.

e Materialy filmowe muszg byé oryginalne, ciekawe, kreatywne. Powinny by¢ w nich ujete réinego
rodzaju kadry (np. daleki, ogdlny, totalny, amerykaniski, sredni, bliski, zblizenie, detal) i ujecia {np. z
lotu ptaka, slow motion, speed motion).

e Materialy filmowe musza byé spéjne z zalozentami zawartymi w koncepcji kreatywnej i dziataniami
prowadzonymi w ramach kampanii w internecie i prasie.

e Wykonawca opracuje do kaidego materialu filmowego scenariusz. Scenariusze bedg oparte na
metodzie storytellingu.

e Wykonawca do produkcji spotéw moze zaangazowac kilka ekip realizacyjnych tak, aby wszystkie
materialy wideo zostaly wykonane w terminie i uzyskaly ostateczng akceptacje Zamawiajacego w
wyznaczonym terminie.

e Wykonawca w ramach realizacji zaméwienia zobowigzany jest do uwzglednienia wszelkich uwag

Zamawiajgcego.
¢) Wymagania wzgledem diugosci spotéw:

o Materlaly filmowe prezentujace sylwetki 3 Cztonkéw Kapituly Konkursowe] | edycji konkursu, 30
laureatéw | edycji konkursu i 15 laureatéw il edycji konkursu powinny trwaé co najmnie) 45 sekund,

ale nie dluej niz 90 sekund.,

+  Materiaty filmowe prezentujace 6 zwycigzeow | edycji konkursu oraz 3 zwyciezcow |l edycji konkursu
powinny trwaé co najmniej 90 sekund, ale nie dluiej niz 105 sekund.

d) Wymagania techniczne wzgledem realizacji spotow:

s Wykonawea jest zobowigzany do przygotowania dla kazdego z powstalych spotéw wideo napiséw/
transkrypcii przedstawiajacych wersje tekstowa tego, co stychadé na filmie (tj. dialogi oraz informacje
niezbedne do zrozumienia tresci np. Smiech}.

¢ Wykonawca przekaze Zamawiajagcemu spoty w dwach wersjach - wersja bez napiséw oraz wersja z
napisami.

e Wykonawca jest zobowigzany do przygotowania transkrypcji w oddzielnym pliku tekstowym {opis
tekstowy déwieku i obrazu materiatu filmowego).

* Ujecia bedg wymagaly uzycia m.in. drona, szyny, slidera.

» Rejestracja materialéw filmowych bedzie dokonywana na kamerach z przetwornikiem Super 35mm z
mozliwoscly zapisu w rozdzielczoscei 4k.

» Zamawiajacy wymaga wykorzystania do realizacji materiatéw filmowych drona, obstugiwanego przez
profesjonalnego pilota. Kamera na dronie musl mie¢ mozliwosé rejestracji materiatu w rozdzielczosci
ak,

e Ujecia beda wymagaly uiycia stabilizacji typu steadycam lub typu gimball,

e Na potrzeby rejestrowania diwigku naleiy przygotowaé minimum 2 mikrofony bezprzewodowe oraz
minimum jeden mikrofon kierunkowy typu shotgun, rejestrator diwieku oraz inny niezbedny do

produkgji sprzgt.



e W realizacji katdego ze spotéw musi wzigd udziat m.in. rezyser, dwdch operatorow kamery, osoby
odpowiedzialne za oswietlenie, naglos$nienie, charakteryzacje, montaz oraz inne osoby niezbedne do

realizacji produkcji.

e) Terminy realizacji:
a. Czlonkowie Kapituly Konkursowej | edycji Konkursu - 3 materiaty filmowe
e Scenariusze (co najmniej w formie opisowej) zostang przedstawione Zamawiajacemu do akceptacii do
30.01.2018 r. Akceptacje ostatecznej wersji scenariuszy spotéw Wykonawca zobowigzany jest uzyskaé
najpdzniej 05.02,2018 r. ,
s Gotowe materialy filmowe musza zostaé wykonane i przedstawione do akceptacji Zamawiajgcego do
15 lutego 2018 r. Zamawiajacy ma prawo do wniesienia uwag do materialéw, a Wykonawca ma
obowiazek do 20 lutego 2018 r. dokonal wszystkich poprawek i uzyska ostateczny akceptacjg
Zamawiajacego.
b. Laureaci | edycji Konkursu Gospoedarczego - 30 materiatow filmowych
e Scenariusze {w formie co najmniej opisowej) zostang przedstawione Zamawlfajgcemu do akceptacii do
10 maja 2018 r. Akceptacjg ostatecznej wersji scenariuszy spotéw Wykonawca zobowigzany jest
uzyska¢ najpozniej do 15 maja 2018 r.
e Gotowe materialy filmowe muszg zosta¢ wykonane i przedstawione do akceptacji Zamawiajacego do
15 czerwca 2018 r. Zamawiajacy ma prawo do wniesienia uwag do materiaidw, a Wykonawca ma
obowigzek do 20 czerwca 2018 r. dokona¢ wszystkich poprawek i uzyskad ostateczng akceptacje
Zamawiajacego. )
e Whykonawca opracuje harmonogram produkcji spotdw z laureatami | edycji konkursu i dostarczy go
Zamawiajacemu wraz ze scenariuszem. W harmonogramie produkcji spotdw zostanie uwzglednione,
e Zamawiajacy bedzie systematycznie otrzymywat spoty do akceptacji (np. 10 filmow do dnla 25
maja, 10 do 5 czerwca, kolejnych 10 fiiméw do 15 czerwca).
¢, Laureaci Nl edycji Konkursu Gospodarczego - 15 materialéw filmowych
e Scenariusze (w formie co najmniej opisowej) zostang przedstawione Zamawiajgcemu do akceptacji do
25 lutego 2019 r. Akceptacie ostatecznej wersji scen'ariuszy spotéw Wykonawca zobowigzany jest
uzyskaé najpdiniej do 28 lutego 20191,
e Gotowe materiaty filmowe musza zosta¢ wykonane i przedstawione do akceptacji Zamawiajacego do
15 marca 2019 r. Zamawiajacy ma prawo do wniesienia uwag do materialéw, a Wykonawca ma
obowigzek do 30 marca 2019 r. dokona¢ wszystkich poprawek i uzyskad ostateczng akceptacjg
Zamawiajacego.
d. Zwyciezcy | edycji Konkursu Gospodarczego - 6 materialdw filmowych
e Scenariusze (w formie co najmniej opisowej) zostang przedstawione Zamawiajacemu do akceptaci,
przy czym trzy pierwsze scenariusze zwyciezcow wybranych przez Kapitutg muszg zostal sporzadzone i
ostatecznie zaakceptowane przex Zamawiajacego do dnia 3 paidziernika 2018 r., a trzy kolejne
scenariusze zwyciezcéw wybranych podczas glosowania publicznosci do 7 paidziernika 2018 r.
e Gotowe materialy filmowe musza zostaé wykonane i przedstawione do akceptacji Zamawiajacego do
20 paidziernika 2018 r. Zamawiajacy ma prawo do wniesienia uwag do materialow, a Wykonawca ma
obowiazek do 25 paZdziernika 2018 r. dokona¢ wszystkich poprawek i uzyskac ostateczng akceptacje
Zamawiajacego.
e. Zwyciezcy I edycji Konkursu Gospodarczego - 3 materiaty filmowe
o Scenariusze {w formie co najmniej opisowej) zostang przedstawione Zamawiajgcemu do akceptacji do
3 czerwca 2019 r. Akceptacje ostatecznej wersji scenariuszy spotéw Wykonawca zobowigzany jest
uzyskad najpéiniej do 6 czerwca 2019,
¢ Gotowe materialy filmowe musza zosta¢ wykonane i przedstawione do akceptacji Zamawiajgcego do
10 czerwca 2019 r. Zamawiajacy ma prawe do wniesienia uwag do materiatdw, a Wykonawca ma
obowiazek do 15 czerwca 2019 r. dokonaé wszystkich poprawek i uzyska¢ ostateczng akceptacjg

Zamawiajacego.
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D 9. Sesja zdjgciowa Cztonkéw Kapituly Konkursowej i Laureatow Konkursu Gospodarczego Pomorza

Zachodniego

Wykonawca przeprowadzi kreatywng sesjg zdjgciowq kapituty konkursowej i laureatéw konkursu. Zdjecia heda
wykorzystywane w mediach spotecznoiciowych, prasie, internecie, publikacjach. Sesja musi by¢ spdjna z
koncepcja kreatywng konkursu gospodarczego.

Zaloienia ogélne:

e Zdjecia z sesji Czlonkéw Kapituly Konkursowej zostang przekazane Zamawiajacemu do 20 lutego 2018
r., laureatéw 1 edycji konkursu do 30 czerwea 2018 ., laureatéw Il edycji konkursu do 20 marca 20191,

e . W sesjach musi uczestniczy¢ co najmniej jeden fotograf | wizaiysta. Wykonawca przeniesie na rzecz
Zamawlajacego autorskie prawa majatkowe do zaakceptowanych przez Zamawiajacego zdjeé.

e Zdjecia przekazane Zamawiajacemu powinny by¢ zapisywane w formacie .RAW i przekazane droga
elektroniczng lub na noéniku pamigci typu pendrive,

e Wykonawca dokona obrébki cyfrowe] zdje¢ w odpowiednich programach do edycji zdje¢.

e Zamawiajacemu zostang przekazane po pieé zdjeé kazdego cztonka kapituty i laureata konkursu,

s Zamawiajacemu, czionkom kapituly i laureatom konkursu zostang przekazane nieodplatnie prawa
majatkowe do zdje¢ bez ograniczert co do czasu i terytorium na wszystkich polach eksploatacji, a w
szczegdlnodci w zakresie utrwalania i zwielokrotniania zdieé co do iloéci i wielkodci nakfadu,
wytwarzanie jakakolwiek technikg ich egzemplarzy, w tym technikg zapisu magnetycznego, technika
cyfrows, drukarska, audioWizualna, na jakichkolwiek nognikach; w zakresie obrotu oryginatem albo
egzemplarzami, na ktérych zdjecia utrwalono - wprowadzanie do obrotu, uiyczenie lub najem
oryginatu albo egzemplarzy; w zakresie rozpowszechniania zdjec w sposdh inny niz okreélony powyiej.
- publiczne wykonanie, wystawienie, wyswietlenie, odtworzenie oraz nadawanie i reemitowanie, a
takze publiczne udostepnianie zdje¢ w taki sposéb, aby kazdy mégh mieé do nich dostep w miejscu i w
czasie przez siebie wybranym, w szczegdlnosci w sieciach komputerowych, internecie, TV,
publikowanie w wydawnictwach i na stronach internetowych organizatora.

e Uczestnik Konkursu udzieli Organizatorowi Konkursu zezwolert do dokonywania wszelkich zmian i
przerébek zdje, w tym réwniez do wykorzystania go w czeéci lub catosci oraz faczenia z innymi
dzietami. Uczestnik Konkursu przenosi na Organizatora Konkursu prawo do udzielania zgody na
wykonywanie praw zaleznych. Organizator Konkursu ma prawo zbyé nabyte prawa lub upowainic
osoby trzecie do korzystania z uzyskanych zezwoled.

Xil. GALA FINALOWA KONKURSU GOSPODARCZEGO

a) Ogélne zatozenia Gali Finatowej

Kazda edycja Konkursu Gospodarczego Pomorza Zachodniego zostanie podsumowana podczas specjainej
uroczystej gali. Skala i scenariusz tego eventu zostang kazdorazowo dostosowane do koncepcii danej edycji
konkursu, Gala finatowa podsumowujaca pierwsza edycjg konkursu gospodarczego w 2018 roku musi zostaé
zorganizowana dla co najmniej 5 tysiecy oséb. Gala finalowa podsumowujaca Il edycje konkursu gospodarczego
organizowana w 2019 roku przewidziana zostanie dla co najmniej 600 o0s6b. Wykonawca bedzie
odpowiedzialny za kompleksowa organizacjg od strony koncepcyjnej, technicznej, organizacyjnej |
wykonawczej, a takze za wykonanie peinej dokumentacji zdjeciowej z przebiegu wydarzenia oraz transmisji na
zywo na kanale Pomorza Zachodniego w serwisach YouTube i Facebook.
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Kampania promocyjna dotyczaca Gali Finalowej zaplanowana zostata w polgczeniu z kampaniy promocyjng
Konkursu Gospodarczego. Dziatania przewidziane do realizacji w ramach kampanii promocyjnej, a takie
wskazane przez Wykonawce elementy kreatywne gali, maja zagwarantowaé udzial wskazanej liczby

uczestnikow.
Miejscem organizacji obu edycji gali jest Szczecin.

Wykonawca w odpowiednim czasie przeprowadzi prébe generalng przebiegu gali oraz przygotuje wszystkich
zwyciezcow do wystapienia publicznego. Wystapienie :wyciezcdw powinno zostad przeprowadzone w
atrakeyinej, nowoczesnej i oryginalnej konwencji.

b) Zarys [ edycji Gali Finatowej 2018 r.

pierwsza gala zorganizowana bedzie w formie eventu o nieszablonowym scenariuszu, co pozwoli stworzy¢
zupelnie nowq kategorie oraz wyjé¢ poza dotychczasowe ramy i standardy przyjmowane w tego typu
przedsiewzieciach organizowanych w kraju. Liczba uczestnikéw eventu wyniesie minimum 5 tysigey, jednak
zasieg oddziatywania komunikacji bedzie co najmniej kilkukrotnie wiekszy, Wérdd zaproszonych gosci bgdg
zaréwno przedstawliciel wiadz lokainych i regionalnych, przedstawiciele instytucji otoczenia biznesu, laureaci /
uczestnicy konkursu, czyli reprezentanci sektora MMSP, jak i mieszkancy regionu oraz dziennikarze. Z
odpowiednim wyprzedzeniem o wydarzeniu Wykonawca poinformuje réwniez regionalne i krajowe media, a
dziennikarzom przekaze imienne mailowe zaproszenia.

Wydarzenie bedzie miafo charakter bezptatny, lecz wstgp na nie bedzie mozliwy na podstawie imiennych
wejécidwek/zaproszert. Zaproszenie na Galge bedzie mozna uzyskaé po zaglosowaniu w konkursie
gospodarczym. Wykonawca opracuje regulamin otrzymywania zaproszett | przedstawi go do akceptadji
Zamawiajacego na minimum 7 dni przed rozpoczgciem gfosowania w | edycji konkursu gospodarczego. Dia
zapewnienia porzadku i kontroli ficzby oséb, a takze w celu unikniecia utrudnied wynikajacych z warunkéw
pogodowych, gala odbedzie sie w miejscu zamknigtym, np. w hali widowiskowo-sportowe].

Celem eventu bedzte podsumowanie konkursu, wytonienie zwycigzedw oraz nagrodzenie laureatdw, a zarazem
ukazanie Pomorza Zachodniego jako regionu silnego gospodarczo poprzez prezentacjg sukcesdw biznesowych
uczestnikdéw konkursu, co ma byé inspiracja i zacheceniem do aktywnego rozwoju gospodarczego w regionie,
Dlatego tez wydarzenie to zostanie podzielone na kilka ramowych czesci - jedng bezposrednio zwigzang 2
konkursem, kolejna o charakterze merytoryczno-inspiracyjnym, ukazujaca mozliwoéci rozwoju gospodarczego
na Pomorzu Zachodnim, aktywizujgca do czynnego udzialu w zyciu gospodarczym reglonu i wykorzystywania
jego mozliwosci i potencjalu, i ostatnia o charakterze rozrywkowo-artystycznym. Catosci towarzyszy¢ beda
dodatkowe stoiska prezentujace mozliwosci wsparcia biznesu oferowane przez region, w ktorych dodatkowe
informacje np. o mozliwoéciach inwestycyjnych w regionie uzyskaja zaréwno inwestorzy, przedsiebiorcy, jak |

osoby dopiero planujace zatozy¢ wlasng firme.
Caly event poprowadzi doswiadczony konferansjer - osoba powszechnie znana ze $wiata biznesu i mediow.

W celu zwiekszenia atrakcyjnoéci oraz nadania wydarzeniu nieco mniej formalnego charakteru Jednym z jego
istotnych elementdw bedzie wystep powszechnie znanego artysty / zespolu muzycznego.

| edycja Gali Finatowej Konkursu Gospodarczego zostanie zorganizowana w terminie miedzy 1 a 10
paidziernika 2018 roku. W uzasadnionych przypadkach Zamawlajacy dopuszcza zmiane terminu organizacji

Gali Finalowej Konkursu Gospodarczego.
¢} Zarys |l edycji Gali Finatowej 2018,
Gala bedzie podsumowywala druga edycje konkursu i zostanie przeprowadzona na mniejszg skalg w

poréwnaniu do gali podsumowujace] pierwsza edycjg konkursu. Gala finalowa podsumowujgca I edycjg
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konkursu gospodarczego organizowana w 2019 roku przewidziana zostanie dla co najmniej 600 oséb. W tym
przypadku uczestnikami bedq starannie wyselekcjonowani i wezeéniej zaproszeni goscie - nie tylko laureaci
konkursu, ale réwniez przedsigbiorcy i instytucie wspierajace start-upy,przedstawiciele wladz oraz otoczenie
biznesu. Charakter wydarzenia bedzie sprzyjaC networkingowi, a zarazem wymianie i promowaniu dobrych
prakiyk gospodarczych. Poza czescia oficjalng i wreczentem nagréd laureatom wieczdr uswietnl kameralny
wystep artystyczny. Cato$¢ bedzie prowadzona przez doéwiadczonego | rozpoznawalnego konferansjera. Z
odpowiednim wyprzedzeniem o wydarzeniu Wykonawca poinformuje réwniez regionalne i krajowe media, a
dziennikarzom przekaze imienne mailowe zaproszenia.

Il edycja Gali Finatowe]j Konkursu Gospodarczego zostanie zorganizowana w terminie migdzy 10 a 20 czerwca
2019 roku. W uzasadnionych przypadkach Zamawiajacy dopuszcza zmiang terminu organizacji Gali Finalowej

Konkursu Gospodarczego.
d) Obowigzki Wykonawcy wzglederﬁ realizacji Gali Finatowej:

- zaplanowanie i realizacja spdjnej kreatywnej koncepcji wykonawczej Gali, przez co Zamawiajacy rozumie
zaproponowanie atrakcyjnego i cickawego scenariusza, ktéry bedzie kompleksowo prezentowat ideg faczaca
konkurs gospodarczy z galg finalowa. W scenariuszu powinny znaleié sie takie elementy jak: kreacja koncepcji
eventu, wskazanie artysty muzycznego i konferansjerow, charakterystyka obiektu i przestrzeni, w ktorej
odbedzie si¢ gala, anaiiza ryzyka, zagrozert i metody przeciwdziatania oraz metody naprawcze, ogbiny przebieg
gali, rodzaje nagréd przewidzianych dla zwyciezcoéw konkursu, opis transmisji w mediach, wskazanie partnerdéw
imprezy i zasad wspotpracy z nimi, opis aranzacli scenografii, wyszczegdinienie podstawowego podziatu
obowigzkéw poszczegdinych osdéb realizujacych event, opis ciekawych dzialan angaiujgcych uczestnikdw
eventu do aktywnosci podczas wydarzenia, ktére jednoczesnie przyczynia sig do promocji eventu np. w
mediach spotecznoéciowych. Wykonawca zobowigzany jest do dostarczenia Zamawlajacemu scenariusza gali
najpéiniej na 2 miesigce przed galy. Zamawiajacy ma prawo do whiesienia uwag do scenariusza, w tym do
zmiany konferansjera i arfysty muzycznego, w przypadku gdy zaproponowany konferansjer lub artysta nie
bedzie spetnial oczekiwar Zamawiajgcego. W takim przypadku Wykonawca zobowigzany jest do zapewnienia
wskazanego przez Zamawiajacego konferansjera lub artysty muzycznego (z uwzglednieniem mozliwosci
trzykrotnego przedstawienia Zamawiajacemu swojej propozycji).

- przedstawienie do akceptacji Zamawiajacego regulaminu organizacji i uczestnickwa w Gali najpdinie} na 1
miesiac przed gala, w tym zaplanowanie programu gali w szczegdlowym podziale minutowym (minutéwki). W
regulaminie nalezy okresli¢ takie harmonogramu prac zwigzanych z dzialaniami organizacyjnymi i
wykonawczymi w ramach Gali, w tym takze wskazaé i zapewnié: wszystkie osoby biorace udziat w
przygotowaniu eventu - zespol, partnerzy, lista podwykonawcow i obslugi zajmujacej sig oiwietleniem,
nagto$nieniem, transportem, bezpieczelistwem uczestnikéw obstugi (ochrona, policja, straz pozarna,
zabezpieczenie medyczne) 2z rozpisanym zakresem obowigzkéw i danymi kontaktowymi do tych oséb (nr
telefonu, e-mail}, podzial minutowy wystapier i wypowiedzi zaproszonych gosci oraz prezentacji materiatéw
filmowych - ze wskazaniem ich liczby i diugodci trwania, wymagane umowy i zgody niezbedne do realizacji
wydarzenia, informacje o ubezpieczeniu, wymagane zgody i regufaminy obiektéw, godzina otwarcia imprezy,
przeméwienie otwierajgce | koricowe, sprecyzowane scenariusze dla obslugi | informacje o podziale
obowigzkow,

- terminowe uzyskanie wszelkich pozwoles, z2géd, zatwiadczen, instrukcji, regulaminéw, programéw, opinii,
planéw obiektéw, ubezpieczert wymaganych prawem, w tym spetnienie wymogow zwigzanych z organizacja
imprez masowych. Uzyskane pozwolenia nalezy dostarczy¢é Zamawiajagcemu nie péiniej niz 40 dni przed
organizacjg wydarzenia.

- zapewnienie bezpieczenstwa uczestnikom imprezy, utrzymanie porzadku podczas jej trwania, zabezpieczenie
medyczne, zapewnienie wiasciwych warunkéw, w szczegdlnoéci przeciwpoiarowych i sanitarnych, zapewnienie
statego nadzoru nad przeblegiem imprezy przez wyzhaczone siuzby i oschy,




- wynajecie sal/hal widowiskowych na potrzeby organizacji eventu, przy czym miejsca te muszg by¢ w bardzo
dobrym stanie technicznym, posiadac dobry dojazd oraz by¢ zdolne do pomieszczenia planowanej liczby
uczestnikéw,

- zapewnienie serwisu sprzatajacego po wydarzeniu, zgodnie z wymaganiami wynajetego obiektu,

- zaprojektowanie, druk i wystanie zaproszen dla gosci i laureatéw konkursu na minimum 30 dni przed
eventem, z czego 600 zaproszen podczas | edycii Gali | 100 zaproszefi podczas I edycji Gali. Lista osob,
podmiotéw, do ktdrych Wykonawca rozesle zaproszenia zostanie podana przez Zamawiajacego z odpowiednim
wyprzedzeniem,

- zapewnienie dwdch ekranéw scenicznych o wymiarach minimum 3x5 m podczas {raster minimum 4 mm lub
mnpiejszy) | edycji Gali, na ktérych prezentowane bede sylwetki laureatow i zwycigzcow konkursu oraz
emitowana cato$é wydarzenia wraz z ich kompleksowgq obstuga,

- zapewnienie atrakcyjnego zespotu muzycznegofartysty, ktéry wystapi w trakcie gali finatowej | i Il edycji
konkursu gospodarczego (podczas kazdej gali musi to byé inny artysta), przy czym rodzaj zespotu musi
odpowiadaé powadze i rozmiarowi eventu, a wykonywana przez niego muzyka musi zachecaé uczestnikéw gali
do przyiécia na event, byé popularna wéréd odbiorcow tzn. zesp6i muzyczny/artysta w ostatnich trzech latach
minimum dwa razy wystapil na koncercie jako gwiazda koncertu/festiwalu przed minimum 3 tysigcami 0sob.
Zamawiajacy ma prawo do dokonamia zmiany zaproponowanej przez Wykonawcg gwiazdy muzycznej, w
przypadku, gdy zaproponowana gwiazda nie bedzie spetnlala oczekiwar Zamawiajacego. W takiej sytuacji
Wykonawca zaproponuje innego artystg. Po ostatecznej akceptacji Zamawiajacego gwiazdy muzycznej/artysty,
Wykonawca musi zagwarantowac jej uczestnictwo w gali. Wykonawca zobowigzany jest takze do uiszczenia
opfat wynikajacych z praw autorskich okreslonych przez ZAIKS. '

- zapewnienie sceny o wymiarach minimum 8x10 metréw, w tym transport, montaz i demontai,

- zapewnienie i obstuga naglosnienia, oswietlenia, sprzgtu I innych wymaga# scenicznych | organizacyjnych
zgodnych z riderem wybranego artysty, oraz umozliwiajacych prowadzenie gali przez konferansjera.

- zapewnienie | montaz odpowiedniej scenografii i dekoracji, w tym nowoczesnego nosnika reklamy
ambientowej/baneru/siatki/ekranu,

- zapewnienie odpowiedniej ficzby pracownikéw ochrony podczas wydarzenia, adekwatnej do wielko$ci eventu
oraz os6b, ktére bedg zajmowaly sie sprawdzaniem zaproszen przy wejsciu na wydarzenie,

- zapewnienie konferansjeréw prowadzacych gale, przy czym pierwsza edycje gali poprowadzi dwdch
konferansjeréw, a druga edycje gali jeden konferansjer — muszg to by¢ osoby powszechnie znane w $wiecie
biznesu i mediéw. Kazdy z konferansjeréw musi posiada¢ doswiadczenie wskazujgce, e w ostatnich trzech
latach przed ogtoszeniem zaméwienia, co najmniej dwa razy poprowadzit wydarzenie, w ktérym udziat wzigto
co najmniej 3000 osdb,

- zapewnienie niezbednego wyposaienia podczas eventu typu stoly, krzesta, obrusy,

- zapewnienie cateringu dla gosci specjalnych wraz z kompleksowa obsluga, przy czym pierwsza edycja gall
bedzie liczyla co najmniej 300 gosci specialnych {wskazanych przez Zamawiajacego), druga edycja bedzie
liczyla 100 gosci specjalnych. Szczegblowe menu zostanie ustalone z Zamawiajagcym na minimum 3 tygodnie
przez Gala, przy czym w menu bedq znajdowaly sie co najmniej przekaski, przystawki, pierwsze i drugie danie
ciepte, napoje zimne, napoje gorace. Calosé bedzie zorganizowana w postaci szwedzkiego stolu. Sala
bankietowa, w ktérej bedzie dostepny catering bedzie odrgbna salg VIP dla zaproszonych gosci specjalnych,
zdolng pomiescié planowana liczbe gosci.

- zakup nagréd i kwiatéw dla laureatdw i zwyciezeéw konkursu - nagrody zostaly opisane w czesci OPZ
dotyczacej Konkursu Gospodarczego,

- zapewnienie profesjonalnego fotografa do wykonania relacji zdjeciowej z przebiegu gali. Zamawiajacy
wymaga dostarczenia {w formie elektronicznej) w terminie 10 dni od organizacji gali minimum 500 zdje¢ 2
przebiegu 1 edycji gali oraz minimum 300 zdjec z przebiegu li edycji gali,.

- zapewnienie profesjonalnej relacji video z przebiegu gali oraz emisja materialow video w wybranych
mediach, w tym emisja na zywo na portalu Facebook i YouTube. Szczegdly na temat transmisji materiatéw
wideo zostana ustalone z Zamawiajacym na minimum 3 tygodnie przed gala.
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- zapewnienie minimum 8 dziennikarzy regionahnych i krajowych dokumentujacych wydarzenie podczas kaidej

edycji gali.

XHI. KAMPANIA PROMOCYINO-INFORMACYINA POTENCIALU GOSPODARCZEGO POMORZA ZACHODNIEGO

Wykonawca przygotuje | przeprowadzi do konca 2019 roku kampanie o szerokim zasiegu informacyjnym,
promocyjnym i wizerunkowym promujaca potencjat gospodarczy Pomorza Zachodniego oraz wzmacniajacq
pozycje regionalnej gospodarki w wymiarze regionainym i krajowym. W tym celu Wykonawca zaplanuje i
zrealizuje w okresie styczed 2018 r. - grudzien 2019 r. dziatania w prasie i social mediach.

a) 0gdlny cel dzialania:

e ukazanie Pomorza Zachodniego jako miejsca otwartego na nowoczesne gatgzie biznesu i
nieszablonowe pomysty, dzigki ktorym wojewodztwo zmienia sig w nowoczesny region, pulsujacy
zyciem, iskrzacy pomystami wéréd szerokiego wachlarza specjalizacji branzowych istniejgcych na

Pomorzu Zachodnim;

s promocja potencjatu Pomorza Zachodniego poprzez ukazanie kreatywnych dokonati przedsigbiorcow z
sektora MMSP z wojewddztwa zachodniopomorskiego; ‘

¢ budowanie wizerunku wojewddztwa zachodniopomorskiego jako regionu w peini dostosowanego do
rozwijania i prowadzenia biznesu i innych cennych inicjatyw gospodarczych;

e aktywizacja mieszkaficéw Pomorza Zachodniego do czynnego udzialu w ciekawych inicjatywach

realizowanych w regionie;

e wrzrost wiadomodci wiréd mieszkancéw reglonu oraz pozostatych odbiorcéw dziatan informacyjno-
promocyjnych o atrakcyjnosci, motliwosciach i walorach Pomorza Zachodniege w odniesieniu do
gospodarki, ekonomii, turystyki, wsparcia z sektoréw OB, B+R, NGO, i innych instytucji wspierajacych

przedsiebiorczosc,

b) Docelowa grupa odblorcéw dziatania:

e przedstawiciele organizacji i przedsigbiorstw dzialajgcych w branzy gospodarczej na arenie lokalnej,
regionalnej, krajowej oraz migdzynarodowej,

e potencjalni inwestorzy szukajacy informacji o Pomorzu Zachodnim {regionie),

e osoby planujace otworzyC dzialalnos¢ gospodarcza, poszukujace informacjt o regionie i mozliwosciach
rozpoczecia dziatalnodci gospodarczej,

»  ngo - organizacje pozarzgdowe,

e jednostki samorzadu terytorialnego wojewddztwa zachodniopomorskiego,

e mieszkancy wojewddztwa zachodniopomorskiego.

A. Kampania promocyjno-informacyjna na portalu Facebook dotyczqca potencjatu gospodarczego Pomorza
Zachodniego
a) Wymagania wzgledem realizacji dziatanlia:

e Przez caly okres trwania kampanii, to jest do 31.12.2019 r,, Wykonawca stworzy i opublikuje fgcznie
730 postdéw z zatozeniem, ze co do zasady Wykonawca bedzie publikowat jeden post dziennie.




+ W jédnym dniu Wykonawca nie moze opublikowaé wiecej niz dwéch postéw, chyba ze jest to
uzasadnione specyfika kampanii, potrzebami Zamawiajgcego i Wykonawca uzyska zgode od
Zamawiaijacego na zwigkszenie liczby wpiséw w danym dniu.

o Posty musza zawieraé informacje m.in.: o walorach gospodarczych Pomorza Zachodniego, dziataniach
realizowanych przez Zamawiajacego wzmacniajgcych pozycjg regionalnej gospodarki, wydarzefi w
ktérych bedzie brat udzial Zamawiajacy. Posty musza by¢ angazujace | kreatywne. Na zdjeciach/fitmach
publikowanych przez Wykonawce musi znajdowac sig logo Pomorza Zachodniege (w postad
natozonego graficznie fogotypu jub w postaci product placementu). Co najmniej pietnascie procent
wpiséw/postéw musi zawierac elementy tzw. rich mediow. '

e Wykonawca w imieniu Zamawiajacego bedzie prowadzit korespondencje z fanami przesytajgcymi
wiadomosci na fanpage’u Pomorza Zachodniego oraz odpowiadal na komentarze i wpisy internautdw
odwiedzajgcych fanpage. Wykonawea bedzie utrzymywal poprzez komentarze dialog z internautami,
pobudzal ich do dyskusji, angazowat do pozadanych we wpisie reakcji. Wykonawca bedzie odpowiadal
na komentarze | wiadomoéci internautéw w dni robocze od godziny 8 do godziny 20 w ciggu dwdch
godzin, po godzinie 20 w ciggu 13 godzin. W weekendy odpowiedz na komentarz musi by¢ udzielona w

ciggu 24 godzin.

e ‘Wykonawca bedzie przedstawial Zamawiajgcemu w kazdy czwartek plan redakcyjny (zestawienie
propozycji postdw, jakie Wykonawca zamierza publikowaé¢ w kolejnym tygodniu), ze wskazaniem,
ktére posty beda promowane poprzez Facebook Ads (wraz z informacjg o grupie docelowej, czasem
trwania promocji, budzecie promogcji, potencjalnym zasiggiem). Plan redakcyjny Wykonawca bedzie
tworzyt we wspétpracy z Zamawiajacym. Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do nanoszenia poprawek
do planu redakcyjnego i ostatecznej akceptacji planu.

e Wykonawca opracuje procedure antykryzysows - czyli postgpowanie w przypadku pojawienia sig
negatywnych zjawisk mbgacych godzié w wizerunek regionu na fanpage'u Pomorza Zachodniego.
Procedura powinna dotyczy¢ wszystkich dziatari promocyjnych prowadzonych przez Zamawiajgcego na
portalu  spolecznosciowym  Facebook. Wykonawca  dostarczy procedure  antykryzysowa
Zamawiajacemu najpdiniej na 7 dni przed rozpoczgciem realizacjl dziatan na ww. portaiu.

s W celu zwigkszenia zasiegdw wpisdw i reakeji internautow we wpisach Wykonawca bedzie stosowat
takie elementy jak np. kanwy, gifowe puzzle, gtosowanie reakcjami, facebook live, real time marketing,
grywalizacje, pytania o preferencje. Materlaly przygotowane przez Wykonawce musza utrzymywad
wysoki poziorn merytoryczny, muszg by¢ zgodne z koncepcja kreatywng catej kampanii i odnosic sie do
dzialan realizowanych przez Zamawiajacego.

e Zasigg organiczny wpisdw z informacja o przeprowadzanym konkursie i glosowaniu musi wynie$¢
minimum 50 tysiecy odbiorcéw tygodniowo, a zaangazowanie fanéw musi osiggnaé minimum 2,5
tysigca reakcji tygodniowo. Wskainiki zostang osiagnigte najpdiniej w ciggu miesigca od podpisania
umowy i muszg utrzymac tendencje wzrostowg przez caly okres trwania kampanii, to jest do
31.12.20197r..

e Wvykonawca przeprowadzi kampanie reklamowg za pomocy Facebook Ads targetowang na
mieszkaticéw Pomorza Zachodniego, ktéra bedzie docierata do 50 tysigcy odbiorcdw tygodniowo.

Przy czym jedna osoba moze by liczona jako odbiorca kilka razy, np. w sytuacji kiedy dana reklama/post
wyswietli sie jednej konkretnej osobie trzykrotnie, osoba ta bedzie liczona jako odbiorca trzy razy.

¢ Wykonawca udostepni Zamawiajgcemu peten dostep do menadzera reklam na portalu Facebook.




Kampania ta jest odrebng od kampanii na portalu Facebook wspierajaca Konkurs Gospodarczy. Wykonawca
musi zrealizowaé wskazane wskainiki dia kazdej z kampanii osobno.

b) Terminy realizacji:

Posty beda ukazywad sie codziennie od 1 stycznia 2018 r. do 31 grudnia 2019 r.

W przypadku, gdy umowa pomigdzy Zamawiajgeym a Wykonawca zostanie podpisana w terminie
uniemotliwiajacym rozpoczecie publikacji postéw z dniem 1 stycznia 2018 r., Wykonawca bedzie
zobowiazany do zwigkszenia czestotliwosci publikacji postéw (do maksymalnej liczhy 10
tygodniowo), aby na koniec grudnia 2019 r. zgadzala sie ostateczna liczha wymaganych wpisow.
publikacja postéw musi rozpoczaé sig nie péiniej niz 10 dnl od dnia podpisania umowy pomigdzy

Zamawiajgcym a Wykonawca.

B. Kampania promocyjno-informacyjna na portalu instagram dotyczaca potencjatu gospodarczego Pomorza

Zachodniego

a} Wymagania wzgledem realizacji dziatania:

Przez caly okres realizacjl kampanii, to jest do 31.12.2019 r,, Wykonawca stworzy i opublikuje
minimum 730 postéw z zaloientem, ze co do zasady Wykonawca bedzie publikowat minimum jeden

post dziennie,

W jednym dniu Wykonawca nie moie opublikowaé wigcej niz dwdch postéw, chyba ze jest to
uzasadnione specyfika kampanii, potrzebami Zamawiajacego i Wykonawca uzyska zgode od
Zamawiajgcego na zwigkszenie liczby wpiséw w danym dniu.

Posty muszg zawiera¢ m.in.. informacje o dzialaniach realizowanych przez Zamawiajacego
wzmacniajacych pozycje regionalne] gospodarki, wydarzeniach, w ktérych bedzie brat udzial
Zamawiajacy. Posty muszg by¢ angazujace i kreatywne.

Wykonawca bedzie utrzymywat poprzez komentarze dialog z internautami, pobudzal ich do dyskusji,
angazowal do poiadanych we wpisie reakeji. Wykonawca bedzie odpowiadal na komentarze i
wiadomoéei internautéw w dni robocze w ciggu 4 godzin od publikacji, a w weekendy w ciggu 24

godzin,

Wykonawca bedzie przedstawiat Zamawiajgcemu w kazdy czwartek plan redakcyjny - zestawienie
propozycji postéw jakie Wykonawca zamierza publikowaé w kolejnym tygodniu. Plan redakcyjny
Wykonawca bedzie tworzyl we wspdlpracy z Zamawiajacym. Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do
nanoszenia poprawek do planu redakcyjnego i ostalecznej akceptacji planu.

Zdjecia wykorzystywane na Instagramie muszq nawigzywaé do Pomorza Zachodniego i spelniac cele
zaplanowane przez Zamawiajacego w kampanil.

W jednym dniu Wykonawca nie moie opublikowaé wigcej niz dwéch postéw, chyba ze jest to
uzasadnione specyfika kampanii, potrzebami Zamawiajacego i Wykonawca uzyska zgode od
Zamawlajacego na zwigkszenie liczby wpiséw w danym dniu.




e Kampania promocyjno-informacyjna potencjatu gospodarczego Pomorza Zachodniego jest odrgbng
od Kampanii promocyjno-informacyjnej na portalu Instagram wsplerajacej Konkurs Gospodarczy.
Wykonawca musi zrealizowa¢ wskazane wskainiki dla kaizdej z kampanii osobno.

. b) Terminy realizacji:
o  Posty beda ukazywac sig codziennie od 1 stycznia 2018 1. do 31 grudnia 2019,

e W przypadku, gdy umowa pomigdzy Zamawiajacym a Wykonawcq zostanie podpisana w terminie
uniemozliwiajacym rozpoczecie publikacjg postéw z dniem 1 stycznia 2018 r., Wykonawca bgdzie
zobowigzany do zwigkszenla czgstotliwosci publikacji postéw (do maksymalnej liczby 10
tygodniowo), aby na koniec umowy zgadzata sig ostateczna liczba wymaganych wpiséw. Publikacja
postéw musi rozpoczal sig nie péiniej niz 10 dni od dnia podpisania umowy pomiedzy
ZamawlajJgcym a Wykonawca.

C. Kampania promocyjno-informacyjna w prasie reglonalnej | krajowej dotyczaca potencjatu gospodarczego
Pomorza Zachodniego

Przez prasg regionalng Zamawiajacy rozumie prasg codzienng regionalng oraz magazyny ogéinopolskie z
mutacjg na wojewddztwo zachodniopomorskie ukazujgce si¢ jedynie na terenie wojewddztwa
zachodniopomorskiego, w tym ukazujace sig minimum 5 razy w tygodniu.

Przez prase krajowa Zamawiajgcy rozumie media krajowe drukowane z rozréznieniem na dziennik i miesigecznik
zawierajace tredci biznesowe opiniotwércze tytuly prasowe ukazujace sig minimum 5 razy w tygodniu na
terenie calego kraju. '

Kampania promocyjno-informacyjna w  prasie regionaln’ej i krajowej dotyczaca potencjalu Pomorza
Zachodniego jest odrebng kampanig od kampanii promocyjno-informacyjnej w prasie regionainej i lokalnej
wspierajaca Konkurs Gospodarczy - wskainiki i posty nie sumuja sig w tych kampaniach.

a) Wymagania wzgledem realizacji dziatania:

e Wykonawca bedzie odpowiedzialny za przygotowanie i publikacje materiatow prasowych w wybranych
tytutach prasowych.

e Publikacje prasowe muszg sie ukaza¢ w co najmniej jednym tytule prasowym o zasiegu regionainym
(ktérego érednia dzienna sprzedaz w 2016 roku wyniosta ponad 8000 egzemplarzy) oraz co najmniej
jednym tytule prasowym o zasiggu krajowym (ktérego érednia dzienna sprzedaz w 2016 roku
wyniosta minimum 50 tys. egzemplarzy). Tytuly prasowe zostang zaproponowane przez Wykonawce w
media planie.

e Media plan powinien:

% okredlaé szczegSlowy plan wykorzystania mediow w kampanii promocyjno-informacyjnej,

» wskazywad tytuly prasowe, w ktdrych beda ukazywaly sie publikacje,

» wskazywal adresy, nazwy stron internetowych, serwiséw internetowy i/lub  kanalow
spofecznoéciowych, na ktérych publikowane bedq materialy prasowe,

> wskazywad terminy ukazywania sig publikacji,

» zawieral analize rasiegu publikowanych materialow prasowych i czestotliwos¢ ich ukazywania sig,
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» wskazywaé wybranych regionalnych partneréw medialnych i okredta zasady wspdipracy z nimi -
Wykonawca ustali wybor regionalnych partneréw mediainych, nawigie z nimi kontakt i uzgodni zasady
wspdtpracy oraz wzajemnych Swiadczen, realizacje uzgodnionych aktywnosci. Propozycje parinerow
Wykonawca okresli w media planie.

Media plan naleiy dostarczy¢ Zamawiajacemu na minimum 7 dni przed zieceniem publikacji do emisji.

e Czestotliwos¢ ukazywania sig materiatéw okreéla Wykonawca w media planie z uwzglednieniem, e
publikacje powinny ukazac si¢ w kaidym regionalnym tytule prasowym co najmniej raz w miesigcu
(lacznie 24 emisje w wydaniu magazynowym), w krajJowym tytule prasowym co najmnief raz w
miestacu (facznie 24 emisje w wydaniu magazynowym}.

e Zamawiajacy wymaga, aby reklama prasowa miala wymiar stronnicowy (full page), full color i byfa
umieszczona w tytule prasowym na trzeciej (prawej) stronie. Wszystkie materialy muszg byc

opublikowane obok tredci i artykutow redakcyjnych.
e Podczas kaidej emisji reklama, publikacja, artykut beda mialy inng szate graficzna.
e W regionalnych tytufach prasowych publikacja musi nastapi¢ w magazynowym wydaniu tytutu.

o Jezeli tytut prasowy posiada strone internetowa, serwis/portal internetowy, powstajace publikacje,
artykuty i reklamy muszg byé rowniel opublikowane na .tych stronach/serwisach/portalach
internetowych danego tytutu prasowego. Odniesienie do materialu musi by¢ umieszczone na stronie
gléwnej portalu/strony/serwisu internetowego danego tytulu prasowego przez co najmniej trzy dni.

o Maksymalnie 30% materialow w regionalnych tytutach prasowych moze mie¢ forme reklamy w
postaci baneru, grafiki. Pozostate materialy musza stanowi¢ artykuly w formie natywnej,

SPONSoOrowane;.

e Reklamy musza zostaé opracowane graficznie zgodnie z Cl (identyfikacja wizualng) Pomorza
Zachodniego wylacznie w odniesieniu do togotypu Pomorza Zachodnlego. Pozostale elementy oprawy
graficznej nie muszy by¢ zgodne z przyjgtym przez Zamawiajacego Systemem |dentyfikacji Wizualnej,
Jjednak muszg by¢ zgodne z przyjeta przez Wykonawce spdjna koncepcija graficzng catego projektu

s Wykonawca bedzie odpowiedzialny za opracowanie copywriterskie i merytoryczne publikacji oraz
konsultacje z ekspertami i opracowanie graficzne reklam, artykutdéw, publikacii.

e Publikacje, reklamy i artykuly powinny byé urozmaicone zdjeciami iflub infografikami
przygotowanymi przez Wykonawce. Do zadari Wykonawcy nalezy stworzenie projektow publikaciji tak
by swoim wygladem byly spojne z artykulami emitowanymi w wybranym tytule prasowym, w ktérym

ma zosta¢ zamieszczona publikacja.
b) Terminy realizacji:

o Wykonawca zobowigzany jest do emisii artykuiéw i reklam prasowych w prasie regionalnej i krajowej
w terminie styczen 2018 r. - grudzien 2019 1.

e W przypadku, gdy umowa pormigdzy Zamawiajgcym a Wykonawcg zostanie podpisana w terminie
unlemozliwiajacym rozpoczecie publikacji materialéw w prasie z dniem 1 stycznia 2018 r,
Wykonawca bedzie zobowigzany do zwiekszenia czgstotliwosci publikacji materiatéw, aby na koniec
grudnia 2019 r. zgadzata sig ostateczna liczba wymaganych publikacji. Publikacja materiatéw musi
rozpoczal sie nie péiniej niz 10 dni od dnia podpisania umowy pomiedzy ZamawiaJacym a

Wykonawca.



~

XVI. PORTAL INTERNETOWY

W ramach realizacji niniejszego dzialania Zamawiajgcy Wymaga stworzenia i dostarczenia przez Wykonawce
portalu internetowego wraz z wszelkimi niezbednymi licencjami, instalacja, konfiguracjq, uruchomieniem i
integracja, dostosowanego do okreslonych w dalszej czesci opisu wymagan.

Umieszczane na portalu treéci beda dotyczyly dziatan realizowanych przez Zamawiajacego w ramach projektu
pt. ,Wzmocnienie pozycji regionalnej gospodarki, Pomorze Zachodnie - Ster na innowacje”, w tym konkursu
gospodarczego, gali finatowej konkursu, pozostalych dziatadl realizowanych przez Zamawiajacego w ramach
niniejszego projektu, a takze innych cennych inicjatyw, ktore w tym czasie bedq realizowane w regionie,
ukazujacych szeroko pojety potencjal i walory gospodarcze Pomorza Zachodniego,

Na stworzonym portalu internetowym wdroiona zostanie mechanika oddawania gloséw w Konkursie
Gospadarczym, mechanika grywalizacji oraz m.in. umieszczane beda informacje o konkursie i jego przebiegu,
dostepny bedzie regulamin konkursu, umieszczone zostang sylwetki faureatéw konkursu, zwycigzcow wraz z ich
opisem i zdjeciami, materfaly filmowe prezentujace uczestnikow konkursu wykonane w ramach niniejszego
zaméwienia, informacje o aktualnosciach zwigzanych z konkursem i Galg Finalowa. Portal bedzie réwniez
stanowit platforme, poprzez ktdrg mieszkaricy Pomorza Zachodniego beda mogli zagtosowac w konkursie na

wybranego przez siebie przedsigbiorce.

Portal internetowy projektu bedzie réwniez podstawowym frédlem kompleksowych informacji
gospodarczych dla przedsigbiorcéw i oséb glosujacych w konkursie gospodarczym. Za stworzenie tresci
zamieszczanych na stronie intemetbwej bedzie odpowiadal Wykonawca. Zamawiajacy bedzie rekomendowal
tresci publikowane na stronie internetowej, a ich zamieszczenie przez Wykonawce kazdorazowo bedzie

wymagalo uzyskania akceptacji Zamawiajacego.
a) Zakres wymagan wzgledem realizac)i zadania:

s Stworzenie portalu internetowego (strony internetowej), na ktérym umieszczane bedg informacje
dotyczace promocji potencjalu gospodarczego Pomorza Zachodnlego, zwigzane z realizacja przez
Zamawiajacego projektu pod nazwa "Wzmocnienie pozycji regionalnej gospodarki, Pomorze Zachodnie

- Ster na innowacje", a w nim takich zadan, jak:

Konkurs Gospodarczy Pomorza Za&hodniego,

Gala Finatowa Kenkursu Gospodarczego,

Mobilne Centrum Informacji Gospodarczej,

Konferencje hybrydowe,

Letnie i bozonarodzeniowe Mixery Biznesowe,

Cykle szkolel eksportowych i kompetencyjnych dla sektora MSP,
Seminaria branzowe dla mafych srednich przedsigbiorstw,
Szkolenta z zakresu przygotowania profesjonalnej prezentacji ofert,
Promocji terendw inwestyeyjnych i specjalnych stref ekenomicznych,
Start-up Day,

Kongres Przemysiow Kreatywnych,

Misje zagranicznych dziennikarzy do regionu.

O 0 0 0 ¢C 00 0 C 0 00

Stworzenie systemu do glosowania opartege o mechanizm grywalizacji w-ramach Konkursu
Gospodarczego Pomorza Zachodniego i zaimplementowanie go na utworzonym portalu.

b) Zgodnosé portalu
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Dostarczony portal musi byé zgodny w szczegolnodci 2

Wewnetrznymi przepisami Zamawiajgcego, takimi jak:

Strategla rozwoju wojewddztwa zachodniopomorskiego do roku 2020;

Strategia budowy spoleczenstwa informacyjnego w wojewddztwie zachodniopomorskim;

Regionalny Program Operacyjny Wojewédztwa Zachodniopomorskiego na lata 2014-2020;

Studium  Wykonalnoéci  projektu  ,e-Administracja 1 e-Turystyka w wojewddztwie

zachodniopomorskim”.

Przepisami prawa polskiego:

Ustawq z dnia 17 lutego 2005 w sprawie informatyzacji podmiotéw realizujacych zadania publiczne
{Dz. U, z 2017 r., poz. 570);

Ustawa z dnia 12 lutego 2010 r. o zmianie ustawy o informatyzacji dziatalnosci podmiotdw
realizujgcych zadania publiczne oraz niektérych innych ustaw (Dz.U z 2014 r., poz. 183) zmieniajaca
m.in. Ustawe z dnia 17 lutego 2005 r. o informatyzacji podmiotow realizujgeych zadania publiczne
(Dz.U. 2 2013 1., poz. 235) wraz z aktami wykonawczymi, w szczegolnosci:

Rozporzadzeniem Rady Ministrow z dnia 12 kwietnia 2012 r. w sprawie Krajowych Ram

Interoperacyjnoéci, minimalnych wymagar dla rejestrdw publicznych i wymiany informacji w postaci
elektronicznej oraz minimalnych wymagan dia systeméw teleinformatycznych {Dz.U.,2012.526};

Ustawa z dnia 29 sierpnia 1997 r. o achronie danych osobowych (Dz. U. z 2016 r., poz 992) wraz z
aktami wykonawczymi; :

Ustawq z dnia 6 wrzesnia 2001 r. o dostepie do informacji publicznej (Dz.U. z 2016 1., poz 176) wraz z
aktami wykonawczymi;

Ustawa z dnia 18 lipca 2002 r. o $wiadczeniu uslug droga elektroniczng (Dz.U. 2017 r. poz. 1219});

Ustawa z dnia & lipca 2002 r. o ochronie niektdrych uslug $wiadczonych droga elektroniczng opartych
lub polegajacych na dostepie warunkowym (Dz.U. 2015 r. poz. 1341).

¢) Harmonogram realizacji zadan:

e Wykonawca w terminie do 10 lutego 2018 r. stworzy i skonfiguruje portal internetowy na serwerze
Zamawiajgcego i dokona niezbgdnych testéw w celu sprawdzenia poprawnosci dziatania portahy;

s Do 20 lutego 2018 r. Wykonawca musi uzyskaé akceptacje i odbidr portalu internetowego przez
Zamawiajacego. Zamawiajacy wymaga, aby portal bezwzglednie dzialat w peini podczas organizowanej
konferencji rozpoczynajacej konkurs gospodarczy.

o Portal bedzie aktualizowany, kompleksowo prowadzony i serwisowany przez Wykonawce do konica
20197r.

d) Ogélne zatozenia techniczne dotyczace portalu internetowego:

Portal powinien zostaé wykonany przez Wykonawce z zastosowaniem najlepszych praktyk w dziedzinie
budowania witryn WWW i w zgodnoéci z najnowszymi standardami i praktykami, ktére wyznacza m.in.
W3C (World Wide Web Constrium}. Wskazane jest, aby portal byt stworzony bez wykorzystania
technologii Adobe Flash;
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Portal musi mieé funkcjonatnodé CMS w zakresie e-mail cloaking;

Portal musi spetnia¢ wymagania standardu WCAG 2.0 na poziomie minimum AA {dostep dla oséb

niepetnosprawnych};

Portal musi speinia¢ wymogi bezpieczeristwa uniemozliwiajace ingerencie w Jej tres¢ osdb
nieupowaznionych. Logowanie i rejestracja musi by prowadzone w komuntkacji szyfrowanej;

portal musi zosta¢ zaprojektowany, zoptymalizowany i wdrozony przez Wykonawce zapewniajac jego
dobra indeksowalnos¢ przez wyszukiwarki internetowe;

wykonawca musi przygotowad polskg | angielska wersje jezykowa portalu oraz tlumaczy¢ na jezyk
angielski treéci, ktdrych odbiorcami bedg zagraniczni dziennikarze i przedsiebiorcy;

Portal bedzie utrzymywany na serwerze i domenie Zamawiajacego. Zamawiajacy udostepni
Wykonawcy zdalny dostep do wydzielonych zasobow serwerowych w celu zainstalowania przez
Wykonawce portalu na serwerze Zamawiajgcego, dokonania przez Wykonawce testow i konfiguracii

portaly;

Catoéé musi posiadaé system statystyk umozliwiajacych prowadzenie monitoringu ogladalnosci np.
Google Analytics lub réwnowazny {zapewniajgcy dostep do statystyk o ruchu na stronie w czasie
rzeczywistym, statystyk o odbiorcach w kontekscie danych demograficznych, sesjach, uzytkownikach,
odstonach, zainteresowaniach, danych geograficznych, zachowaniach, technologii, ruchu mobilnym).
Wykonawca zapewni Zamawiajgcemu bezplatny, nieograniczony dostep do systemu statystyk;

Portal musi mie¢ mozliwoéé publikacji zalgcznikéw w postaci plikéw MS Office 2000/ 2003/2007/2010,
rtf, odt, plikéw tekstowych, plikdw pdf, jpg, gif, png, swf, mpg, mpeg, mp3, avi, wmv, zip, rar oraz
innych plikéw dowolnego formatu i okreslonego rozmiaru (do 500 mb);

META Tagi oraz TITLE musza byé generowane dla kazdej podstrony;

Tagowanie elementéw serwisu musi umozliwi¢ uzytkownikowi szybki wybdr interesujgcych go
informacji np. grafika opisana kitkoma charakteryzujgcymi jq slowami moze rostaé odnaleziona na

podstawie jednego z tych stow;

W ramach realizacji zamdwienia Wykonawca bedzie zobowigzany do redagowania strony,
wprowadzania tresci, tworzenia tresci, aktualizowania tresci, utrzymania strony. Koszty zwiazane ze
stworzeniem, aktualizacja, redagowanie portalu i tresci ponosi Wykonawca;

Wykonawca udzieli zgody Zamawiajacemu na dowolne wykorzystanie rezulitatéw realizacji Przedmiotu
Zamodwienia jakim jest portal internetowy;

Wykonawca przeniesie na rzecz Zamawiajacego autorskie prawa majgtkowe do zaakceptowanych
przez Zamawiajacego elementow graficznych, kodow irodiowych oraz szablondw wygladu serwisu.

Przeniesienie majatkowych praw autorskich nastepuje nieodplatnie;

portal musi umozliwiaé elektroniczne skiadanie zgtoszeni przez przedsiebiorcéw do konkursu

gospodarczego;

System do glosowania powinien umodliwia¢ stworzenie minimum 5 tys. kont/profilow glosujgcych.
System powinien umozliwlaé nieodplatnie szybka rozbudows i modyfikacje oraz dostosowanie go do
wiekszej liczhy uiytkownikéw (skalowalnosd);

Interfejs uzytkownika bedzie zbudowany w oparciu o autorski, responsywny szabton graficzny;



s Musi zostaé zapewniona responsywnos$c interfejsu strony i systemu do gtosowania. Oznacza to, ze
portal internetowy i system do glosowania ma by¢ tak przygotowany, aby jego wyglad i uklad
dostosowywat sie automatycznie do rozmiaru ekranu urzgdzenia, na ktorym jest wyswietlany. Interfejs
graficzny ma by¢ uniwersalny i wyswietla¢ sie wilasciwie zaréwno na duiych ekranach, jak i na
ekranach smartfonéw, czy tabletdw. Przez wlasciwe wyswietlanie rozumie sig zapewnienie interfejsu
dopasowanego do wielkodci ekranu, tak by zapewni¢ wygodne korzystanie ze strony oraz
formatowanie tredci zapewniajace czytelnosé;

e Na portalu musi byé zachowana Hierarchia Nagléwkow, jako wskazowka dla wyszukiwarek, ktdre
elementy na stronie sg bardziej, a ktére mniej istotne;

e System powinien charakteryzowac sig fatwodcig obstugi i przejrzystym interfejsem;

e Na kazdej podstronie portalu musza znajdowal sig przyciski do medidw spotecznosciowych 2
odnoénikami do wskazanych przez Zamawiajacego fanpejdiow, profili itp.

e) System zarzadzania trescig:

o Portal winien wykorzystywaé system zarzadzania trescia (CMS) umozliwiajacy jego dalszy rozwdj, aw
szczegdlnosci 2miane szaty graficznej oraz poszczegdinych elementéw portalu, dowolng rozbudowe
systemu, edycje wszystkich tredci, zmiang szaty graficznej, nagléwka i stopki oraz ukiadu menu
nawigacyjnego i rozmieszczenia poszczegdlnych elementow. Portal mus by¢ utworzony na systemie
typu Drupal lub innym réwnowainym zaproponowanym lub stworzonym przez Wykonawce, ktory
bedzie kompatybilny z innymi stronami Zamawiajacego opartymi o system Drupal;

e Wymagana jest konstrukcja strony internetowej w oparciu o system zarzadzania trescig (CMS -
Content Management System) w pelni zarzgdzana przez panel administracyjny;

e CMS musi by¢ w pelni aktualizowany {wraz z modulami) z poziomu panelu administracyjnego {bez

koniecznoscl ingerencji w kod Zrédiowy);

e Technologia wykonania strony internetowej musi pozwala¢ na jej rozbudowe oraz na tworzenie
dodatkowych modulow w przysziosci;

e System Zarzadzania Treicig musi by¢ wyposazony w polskojgzyczny system graficznej edycji tresci
stron internetowych umozliwiajacy wygodna edycje tekstow, elementdw graficznych, wstawlanie i
formatowanie tabel, kontrole linkéw do stron wewngtrznych, kontrolg nad strukturg serwisu podczas

tworzenia stron www;

» ‘Wykonawca zobowigzany jest zapewni¢ obstugg portalu oraz wsparcie techniczne (stala opieka
powdrozeniowa nad systemem CMS oraz aktualizacja jako calosé), kitére powinny trwaé w catym
okresie trwania kampanii, to jest do 31.12.2019 r.

f} Tworzenie tresci:

e Za tworzenie, aktualizacje, redagowanie i zamieszczanie tresci na portalu internetowym bedzie

odpowiadal Wykonawca;

e Zamawiajacy najpéiniej 14 dni od zawarcia umowy przesle Wykonawcy do zamieszczenia na portalu
internetowym czeéé merytorycznych informacji dot. realizowanego projektu {informacje o innych
dzialaniach realizowanych w ramach projektu, informacje o projekcie). Zamawiajacy stopniowo w
nastepnych miesigcach droga mailowa bedzie dosytat Wykonawcy kolejne tredei i informacje. Od
momentu wystania treéci przez Zamawiajacego Wykonawca bedzie miat 24 godzin na zamieszczenie
treéci na portalu internetowym. W szczegdlnie uzasadnionych przepadkach na proshe Zamawiajgcego

J—
54 )
@% c@«&'c:wf»g%



/

/

Lo

Wykonawca bedzie zobowigzany do umieszczenia informacji na portalu w ciggu 2 godzin od momentu
przekazania informacji.

Zamawiajacy w czasie realizacji zaméwienia bedzie miat moiliwo$¢ wystania uwag dotyczacych zmian
funkcjonalnodci strony, modutéw, tredci, wygladu. Wykonawca bedzie mial obowigzek na wniosek
Zamawiajgcego bezptatnie dokonal pozgdanych zmian w terminie nie pdiniejszym niz 5 dni
kalendarzowych, a w przypadku tresci maksymalnie w ciggu 4 godzin od zgloszenia uwag

Zamawiajacego.

g) Rejestracja glosujacych, glosowanie, system do glosowania:

Wykonawca stworzy system umoiliwiajgcy utworzenie kazdej osobie, ktéra zechce wzigl udziat w
glosowaniu w konkursie gospodarczym konta/profilu na utworzonej stronie internetowej. Rejestracja
i logowanie musi odbywaé sie m.in. za pomocg serwisu Facebook, Google+ i e-mail (rejestracia w
przypadku, gdy identyfikatorem konta bedzie adres e-mail);

Internauta w ramach stworzonego wlasnego konta/profilu na portalu bedzie mdgl m.in. zapoznaé sig 2
sylwetkami laureatéw konkursu, obejrzed materialy filmowe, zapoznal sig ze swoja punklacja
uzyskang w trakcie grywalizacji, dokonaé innych czynnodci w ramach zadah stworzonych w
mechanizmie grywalizacji (np. polajkowaé zdjecie, udostepni¢ wpis, obejrzeé film, wykonaé inne
angaiujace dziatanie} oraz innymi elementami opisanymi przez Wykonawcg w ramach stworzonego
mechanizmu glosowania i grywalizacji;

Wykonawca stworzy mechanizm grywalizacji, ktérego celem bedzie zaangazowanie odbiorcdw do
wziecia udzialu w glosowaniu na laureatéw konkursu, przy czym zasady grywalizacji musza byé
transparentne, réwne dla wszystkich uczestnikéw, proste intuicyjne. System grywalizacji musi by¢
autorskim systemem Wykonawcy, dopasowanym na potrzeby Konkursu Gospodarczego. Wykonawca
opracuje i przedstawi kompletny, szczegolowy regulamin, zasady, forme i obszary wykorzystania
grywalizacji w wybranych przez slebie kanatach i narzedziach promocji. Gotowa, ostateczng,
przetestowany | sprawnie dzialajaca mechanike grywalizacji Wykonawca jest zobowigzany do
przedstawienia Zamawiajacemu nie poiniej niz 15 maja 2018 r.

System do glosowania musi automatycznie zliczaé punkty za kazdg dokonang przez glosujacego

aktywnosé;

7 poziomu systemu do glosowania glosujacy powinien mie¢ moiliwos¢  udostgpnié
wpis/zdjecie/film/iink na swoich kanafach w mediach spofecznoéciowych.

h} Przegladarki internetowe:

System musi dzialaé przy wykorzystaniu przegladarek internetowych:

- Microsoft Internet £xplorer {od wersji 9 i wyzej),
- Mozilla Firefox (od wersji 34 i wyzej),

- Opera {od wersji 12 } wyzej),

- Google Chrome (od wersji 35 | wyZej),

- Safari {od wersji 8.x i wyzej).

System musi takze dzialaé przy wykorzystaniu przegladarek na platformach mobilnych, co najmniej:

- WebKit Mobile 4.x } nowszych,
- Chrome Mobile 28.x | nowszych,
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® W przypadku wykorzystywania przez uiytkownika przegladarki innej niz wskazane wyzej system musi
poinformowac uzytkownika o mozliwosci nieprawidlowego dziatania w wykorzystywanej przegladarce
oraz podac liste wspieranych przegladarek wraz z adresami internetowymi do ich pobrania;

* Dostgpnos¢ systemu zapewniona jest dla standardowych przegladarek z dowolnego komputera lub
terminala bez koniecznosci instalacji wtyczek, apletéw, dodatkéw, rozszerzen lub kontrolek.

i} Analiza wydajnosci:
¢  Wykonawca zobowigzany jest do przeprowadzania analizy wydajnodci portalu;

¢ W ramach testdw wydajnosciowych portal internetowy musi byé obcigiany docelows liczba 1000
uzytkownikdw jednoczesnie w nim pracujgcych i wykonujgcych dowolne operacje. Przy takim
zatozeniu czas odpowiedzi Portalu {zaiadowania sig iadanej strony dla co hajmniej 90% wszystkich
i3dan} nie moze hy¢ diuzszy niz 5 sekund {dia polgczenia LAN | WAN);

j} Prace instalacyjne, konfiguracyjne, serwisowe i gwarancyjne:

® Wszystkie przeprowadzane przez Wykonawce prace instalacyjne, konfiguracyjne, serwisowe |
gwarancyjne beda odbywac sie przy udziale wyznaczonych pracownikéw zamawiajacego, w siedzibie
Zamawiajacego lub zdalnie, w godzinach 7:30 - 15:30 w dni robocze, oraz w innych uzgodnionych

miejscach, jesli zajdzie taka potrzeba;
k} Licencjonowanie:

¢  Wykonawca dostarczy wszystkie niezbedne do pracy Systemu {niewylaczne, bezterminowe, bez prawa
przekazywania, nie podlegajgce odrebnemu sublicencjonowaniu) licencje.

e Prawo do korzystania z udzielonej licencji nie moze byé uzaleiniane od dalszego korzystania lub
rezygnacji z serwisu producenta oprogramowania. Wszystkie licencje muszg byé udzielone

bezterminowo;

® Prawa wynikajace z licencji przechodzg na Zamawiajacego 2 datg podpisania protokotu odbioru licenci

wraz z nosnikami;

e  Wszystkie licencje podmiotdw trzecich muszg by¢ dostarczone ze wsparciem ich producentéw przez
caly okres wdrozenia i serwisu wraz z dostepem do nowych wersji oprogramowania bedacego

przedmiotem licencji.

1) Testy:

o Dostarczony portal internetowy bedzie podlegal procedurom w zakresie testdw akceptacyjnych i
odbioru jakosciowego - przyjecia do eksploatacji. Upowaznione osoby ze strony Zamawiajacego beda
obecne przy wszystkich przeprowadzanych testach.

®» Wrykonawca bedzie odpowiedzialny za przeprowadzenie testéw i przeprowadzi je wraz z
przedstawicielem Zamawiajgcego.

e Na testy akceptacyjne skladajg sie nastepujgce rodzaje testow:

Funkcjonalnoici
Modulow

Interfejsu uzytkownika
Administracyjne
Instalacji | konfiguracjl
Testy integracyjne

O 0 0 ¢ 0 ¢
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o Testy wydajnosciowe
o Testy bezpieczenstwa

m) Dostasowanie Systemu do sieci LAN i WAN Zamawiajacego:

* System musi by¢ dostosowany m.in. w zakresie optymalizacji sposobu przesylania danych do pracy w
sieci LAN i WAN Zamawiajgcego o nastepujgcych parametrach:
o . cala kemunikacja pomiedzy lokalizacjami Zamawiajacego realizowana jest za pomoca fgczy WAN,
o  przepustowos$é LAN 100Mb/s w poszczegdhnych Lokalizacjach Zamawiajacege w Szczecinie |
Koszalinie,
o przepustowosé WAN 10 Mb/s,
o czas odpowiedzi RTT dla sleci WAN —max. 120 ms,

n) Gwarancja i serwis dostarczonej strony:
o Warunki gwarancji:

o  Wykonawca udzieli minimum 24 miesigczne} gwarancji na poprawng prace dostarczonego portalu
internetowego i systemu do glosowania. Gwarancja powyzszych ohejmie wszystkie produkty, dostawy
i uslugi objete niniejszym postepowaniem oraz modyfikacje, aktualizacje realizowane przez
Wykonawce w ramach gwarancji i serwisu;
o Termin rozpoczecia gwarancji na produkty i usiugi poszczegdinego Zadania liczony jest od dnia
podpisania Protokotu Odbiore Koficowego bez uwag;
o Gwarancja Swiadczona bedzie przez calg dobe i we wszystkie dni tygodnia;
o W ramach gwarancji Wykonawca zobowigzuje sie bezpfatnie do:
- analizy i usuwania wykrytych Usterek oraz Bteddw,
~ ysuwania przyczyn oraz skutkéw Usterek i Bledow,
- dostarczania, instalacji {po uzyskaniu zgody Zamawiajgcego) i konfiguracji latek i poprawek dla dostarczonego
Systemu oraz zwigzanych z tym aktualizacji dostarczone} dokumentacji
- dostosowywania Portalu do zmian aktéw prawnych majacych wplyw na dostarczony System i realizowang

przez niego funkcjonalnosé;

¢ W ramach serwisu Wykonawca zobowigzuje sie do:

o Swiadczenia ustug przez okres minimum 24 miesiace;

o Analizy probleméw zgtaszanych przez uzytkownikéw i Zamawiajacego;

o Dostarczania, instalacji {po uzyskaniu zgody Zamawiajacego) i konfiguracji uaktualnien;

o Termin kaidej instalacji musi zosta¢ uzgodniony z Zamawiajacym minimum na 3 dni robocze przed
planowanym rozpoczeciem prac {termin nie dotyczy czynnodci wynikajacej z naprawy bledu);

o (zas skutecznef naprawy btedu krytycznego to maksymalnie 2 godziny od momentu potwierdzenia przyjecia
zgloszenia;

o Czas skutecznej naprawy Bledu to maksymalnie 12 godziny od momentu potwierdzenia przyjecia zgloszenia;
o Czas skutecznej naprawy Usterki to maksymalnie 48 godziny od momentu potwierdzenia przyjecia

zgtoszenia;
o Czas podjgcia interwencji maksymalnie 2 godziny od momentu zgloszenia przez Zamawiajacego.
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calkowita kreatywna strategia/koncepcja konkursu
nazwa konkursu oraz nazwy kategorii konkursowych
regulamin i mechanika konkursu

wtepny zarys opartych o mechanizm grywalizacji

propozycje nagréd dla 2wyciezcdw grywalizacji oraz okreslenie kiyteriéw ich przyznawanial
opis 1 uzasadnienie wybranych Czlonkéw Kapituly Konkursowej

biogram, opis | uzasadnienie wybranych influencerdw

partner/partnerzy w postaci przedsiebiorstw {opcjonalnie)

nagrody dla zwycigzedw kankursu i kwiaty dla laureatéw, partneréw i gosci specialinych
nagrody dla pozostalych laureatdw, ktérzy nie zwycleiyli w konkursie

wstepna koncepcja reklamy z wykorzystaniem elementéw Rich Media

wskazanie portali VOD, na ktérych zostanie przeprawadzona kampania promocyjno-
informacyjna konkursu

darczes!
folder z sylwetkami 30 laureatédw | edyc]i konkursu
folder z sylwetkami 15 laureatéw Il edycji konkursu

Opracowanie scenariusza konferencji

Organizacja konferendji

1Gospodarc? e i
1Wyhor medi6w i opracowanie media planu
Wybér regionalnych partneréw medialnych

edycja konkursu - publikacie muszg ukazac sie w co najmnlej jednym tytule prasowym o
asiegu regionalnym, minimum raz w tygodniu (w wydaniu magazynowym)

4! edycia konkursu - publikacje muszg ukazaé sie w wybranych 15 lokalnych tytutach prasowych,
dminimum raz w miesigcu w kazdym tytule prasowym

A} edycja konkursu - publikacje muszg sie ukazaé w co najmniej jednym tytule prasowym o
sigeu {w wydanlu magazynowym - pigtkowym)
L CEE

t edycja konkursu - publikacje w jednym, wybranym opiniotwérczym krajowym tytule
prasowym, zrealizowanie fgcznie czterech emisji materialéw prasowych,

Stworzenie media kitu
Realizacja pozostalych dziatan PR-owych

wpisow ze zdjeciem na Facebooku lub instagramie

I edycja konkursu - udziat 3 influenceréw w Gali Finalowej Konkursu Gospodarczego oraz w
przynajmniej jednym innym wydarzeniu regionalnym realizowanym przez Zamawiajacego




1 edycja konkursu - udzial 3 influenceréw w Gali Finalowej Konkursu Gospodarczego oraz w
rzynajmniej jednym innym wydarzeniu regionalnym realizowanym przez Zamawiajgcego

SpOQATLzY,
edycja konkursu - publikacja minimum jednego postu dziennie na fanpage’u Pomorza

achodniego na temat konkursu gospodarczego

! edycja konkursu - publikacja minimum jednego postu dziennie na fanpage’y Pomorza
achodniego na temat konkursu gospodarczego

rowadzenie korespodencji z fanami oraz odpowiadanie na komentarze i wpisy

lan redakcyjny
rocedura antykryzysowa

Facehook Ads na urzadzeniach mobilnych | komputerach - w okresie 2gloszert do konkursu

Facebook Ads na urzagdzeniach mobilnych - w okresie glosowania )
Facebook Ads na urzadzeniach mobilnych i komputerach - w okresie po glosowaniu, do korica

kampanii

Gospodarcz

Publikacja minimum 1 postu dziennie na koncie Pomorza Zachodniego w serwisie Instagram
Utrzymywanie poprzez komentarze dialog z internautami
Plan redakcyjny

JE]
I edycja konkursu - materialy filmowe prezentujace czlonkdw Kapituly Konkursowej

t edycja konkursu - materialy filmowe prezentujsce laureatéw konkursu

| edycja konkursu - materialy filmowe prezentujgce szedciu zwyciezcéw konkursu
Il edycja konkursu - materialy filmowe prezentujgce trzech wybranych przez Zamawiajgcego

zwyclezcdw | edycjt konkursu
H edycja konkursu - materialy filmowe prezentujgce laureatéw konkursu
It edycja konkursu - materialy filmowe prezentujgce trzech zwyciezcow konkursu

w tym:
a) kampania odstonowa na dwdch krajowych portalach internetowych - dotarcie do

przedsiebiorcow z sektora MMSP ¢ informacja o konkursie gospodarczym
b} kampania odstonowa na dwoch krajowych portatach internetowych - podsumowywnie
konkursu gospodarczego

| edycja konkursu - projekty animowanych kreacji, w tym:
a) kampania odstonowa na dwdch krajowych portalach internetowych - dotarcie do start-up’ow
t mtodych firm z informacja o konkursie gospodarczym
no ¥ Yy

ista stron/serwiséw/portalifaplikacji, na ktérych bedzie pojawiata sie rekfama
edycja konursu - petnoekranowa kreacfa reklamy wykorzystujgca potencjat Rich Media i
rzgdzen mobilnych, w tym:

) odstony reklamy {na urzadzeniach mobilnych) opierajgcej sie na metodzie Rich Media, ktdrej
dbiorcami beda mieszkancy Pomorza Zachodniego w wieku 16+,

| edycja konursu - petnoekranowa kreacja reklamy wykorzystufaca potencjat Rich Media i
rzgdzen mobilnych, w tym:

) odstony reklamy (na urzagdzeniach mobilnych) opierajacej sie na metodzie Rich Media, ktérej
dbiorcami bedg mieszkanicy Pomorza Zachodniego w wieku 16+

aterialy filmowe laureatdw [ edycji konkursu

aterialy filmowe zwyciezcow 1 edycji konkursu
il ni n
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scenariusze

gotowe materiaty filmowe

scenariusze

gotowe materialy filmowe

Harmonogram produkcji spotow

scenariusze

gotowe materialy filmowe

scenariusze

gotowe materialy filmowe

scenariusze

gotowe materialy filmowe

ztonkowie Kapituly Konkursowej
aureaci | edycji konkursu
aureaci || edyc)l konkursu

egulamin otrzymywania zaproszen

scenariusz
regulamin organizacji | uczestnictwa w gali

uzyskanie wszelkich pozwolen, zgdd, zaswiadczen, instrukcjl, regulamindw, programow, opinii,
planéw obiektéw, ubezpiecze wymaganych prawem

zapewnienie bezpieczenstwa uczestnikom imprezy

wynajecle sal/hal widowiskowych na potrzeby organizacji eventu

zapewnienie serwisu sprzgtajgcego po wydarzeniu

zaprojektowanie, druk | wyslanie zaproszen dla godci i laureatdw konkursu

zapewnlenie dwdch ekrandéw scenicznych oraz kompleksowej oblsugi w tym zakresie

zapewnienie zespolu muzycznego/artysty oraz uiszczenie oplat okreslonych przez ZAiKS

zapewnienie sceny

zapewnienie naglodnienia, oswietlenia, sprzetu i innych wymagai scenicznych | organizacyjnych
zgodnych z riderem wybranego artysty, oraz umotliwiajacych prowadzenie gali przez
kenferansjera,

zapewnienie i montai odpowiedniej scenografii i dekoracji

zapewnienie odpowiednie] liczby pracownikéw ochrony podczas wydarzenia, adekwatnej do

wielkoéci eventu oraz oséb, ktére bedg zajmowaly sig sprawdzaniem zaproszer: przy wejsciu na
wydarzenie

zapewnienie konferansjeréw prowadzacych galg

zapewnienie nlezbednego wyposatenia podczas eventu typu stoly, krzesla, obrusy

zapewnienie cateringu dla gosci specjalnych wraz 7 kompleksowa obstugg

zapewnienie profesjonalnego fotografa do wykonania relacji zdjeciowe] z przebiegu gali

zapewnienie profesjonalnej relacji video z przebiegu gali oraz emisja materiatéw video w
wybranych mediach

zapewnienie minimum 8 dziennikarzy regionalnych i krajowych dokumentujacych wydarzenie

scenariusz

regulamin organizaci i uczestnictwa w gali

uzyskanie wszelkich pozwolen, zgdd, zaswiadczen, instrukeji, regutamindw, programéw, opinii,
plandw obiektdw, ubezpieczet wymaganych prawem

zapewnienie bezpieczenstwa uczestnikom imprezy
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wynajgcie sal/hal widowliskowych na potrzeby organizacji eventu
zapewnlenie serwisu sprzatajacego po wydarzeniu
zaprojektowanie, druk 1 wyslanie zaproszen dla gosci i laureatéw konkursu]

zapewnienie zespolu muzycznego/artysty oraz viszczenie oplat okresfonych przez ZAKS
zapewnienie sceny|

zapewnienie naglosnienia, oswietlenia, sprzetu i innych wymagan scenicznych i organizacyjnych
zgodnych z riderem wybranego artysty, oraz umoiliwiajgcych prowadzenie gall przez
konferansjera,

zapewnienie i monta? odpowiedniej scenografii i dekoracji

zapewnienie odpowiedniej liczby pracownikdw ochrony podczas wydarzenia, adekwatnej do

wielkosci eventu oraz 0s6b, ktdre beda zajmowaly sie sprawdzaniem zaproszen przy wejéciu na
wydarzenie

zapewnienie konferansjera prowadzacego gale

zapewnienie niezbednego wyposaZenia podczas eventu typu stoly, krzesta, obrusy
zapewnienie cateringu dla gosci specjalnych wraz 2 kompleksowy obstuga

zapewnienie profesjonalnego fotografa do wykonania relacji zdjeciowej 2 przebiegu gali
zapewnienie profesjonalnej refacji video z przebiegu gali oraz emisja materiatow video w
wybranych mediach

zapewnienie minimum 8 dziennikarzy regionalnych i krajowych dokumentujgeych wydarzenie

gospodarczeg za Zachodnleg
Publikacja postow/wpiséw - jeden post dziennie
Prowadzente korespondencii z fanami, odpowiadanie na komentarze | wpisy

Plan redakcyjny
Procedura antykryzysowa

ublikacja postow - jeden post dziennie

rowadzenie korespondencii z fanami, odpowiadanie na komentarze, pobudzanie do dyskusji

ublikacje w ¢o najmniej jednym tytule prasowym o zasiegu regionalnym - publikacja co

najmniej raz w miesigcu
Publikacje w co najmniej jednym tytule prasowym o zasiegu krajowym - publikacja co najmniej

raz w miesigcu

Stworzenie, konfiguracja i przeprowadzenie testow

Akceptacja i odbidr prac przez Zamawiajacego
Kompleksowe prowadzenie, aktualizowanie | serwisowanie portalu

W przypadku rozbieznosdci pomiegdzy niniejsza tabela, a Opisem Przedmiotu
Zamodwienia, Zamawiajgcy informuje, Ze ohowigzuja zapisy OPZ,
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Znak sprawy: WOIRZL.11.272.34.2017.JD

Zatacznik nr 8 do SIWZ

OSWIADCZENIE WYKONAWCY
DOTYCZACE PRZESLANEK WYKLUCZENIA Z POSTEPOWANIA,

SKLADANE W ODPOWIEDZI NA WEZWANIE ZAMAWIAJACEGO
(O KTORYM MOWA W ART. 26 UST. 1 USTAWY PZP)

| PRZEZ WYKONAWCE,
KTOREGO OFERTA ZOSTALA NAJWYZEJ OCENIONA

na podstawie art. 24 ust. 1 pkt. 22 ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. Prawo zamowien publicznych
(Dz. U.z 2017 r., poz. 1579 ze zm.)

Oswiadczam, ze wobec podmiotu, ktéry reprezentuje nie wydano orzeczenia tytulem érodka
zapobiegawczego zakazu ubiegania sig o zamoéwienia publiczne.

(podpis osoby upowaznionej do reprezentacyi)

(podpis osoby upowaznionej do reprezentacyi)
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Znak sprawy: WOIRZL.11.272.34.2017.JD

Zatacznik nr 9 do SIWZ

OSWIADCZENIE WYKONAWCY
DOTYCZACE PRZESLANEK WYKLUCZENIA Z POSTEPOWANIA,

SKLADANE W ODPOWIEDZI NA WEZWANIE ZAMAWIAJACEGO
(O KTORYM MOWA W ART. 26 UST. 1 USTAWY PZP)

PRZEZ WYKONAWCE,
KTOREGO OFERTA ZOSTALA NAJWYZEJ OCENIONA

na podstawie art, 24 ust. 1 pkt. 15 ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. Prawo zaméwien publicznych
(Dz. U. 22017 r., poz. 1579 ze zm.) '

Oswiadczam, ze wobec podmiotu, ktéry reprezentuje nie wydano prawomocnego wyroku sgdu
lub ostatecznej decyzji administracyinej o zaleganiu z uiszczaniem podatkow, oplat lub skiadek
na ubezpieczenia spoleczne lub zdrowotne albo — w przypadku wydania takiego wyroku lub decyzji
zalgczam dokumenty potwierdzajgce dokonanie platnoci tych naleznosdci wraz z ewentualnymi
odsetkami lub grzywnami lub zawarcie wigzgcego porozumienia w sprawie splaty tych naleznosci.

(podpis osoby upowaznionej do reprezentaci)

(podpis osoby upowaznionej do reprezentacyi)



Znak sprawy: WOIRZL.11.272.34.2017.JD

Zatgcznik nr 10 do SIWZ

OSWIADCZENIE WYKONAWCY
DOTYCZACE POTWIERDZENIA SPELNIANIA WARUNKOW UDZIALU W POSTEPOWANIU,

SKEADANE W ODPOWIEDZI NA WEZWANIE ZAMAWIAJACEGO
(O KTORYM MOWA W ART. 26 UST. 1 USTAWY PZP)

PRZEZ WYKONAWCE,
KTOREGO OFERTA ZOSTALA NAJWYZEJ OCENIONA

na podstawie art. 25 ust. 1 pkt 1 uslawy z dnia 29 stycznia 2004 r. Prawo zamowien publicznych
{Dz. U.z 2017 r., poz. 1579 1)

Oswiadczam, ze spelniam warunek dotyczgcy sytuacji ekonomicznej lub finansowsej o kiérym
mowa Rozdziale VIl ust. 2 SIWZ tj.: mdj minimalny roczny obrét w obszarze objetym zaméwieniem w
okresie ostatniego roku obrotowego tj. 2017, a jezeli okres prowadzenia dziatalnoéci jest krétszy — w

tym okresie, wyni¢sl co najmniej 1 milion ztotych.

Obszar objety zamowieniem to dziatalno$¢ gospodarcza z zakresu prowadzenia kampanii
marketingowych. .

STTRUUTY | | - SN

{podpis osoby upowaznionej do reprezentaci}

(podpis osoby upowaznionef do reprezentadji)
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