KRYTERIA OCENY OFERT

Proponowane kryteria:

1.

Cena—40%
Wskazniki —20%

2.
3. Atrakcyjnos¢ przyktadowych materiatow — 20%
4. Wizja realizacji zadania, w tym zarzadzania reklamami—20%

Zatacznik nr 1

1. KRYTERIUM: "Cena" — 40 %:
najnizsza cena brutto oferty
C= x 100 x 40%
cena brutto oferty ocenianej
2. KRYTERIUM: "wskazniki" - zgodnie z ponizszg tabelg — max liczba punktéw 23 - waga 20 %:
Lp. Elementy zamowienia Punktacja
Zasieg | Punkty
70 000 i wiecej 5
Zasieg - faczna I.iczba wszy.stkich Wyévyietleﬁ post('?w na od 60 000 do 69 999 3
1) Facebooku Baltic Dreams i Szlak Gryfitéw w trakcie
trwania realizacji zamoéwienia 0d 50 000 do 59 999 2
od 40 001 do 49 999 1
do 40 000 0
Zaangazowanie | Punkty
taczne zaangazowanie uzytkownikéw serwisu Facebook 5000 i wicej 5
2) pod op.ublikowanymi postami, d.o korica realizacji . od 4 000 do 3999 3
zamoOwienia dla postéw na profilach Baltic Dreams i Szlak od 3 000 do 3 999 2
Gryfitow. od 2 001 do 2 999 1
do 2 000 0
Zasieg reklam FB Ads | Punkty
250 000 i wiecej 5
Zasieg - f.qczha liczba wszyst.kich wyswietlen reklam alfcji od 200 000 do 249 999 3
3) promocyjnej z wykorzystaniem Facebook Ads w trakcie
trwania realizacji zamowienia. od 150 000 do 199 999 2
od 100 001 do 149 999 1
do 100 000 0
Wozrost liczby fandw na FB Punkty
500 i wiecej 4
taczny wzrqst liczby fanéw w serwisac.h . od 400 do 499 3
4) spotecznosciowych Facebook dla profiléw Baltic Dreams
i Szlak Gryfitow. od 300 do 399 2
od 200 do 299 1
do 199 0
WerSt,:;cT:Zt ;J:rsaer:/iveujqcych Punkty
Wzrost liczby uzytkownikdw serwisu spotecznosciowego 200 i wiecej 4
5) Instagram dla kazdego profilu — Baltic Dreams i Szlak od 400 do 499 3
Gryfitow od 300 do 399 2
od 200 do 299 1
do 199 0




3.

KRYTERIUM: Atrakcyjnos¢ przyktadowych materiatéw - 20%:

Wykonawca na potrzeby oceny ofert, zobowigzany jest do opracowania i dostarczenia wraz z oferta:

a. dwodch postédw na Facebooka Baltic Dreams
b. Jednego posta na Facebooka Szlaku Gryfitow
c. Jedngrelacje na Facebooka Stories
d. Jeden post na Instragram Baltic Dreams
e. Jeden post na Instagram Szlak Gryfitéw
Posty — przeznaczenie Tematyka
a. | Dwa posty na FB Baltic Dreams 1) Ukazujacy atrakcyjnos¢ Szlaku Gryfitow w kontekscie
w j. polskim, angielskim i niemieckim miedzynarodowym
2) Ukazujgcy  atrakcyjnosc Pomorza Zachodniego
w odniesieniu  do jednej z pozostatych tras
tematycznych w ramach BHR
b. | Jeden post na FB Szlak Gryfitéw 3) Prezentujacy zrealizowane/realizowane dziatania
c. | Jedna relacja Facebook Stories 4) Spdjna z tematyka Szlaku Gryfitow
d. | Jeden post na Instagram Baltic 5) Ukazujgcy  atrakcyjnosc Pomorza Zachodniego
Dreams w odniesieniu do jednej z tras tematycznych w ramach
BHR
e. | Jeden post na Instagram Szlak 6) Ukazujgcy atrakcyjnos¢ Szlaku Gryfitdw w kontekscie
Gryfitow miedzynarodowym

2) Zamawiajacy zastrzega, ze:

niniejszego kryterium oceny ofert, nie muszg by¢ wykorzystane przy faktycznej realizacji akcji
promocyjnej i stanowig jedynie jedng z podstaw do oceny potencjatu realizacji niniejszego

okreslonymi w Opisie przedmiotu zamodwienia. Materialy opracowane niezgodnie z Opisem

Przyktadowe materiaty opracowane przez Wykonawce na podstawie ponizszych wymagan w ramach

Przedmiotowe materiaty muszg zosta¢ opracowane w petnej zgodnosci z wymaganiami realizacyjnymi

a)

zamowienia przez Wykonawce.
b)

przedmiotu zaméwienia spowoduja odrzucenie oferty.
c)

Opracowane materiaty muszg zostac¢ dostarczone w formie elektronicznej w formacie PDF w petnym

kolorze oraz w jakosci umozliwiajacej Zamawiajgcemu rzetelng ocene tych materiatéw.

Kryteria przyznawania punktacji ,, Atrakcyjnosc przyktadowych materiatow”

ocena postow i relacji odrebnie dla kazdego posta Punktacja

grup docelowych (Rozdziat IV opz)
celow i efektow akcji promocyjne;j
(Rozdziat V p.1 opz)

wymagan wzgledem tresci,

0-1 pkt nie spetniajg wymagan i oczekiwan
zamawiajacego

2-3 pkt spetniajg w srednim stopniu
wymagania i oczekiwania zamawiajacego

(Rozdziat V p.2 ppkt 1 opz, Rozdziat VIl p. 1) 4-5 pkt spetniajg w wysokim stopniu

wymagania i oczekiwania zamawiajgcego

Mozliwa do uzyskania punktacja 6 postéw x max 5 pkt = 30 punktéw — waga 20%

UWAGA: Za kryterium , Atrakcyjnos¢ przyktadowych materiatow" oferta musi uzyska¢ minimum 50% punktéw
mozliwych do otrzymania w tym kryterium. Jesli oferta uzyska mniej niz 50 % mozliwych do otrzymania

punktdw, zostanie odrzucona jako niespetniajgca wymagan Zamawiajacego.




Wizja realizacji zadania, w tym zarzadzania reklamami — 20%
Wykonawca na potrzeby oceny ofert, zobowigzany jest do:

1) przedstawienia wizji realizacji przedmiotowego zadania, poprowadzenia akcji promocyjnej Szlaku
Gryfitow w mediach spotecznosciowych Baltic Dreams i Szlak Gryfitow z wstepnym planem
redakcyjnym. W przypadku przyjecia oferty do realizacji bedg one punktem wyjscia do
uzgodnienia wspdlnie z Zamawiajgcym finalnego planu redakcyjnego,

2) opracowania i dostarczenia wraz z ofertg wybranych opcji zarzgdzania reklamami tworzonymi za
pomocy Facebook Ads, dla dwéch postow :

a) | dla dowolnego jednego posta na a) wskazanie formatu materiatu reklamowego

FB Baltic Dreams — zasieg (np. grafika, zdjecie, materiat filmowy itp.),
miedzynarodowy b) adekwatny do tresci posta cel marketingowy
b) | dla posta na FB Szlak Gryfitow c) grupe odbiorcéw reklamy,

d) geotargetowanie,

e) szczegdétowe opcje targetowania, w tym minimum
zainteresowania,

f) budzeti harmonogram kazdej reklamy,

g) optymalizacje pod katem wyswietlen reklam,

h) umiejscowienie reklam w kanatach promogji.

Na potrzeby spetnienia niniejszego wymogu Zamawiajacy rekomenduje dostarczenie Print Screenéw
z menadzera reklam

Kryteria oceny - Wizja realizacji zadania, w tym zarzadzania reklamami

1. Wizja realizacji zadania, z wstepnym planem redakcyjnym
e Logikaispdjnosé 0-2 pkt brak pomystu na poprowadzenie spdjnej akcji promocyjnej
e Celowo$é¢izasadnoéé 3-4 pkt wizja oferenta poprowadzenie akcji promocyjnej jest
spodjna i logiczna, zgodna z oczekiwaniami zamawiajgcego
2. przyktadu targetowania reklamy z wykorzystaniem Facebook Ads.

e adekwatnosc celu marketingowego do posta 0-1 pkt nie spetniajg wymagan i oczekiwan
e przedziatu wiekowego grupy odbiorcéw, zamawiajacego
e geotargetowania, 2-3 pkt spetniajg w srednim stopniu
e szczegbétowych opcji targetowania, w tym m.in. wymagania i oczekiwania
pod katem zainteresowan, zamawiajgcego
e budzetu i harmonogramu reklam, 4-5 pkt spetniajg w wysokim stopniu
e optymalizacji pod katem wyswietler reklam, wymagfar?ia i oczekiwania
e umiejscowienia reklam w kanatach promogiji zamawiajqcego

Mozliwa do uzyskania punktacja - 14 punktéw — waga 20%



