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Dotyczy: Postepowania o udzielenie zaméwienia publicznego prowadzonego w trybie przetargu
nieograniczonego o wartoéci powyzej 221.000 euro na ,Realizacje nowoczesnej kampanii
informacyjno-promocyjnej o szerokim  zasiggu dotyczacej wazmocnienia  wizerunku

gospodarczego Pomorza Zachodniego”.

ODPOWIEDZI NA PYTANIA WYKONAWCOW, ZMIANA TRESCI SIWZ, ZMIANA TERMINU SKEADANIA
OFERT

Zgodnie z art. 38 ust. 2, 4§ 6 ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. — Prawo zaméwieri publicznych (tekst
jednolity: Dz. U. z 2017 r. poz. 1579 t.,j.) — dalej ,ustawa PZP”, Zamawiajacy odpowiada na pytania
Wykonawcéw dotyczace tresci Specyfikacji Istotnych Warunkéw Zaméwienia (dalej: »SIWZ"):

Pytanie nr 1:
W IMIENIU e zwracam sie z wnioskiem dotyczacych oczekiwanych przez Zamawiajacego terminow
realizacji poszczeg6lnych dziatan w zwiazku ze spodziewanym przedluzeniem sig procedury wyboru

Wykonawcy.

Szczegbine watpliwosci budzi podana w SIWZ data odhioru serwisu internetowego 28 kwietnia.

Zgodnie z zalozonym w SIWZ harmonogramem postepowania przetargowego (okres zwigzania ofertg,
okres oprotestowania oferty) maksymalnym terminem podpisania umowy moze by¢ 11 czerwca.

W zwlazku z powyiszym zwracam sie 2z wnioskiem o jak najpilniejsze uzupetnienie informacii o
oczekiwanych przez Zamawiajacego terminach realizacjl poszczegélnych dziatan w pierwszyim etapie
realizacji zaméwienia, w szczegéInosci daty odhloru serwisu internetowego.
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Odpowiedz na pytanie nr 1:

Terminy realizacji poszczegdlnych dziatain sa w wiekszosci uzaleznione od terminu zawarcia umowy
pomiedzy Wykonawca a Zamawiajgcym, dlatego tei zostang one szczegélowo okredlone przez
Wykonawce wspélnie z Zamawiajacym po podpisaniu umowy, tak aby uzyskac jak najlepsza efektywnosé
realizowanych zadan, a takie osiggna¢ zakladane cele, wskazniki i rezultaty w zaplanowanym czasie, z
uwzglednieniem niezbednego okresu przygotowawczego.

W odniesieniu do daty odbioru serwisu internetowego, Zamawiajacy przypomina, ze "W przypadku, gdy
umowa pomiedzy Zamawiajacym a Wykonawcy zostanie podpisana w terminie uniemozliwiajgcym
rozpoczecie realizacji dziatait z dniem 1 kwietnia 2018 r., Wykonawca wspdlnie z Zamawiajagcym dokona
aktualizacji harmonogramu dziatan, z zastrzeieniem, ze ogélna liczba publikacji, emisji, reklam, postow,
wpiséw, wskaznikow i efektéw dzialai nie ulegnie zmniejszeniu, a ich realizacja zostanie roztozona w
okresie realizacji zamowienia, zgodnie ze wskazéwkami Zamawiajgcego”.

Wstepna kolejnosé dziatari w ramach kampanii w 2018 roku:

1. podpisanie umowy z Wykonawca na realizacje kampanii - zgodnie z procedurg przetargowa

2. okres przygotowawczy - m.in. na stworzenie portalu internetowego, stworzenie 3 materialéw video z
Czlonkami Kapituly konkursowej - nie wigcej niz 30 dni od podpisania umowy

3. konferencja rozpoczynajaca konkurs - nie pézniej niz 5 dni po stworzeniu portalu internetowego

4. rozpoczecie naboru zgtoszent do konkursu - nie péZniej niz 5 dni po konferencji

5. etap zgtoszen do konkursu - nie krécej niz przez 30 dni - Zamawiajacy dopuszcza uzasadniong zmiang
dlugosci trwania tego etapu na wniosek Wykonawcy

6. okres przygotowawczy - trwajacy nie dluzej niz 30 dni od zakoriczenia zgloszen - przygotowanie m.in.
30 materiatow filmowych z laureatami konkursu

7. glosowanie - po okresie przygotowawczym, nie pézniej niz do korica wrzesnia

8. gala finalowa - nie péiniej niz 10 paidziernika 2018 r.

Ponadto, zgodnie z OPZ;

VI. HARMONOGRAM DZIALAN

Wszelkie dzialania realizowane bedg zgodnie z niniejszym Opisem Przedmiotu Zamdwienia i
harmonogramem opracowanym przez Wykonawce, zgodnie z postanowieniami umowy.

Zamawiajacy zastrzega mozliwos¢ aktualizacji harmonogramu w trakcie trwania kampanii, w przypadku
wystapienia okolicznosci powodujacych konieczno$é zmiany terminu lub zakresu okre$lonych dziatai, przy

czym zmiany harmonogramu nie mogg wystapic¢ z winy Wykonawcy.

A takze, zgodnie z projektem umowy:
§ 2 Czas trwania umowy i harmonogram realizacji ust. 2 ,Wykonawca w terminie 3 dni roboczych od dnia

podpisania umowy przedstawi Zamawiajacemu szczegélowy harmonogram realizacji przedmiotu Umowy,
ktéry bedzie zawieral m.in. terminy realizacji poszczegdinych zadai”.
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W wyniku zadanego pytania Zamawiajacy wprowadzit zmiany w tredci SIWZ. Data odbioru serwisu
internetowego zostala doprecyzowana w dalszej cz¢sci odpowiedzi.

Pytanie nr 2:

Zgodnie z OPZ i dzialaniem opisanym jako KAMPANIA PROMOCYJNO-INFORMACYINA NA PORTALU
FACEBOOK WSPIERAJACA KONKURS GOSPODARCZY (3.4, D.2) Zamawiajacy wyznacza jako cel koniecznose
osiagniecia przez Wykonawce minimalnego zasiegu organicznego postow w tygodniu na poziomie 30 000
odbiorcéw. Facebook w lutym br. wprowadzit kolejne, znaczgce zmiany swojego algorytmy. W efekcie,
zaobserwowano kolejne spadki na wykresach ilustrujgcych zasieg publikowanych na fanpage’ach tresci
(Zrédio: https://napoleoncat.com/blog/). Rzecza udowodniong przez ekspertow jest fakt, ze zasigg
organiczny wciaz spada, a posiadanie rozbudowanej bazy odbiorcow wecale nie gwarantuje wigkszego
zasiegu. Oczywiécie prowadzac dzialania reklamowe, zamieszczajac wartoéciowy content i stosujac pewne
dobre praktyki Wykonawca jest w stanie zwigkszy¢ zasigg organiczny posta, jednak nie do poziomu
wymaganego przez Zamawiajacego. Warto doda¢, ze Zamawiajacy okredlil w SIWZ, ze 30 000 zasiegu
organicznego jest minimalnym putapem, za ktory Wykonawcy nie przystuguja punktu. Aby zdobyc
maksymalng liczbe punktéw Wykonawca musi bowiem zagwarantowac 80 000 zasiggu organicznego

postow tygodniowo.

Wykonawca prosi zatem o wskazanie informacji czy danych, na podstawie, ktérych Zamawiajacy
wyznaczyl tak wysoki poziom zasiggu organicznego. Jednoczeénie prosi o obnizenie celéw.

Odpowiedi na pytanie nr 2:
W dalszej czeéci niniejszych odpowiedzi Zamawiajacy dokonal zmian treéci SIWZ, Opisu przedmiotu
zamoéwienia oraz formularza ofertowego w powyzszym zakresie.

Pytanie nr 3:

Zgodnie z OPZ i dziataniem opisanym jako KAMPANIA PROMOCYINO-INFORMACYJNA NA PORTALU
FACEBOOK REALIZOWANA ZA POMOCA FACEBOOK ADS DOTYCZACA KONKURSU GOSPODARCZEGO
(D.2.1) Zamawiajacy wskazal, ze w okresach 10-11.2018 i 05-06.2019 ma sie odby¢ promocja Gali
Finalowej. W tym czasie Wykonawca ma osiagngc: 10-11.2018 — 9 600 000 platnych wyswietlenl 16+, 05-
06.2019 — 4 000 000 platnych wyswietleii 16+, telefon i komputer, zasigg postow od 80 do 300 tys.

odbiorcow dziennie.

Wykonawca dostrzega jednak natozenie sig okresow komunikacyjnych w 2019 r. Zamawiajgcy wymaga
bowiem aby w okresie 03-05.2019 odbyla si¢ kampania zachgcajaca do glosowania. Ten okres takie
obejmuje zatem maj 2019 r. co generuje jeszcze wiekszy zasieg konieczny do zdobycia w maju.

Czy Zamawiajacy moze doprecyzowac okresy i nanies¢ stosowne poprawki?

Odpowied? na pytanie nr 3:

W dalszej czeéci niniejszych odpowiedzi Zamawiajacy dokonat zmian tresci Opisu przedmiotu zamowienia

w powyzszym zakresie.
Pytanie nr 4:
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Zgodnie z OPZ i dziataniem opisanym jako KAMPANIA PROMOCYJINO-INFORMACYJNA NA PORTALU
INSTAGRAM WSPIERAJACA KONKURS GOSPODARCZY (3.4, D.3) wynika, Ze moderacja profilu na
Instagramie ma odbyé si¢ w okresach: 2018 r. (podpisanie umowy do 10.10.2018) i moderacja 2019 r. (01-
06.2019). Czy Wykonawca musi zamieszcza¢ zatem tresci na Instagramie w okresie od 11.10.2018 do

08.01.2019?

Odpowledz na pytanie nr 4:

Zamawiajacy wymaga publikowania postéw na portalu spolecznosciowym Instagram jedynie w okresie

trwania konkursu, to Jest:
a) od dnia podpisania umowy do 10.10.2018 r. - podczas | edycji konkursu,

b) 09.01.2019 r. - 30.06.2019 r. - podczas Il edycji konkursu.

Oznacza to, ze w okresie od 11.10.2018 r. do 08.01.2019 r. Wykonawca nie bedzie umieszczal na portalu
spolecznoéciowym Instagram postow dotyczacych Konkursu Gospodarczego. Natomiast przez caly okres
realizacji przedmiotu zaméwienia, to jest od dnia podpisania umowy pomiedzy Zamawiajgcym a
Wykonawca do 31.12.2019 r., Wykonawca bedzie umieszczal na portalu spotecznosciowym Instagram
jeden post dziennie dotyczacy promocji gospodarczej regionu (pkt Xlll, ppkt B Opisu Przedmiotu
Zamowienia).

Pytanie nr 5:

Zgodnie z OPZ i dzialaniem opisanym jako KAMPANIA PROMOCYINO-INFORMACYJNA NA PORTALU
YOUTUBE WSPIERAJACA KONKURS GOSPODARCZY (3.4, D.4) Zamawiajacy okredla zasieg platny na
poziomie 80%. 20% stanowic zatem muszq wy$wietlenia organiczne. Przykladowo przy liczbie 1 270 000,
okreélonej przez Zamawiajacego, 20% wynosi az 254 000 wyswietlen.

Wykonawca prosi zatem o wskazanie informacji czy danych, na podstawie, ktdrych Zamawiajacy
wyznaczyl tak wysoki poziom wyswietleri organicznych. Jednoczes$nie prosi o obnizenie celow.

OdpowiedZ na pytanie nr 5:

W dalszej czesci niniejszych odpowiedzi Zamawiajacy dokonat zmian treéci Opisu przedmiotu zaméwienia
w powyiszym zakresie.

Pytanie nr 6:

W zatgczniku nr 6 stanowigcym Umoweg Zamawiajacy w §7 ust. 5 Zamawiajacy wskazuje, ze w przypadku
nieosiggniecia deklarowanej liczy fanéw/zasiegu/wyéwietlen/gloséw Zamawiajgcy nalozy na Wykonawce
kare w wysokosci procentu od calej kwoty Zaméwienia brutto zadeklarowanej przez Wykonawce w §6
ust. 1.

w 2wigzku z powyzszym Wykonawca ma nastepujgce pytania:
1. Co w przypadku jesli Wykonawca osiaghie wskazniki z 3 na 4 wymienionych zadai?
2. Zadania podlegle karze glownie dotycza dziatar internetowych. Dlaczego Zamawiajacy wylicza karg od
caloéci Zaméwienia, tj.. Konkurs Gospodarczy, Prasa, internet, Filmy, Portale internetowe? 4 2
wymienionych kategorii dzialah ma niewielki wplyw na osiggniecie deklarowanych liczh

fanéw/zasiegu/wyswietleri/glosow.

Wykonawca whnioskuje 0 naniesienie stosownych zmian do Umowy:
X% - procent kary liczcony od kwoty wskazanej w §6 ust, 2 litera ¢ [...] w wysokosci 20% wynagrodzenia

brutto wskazanego w §6 ust. 2 litera ¢”

—
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Odpowied? na pytanie nr 6:

Zamawiajacy nie wyraza zgody na zaproponowane zmiany do umowy.

Pytanie nr 7:

W punkcie VIII. KONKURS GOSPODARCZY POMORZA ZACHODNIEGO podpunkt E. Dziatania do wykonania
przez Wykonawcg w ramach Konkursu Gospodarczego, w tym b) Pozostale elementy kreatywnej
strategii/koncepcji konkursu, Zamawiajacy podaje kwote za nagrody dla 2wyciezcow warto$é w wysokosci:

0 6 zwyciezcow | edycji konkursu - od 10 zt brutto dla kazdego zwycigzcy;
° 3 2wyciezcow Il edycji konkursu - od 6 zt brutto dla kazdego zwycigzcy

co stanowi dla wykonawcy razgco niskie kwoty. W zwigzku z powyiszym zwracam sig z zapytanie, czy nie
zostal popelniony bigd (pisarski). Prosze o podanie kwoty nagréd, do ktdrej nalezy sig odnies¢ w wycenie.

Odpowiedz na pytanie nr 7:
W dalszej czeéci odpowiedzi Zamawiajacy dokonal zmian treéci Opisu przedmiotu zamdéwienia w
powyzszym zakresie. Zamawiajacy wyjasnia, ze byla to oczywista omytka pisarska.

Pytanie nr 8:

W punkcie XVI. PORTAL INTERNETOWY podpunkt f) brzmi: Tworzenie tresci:

° Zamawiajacy najpéiniej 14 dni od zawarcia umowy przesle Wykonawcy do zamieszczenia na
portalu internetowym czgs¢ wstepnych merytorycznych informacji dot. realizowanego projektu
(informacje o innych dzialaniach realizowanych w ramach projektu, informacje o projekcie). Od momentu
wyslania informacji przez Zamawiajacego Wykonawca hedzie miat 24 godzin na zamieszczenie tresci na
portalu internetowym. W szczeg6lnie uzasadnionych przepadkach na proshe Zamawiajacego Wykonawca
hedzie zobowigzany do umieszczenia informacji na portalu w ciggu 2 godzin od momentu przekazania
informacji, o czym zostanie poinformowany przez Zamawiajgcego.

Wykonawca zwraca sig 2 prosha o wytturmaczenie punktu, poniewaz stoi on w sprzecznoéci z ogdinymi
kryteriami

Odpowiedz ha pytanie nr 8:
W dalszej czeéci niniejszych odpowiedzi Zamawiajacy dokonat zmian tresci Opisu przedmiotu zamowienia
w powyzszym zakresie.

ZMIANA TRESCI SIWZ DOTYCZACA OPZ (Zatgcznik nr 7 do SIWZ)

VIIl. KONKURS GOSPODARCZY POMORZA ZACHODNIEGO

I T S —— e s s . e e

BYLO:
A. Ogdlne zatozenia Konkursu Gospodarczego: (str. 14 i15 OPZ)

o poszczegdlne edycje beda mialy odrebny motyw przewodni:

Urzad Marszalkowski Wojewddztwa Zachodniopomorskiego, ul. Korsarzy 34, 70-540 Szczecin,
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b. druga edycja konkursu skierowana zostanie do firm w poczatkowej fazie rozwoju, start-
upéw, mtodych kreatywnych przedsighlorcéw, innowatorow z regionu.

EST:
i : -
A. Ogélne zatozenia Konkursu Gospodarczego:
o poszczegdlne edycje beda mialy odrgbny motyw przewodni:

b. druga edycja konkursu skierowana bedzie do firm z sektora mikro, malych i s$rednich
przedsieblorstw z Pomorza Zachodniego, w uwzglednieniem firm w poczatkowej fazie rozwoju,
start-up6w, mlodych kreatywnych przedsi¢hiorcéw, innowatorow z reglonu.

D. Elementy, do ktérych zapewnienia zohowigzany Jest Wykonawca wzgledem Konkursu
Gospodarczego: (str, 16 OPZ)

|BYLO:
f : ,
1 edycja konkursu:

e zagwarantowanie udzialu minimum 5 tys. 0s6h w glosowaniu na laureatéw konkursu - tacznie na

wszystkich 30 laureatow,
e zapewnienie minimum 80 tysigecy unikalnych odston strony internetowej konkursu

gospodarczego z terenu wojewddztwa zachodniopomorskiego,
Il edycja konkursu:

e zagwarantowanie udzialu co najmniej 3 tyslecy oséb w glosowaniu na laureatéw konkursu -

{acznie na wszystkich 15 laureatéw,
e zapewnienie minimum 30 tysigey unikalnych odston strony internetowej konkursu

gospodarczego z terenu wojewddztwa zachodniopomorskiego

UEST:
I edycja konkursu:
e zagwarantowanie udzialu minimum 3 tys. 0s6b w glosowaniu na laureatéw konkursu - lacznie na

wszystkich 30 laureatow,
e zapewnienie minimum G0 tysigcy unikalnych odston strony internetowej konkursu

gospodarczego z terenu wojewddztwa zachodniopomorskiego,

Il edycja konkursu:

o zagwarantowanie udzialu co najmniej 2 tysiecy os6h w glosowaniu na laureatéw konkursu -

facznie na wszystkich 15 laureat6w,
e zapewnienie minimum 20 tysigey unikalnych odston strony internetowej konkursu

gospodarczego z terenu wojewddztwa zachodniopomorskiego,

Urzgd Marszalkowskl Wojewddzlwa Zachodniopomorskiego, ul. Korsarzy 34, 70-540 Szczecin,
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E. Dziatania do wykonania przez Wykonawce w ramach Konkursu Gospodarczego: (str 18 OPZ)

SEEnT T e e L bR n s st 3
I— Wykonawc'a zaplanuje i zakupl nagrody dla zwyclgzcéw obu edycji konkursu oraz kwiaty dla laureatéw,
partneréw i gosci specjalnych. Nagrody muszq by¢ atrakcyjne i maksymalnie zachgcajqce przedsiebiorcow
do udzialu w konkursie, np. ufundowanie szkolenia/kursu podnoszacego kwalifikacje przedsiebiorcy;
udzial w ciekawej i cennej inicjatywie, dajacej realne szanse rozwoju przedsighiorstwa. Nagrody dla
zwyciezcéw | i 11 edycji konkursu musza hy¢ proporcjonalne do skali wydarzenia. Zamawiajacy nie
dopuszcza jako nagréd statuetek i pucharéw w klasycznych formach dostepnych do nabycia w sklepach.
Nagrody musza byé atrakcyjne, uzyteczne i wartosciowe dla przedsiebiorcéw bioracych udziat w
konkursie, tak aby zachecaly do wrigcia w nim udzialu np. ufundowanie studiéw podyplomowych,
szkole,, ufundowanie rocznego staiu w oficjalnej instytucji badawczo-rozwojowej, zajmujgcej sig
prowadzeniem badaii w sektorze, w ktorym pracuje laureat nagrod. Nagrody muszq stanowic atrakcyjny
element wsparcia przedsighiorcy w rozwoju jego dziatalnoéci. Nagrodami nie moga by¢ standardowe
statuetki, puchary, ksiazki gadzety sprzgt AGD i RTV. Przy czym Zamawlajacy wymaga, aby wartos¢

nagréd dla zwycigzcow konkursu wynosita:

o 6 zwyclezcow | edycji konkursu - od 10 zi brutto dla kazdego zwycigzcy;
o 3 zwyciezcéw Il edycji konkursu - od 6 zt brutto dla kazdego zwycigzey.

WESTi e o S
- Wykonawca zaplanuje i zakupi nagrody dla zwyciezcéw obu edycji konkursu oraz kwiaty dla laureatow,
partneréw i gosci specjalnych. Nagrody muszq by¢ atrakeyjne i maksymalnie zachgcajgce przedsigbiorcow
do udziatu w konkursie, np. ufundowanie szkolenia/kursu podnoszacego kwalifikacje przedsigbiorcy;
udzial w ciekawej i cennej inicjatywie, dajgcej realne szanse rozwoju przedsigbiorstwa. Nagrody dla
awyciezeow | i 1l edycji konkursu muszg by¢ proporcjonalne do skali wydarzenia. Zamawiajacy hie
dopuszcza jako nagréd statuetek i pucharéw w klasycznych formach dostepnych do nabycia w sklepach.
Nagrody musza by¢ atrakcyjne, uiyteczne i wartoéciowe dla przedsighiorcow biorgcych udzial w
konkursie, tak aby zachecaly do wzigcia w nim udzialu np. ufundowanie studiow podyplomowych,
szkolent, ufundowanie rocznego stazu w oficjalnej instytucji badawczo-rozwojowej, zajmujace] sie
prowadzeniem hadaii w sektorze, w ktérym pracuje laureat nagréd. Nagrody musza stanowi¢ atrakeyjny
element wsparcia przedsigbiorcy w rozwoju jego dziatalnoéci. Nagrodami nie mogg by¢ standardowe
statuetki, puchary, ksiazki gadzety sprzgt AGD i RTV. Przy czym Zamawliajacy wymaga, aby wartos¢

nagréd dla zwycigzeéw konkursu wynosita:

o 6zwyciezcow | edycji konkursu - od 10 tysigey zi brutto dla kazdego zwycigzcy;
o 3 zwyclezcéw Il edycji konkursu - od 6 tysigey zf brutto dla kazdego zwyciezcy.

F. Glosowanie - wyhor zwycigzcéw Konkursu Gospodarczego (str. 20 oPrZ)

BYLO:

5
Urzad Marszalkowski Wojewddziwa Zachodniopomorskiego, ul. Korsarzy 34, 70-540 Szczecin, >
tel. (+48 91) 48 07 243, (+48 91) 48 07 263, fax (+48 91) 48 93 968 v wzpo.pl

- R
o T
Slrona 7 z 33 (ﬂ



e Wykonawca przedstawi Zamawiajagcemu kompletny, szczegélowy opis mechanizmu grywalizacji
do zaakceptowania najpdzniej 45 dni od dnia zawarcia umowy. Zamawiajacy moze zglosi¢ swoje
uwagi, poprawki i propozycje, a Wykonawca ma obowigzek wdrozyé je najp6iniej w ciggu 5 dni od
dnia ich dostarczenia. Gotowaq, ostateczng, przetestowang i sprawnie dziatajaca mechanike
grywalizacji Wykonawca jest zohowigzany do przedstawienia Zamawiajacemu nie pozniej niz 55
dnl od dnia zawarcia umowy. Zamawiajacy dopuszcza mozliwo$¢ zmiany terminu wykonania
mechanizmu w szczegdlnie uzasadnionych przypadkach.

pEST:

e \Wykonawca przedstawi Zamawiajacemu kompletny, szczegélowy opis mechanizmu grywalizacji
do zaakceptowania najpdiniej 7 dnl przed rozpoczgciem glosowania. Zamawiajacy moze zglosic
swoje uwagi, poprawki i propozycje, a Wykonawca ma obowigzek wdroiy¢ je najpdiniej w ciggu 2
dni od dnia lch dostarczenla. Gotowa, ostateczng, przetestowang i sprawnie dziatajacq
mechanike grywalizacji Wykonawca jest zobowigzany do przedstawienia Zamawiajgcemu nie
pézniej niz 3 dni przed rozpoczgciem glosowanla, Zamawiajgcy dopuszcza mozliwosé zmiany
terminu wykonania mechanizmu w szczegélnie uzasadnionych przypadkach. Zmiana terminu
wykonania i dostarczenia grywalizacji

X. SPOTKANIE INFORMACYJNE ROZPOCZYNAJACE KONKURS GOSPODARCZY (KONFERENCIA)

A. Og6lne zalozenia Konferencji rozpoczynajacej konkurs: (str. 21)

BYLO: _

e 'Wykdl_iawcia zépeWni udziat w konferencji minimum 15 przedstawiclell mediéw podczas | edycj
konkursu i minimum 6 przedstawicieli mediow w Il edycji konkursu,

o Wykonawca zapewni udzial w spotkaniu informacyjnym minimum 30 przedstawicieli
zachodniopomorskich firm z sektora MMSP podczas konferencji przed | edycjg konkursu, 15
przedstawlciell zachodniopomorskich firm z sektora MMSP podczas konferencji przed Il edycja
konkursu, a takze kazdorazowo minimum 5 przedstawicieli m.in. instytucji otoczenia biznesu,
klastréw, organizacji zrzeszajacych przedsigbiorcow, instytucji okofobiznesowych i innych
podmiotéw wspierajacych przedsiebiorczos¢.

UEST: |
o Wykonawca zapewni udzial w konferencji minimum 10 przedstawlciell mediéw podczas | edycji
konkursu i minimum 6 przedstawicieli mediow w Il edycji konkursu,

e Wykonawca zapewni udzial w spotkaniu informacyjnym minimum 15 przedstawicieli
zachodniopomorskich firm z sektora MMSP podczas konferencji przed | edycja konkursu, 10
przedstawicieli zachodniopomorskich firm z sektora MMSP podczas konferencji przed Il edycja
konkursu, a takze kazdorazowo minimum 5 przedstawicieli m.in. instytucji otoczenia biznesu,
klastréw, organizacji zrzeszajgcych przedsighiorcow, instytucji okolobiznesowych i innych
podmiotow wspierajgcych przedsiebiorczoéc.
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XI.  KAMPANIA INFORMACYINO-PROMOCYJNA  KONKURSU  GOSPODARCZEGO POMORZA
ZACHODNIEGO

D. Kampania promocyjno-informacyjna w Internecie wspierajgca Konkurs Gospodarczy (str. 27 OPZ)

D 2. Kampania promocyjno-informacyjna na portalu Facebook wspierajaca Konkurs Gospodarczy (str.
30 OPZ)

(BYLO: : :

a) Cele do 6siérggnri§cia"w kafnpani'i bromécyjno-informacyjnéj na portalu Facehook:

o wzrost fanéw z wojewd6dztwa zachodniopomorskiego na fanpage’u Pomorza Zachodniego na
portalu Facebook do wysokoéci co najmnie] 50 tysigcy,

o zasleg organlczny wpiséw z informacjg o przeprowadzanym konkursie i glosowaniu musi
tygodniowo wyniesé co najmnlie) 30 tysigcy odblorcéw, a zaangazowanie fanow musi osiggngé
minimum 1,2 tysigca reake]i tygodniowo. Wskainiki te Wykonawca musi osiggngé najpdiniej w
ciggu miesigca od dnia rozpoczecia realizacji kampanii dotyczacej konkursu gospodarczego na
portalu Facebook i musza utrzymac tendencjg wzrostowa.

}JEST: -' . : ;
Ia) Cele do osiggnigcia w kampanii promocy]no-informaévjne] na portalu Facebook:

o wazrost liczby os6b pochodzacych z wojewédztwa zachodniopomorskiego, ktére polubily fanpage
Pomorza Zachodniego na portalu Facebook, do wartosci co najmnie] 40 tyslecy,

o zasieg wpiséw z informacja o przeprowadzanym konkursie i glosowaniu musi tygodniowo wynies¢
co najmnie] 20 tyslecy odbiorcéw, a zaangazowanie fandw musi osiggna¢ minimum 500 reakcjl
tygodnlowo. WskaZniki te Wykonawca musi osiggnaé najpoiniej w ciagu miesigca od dnia
rozpoczecia realizacji kampanii dotyczacej konkursu gospodarczego na portalu Facehook.

o Przez liczhe fanéw Zamawiajacy rozumie liczbg oséb, ktére polubily fanpage Pomorza
Zachodniego na portalu Facebook.

BYLO: : | _
; @ L
c) Wskazniki i efekty realizacji dziatania: (str. 32133 OPZ)

o Poprzez dobrane dziatania Wykonawca zapewni, Ze w trakcie trwania | i Il edycji konkursu
gospodarczego tygodniowy zasigg organiczny wpiséw zwigzanych z Konkursem
Gospodarczym na fanpage’u Pomorza Zachodniego hedzie wynosit minimum 30 tysigcy
odblorcéw, a tygodniowa aktywnoéé (w tym m.in. polubien, innych reakcj, udostepnien)
dotyczaca postéw zwigzanych z Konkursem Gospodarczym wyniesie minimum 1,2 tysigca
interakcji. Wskazniki te Wykonawca musi osiggnac najpdzniej w ciggu miesigca od dnia
rozpoczecia realizacji kampanii dotyczacej konkursu gospodarczego na portalu Facebook.

o W zwigzku z realizacjy kampanii promocyjno-informacyjnej na portalu Facebook w
odniesieniu do dwdch przedmiotéw, to jest kampanii zwiazanej z Konkursem Gospodarczym i

/"‘_' ——
Urzad Marszalkowski Wojewdédztwa Zachodniopomorskiego, ul. Korsarzy 34, 70-540 Szczecin,
tel. (+48 91) 48 07 243, (+48 91) 48 07 253, fax (+48 91) 48 93 968 vway.wzp.pl Q/{; N :
P - e " e

Strona 9z 33



kampanii zwigzanej z promocjg potencjalu gospodarczego Pomorza Zachodniego, osiggnigcie
ww. wskaznikéw dotyczy kaidego z przedmiotow kampanii osobno. Oznacza to, ze posty
dotyczace Konkursu Gospodarczego muszg osiggnaé tygodniowy zasigg organiczny na
poziomie co najmniej 30 tys. odblorcéw, a ich tygodniowe reakcje musza wynie$¢ co najmniej
1,2 tysigca oraz posty dotyczace promocji potencjatu gospodarczego Pomorza Zachodniego
muszg osiggnaé tygodniowy zasigg organlczny na poziomie co najmniej 30 tys. odblorcéw, a
ich tygodniowe reakcje musza wynieé¢ co najmniej 1,2 tysigca. Okredlone minimalne wartoéci
(30 tys. zasiggu | 1,2 tys. reakcjl) nie 53 sumq wszystkich postow publikowanych na portalu
Facebook w ramach realizowanej kampanii. tgczna wartos¢ tygodniowego zasiggu wszystkich
postow publikowanych na portalu Facehook w ramach zamdwienia wynosi co najmniej 60
tysiecy odhiorcéw, a laczna wartos¢ tygodniowych reakcji na wszystkie posty publikowane na
portalu Facebook w ramach zamdwienia wyniesie co najmniej 2,4 tysiace.

e W trakcie trwania umowy w wyniku zrealizowanych dziatain promocyjnych Wykonawca
doprowadzi do zwigkszenia liczhy fanéw z wojewddztwa zachodniopomorskiego na
fanpage’u Pomorza Zachodniego do wartoscl co najmniej 50 tysigcy. Wykonawca
zagwarantuje przy tym, ze na koniec 2018 roku przyrost fanéw bedzie wynosil minimum 35%
w stosunku do wartoéci hazowe], ktéra wynosi 25 tys. Osiagnigcie niniejszego wskainika
bedzie wynikiem przeprowadzenia wszystkich dziatan promocyjno-informacyjnych w ramach
przedmiotowego zaméwienia (w tym kampanii promocyjno-informacyjnej nie dotyczacej
konkursu). Zamawiajacy nie dopuszcza zakwalifikowania do wymaganej liczby fanéw, osoh
pochodzacych spoza obszaru wojewddztwa zachodniopomorskiego.

JEST:

e Poprzez dobrane dzialania Wykonawca zapewnl, ze w trakcie trwania 1 i 1l edycji konkursu
gospodarczego tygodniowy zasieg wpiséw zwigzanych z Konkursem Gospodarczym na
fanpage’'u Pomorza Zachodniego bedzie wynosil minimum 20 tysigey odblorcéw, a
tygodniowa aktywnos¢ (w tym m.in. polubiens, innych reakcji, udostepnierl) dotyczaca
postéw zwigzanych z Konkursem Gospodarczym wyniesie minimum 500 Interakcjl. Wskainiki
te Wykonawca musi osiggnac najpoiniej w ciggu miesigca od dnia rozpoczecia realizacji
kampanii dotyczacej konkursu gospodarczego na portalu Facebook,

o W zwiqzku z realizacja kampanii promocyjno-informacyjnej na portalu Facebook w
odniesieniu do dwéch przedmiotéw, to jest kampanii zwigzanej z Konkursem Gospodarczym i
kampanii zwigzanej z promocja potencjalu gospodarczego Pomorza Zachodniego, osiggnigcie
ww. wskaznikéw dotyczy kazdego z przedmiotéw kampanii osohno. Oznacza to, 7e posty
dotyczace Konkursu Goépodarczego muszq osiggnaé tygodniowy zasigg na poziomie co
najmniej 20 tys. odbiorcéw, a ich tygodniowe reakcje muszg wynies$¢ co najmniej 0,5 tysiaca
oraz posty dotyczace promocji potencjatu gospodarczego Pomorza Zachodniego muszg
osiggnaé tygodniowy zasigg na poziomie co najmniej 20 tys. odblorcéw, a ich tygodniowe
reakcje musza wynieé¢ co najmniej 0,5 tysigca. Okreslone minimalne wartosci (20 tys. zasiggu
| 500 reakcjl) nie sq sumg wszystkich postow publikowanych na portalu Facehook w ramach
realizowanej kampanii. taczna wartoé¢ tygodniowego zasiggu wszystkich postow
publikowanych na portalu Facebook w ramach zamdwienia wynosi co najmniej 40 tysiecy
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odblorcéw, a laczna wartosé tygodniowych reakcji na wszystkie posty publikowane na portalu
Facebook w ramach zamodwienia wyniesie co najmniej 1 tysigc.

o W trakcie trwania umowy w wyniku zrealizowanych dzialai promocyjnych Wykonawca
doprowadzi do zwigkszenia liczhy fanéw z wojewddztwa zachodniopomorskiego na
fanpage’u Pomorza Zachodniego do wartoéci co najmniej 40 tysigcy. Wykonawca
zagwarantuje przy tym, ze na koniec 2018 roku przyrost fanéw bedzie wynosit minimum 35%
w stosunku do wartoéci bazowej, ktéra wynosi 26 tys. Osiggniecie niniejszego wskaznika
bedzie wynikiem przeprowadzenia wszystkich dziatan promocyjno-informacyjnych w ramach
przedmiotowego zaméwienia (w tym kampanii promocyjno-informacyjnej nie dotyczacej
konkursu). Zamawiajacy nie dopuszcza zakwalifikowania do wymagane] liczby fanéw, osob
pochodzgcych spoza obszaru wojewé6dztwa zachodniopomorskiego.

D.2.1 Kampania marketingowa na portalu Facebook realizowana za pomocg Facehook Ads dotyczaca

Konkursu Gospodarczego (str. 34 OPZ)

T S G =% 3

BYtO: = s =
c) W okresie pa#dziernik-listopad 2018 r. i mal-czerwiec 2019 r. Wykonawca przeprowadzi dzialania
promocyjne, ktérych celem bedzie promocja gali finatowej konkursu, podsumowanie konkursu i ktére

swoim zasiegiem dotra do mieszkaicow wojewddztwa zachodniopomorskiego w wieku 16+ , w tym;

o Podczas | edycji konkursu zasieg platnych wpiséw w okresie paidziernik-listopad 2018 r.
wyniesie {acznie  minimum 9,6 min wyswietled dla odbiorcéw z wojewédztwa
zachodniopomorskiego w wieku 16+, podczas Il edycji konkursu w okresie maj-czerwiec 2019
r. wyniesie minimum 4 min wyiwietlenn dla odbiorcéw z wojewodztwa

zachodniopomorskiego w wieku 16+.

Podsumowanie kampanii Facebook Ads:

o Przeprowadzenie kampanii za pomocq Facehook Ads targetowanej na wojewddztwo
zachodniopomorskie, ktéra dotrze tacznie przez caly okres trwania kampanii zwiqzanej z i1l
edycja konkursu gospodarczego do co najmniej 29,6 min odbiorcow (1,4+1+9,6+4+9,6+4
[min] = 29,6 min {gcznie). Liczba 29,6 milionow odbiorcow reklamy jest rozumiana przez
Zamawiajacego jako suma platnych wyswietlen wszystkich reklamowanych wpiséw w ciggu
trwania calej kampanii Facebook Ads realnym uiytkownikom serwisu, do ktdrych kierowana
bedzie reklama, a nie 29,6 milionéw oséb  pochodzacych z wojewddztwa

zachodniopomorskiego.,

UEST:

c) W okresie pa'i-éliiéfh'i"k-l_i;tdbad 2018 r. | czerwiebmfl('}iﬁ I. W'vkonawca przebfo@é&?i dzialania
promocyjne, ktérych celem bedzie promocja gali finalowej konkursu, podsumowanie konkursu i ktére
swoim zasiegiem dotra do mieszkalicow wojewddztwa zachodniopomorskiego w wieku 16+ , w tym:
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o Podczas | edycji konkursu zasieg platnych wpiséw w okresie patdziernik-listopad 2018 r.
wyniesie lacznie minimum 11,6 min  wyéwietleri dla odbiorcow z wojewaddztwa
zachodniopomorskiego w wieku 16+, podczas Il edycji konkursu w okresie czerwiec 2019 1,
wyniesie minimum 2 min wyswietlen dla odbiorcow z wojewodztwa zachodniopomorskiego

w wieku 16+,

Podsumowanie kampanii Facehook Ads:

e Przeprowadzenie kampanii za pomocq Facehook Ads targetowane] na wojewddztwo
zachodniopomorskie, ktdra dotrze facznie przez caly okres trwania kampanii zwiazanej z 1 il
edycja konkursu gospodarczego do co najmniej 29,6 min odbiorcéw (1,4+1+11,6+4+9,6+2
[min] = 29,6 min {3cznie). Liczba 29,6 milionéw odbiorcéw reklamy jest rozumiana przez
Zamawiajacego jako suma platnych wyswietlert wszystkich reklamowanych wpiséw w ciggu
trwania catej kampanii Facehook Ads realnym uzytkownikom serwisu, do ktérych kierowana
bedzie reklama, a nie 29,6 milionéw oséb  pochodzacych z  wojewddztwa
zachodniopomorskiego.

Str. 34 OPZ

H

BYLO: . _ ' ' ‘

i ;
Przez zasleg organiczny Zamawiajacy rozumie zasieg osiggniety w wyniku hezplatne] dystrybucji

postow,
JEST:

i

Przez zasieg Zamawiajacy rozumie zasigg osiagnigty w wyniku bezplatne] i platne] dystrybucji postow.

D 3. Kampania promocyjno-informacyjna na portalu Instagram wspierajaca Konkurs Gospodarczy (str.
35136 OPZ))

WssSEEgE e e i i

e osiggniecie na koniec trwania kampanii minimum 15 tys. obserwujacych kanat z wojewo6dztwa
zachodniopomorskiego w serwisie Instagram.

c) Wska#niki i efekty do osiggnigcia:

o realizacja dziatait promocyjnych przyczyni sig do awiekszenia liczby os6b obserwujacych profil
Pomorza Zachodniego w serwisie Instagramie i docelowo wyniesie minimum 15 tys.
obserwujacych - do koiica grudnia 2019 roku, przy czym 4 tys. obserwujgcych nalezy
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osiggna¢ do korica pazdziernika 2018 roku. Ponadto Zamawiajgcy wymaga, aby minimum 7
tys. osob, ktére zaczna obserwowaé profil Pomorza Zachodniego na Instagramie bylo
mieszkaricami Pomorza Zachodniego.

UEST:

|
a) Ogdlny cel dzialania:

o osiggniecie na koniec trwania kampanii minimum 10 tys. obserwujacych kanat z wojewddztwa
zachodniopomorskiego w serwisie Instagram.

¢) Wskainiki i efekty do oslagnigcia:

realizacja dziataii promocyjnych przyczyni sie do zwigkszenia liczby oséb obserwujacych profil Pomorza
Zachodniego w serwisie Instagramie i docelowo wyniesie minimum 6 tys. ohserwujacych - do korica
grudnia 2019 roku, przy czym 2 tys. obserwujgcych nalezy osiggna¢ do koiica paidziernika 2018 roku.
Ponadto Zamawiajgcy wymaga, aby minimum 4 tys. os6h, ktére zaczng obserwowaé profil Pomorza
Zachodniego na Instagramie bylo mieszkaricami Pomorza Zachodniego. Finalnie osiggnieta liczha oséb
obserwujacych kanal Pomorza Zachodniego w serwisle Instagram, bedzie wynikiem realizacjl kampanii
dotyczace] promowania Konkursu Gospodarczego oraz ogélnej promocji gospodarczej regionu opisanej w
punkcie Xill. KAMPANIA PROMOCYJNO-INFORMACYINA POTENCIALU GOSPODARCZEGO POMORZA
ZACHODNIEGO, podpunkt B. Kampania promocyjno-informacyjna na portalu Instagram dotyczgca
potencjalu gospodarczego Pomorza Zachodniego.

D 4. Kampania promocyjno-informacyjna na portalu YouTube wspierajaca Konkurs Gospodarczy (str. 36
OPZ)

BY£O:

i

i

a) Cele kanipanii'-'}i'fbmocy}lle] na'p'or'talu YouTube:

e materialy wideo zostang wy$wietlone minimum 1,27 milion razy, z czego maksymalnie 80% heda
stanowi¢ wyswietlenia platne w ramach reklamy.

o aterialy wideo zostang wyéwietlone minimum 1,27 milion razy, z czego maksymalnie 90% beda
stanowi¢ wyéwietlenia platne w ramach reklamy.

Str. 3637 OPZ
BYLO: : : 7 B : e |
h) Zakres wymagai wzgledem realizacji dzialania przez Wykonawce!
e Wykonawca zaplanuje | wdrozy dzialania, dzigki ktorym:
a. podczas | edycji konkursu:
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- w terminie do korica maja 2018 r, materialy filmowe prezentujgce cztonkéw Kapituly Konkursowej
obejrzy co najmniej 60 tysigcy oséb, a minimum 3 tysigce os6b odwiedzi strong internetowq konkursu

gospodarczego,

- w terminie czerwiec-wrzesieni 2018 r. materialy filmowe prezentujgce 30 laureatéw konkursu w serwisie
YouTube obejrzy fgcznie co najmniej 300 tysigey os6b oraz wejdzie na strong internetowg konkursu
poprzez reklame minimum 10 tysigcy oséb,

- w terminie pazdziernik-listopad 2018 r. materialy filmowe prezentujace szesciu zwycigzcow konkursu
obejrzy tacznie co najmniej 500 tysigey oséb.

EST:

|

| 2
h) Zakres wymagan wzgledem realizacji dzlatania przez Wykonawce:

o Wykonawca zaplanuje i wdrozy dzialania, dzigki ktorym:

a. podczas | edycji konkursu materialy filmowe prezentujace czlonkéw Kapituly Konkursowej, 30
laureatéw konkursu i szedciu zwyciezcow konkursu obejrzy lgcznie co najmniej 860 tysigcy oséb, a
minimum 13 tysigcy os6b odwiedzi strong internetowq konkursu gospodarczego.

Str. 37 OPZ

i : ; : :

c) Wskazniki i e?e_k-t"y aidrbsiégniqcia:
o Maksymalnie 80% wyéwietleri materialow filmowych dotyczacych konkursu moze by¢ uzyskane
za pomocq platnej reklamy.

o Liczba subskrypcji kanatu musi finalnie przekraczy¢ liczbg 5000 uzytkownlkéw. Przy czym na
dziert 31 grudnia 2018 r. liczha subskrybentéw kanatu Pomorza Zachodniego musi wynie$¢

minimum 2500 osdb.
EST: e s

c) Wskazniki | efekty do osiggnigcia:

o Maksymalnie 90% wy$wietlelt materiatow filmowych dotyczacych konkursu moze byé¢ uzyskane

za pomoca platnej reklamy.
o Liczba subskrypcji kanatu musi finalnie wynies¢ co najmniej 5000. Przy czym na dzieri 31 grudnia
2018 r. liczba subskrybentéw kanatu Pomorza Zachodniego musi wynie$é minimum 2000 oséb.

‘BY&.O: L
| - !
d) Terminy realizacji: (str. 37 OPZ)
—
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I edycja konkursu:

e Wykonawca zaplanuje i przeprowadzi w okresie do korica maja 2018 r. (pierwsza czeé¢ kampanii)
kampanie informacyjno-promocyjng konkursu gospodarczego w serwisie YouTube. W trakcie
trwania tej czesci kampanii zostanie przeprowadzona emisja trzech przygotowanych przez
Wykonawce materiatéw wideo, do ktdrych zostang zaangazowani cztonkowie Kapituly
Konkursowej. Adresatami kampanii bedq potencjalni uczestnicy konkursu - przedsiebiorcy z
sektora MMSP, ktérzy prowadza swojq  dzialalno$¢ na obszarze wojewddztwa

zachodniopomorskiego.

o W okresie czerwiec-wrzesiert 2018 r. Wykonawca wyemituje 30 nagranych materialéw wideo z
wybranymi laureatami konkursu. Adresatami tej czesci kampanii bgdq mieszkaricy wojewédztwa
Zachodniopomorskiego w wieku 16+, kt6rzy moga wziaé udzial w glosowaniu na laureatéw
konkursu, a takze wszystkie posrednie grupy odbiorcow dziatarh promocyjnych, takie jak instytucje
wspierajace przedsigbiorcéw, instytucje otoczenia biznesu, klastry biznesowe, sektor B+R+l,
potencjalni inwestorzy i inni. Celem kampanii bedzie poinformowanie o konkursie oraz zachecenie
do wziecia udzialu w glosowaniu jak najwigkszej liczby oséb.

o W okresie paidziernik - listopad 2018 r. Wykonawca przeprowadzi kampanig szesciu spotéw,
ktérych bohaterami beda zwycigzcy wylonieni w konkursie gospodarczym. Odbiorcami kampanii
bedq przedsigbiorcy i inwestorzy z terenu calej Polski oraz mieszkaicy wojewddztwa

zachodniopomorskiego w wieku 18+.

UEST: : _ ;

| _ - |

d) Terminy realizacji:
I edycja konkursu - 2018 rok:

e Wykonawca zaplanuje i przeprowadzi w okresie ustalonym wspélnie z Zamawiajacym po
podpisaniu umowy (wskazanym w harmonogramie dziatat), kampanie informacyjno-
promocyjnq Konkursu Gospodarczego w serwisie YouTube. Emisja materialéow filmowych w
serwisie YouTube powinna zakoriczyé sie w listopadzie 2018 r. Rozpoczecie emisji materialow
filmowych w serwisie YouTube powinno odbyc sig niezwlocznie po nagraniu spotéw z Kapitula

Konkursowa.

e W pierwszym etapie Wykonawca przeprowadzi emisje trzech przygotowanych przez siebie
materiatéw wideo, do ktérych zostang zaangaiowani cztonkowie Kapituly Konkursowej.
Adresatami kampanii beda potencjalni uczestnicy konkursu - przedsiebiorcy z sektora MMSP,
ktérzy prowadzq swoja dziatalnos¢ na ohszarze wojewddztwa zachodniopomorskiego.

e W kolejnym etapie Wykonawca wyemituje 30 nagranych materiatéw wideo z wybranymi
laureatami konkursu. Adresatami tej czesci kampanii beda mieszkaricy wojewddztwa
Zachodniopomorskiego w wieku 16+, ktorzy moga wzigé udzial w glosowaniu na laureatow
konkursu, a takze wszystkie posrednie grupy odbiorcow dzialaih promocyjnych, takie jak instytucje
wspierajace przedsigbiorcéw, instytucje otoczenia biznesu, klastry biznesowe, sektor B+Rtl,
potencjalni inwestorzy i inni. Celem kampanii bedzie poinformowanie o konkursie oraz zachecenie
do wziecia udzialu w glosowaniu jak najwigkszej liczhy 0séb.
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o W ostatnim etapie kampanii promocyjnej w serwisie YouTube, Wykonawca wyemituje szesc
spotéw, ktorych hohaterami heda zwycigezcy wylonieni w konkursie gospodarczym. Odbiorcami
kampanii bedq przedsigbiorcy i inwestorzy z terenu catej Polski oraz mieszkairicy wojewodztwa
zachodniopomorskiego w wieku 18+.

XIll.  KAMPANIA PROMOCYINO-INFORMACYJNA POTENCIAtU GOSPODARCZEGO POMORZA
ZACHODNIEGO

A. Kampania promocyjno-informacyjna na portalu Facebook dotyczgca potencjalu gospodarczego
Pomorza Zachodniego (str. 51 OPZ)

IBYLO:-
|
'a) Wymaganfé wzgiedem réalizacji dzialania:

e Zasleg organiczny wpiséw z informacja o przeprowadzanym konkursie | glosowaniu musi
wynie$¢ minimum 30 tysiecy odblorcéw tygodniowo, a zaangazowanie fanéw musi osiggnac
minimum 1,2 tysiaca reakcji tygodniowo. Wskazniki zostang osiggnigte najpéiniej w ciggu
miesigca od podpisania umowy.

o W celu zwiekszenia zasiegéw wpisow i reakcji internautéw we wpisach Wykonawca hedzie
stosowal takie elementy jak np. kanwy, gifowe puzzle, glosowanie reakcjami, facebook live,
real time marketing, grywalizacje, pytania o preferencje. Materialy przygotowane przez
Wykonawce muszq utrzymywac wysoki poziom merytoryczny, muszg by¢ zgodne z koncepcjg
kreatywna calej kampanii i odnosi¢ sig do dzialaii realizowanych przez Zamawiajacego.

f) Przez zasigg organiczny Zamawiajacy rozumie zasigg osiagniety w wyniku bezplatnej dystrybuciji

postéw,

JEST:
a) Wymagania wzgledem realizacji dziatania:
e Zasleg wpiséw promujacych potencjal gospodarczy regionu musi wynies¢ minimum 20 tysigey
odblorcéw tygodniowo, a zaangazowanie fanéw musi osiggnag¢ minimum 500 reakc]i

tygodniowo. Wska#niki zostang osiggnigte najpozniej w ciggu miesigca od podpisania umowy.

e W celu zwiekszenia efektywnoéci dzialari Wykonawca bedzie stosowal, wedtug wlasnego
wyboru, wszelkie dostepne formy zachecajace odbiorcéw do reakcji, zgodne z regulaminem
portalu Facebook, ktére w maksymalny sposéb umozliwig osiagnigcie zamierzonych celow i
nie bedq skutkowaty obnizeniem zasiggow postéw.

o Materialy przygotowane przez Wykonawce musza utrzymywac wysoki poziom merytoryczny,
musza by¢ zgodne z koncepcja kreatywna calej kampanii i odnosi¢ sie do dzialan
realizowanych przez Zamawiajgcego.

f) Przez zasleg Zamawiajacy rozumie zasigg osiggnigty w wyniku bezptatne] i platne] dystrybucji postow.

=
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B. Kampania promocyjno-informacyjna na portalu Instagram dotyczaca potencjalu gospodarczego
Pomorza Zachodniego (str. 52 OPZ)

IBYLO:
a) Wymagania wzgledem realizacji dziatania:

Kampania promocyjno-informacyjna potencjatu gospodarczego Pomorza Zachodniego jest odrebna od
Kampanii promocyjno-informacyjnej na portalu Instagram wspierajacej Konkurs Gospodarczy.
Wykonawca musi zrealizowaé¢ wskazane wskazniki dla kazdej z kampanii osobno.

§JEST: Sk . S - ' - : :
a}_-Wﬁinaga_hia wzgledem reallzacji"c_i—;i'élania: : -

Kampania promocyjno-informacyjna potencjatu gospodarczego Pomorza Zachodniego jest odrebna od
Kampanii promocyjno-informacyjnej na portalu Instagram wspierajacej Konkurs Gospodarczy. Ostatecznie
Wykonawca bedzie zobowiazany do publikowania facznie dwdch postow dziennie w serwisie Instagram.
Finalnle osiggnieta liczha oséb obserwujgcych kanal Pomorza Zachodniego w serwisie Instagram, bedzie
wynikiem reallzacji dwéch kampanii: kampanii dotyczace] promowania Konkursu Gospodarczego oraz
ogdlnej promocji gospodarcze] regionu opisane] w punkcie Xill. KAMPANIA PROMOCYINO-
INFORMACYJNA POTENCJALU GOSPODARCZEGO POMORZA ZACHODNIEGO, podpunkt B. Kampania
promocyjno-informacyjna na portalu  Instagram dotyczaca potencjalu gospodarczego Pomorza

Zachodniego.

XVI. PORTAL INTERNETOWY

BYLO: o : L : i
) Zgodnost portalu (str. 56 0P2) | | | |
Dostarczony portal musi byé zgodny w szczegdlnosci z:
Wewnetrznymi przepisami Zamawiajacego, takimi jak:

o Strategia rozwoju wojewddztwa zachodniopomorskiego do roku 2020;

e Strategia budowy spoleczenstwa informacyjnego w wojewddztwie zachodniopomorskim;

o Regionalny Program Operacyjny Wojewodztwa Zachodniopomorskiego na lata 2014-2020;

e Studium Wykonalnosci projektu ,e-Administracja i e-Turystyka w  wojewddztwie

zachodniopomorskim”.
DEST: - - _ . |
Zaméﬁiajacij-w catosci uchyla powyiszy zapis. . -

tel. (+48 91) 48 07 243, (+48 91) 48 07 253, fax (+48 91) 48 93 968 vaaw.wzp.pl
Strona 17 z 33

Urzad Marszalkowskl WoJewddziwa Zachodnlopomorskiego, ul. Korsarzy 34, 70-540 Szczecin, /)



[BYLO:
c) Harmonogram realizacjl zadari: (str. 57 0PZ)

e Wykonawca w terminie do 25 kwletnia 2018 r. stworzy i skonfiguruje portal internetowy na
serwerze Zamawlajacego i dokona niezbgdnych testéw w celu sprawdzenia poprawnosci dzialania

portalu;

o Do 28 kwietnia 2018 r. Wykonawca musi uzyska¢ akceptacje i odbior portalu internetowego
przez Zamawiajacego. Zamawiajacy wymaga, aby portal bezwzglednie byl w pelni sprawny podczas
organizowanej konferencji rozpoczynajacej konkurs gospodarczy.

JEST:

c) Harmonogram realizacji zadari:

e Wykonawca uzyska ostateczng akceptacjg oraz odbiér portalu internetowego najpéiniej 3 dni
przed organizacja konferencji rozpoczynajacej konkurs.

BYLO: ' " R ' |
d) Ogélne zalozenia techniczne dotyczgce portalu internetowego: (str. 57 OPZ)

e Portal powinien zosta¢ wykonany przez Wykonawcg 2 zastosowaniem najlepszych praktyk w
dziedzinie budowania witryn WWW i w zgodnosci z najnowszymi standardami i praktykami, ktore
wyznacza m.in. W3C (World Wide Web Constrium). Wskazane jest, aby portal byt stworzony bez

wykorzystania technologii Adobe Flash;

e Wykonawca musi przygotowac polskq i angielska wersje jezykowa portalu oraz tiumaczy¢ na jezyk
angielski treéci, ktorych odbiorcami beda zagraniczni dziennikarze i przedsigbiorcy;

JEST:
B

d) Ogdlne zatozenia techniczne dotyczace portalu in'ternetowego:

o Portal powinien zosta¢ wykonany przez Wykonawce z zastosowaniem najlepszych praktyk w
dziedzinie budowania witryn WWW | w zgodnoéci z najnowszymi standardami i praktykami, ktore
wyznacza m.in. W3C (World Wide Web Constrium). Portal i wszystkie tresci umieszczane na
portalu musza by¢ stworzone i publikowane bez wykorzystania technologii Adobe Flash. Zalecane
jest wykorzystanie technologli HTMLS lub innej zapewniajgcej prawidlowe dziatanie funkeji i
wyéwietlanie tredci portalu w przegladarkach na komputerach stacjonarnych | urzadzeniach

mobiinych.

e Wykonawca musi przygotowal wyljcznie polskq wersje jezykowa portalu, w tym takze
grywalizacjg.

Urzad Marszalkowski Wojewédzlwa Zachodniopomorskiego, ul. Korsarzy 34, 70-540 Szczecin,
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BYLO:
f) Tworzenie tresci: (str. 59 OPZ)

o Za kompleksowe tworzenie, aktualizacjg, redagowanie i zamieszczanie treéci na portalu
internetowym bedzie odpowiadal Wykonawca;

e Zamawiajgcy najpdiniej 14 dni od zawarcia umowy przesle Wykonawcy do zamieszczenia na
portalu internetowym czeéé wstepnych merytorycznych informacji dot. realizowanego projektu
(informacje o innych dziataniach realizowanych w ramach projektu, informacje o projekcie). Od
momentu wyslania informacji przez Zamawiajacego Wykonawca bgdzie mial 24 godzin na
zamieszczenie treéci na portalu internetowym. W szczegdlnie uzasadnionych przepadkach na
proébe Zamawiajacego Wykonawca bedzie zobowigzany do umieszczenia informacji na portalu w
ciggu 2 godzin od momentu przekazania informacji, o czym zostanie poinformowany przez

Zamawiajgcego.
DESTES

f) Tworzenie tresci:

e Za kompleksowe stworzenie, aktualizacje, redagowanie i zamieszczanie tresci na portalu
internetowym bedzie odpowiadal Wykonawca. Od momentu wyslania informacji, ktére
Zamawiajacy zarekomenduje do umieszczenia na stworzonym portalu, Wykonawca hedzie miat 24
godzin na ich zamieszczenie/opublikowanie. W szczegdlnie uzasadnionych przepadkach na proshe
Zamawiajacego Wykonawca bedzie zohowigzany do umieszczenia informacji na portalu w ciggu 4
godzin od momentu przekazania informacji.

e Zamawiajacy niezwlocznie po podpisaniu umowy przekaze Wykonawcy do zamieszczenia na
portalu internetowym czgé¢ wstepnych merytorycznych informacji dot. realizowanego projektu
(informacje o innych dzialaniach realizowanych w ramach projektu, informacje o projekcie).

|BYLO:
g) Rejestracja glosujacych, gtosowanie, system do glosowanla: (str. 59 OPZ)

e Wykonawca stworzy mechanizm grywalizacji, ktérego celem bedzie zaangazowanie odbiorcéw do
wziecia udzialu w glosowaniu na laureatow konkursu, przy czym zasady grywalizacji musza by¢
transparentne, réwne dla wszystkich uczestnikéw, proste intuicyjne. System grywalizacji musi by¢
autorskim systemem Wykonawcy, dopasowanym na potrzeby Konkursu Gospodarczego.
Wykonawca opracuje i przedstawi kompletny, szczegélowy regulamin, zasady, forme i obszary
wykorzystania grywalizacji w wybranych przez siebie kanalach i narzedziach promocji. Gotows,
ostateczna, przetestowana i sprawnie dzialajacga mechanike grywalizacji Wykonawca jest
zobowigzany do przedstawienia Zamawiajacemu nie péiniej niz 55 dnl od dnla zawarcia umowy.

g) Rejestracja glosujacych, glosowanie, system do glosowania:
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o Wykonawca stworzy mechanizm grywalizacji, ktérego celem bedzie zaangazowanie odbiorcow do
wziecia udzialu w glosowaniu na laureatéw konkursu, przy czym zasady grywalizacji muszq by¢
transparentne, rowne dla wszystkich uczestnikéw, proste, intuicyjne. Wykonawca opracuje i
przedstawi kompletny, szczegotowy regulamin, zasady, formg i obszary wykorzystania grywalizacji
w wybranych przez siebie kanatach i narzedziach promocji. Gotowa, ostateczng, przetestowang i
sprawnie dzialajaca mechanike grywalizacji Wykonawca jest zobowigzany do przedstawienia
Zamawiajacemu nie péZniej niz 3 dnl przed rozpoczgciem glosowania na laureatéw konkursu,

ZMIANA TRESCI SIWZ DOTYCZACA UMOWY (Zatacznik nr 6 do SIWZ)
—— R _ e

§7
Kary umowne
Ust. 5. W przypadku nieosiggnigcia przez Wykonawce deklarowanej/-nego:

1) Liczby fanéw na kanale Pomorza Zachodniego w serwisie Facebook na koniec kampanli;

2) Tygodniowego zasiegu organicznego postéw na portalu Facebook araz tygodniowej liczby reakcji
na publikowane posty - dla wpiséw zwigzanych z konkursem i wpisow zwigzanych promocjq
potencjatu gospodarczego Pomorza Zachodniego;

VEST:

§7
Kary umowne
Ust. 5. W przypadku nieosiagnigcia przez Wykonawce deklarowanej/-nego:
3) Liczby fanéw na kanale Pomorza Zachodniego w serwisie Facebook na koniec kampanii;
4) Tygodniowego zasiggu postdw na portalu Facebook oraz tygodniowej liczhy reakcji na
publikowane posty - dla wpiséw zwigzanych z konkursem i wpiséw zwigzanych promocjq

potencjalu gospodarczego Pomorza Zachodniego;

BYLO: = ' = :
§7

Kary umowne

Ust. 9. W sytuacji, o ktérej mowa w ust. 9 Wykonawca zobowiazany jest do jednoczesnego wskazania oraz
przeprowadzenia w uzgodnieniu z Zamawiajacym czynnoéci majacych na celu uniknigcie wystapienia lub
eliminacje juz istniejgcego ryzyka, trudnosci lub opdZnienia w realizacji przedmiotu Umowy lub ich

skutkow.

§7
Kary umowne

Ust. 9. W sytuacji, o ktérej mowa w ust. 8 Wykonawca zobowigzany jest do jednoczesnego wskazania oraz
przeprowadzenia w uzgodnieniu z Zamawiajacym czynnosci majacych na celu unikniecie wystapienia lub
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eliminacje juz istniejacego ryzyka, trudnosci lub opdznienia w realizacji przedmiotu Umowy lub ich

skutkow.

ZMIANA TRESCI SIWZ DOTYCZACA KRYTERIOW OCENY OFERT (Rozdziat XXI SIWZ)

IBYLO:

1. ,Dzialania marketingowe”, zgodnle z tabelg - 60 %

i

_ ._ _ - Waga
Lp. ' _ Kryterium punktowa
i %]
1. | Ogolna kreatywna koncepcja/strategia promogji', na ktéra skladajg sie: 29
11 ogolna strategia calej kampanii promocyjno-informacyjnej objglej 10
" | zamoéwieniem
12 ogbina koncepcja/strategia Konkursu Gospodarczego Pomorza Zachodniego 5
1.3 ogoina koncepcja/strategia Gali Finalowej Konkursu Gospodarczego 5
1.4 ogolna koncepcjalstrategia funkcjonowania grywalizacji w ramach Konkursu 3
" | Gospodarczego m
15 propozycje 6 influencerow zaangazowanych w realizacjg kampanii 3
16 propozycje 3 Czlonkow Kapituly Konkursowej 3
2. | Scenorys/storyboard filmu w konwencji storytellingowej z przykladowym 5
przedsighiorca’
3. | Layout pierwszej strony portalu internetowego® 3
4. | Liczba fanow na kanale Pomorza Zachodniego w serwisie Facebook lub 6
innym réwnowaznym, ktéry zaproponuje Wykonawca osiggnigta na koniec
kampanii®
5. | Tygodniowy zasieg organiczny postéw na portalu Facebook lub innym 5
y y
réwnowaznym, ktéry zaproponuje Wykonawca oraz lygodniowa liczba reakcji
na publikowane posly - dla wpisow zwigzanych z konkursem i wpisow
zwigzanych promocjq potencjalu gospodarczego Pomorza Zachodniego®

: Wykonawca jest zobowigzany do zlozenia tego dokumentu wraz 2 oferlg
% Wykonayvca jest zobowigzany do zlozenia tego dokumenlu wraz z ofertg
3 Whykonawca jesl zobowigzany do zlozenia tego dokumenlu wraz z oferlg

4 Wykonawca jesl zobowiazany do wskazania przedmiotowych parametréw w Zataczniku nr 1 do SIWZ — Ofercie cenowej
3 Wykonawca jest zobowigzany do wskazania przedmiotowych parametréw w Zalgczniku nr 1 do SIWZ ~ Ofercle cenowej
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6. | Liczba wyswietlen materialow filmowych z laureatami | edycji konkursu w 4
serwisie YouTube lub innym réwnowaznym, ktory zaproponuje Wykonawca w
terminie czerwiec - wrzesien 2018 r.°

7. | Liczba oséb bioracych udziat w glosowaniu podczas | edycji Konkursu 3
Gospodarczego’
8. Przykladowych 5 postow zamieszczanych w serwisie Facebook lub innym 5

réwnowaznym, ktory zaproponuje Wykonawca, dotyczgcych walorow
gospodarczych i potencjatu Pomorza Zachodniego®

JEST:
Waga
Lp. ' Kryterium punktowa
: [%]
1. | Ogélna kreatywna koncepcja/strategia promocjig, na ktora skladajg sig: 29
1.1 ogdlna stralegia calej kampanii promocyjno-informacyjnej objetej 10
" | zam6wieniem
19 og6lna koncepcja/strategia Konkursu Gospodarczego Pomorza Zachodniego 5
13 ogodina koncepcjalstrategia Gali Finalowej Konkursu Gospodarczego 5
1.4 ogolna koncepcja/strategia funkcjonowania grywalizacji w ramach Konkursu 3
" | Gospodarczego
propozycje 6 influencerow zaangazowanych w realizacje kampanii
1.5 3
propozycje 3 Czionkéw Kapituly Konkursowej
1.6 3
2. | Scenorys/storyboard filmu w konwencji storytellingowej z przyktadowym 5
przedsiebiorcg'
3. | Layout pierwszej strony portalu internetowego '’ 3
4. | Liczba fanéw na kanale Pomorza Zachodniego w serwisie Facebook lub 6
innym réwnowaznym, ktry zaproponuje Wykonawca osiggnigta na koniec
kampanii'?
5. | Tygodniowy zasigg postow na portalu Facebook lub innym réwnowaznym, 5
ktory zaproponuje Wykonawca oraz tygodniowa liczba reakcji na

r’Wykonav.'c?,:a jest zobowiazany do wskazania przedmiotowych parametrow w Zalgezniku nr 1 do SIWZ - Ofercle cenowej

L Wykonavica jest zobowigzany do wskazania przedmiotowych parametréw w Zalaczniku nr 1 do SIWZ — Ofercie cenowej

8 Wykonawca jest zobowigzany do zlozenia tego dokumenlu viraz z oferlg

? Wykonawca jesl zobowiazany do zlozenia tego dokumenlu wraz z oferlg

o Wykonawca jest zobowigzany do zlozenia lego dokumentu viraz z oferta

" Wykonawca jesl zobowigzany do zlozenia tego dokumentu viraz z ofertg

12 Wykonawca jest zobowigzany do wskazania przedmiotowych parametréw w Zalaczniku nr 1 do SIWZ — Ofercie cenowej (m-

Urzad Marszalkowski Wojewodztwa Zachodniopomorskiego, ul. Korsarzy 34, 70-540 Szczecin,
tel. (+48 91) 48 07 243, (+48 91) 48 07 253, fax (+48 91) 48 93 968 vanw.wzo.pl

— . o
Strona 222 33 "bc‘.)‘)c") 2 .



publikowane posty - dla wpiséw zwigzanych z konkursem i wpisow
zwiazanych promocja potencjalu gospodarczego Pomorza Zachodniego™

6. | Liczba wyswietlen materialow filmowych z laureatami | edycji konkursu w 4
serwisie YouTube Iub innym réwnowaznym, ktory zaproponuje Wykonawca w
terminie czerwiec - wrzesien 2018 r."*

7. | Liczba 0s6b biorgeych udzial w glosowaniu podczas | edycji Konkursu 3
Gospodarczego'®
8. | Przykladowych 5 postéw zamieszczanych w serwisie Facebook lub innym 5

réwnowaznym, ktéry zaproponuje Wykonawca, dotyczacych waloréw
gospodarczych i potencjalu Pomorza Zachodniego'®

jpveo:

4. Liczba fanéw z regionu na kanale Pomorza Zachodniego w serwisie Facehook lub innym

réwnowaznym, ktéry zaproponuje Wykonawca, osiggnigta na koniec kampanii - 6%

Zgodnie z Opisem Przedmiotu Zaméwienia zamawiajgcy wymaga, aby wykonawca poprzez
realizacje kampanii promocyjno-informacyjnej, zwigkszyl liczbe fanéw na kanale Pomorza
Zachodniego na portalu Facebook. Zgodnie z Opisem Przedmiotu Zamoéwienia zamawiajgcy
wymaga wzrostu liczby fanéw z wojewédzlwa zachodniopomorskiego na koniec trwania kampanii
do 50 tysigey w stosunku do wartosci bazowej, przy czym w na koniec roku 2018, przyrost fanow
musi wynie$¢ co najmniej 35% w stosunku do wartoSci bazowej. Obecnie warto$¢ bazowa wynosi
lgcznie ok. 25 tysiecy fanéw (takze spoza regionu). Osiggnigcie niniejszego wskaznika bedzie
wynikiem realizacji wszysltkich dzialar promocyjno-informacyjnych w ramach przedmiotowego
zaméwienia (w tym m.in. kampanii na portalu Facebook wspierajace] Konkurs Gospodarczy,

kampanii na portalu Facebook promujgcej potencjal gospodarczy Pomorza Zachodniego).

Brak deklaracji osiggnigcia minimalinej liczby fandw wymaganej przez zamawiajaceyo

spowoduje, ze do oceny bedzie przyjmowana minimalna wymagana wartos¢. W

przypadku oferta nie zostanie odrziicona.

takim

0 pkt- osiggnigcie minimalnej liczby fanéw, to jest trzykrotnego wzrostu w stosunku do

wartoécl bazowe] na konlec trwania kampanli;

2 pkt - osiggnigcie na koniec trwania kampanii liczby fanéw o 10% wigkszej niz minimalna,
4 pkt - osiggniecie na koniec trwania kampanii liczby fanéw o 20% wigkszej niz minimalna,
6 pkt - osiagnigcie na koniec trwania kampanii liczby fanéw o 30% wigkszej niz minimalna.

W przypadku zaproponowania przez Wykonawcg osiggnigcia na koniec trwania kampanii
liczby fanéw powyzej 30% w stosunku do minimalne] wymaganej wartoscl, Zamawiajacy
przyzna maksymalng liczbg punktow w tym kryterlum, tj. 6 pkt. Jednakze Zamawiajacy

wpisze do umowy zaproponowang przez Wykonawce w ofercie wartos¢.

!JEST:

n Whykonavica jest zobowigzany do wskazania przedmiotowych parametrow w Zalgczniku nr 1 do SIWZ - Ofercle cenowej
H Wykonawica jest zobowigzany do wskazania przedmiotovrych parametréw w Zalgczniku nr 1 do SIWZ - Olercie cenovej
B Wykonawca jest zobowigzany do wskazania przedmiolowych paramelréw w Zalgczniku nr 1 do SIWZ - Ofercie cenowej
16 Wykonawca jest zobowigzany do zlozenia lego dokumenlu wraz z oferlg
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4. Liczha fanéw z regionu na kanale Pomorza Zachodniego w serwisie Facebook lub innym
réwnowaznym, ktéry zaproponuje Wykonawca, osiggnigta na koniec kampanii - 6%

Zgodnie z Opisem Przedmiotu Zaméwienia zamawiajgcy wymaga, aby wykonawca poprzez
realizacje kampanii promocyjno-informacyjnej, zwigkszyl liczbg fanéw na kanale Pomorza
Zachodniego na portalu Facebook. Zgodnie z Opisem Przedmiolu Zaméwienia zamawiajacy
wymaga wzrostu liczby fanéw z wojew6dztwa zachodniopomorskiego na koniec trwania kampanii
do 40 tyslecy w stosunku do warlo$ci bazowej, przy czym w na koniec roku 2018, przyrost fanéw
musi wynie$¢ co najmniej 35% w stosunku do wartoéci bazowej. Obecnie warto§¢ bazowa wynosi
lacznie ok. 25 lysigcy fan6éw (lakze spoza regionu). Osiggnigcie niniejszego wskaznika hedzie
wynikiem realizacji wszystkich dzialan promocyjno-informacyjnych w ramach przedmiotowego
zamowienia (w tym m.in. kampanii na portalu Facebook wspierajgcej Konkurs Gospodarczy,
kampanii na portalu Facebook promujgcej potencjat gospodarczy Pomorza Zachodniego).

Brak deklaracji osiggnigcia minimalnej liczby fanéw wymaganej przez zamawiajacego
spowoduje, Zze do oceny hedzie przyjmowana minimalna wymagana wartosé. W takim
przypadku oferta nie zostanie odrzucona.

0 pkt- osiggnigcie minimalnej liczby fanéw, to jest 40 tysigey;

2 pkt - osiggnigcie na koniec trwania kampanii liczby fanéw o 10% wigkszej niz minimalna,
4 pkt - osiggniecie na koniec trwania kampanii liczby fanéw o 20% wigkszej niz minimalna,
6 pkt - osiagniecie na koniec trwania kampanii liczby fanéw o 30% wigkszej niz minimalna.

W przypadku zaproponowania przez Wykonawce osiggnigcia na koniec trwania kampanii
liczhy fanéw powyzej 30% w stosunku do minimalnej wymaganej wartoscl, Zamawiajacy
przyzna maksymalng liczbe punktéw w tym kryterium, tj. 6 pkt. Jednakze Zamawiajacy
wpisze do umowy zaproponowana przez Wykonawce w ofercie wartosc.

UWAGA: W zwigzku z powyzszq modyfikacjq nastapila zmlana Oferly cenowej stanowlqce]
zatgcznlk nr 1 do SIWZ (zalgcznik nr 1 do ninlejszego plsma).

BYtLO:

5. Tygodniowy zaslgg organiczny postéw na portalu Facebook lub innym réwnowaznym, ktéry
zaproponuje Wykonawca oraz tygodniowa liczba reakcji na publikowane posty - dla wpisoéw
zwigzanych z konkursem i wpiséw zwigzanych promocja potencjatu gospodarczeyo
Pomorza Zachodniego - 5%

Zgodnie z Opisem Przedmiotu Zamoéwienia zamawiajacy wymaga, aby wykonawca realizujgc
kampanie promocyjno-informacyjng na portalu Facebook osiggal tygodniowy zasigg organiczny
umieszczanych postéw na poziomie co najmniej 30 tys. odbiorcow oraz lygodniowe reakcje na
poziomie co najmniej 1,2 lysigeca. W zwigzku z realizacjg kampanii promocyjno-informacyjnej na
portalu Facebook w odniesieniu do dwoch przedmiotéw, to jest kampanii zwigzanej z Konkursem
Gospodarczym i kampanii zwigzanej z promocjq potencjalu gospodarczego Pomorza
Zachodniego, osiggniecie ww. wskaznikéw dotyczy kazdego z przedmiotéw kampanii osobno.
Oznacza to, ze posly dolyczace Konkursu Gospodarczego muszg osiagngé lygodniowy zasigg
organiczny na poziomie co najmniej 30 lys. odbiorcéw, a ich tygodniowe reakcje muszq wynies¢ co
najmniej 1,2 lysigca oraz posty dotyczgce promocji potencjalu gospodarczego Pomorza
Zachodniego musza osiggnaé tygodniowy zasigg organiczny na poziomie co najmniej 30 lys.
odbiorcéw, a ich tygodniowe reakcje muszg wynie$é co najmniej 1,2 lysigca. Okreslone minimalne
wartosci (30 tys. zasiegu i 1,2 lys. reakcj)) nie sg sumg wszystkich postéw publikowanych na
portalu Facebook w ramach realizowanej kampanii. tgczna wartos¢ lygodniowego zasiegu
wszystkich postéw publikowanych na portalu Facebook w ramach zamowienia wynosi co najmniej
60 tysigey, a lgczna wartosé lygodniowych reakcji na wszystkie posly publikowane na portalu
Facebook w ramach zaméwienia wyniesie co najmniej 2,4 tysigca.

—
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Przy czym jedna osoba moze byé liczona jako odbiorca kilka razy, np. w sytuacji kiedy dana
reklamal post wyswietli sig jednej konkretnej osobie trzykrotnie, osoha ta hedzie liczona

jako odblorca trzy razy.

Brak deklaracji osiggnigcia minimalnego tygodnlowego zasiggu i minimalnej liczby
tygodniowych reakcji wskazanych w Opisie Przedmiotu Zaméwlienia spowoduje, ze do
oceny hedzie przyjmowana minimalna wymagana wartoé¢. W takim przypadku oferta nie
zostanie odrzucona.

0 pkt - osiagnigcie tygodniowego zasiggu organicznego na poziomie co najmniej 30 lysigcy
odbiorcéw oraz liczby tygodniowych reakcji na poziomie co najmniej 1,2 lysigea,

3 pkt - osiagnigcie tygodniowego zasiggu organicznego na poziomie co najmniej 50 tysigey
odbiorcéw oraz liczby tygodniowych reakcji na poziomie co najmniej 2,5 lysigca,

5 pkt - osiagniecie tygodniowego zasiggu organicznego na poziomie co najmniej 80 tysigey
odbiorcéw oraz liczby tygodniowych reakcji na poziomie co najmniej 4 lysigce.

W przypadku zaproponowania przez Wykonawcq osiagnigeia tygodniowego zasiggu
organicznego na poziomie powyZej 80 tysigey odbiorcéw oraz liczhy tygodniowych reakcji
na poziomie powyzej 4 tysigcy, Zamawiajacy przyzna maksymalng liczhg punktéw w tym
kryterium, tj. 5 pkt. Jednakze Zamawiajacy wpisze do umowy zaproponowangy przez
Wykonawce w ofercie wartos¢.

HEST:

5. Tygodniowy zasigg postow na portalu Facebook Iub innym réownowaznym, ktéry
zaproponuje Wykonawca oraz tygodniowa liczha reakcji na publikowane posty - dla wpiséw
zwiazanych z konkursem | wpiséw zwigzanych promocjq potencjalu gospodarczego
Pomorza Zachodniego - §%

Zgodnie z Opisem Przedmiotu Zaméwienia zamawiajgcy wymaga, aby wykonawca realizujgc
kampanig promocyjno-informacyjng na portalu  Facebook osiggal lygodniowy zasieg
umieszczanych postéw na poziomie co najmniej 20 tys. odbiorcéw oraz lygodniowe reakcje na
poziomie co najmniej 0,5 lysigca. W zwigzku z realizacjg kampanii promocyjno-informacyjnej na
portalu Facebook w odniesieniu do dwoch przedmiotéw, to jest kampanii zwiazanej z Konkursem
Gospodarczym i kampanii zwigzanej z promocjg potencjalu gospodarczego Pomorza
Zachodniego, osiagnigcie ww. wskaznikéw dotyczy kazdego z przedmiotow kampanii osobno.
Oznacza to, ze posly dotyczace Konkursu Gospodarczego muszg osiggng¢ tygodniowy zasigg na
poziomie co najmniej 20 lys. odbiorcéw, a ich tygodniowe reakcje muszg wynies¢ co najmniej 0,5
tysigca oraz posty dotyczace promocji potencjalu gospodarczego Pomorza Zachodniego muszg
osiagnaé lygodniowy zasieg na poziomie co najmniej 20 tys. odbiorcéw, a ich tygodniowe reakcje
muszg wyniesé co najmniej 0,5 tysigca. Okre$lone minimalne wartosci (20 lys. zasiggu i 0,5 lys.
reakcj) nie sg suma wszyslkich postéw publikowanych na portalu Facebook w ramach
realizowanej kampanii. tgczna warto$¢ tygodniowego zasiggu wszystkich postéw publikowanych
na portalu Facebook w ramach zamoéwienia wynosi co najmniej 40 lysigcy, a lgczna wartos¢
tygodniowych reakgji na wszystkie posty publikowane na portalu Facebook w ramach zamoéwienia
wyniesie co najmniej 1 tysige.

Przy czym jedna osoba moze hy¢ liczona jako odbiorca kilka razy, np. w sytuacji kiedy dana
reklamal post wyséwietli si¢ jednej konkretnej osobie trzykrotnie, osoba ta hedzie liczona

jako odbiorca trzy razy.

Brak deklaracji osiagniecia minimalnego tygodniowego zasiegu i minimalnej liczby
tygodniowych reake)i wskazanych w Opisie Przedmiotu Zamoéwienia spowoduje, ze do
oceny hedzie przyjmowana minimalna wymagana warto$¢. W takim przypadku oferta nie
zostanie odrzucona.

Urzad Marszatkowski Wojewddztwa Zachodniopomorskiego, ul. Korsarzy 34, 70-540 Szczecin, /_\
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0 pkt - osiagnigcie tygodniowego zasiggu na poziomie co najmniej 20 tysigey odbiorcow oraz
liczby tygodniowych reakcji na poziomie co najmniej 0,5 lysigca,

3 pkt - osiagnigcie tygodniowego zasiggu na poziomie co najmniej 30 tysigcy odbiorcoéw oraz
liczby tygodniowych reakciji na poziomie co najmniej 0,75 lysigce,

5 pkt - osiggnigcie tygodniowego zasiggu na poziomie co najmniej 40 lysigcy odhiorcéw oraz
liczby tygodniowych reakcji na poziomie co najmniej 1 tysigc.

W przypadku zaproponowania przez Wykonawce osiggnigcia tygodniowego zasiegu na
poziomie powyze] 40 tysigcy odhiorcéw oraz liczby tygodniowych reakcji na poziomie
powyzej 1 tyslgca, Zamawiajacy przyzna maksymalng liczbg punktéw w tym kryterium, tj. 6
pkt. Jednakze Zamawliajacy wpisze do umowy zaproponowang przez Wykonawce w ofercie
wartos¢.

UWAGA: W zwlgzku z powyzszg modyfikac]a nastapila zmiana treéci Oferty cenowej stanowlqce]
zalgcznik nr 1 do SIWZ (zalacznik nr 1 do ninlejszego pisma).

BYLO:

7.Liczba os6b biorgeych udzial w glosowaniu na laureatéw | edycji Konkursu
Gospodarczego - 3%

Zgodnie z Opisem Przedmiotu Zamoéwienia Wykonawca zobowigzany jest do zagwarantowania
udzialu co najmniej 5 lysigcy os6b w glosowaniu na laureatow | edycji konkursu (lacznie na
wszystkich 30 laureatow).

Brak deklaracji osiggnigcia minimalnej laczne] liczby osob, ktore wezma udzial w glosowaniu na
laureatéw | edycji konkursu spowoduje, ze do oceny hedzie przyjmowana minimalna
wymagana warto$¢. W takim przypadku oferta nie zostanie odrzucona.

Zamawiajacy przyzna wigkszq liczbg punktéw Wykonawcy, klory zagwarantuje wiekszg niz
minimalna liczbe os6b bioracych udzial w glosowaniu na laureatéw | edycji konkursu, zgodnie z

przyjeta metodologig:

0 pkt - zagwarantowanie udzialu co najmniej 5 tysigcy oséb w glosowaniu na laureatow | edycji
konkursu,

2 pkt - zagwarantowanie udzialu co najmniej 8 lysigcy oséb w glosowaniu na laureatéw | edycji
konkursu,

3 pkt - zagwarantowanie udzialu co najmniej 10 lysigcy os6b w glosowaniu na laureatéw | edycji
konkursu.

W przypadku zaproponowania przez Wykonawce zagwarantowania udzialu powyzej 10 tys. osob
w glosowaniu na laureatéw | edycji konkursu Zamawiajgey przyzna maksymalng liczbe punktéw w
tym kryterium, tj. 3 pkt. Jednakze Zamawiajacy wpisze do umowy zaproponowang przez
Wykonawce w ofercie wartosc.

JEST:

7. Llczba oséb hioracych udziat w glosowaniu na laureatéw | edycji Konkursu Gospodarczego
-3%

Zgodnie z Opisem Przedmiolu Zaméwienia Wykonawca zobowigzany jest do zagwarantowania
udzialu co najmniej 3 tysigce oséb w glosowaniu na laureatéw | edycji konkursu (tacznie na

wszystkich 30 laureatow).
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Brak deklaracji osiagnigcia minimalnej facznej liczby osob, ktore wezmg udzial w glosowaniu na
laureatéw | edycji konkursu spowoduije, ze do oceny bedzie przyjmowana minimalna
wymagana warto$¢., W takim przypadku oferta nie zostanie odrzucona.

Zamawiajacy przyzna wigksza liczbe punktéw Wykonawey, ktéry zagwarantuje wigkszg niz
minimalna liczbe oséb biorgeych udzial w glosowaniu na laureatow | edycji konkursu, zgodnie z

przyjeta metodologia:

0 pkt - zagwarantowanie udzialu co najmniej 3 tysigce osob w glosowaniu na laureatow | edycji

konkursu,
2 pkt - zagwarantowanie udzialu co najmniej 5 tysigcy oséb w glosowaniu na laureatow | edycji

konkursu,
3 pkt - zagwarantowanie udzialu co najmniej 8 tysigcy os6b w glosowaniu na laureatow | edycji

konkursui.

W przypadku zaproponowania przez Wykonawce zagwarantowania udzialu powyzej 8 tys. osob w
glosowaniu na laureatéw | edycji konkursu Zamawiajgcy przyzna maksymalng liczbg punktow w
tym kryterium, j. 3 pkt. Jednakze Zamawiajgocy wpisze do umowy zaproponowang przez
Wykonawce w ofercie warto$¢.

UWAGA: W zwlazku z powyzszg modyfikacja nastapita zmiana tresel Oferty cenowej stanowigcej
zalacznik nr 1 do SIWZ (zalacznlk nr 1 do ninlejszego pisma).

Pytanie nr 9:

Czy Zamawiajacy dopuszcza, ze portal internetowy zostanie stworzony | wraz z wszelkimi niezbgdnymi
licencjami, instalacja, konfiguracja, uruchomieniem zaé bez integracji do okreélonych w dalszej czgsci

opisu wymagan?

Odpowiedi na pytanie nr 9:

Zamawiajacy nie zinienia tresci OPZ w powyzszym zakresie.

Pytanie nr 10:

Czy Zamawiajacy dopuszcza, ze portal nie bgdzie uwzgledniat zgodnoéci z Studium Wykonalnosci projektu
»e-Administracja i e-Turystyka w wojewodztwie zachodniopomorskim?

Odpowiedz na pytanie nr 10;

Zamawiajacy dokonal zmian tresci Opisu przedmiotu zamdéwienia w powyiszym zakresie. Zakres zmian
zostal opisany powyZej.

Pytanie nr 11:

Czy Zamawiajacy dopuszcza zmiang terminu z 25 kwietnia, 2018 aby stworzy¢ i skonfigurowac portal
internetowy na serwerze Zamawiajgcego i dokona¢ niezbednych testéw w celu sprawdzenia poprawnosci

dziatania portalu

Odpowied? na pytanie nr 11:
Zamawiajacy dokonat zmian tresci Opisu przedmiotu zamowienia w powyzszym zakresie. Zakres zmian
zostal opisany powyiej.
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Pytanie nr12:

Czy Zamawiajacy dopuszcza zmiang terminu z 28 kwietnia 2018 r na uzyskanie akceptacji i odbidr portalu
internetowego przez Zamawiajacego oraz dopuszcza, ze portal nie bedzie bezwzglednie w peini sprawny
podczas organizowanej konferencji rozpoczynajgcej konkurs gospodarczy?

Odpowiedz na pytanie nr 12:

Zamawiajacy dokonal zmian treéci Opisu przedmiotu zamdwienia w powyzszym zakresie. Zakres zmian
zostal opisany powyiej.

Pytanie nr 13:

Czy poprzez podpunkt ,Wykonawca musi przygotowac polskq i angielska wersje jezykowq portalu oraz
tlumaczy¢ na jezyk angielski treci, ktérych odbiorcami bedq zagraniczni dziennikarze i przedsiebiorcy”
Zamawiajacy rozumie, ze grywalizacja bedzie dostepna w dwdch wersjach jezykowych: polskim i

angielskim?

Qdpowied? na pytanie nr 13:
Zamawiajacy dokonal zmian treéci Opisu przedmiotu zamdwienia w powyiszym zakresie. Zakres zmian
zostal opisany powyiej.

Pytanie nr 14:

Czy zamawiajacy dopuszcza, ze portal nie bedzie utworzony na systemie typu Drupal lub innym
réwnowaznym zaproponowanym lub stworzonym przez Wykonawcg, ktory bedzie kompatybilny z innymi
stronami Zamawiajgcego opartymi o system Drupal?

Odpowiedz na pytanie nr 14:

Tak. Zamawiajacy dopuszcza mozliwo$¢ wykorzystania przez Wykonawce systemu typu CMS innego niz
Drupal, pod warunkiem, ze bedzie on oparty na licencji GNU GPL3 oraz bedzie jednym z popularnych
systeméw tej klasy (np. WordPress, Joomla lub inne). Zamawiajacy nie dopuszcza wykorzystania
rozwigzail whasnych Wykonawcy.

Pytanie nr 15:

Czy w zwiazku ze spodziewanym pozniejszym niz pierwotnie zaktadanym terminem podpisania umowy
Zamawiajacy dopuszcza wydiuzenie terminu dotyczacego otrzymania od Wykonawcy gotowej,
ostatecznej, przetestowanej i sprawnie dzialajacq mechaniki grywalizacji ustalonego w OPZ na 55 dni od

dnia zawarcia umowy?

Odpowied? na pytanie nr 15:

Zamawiajacy dokonal zmian treéci Opisu przedmiotu zamdwienia w powyiszym zakresie. Zakres zmian
zostal opisany powyzej.

Pytanie nr 16:

Urzad Marszalkowski Wojewddztwa Zachodniopomorskiego, ul. Korsarzy 34, 70-540 Szczecin,
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W podpunkcie ,System do glosowania musi automatycznie zlicza¢ punkty za kazdq dokonang przez
glosujacego aktywno$¢”, jakie aktywnosci Zamawiajacy chce uzyskac?

Odpowiedi na pytanie nr 16:

Zamawiajacy nie precyzuje warunkéw w tym zakresie,

Pytanie nr 17!

Czy Zamawiajacy dopuszcza, ze w ramach testéw wydajnosciowych portal internetowy nie bedzie
obcigzany docelowq liczha 1000 uzytkownikéw jednoczesnie w nim pracujgcych i wykonujacych dowolne
operacje? Przy takim zalozeniu czas odpowiedzi Portalu (zatadowania sig zadanej strony dla co najmniej
90% wszystkich zadani) nie moze by¢ diuzszy niz 5 sekund (dla polgczenia LAN i WAN);

Odpowied? na pytanie nr 17;

Zamawiajacy uchyla wymaganie dotyczace testow wydajnosciowych.

Pytanie nr 18:

Czy Zamawlajacy dopuszcza, ze nie wszystkie przeprowadzane przez Wykonawce prace instalacyjne,
konfiguracyjne, serwisowe i gwarancyjne bedq odbywac sie przy udziale wyznaczonych pracownikéw
Zamawiajacego, w siedzibie Zamawiajacego lub zdalnie, w godzinach 7:30 - 15:30 w dni robocze?

Qdpowied? na pytanie nr 18:

Zamawiajacy dopuszcza mozliwo$¢ wykonywania prac zdalnie, bez udziatu wyznaczonych pracownikéw
Zamawiajacego i poza wyznaczonymi godzinami, jedynie na podstawie pisemnego uzgodnienia warunkéw

pomiedzy Wykonawcg a Zamawiajacym.

Pytanie nr 19:

Czy Zamawiajacy dopuszcza, ze nie wszystkie licencje podmiotéw trzecich moga byC dostarczone ze
wsparciem ich producentéw przez caly okres wdrozenia i serwisu wraz 2 dostepem do nowych wersji

oprogramowania bedgcego przedmiotem licencji?

Odpowled? na pytanie nr 19:

Zamawiajacy dopuszcza, ze nie wszystkie licencje podmiotéw trzecich muszg by¢ dostarczone ze
wsparciem ich producentéw przez caly okres wdrozenia i serwisu wraz z dostepem do nowych wersji
oprogramowania bedgcego przedmiotem licencji. W przypadku uzycia komponentéw podmiotow trzecich
w dostarczanym Zamawiajacemu rozwigzaniu 1 braku wsparcia producentéw, Wykonawca jest
zobowigzany utrzyma¢ komponenty zapewniajgc poprawnoé¢ funkcjonowania i bezpieczeristwo
dostarczanego rozwigzania przez caly okres obowigzywania umowy.

Pytanie nr 20:

Czy Zamawiajacy dopuszcza, ze Wykonawca nie wykona testéw integracyjnych?

Urzad Marszalkowskl Wojewddzlwa Zachodniopomorsklego, ul. Korsarzy 34, 70-540 Szczecin,
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Odpowied?Z na pytanie nr 20:

Nie. Zamawiajacy nie dopuszcza takiego rozwigzania. Wykonawca jest zobowigzany do wykonania testéw
integracyjnych.

Pytanie nr 21:

Czy Zamawiajacy dopuszcza, ze czas skutecznej naprawy bledu krytycznego to dluiszy czas niz
maksymalnie 2 godziny od momentu potwierdzenia przyjecia zgltoszenia?

Odpowiedz na pytanie nr 21:

Zamawiajacy definiuje blad krytyczny jako calkowitq niedostepnos$¢ portalu lub kluczowych jego
funkcjonalnodci (np. glosowanie/grywlizacja) i jednoczesnie zmienia czas skuteczne] naprawy bledu
krytycznego do maksymalnie 4 godzin w okresie trwania glosowania/grywalizacji) oraz 12 godzin w

pozostalych przypadkach.

Pytanie nr 22:

Zamawiajgcy okresla minimalng liczhe wyswietleri organicznych, ktére powinny osiggnaé tygodniowo
posty kampanii (strony 31, 32, 51 OPZ). Parametr ten stanowi réwniez jeden ze wskaZnikéw branych pod
uwage przy ocenie ofert. Jednoczednie obserwujemy wieloletni trend w polityce Facebooka, polegajacy na
stopniowym redukowaniu zasiggow organicznych postéw i wymuszaniu stosowania platnej promocji
przez reklamodawcow. W styczniu 2018 roku miala miejsce kolejna znaczgca zmiana algorytmu
Facebooka polegajaca na ograniczeniu tresci publikowanych przez strony a promowaniu w ich miejsce
tresci od znajomych (Zrédio: https://newsroom.fb.com/news/2018/01/news-feed-fyi-bringing-people-
closer-together/). W dluzszej perspektywie zasiegi organiczne na Facehooku dazq do zera.

Jest to sytuacja niezalezna od Wykonawcy I prowadzi do sytuacji, w ktérej jakos¢ kreacji postow w
niewielkim stopniu przeklada sie na ich zasieg, a osiggane dotychczas wyniki organiczne postéw nie
stanowig wiarygodnej referencji na prayszioéé. W dwuletniej perspektywie kampanii niemozliwe jest
przewidzenie skali | szybkosci zmian w polityce Facebooka. Zastosowanie zasiegu organicznego jako
obligatoryjnego wskainika oraz kryterium oceny ofert zmusza wykonawcdw do podjecia ryzyka, nad

ktérym nie beda mieli kontroli.

Zwracamy sie z wnioskiem o zmiang zapiséw OPZ dotyczacych minimalnego tygodniowego zasiegu
organicznego oraz zastapienie kryterium oceny tygodniowy zasieg organiczny postéw innym Kryterium

jakosciowyin.

Qdpowied? na pytanie nr 22:

Zamawiajgcy dokonat zmian tresci SIWZ, Opisu przedmiotu zamdwienia oraz formularzu ofertowym w
powyzszym zakresie. Zakres zmian zostal opisany powyzej.

Pytanie nr 23:

Podobna sytuacja wystepuje w czesci zamdwienia dotyczacej kampanii Youtube. Zamawiajacy okreéla, ze
tylko 80% wyswietleri, sposréd 1,27 miliona moze mie¢ posta¢ platnej promocji (strony 36, 37 OPZ).
Podobnie jak w przypadku Facebooka, liczha wyséwietlen organicznych filméw na YouTube jest pochoding
nie tylko jakosci filmu, ale przede wszystkim algorytmu portalu. Tym samym stanowi parametr, nad
ktérym Wykonawca nie ma bezposredniej kontroli.

Urzad Marszalkowski Wojewddzlwa Zachodniopomorskiego, ul. Korsarzy 34, 70-540 Szczecin, I \
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Zwracamy sie z wnioskiem o zmiane zapisu OPZ dotyczacego maksymalnej liczby wyéwietleni ptatnych na
poziomie 80%.

Odpowied? na pytanie nr 23:

Zamawiajacy dokonal zmian tresci SIWZ, Opisu przedmiotu zamdéwienia oraz formularzu ofertowym w
powyzszym zakresie, Zakres zmian zostal opisany powyiej.

Pytanie nr 24;

Na stronach 32 i 51 OPZ Zamawiajgcy wymaga stosowania postéw typu glosowanie reakcjami. Obecnie
praktyka ta jest zakazana przez regulamin Facebooka i skutkuje obcinaniem zasiegéw postéw (zrddlo:
https://newsroom.fb.com/news/2017/12/news-feed-fyi-fighting-engagement-bait-on-facebook/).
Zwracamy sie z wnioskiem o zmiane tego zapisu.

Odpowledz na pytanie nr 24;

Zamawiajacy dokonal zmian treéci SIWZ, Opisu przedmiotu zaméwienia oraz formularzu ofertowym w
powyiszym zakresie. Zakres zmian zostal opisany powyze;.

Pytanle nr 25:

Prosimy o doprecyzowanie jaka forme postéw Zamawiajacy rozumie poprzez ,gifowe puzzle” (str. 32, 51
oPz).

Odpowiedz na pytanie nr 25!
Zamawiajgcy dokonal zmian tresci SIWZ, Opisu przedmiotu zaméwienia oraz formularzu ofertowym w
powyzszym zakresie. Zakres zmian zostal opisany powyzej.

Pytanie nr 26:

Na stronie 18 OPZ Zamawiajgcy pisze, ze wartosé nagrod powinna wynies¢:
° 6 zwyciezcow | edycji konkursu - od 10 21 brutto dla kazdego zwyciezcy;
o 3 zwyciezcow Il edycji konkursu - od 6 zf brutto dla kaZdego zwyciezcy.

Prosimy o potwierdzenie czy minimalne wartoéci nagréd okreslone sa prawidlowo.

QOdpowied? na pytanie nr 26:
Zamawiajacy dokonat zmian tresci SIWZ, Opisu przedmiotu zamoéwienia oraz formularzu ofertowym w
powyiszym zakresie. Zakres zmian zostat opisany powyzej.

Pytanie nr 27:

W 2 edycji konkursu gospodarczego, ktérego grupe docelowa stanowiq: firmy w poczqtkowej fazie
rozwoju, start-upy, miodzi kreatywni przedsigbiorcy, innowatorzy 7 regionu, Zamawiajacy jednoczeénie

Urzad Marszalkowskl Wojewddzlwa Zachodniopomorskiego, ul. Korsarzy 34, 70-540 Szczecin, N
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wymaga, by konkurs prowadzony byl w kategoriach mikro, mate, érednie przedsigbiorstwo. Tak
zdefiniowana grupa docelowa oraz male i érednie przedsigbiorstwa to pojgcia ktore wykluczajq sie —
trudno bedzie znalezé przedstawicieli malych i $rednich przedsigbiorstw, speiniajacych parametry
rocznego obrotu | zatrudnienia dla tych kategorii. Prosimy o potwierdzenie, czy ten zapis OPZ jest

prawidlowy.

Odpowied? na pytanie nr 27:

Zamawiajacy dokonal zmian tresci SIWZ, Opisu przedmiotu zamowienia oraz formularzu ofertowym w
powyzszym zakresie. Zakres zmian zostat opisany powyzej.

Pytanie nr 28:

Zamawiajacy pisze (str. 39), ze bannery kampanii powinny zostac zrealizowane w formie animacji flash.
Obecnie standard flash nie jest obstugiwany przez wigkszo$¢ popularnych przegladarek (szczegdlnie na
urzadzeniach mabilnych) i zostal wyparty przez format HTML5, ktéry zawiera analogiczne funkcjonalnosci.
Czy Zamawiajqcy dopuszcza stosowanie formatu HTMLS w kampanii banerowe;j?

OdpowiedZ na pytanie nr 28:

Tak, Zamawlajacy dopuszcza stosowanie formatu HTMLS5 w kampanii banerowej.

Ponadto Zamawiajacy nie dopuszcza mozliwosci wykorzystania technologii Flash do realizacji zadania
zwigzanego z bannerami kampanii - nie dopuszcza, aby bannery kampanii byly zrealizowane w formie
animaciji flash. Portal i wszystkie tresci umieszczane na portalu muszq by¢ stworzone i publikowane hez
wykorzystania technologii Adobe Flash.

Zamawiajacy dokonal zmian treéci Opisu przedmiotu zaméwienia w powyzszym zakresie. Zakres zmian

zostal opisany powyzej.

Pytanie nr 29:

Zamawiajacy okreélil liczbg uczestnikow gali podsumowujacej pierwszq edycje konkursu na 3000 oso6b. Czy
zamawiajacy oczekuje zapewnienia pomieszczenia w Szczecinie, ktére jednorazowo pozwoli na udzial
3000 os6b? Czy Zamawiajacy dopuszcza podzielenie uczestnikow miedzy kilka pomieszczent, w ktérych
event bedzie rozgrywal sig jednoczesnie (np. w formie warsztatéw, wystapieri, atrakcji)? Pora roku, w
ktérej zaplanowane jest wydarzenie w zasadzie wyklucza event plenerowy o tym charakterze.

Jednoczeénie wobec zaistnialych watpliwosci zwracamy sig z wnioskiem o przesunigcie terminu skladania
ofert na 10 kwietnia 2018 r.

Odpowied? na pytanie nr 29:

Tak, Zamawiajacy oczekuje zapewnienia pomieszczenia w Szczecinie, ktére jednorazowo pozwoli na udzial
3000 os6b. Ponadto, Zamawiajacy dopuszcza podzielenia uczestnikéw migdzy kilka pomieszczerl, W
ktérych event bedzie rozgrywat sie jednoczednie (np. w formie warsztatéw, wystapien, atrakcji) z
zastrzezeniem, ze ostateczna koncepcja wydarzenia bedzie musiala uzyskac akceptacje Zamawiajgcego.

Wobec powyiszego Zamawiajgcy zmienia terminu skiadania i otwarcia ofert.

Oferty nalezy sklada¢ w terminie do dnia 13 kwietnia 2018 r. do godziny 12.00 w budynku
Urzedu Marszatkowsklego Wojewddztwa zachodniopomorskiego, Al. Wyzwolenia 105, pokdj 305,
71 - 421 Szczecin.

Urzad Marszalkowskl Wojewédzlwa Zachodniopomorskiego, ul. Korsarzy 34, 70-540 Szczecin,
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Otwarcie ofert jest jawne i nastapi tego samego dnia (tj. 13 kwietnia 2018 r.) o godzinie 12.30
w budynku Urzedu Marszalkowskiego Wojewddztwa Zachodniopomorskiego, Al. Wyzwolenia 105,

pokdj 301, 71 — 421 Szczecin.
(Z1L.ON %ﬁ:%/gﬁl
R ST

Kierownik Zamawiajqcego

Zalaczniki:
1. Aktualna Oferta cenowa — zalacznik nr 1 do SIWZ
2 Ogloszenie o zmianie ogltoszenia wyslane do publikacji

Prosze o zwrotne potwierdzenie otrzymania niniejszego pisma na nr faksu: 091 44 67 185

Potwierdzam otrzymanie ..., stron pisma w dniu ...... 2018 r. 0 godz. ..

podpis osoby przyjmujacej korespondencjg oraz pieczatka firmy

DYREKTOR v
Urzad Marszalkowski Wojewddztwa Zachodniopomorskiego, ul. Korsarzy 34, 70-540 Szczecin, Glabineln \\1 TS
lel. (+48 91) 48 07 243, (+48 91) 48 07 253, fax (+48 91) 48 93 968 yawar.wzp.pl SHHISH AR R
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