Szczecin: WYNAJEM POWIERZCHNI
BILLBOARDOWEJ] NA POTRZEBY KAMPANII
PROMOCYINEJ WOJEWODZTWA
ZACHODNIOPOMORSKIEGO
OGLOSZENIE O ZAMOWIENIU - ustugi

Zamieszczanie ogfoszenia: obowigzkowe.

Ogtoszenie dotyczy: zaméwienia publicznego.

SEKCIA 1: ZAMAWIAJACY

I. 1) NAZWA I ADRES: Wojewddztwo Zachodniopomorskie-Urzad
Marszatkowski Woiewddztwa Zachodniopomorskiego, ul, Korsarzy 34, 70-540
Szczecin, woj. zachodniopomorskie, tel. 091 44 67 120, faks 091 44 67 120, 44
67 185,

Adres strony internetowej zamawiajacego: www.wzp.pl

I. 2) RODZAJ ZAMAWIAJACEGO: Administracja samorzadowa.

SEKCJA II: PRZEDMIOT ZAMOWIENIA

11.1) OKRESLENIE PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA
I1.1.1) Nazwa nadana zaméwieniu przez zamawiajacego: WYNAJEM
POWIERZCHNI BI.LBOARDOWE) NA POTRZERY KAMPANIT PROMOCYINE]
WOIEWODZTWA ZACHODNIOPOMORSKIEGO.
I1.1.2} Rodzaj zaméwienia: ustugi.

I1.1.3) Okreslenie przedmiotu oraz wielkoséci lub zakresu zamdwienia:
1. Przedmiotem zamdwienia jest wynajem powierzchni biilboardowej na
potrzeby kampanii promocyinej Wojewddztwa Zachodniopomorskiego
szczegbtowo opisany w ¢z, IV SIWZ. 2. Przedmiot zambwienia zostat podzielony
na 4 czesci wymienione ponizej: a) czesé I - Kampania bilboardowa w
najwiekszych miastach Polski ; b) czgé€ I - Kampania wielkoformatowa w
najwigkszych miastach Polski; c) czesé III - Kampania bilboardowa w

najwigkszych miastach regionu; d) czesé 1v - Kampania wielkoformatowa w




najwigkszych miastach regionu,
I1.1.4) Czy przewiduje sie udzielenie zaméwien uzupetniajacych: nie.
I1.1.5) Wspéiny Stownik Zaméwien {(CPV): 79.34.00.00-9.
I1.1.6) Czy dopuszcza sie zlozenie oferty czeSciowej: tak, liczba czesci: 4.
11.1.7) Czy dopuszcza sie ztoZenie oferty wariantowej: nie.
I1.2) CZAS TRWANIA ZAMOWIENIA LUB TERMIN WYKONANIA:
Zakericzenie; 31.08.2010.

SEKCJA III: INFORMACIE O CHARAKTERZE
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PRAWNYM, EKONOMICZNYM, FINANSOWYM 1
TECHNICZNYM

III.1) WADIUM

. Informacja na temat wadium: Zamawiajacy nie 2gda wniesienia

wadium,
II1.2) ZALICZKI

. Czy przewiduje sig udzielenie zaliczek na poczet wykonania

ZamoOwienia: nie

II1.3) WARUNKI UDZIALU W POSTEPOWANIU ORAZ OPIS SPOSOBU
DOKONYWANIA OCENY SPELNIANIA TYCH WARUNKOW
* I1L3.1) Uprawnienia do wykonywania okreslonej dziatalnosci lub
czynnosci, jezeli przepisy prawa naktadaja ochowiazek ich
posiadania
¢ III.3.2) Wiedza i doswiadczenie

Opis sposobu dokonywania oceny spelniania tego warunku

o} Wykonawca musi wykaza¢ sie wykonaniem, a w przypadku
$wiadczeri okresowych iub claglych wykonywaniem w okresie ostatnich
trzech lat przed uplywem terminu skiadania ofert, { przynajmniej do
Jednej czgsci przedmiotu zaméwienia ), a jezeli okres prowadzenia

dziatalnosci jest krétszy - w tym okresie, co najmniej trzech ustug




wynajmu powierzchni billboardowej wraz z wydrukiem i rozwieszeniem
za ceng nie mniejsza niz 30.000,00 zt brutto kazda z podaniem ich
wartosci, przedmiotu, dat wykonania i odbiorcéw oraz zataczeniem
dokumentéw potwierdzajacych, ze te ustugi zostaty wykonana nalezycie.
4. Na potwierdzenie spetniania warunku okregionego w Rozdziale VIII
pkt 2} nalezy przedstawi¢ wykaz wykonanych, a w przypadku $wiadczen
okresowych lub ciggtych wykonywanych w okresie ostatnich trzech lat
przed uplywem terminu skladania ofert, { przynajrmniej do jednej czesci
przedmiotu zamowienia ), a jezeli okres prowadzenia dziatainodci jest
krotszy - w tym okresie, co najmniej trzech ustug wynajmu powierzchni
billboardowej {na zalgczniku nr 4 p.n. Doéwiadczenie Wykonawcy) wraz
z wydrukiem i rozwieszeniem za cene nie mniejsza niz 30.000,00 zt
brutto kazda z podaniem ich wartoéci, przedmiotu, dat wykonania i
odbiorcéw oraz zatgczeniem dokumentéw potwierdzajacych, Ze te ustugi
zostaly wykonana nalezycie. 3. Zamawiajacy dokona oceny spetniania
warunkéw udzialu w postepowaniu w oparciu o analize o$wiadczeri lub
dokumentéw zatgczonych do oferty poprzez wypelnienie druku ZP - 17 -
Informacja o spefnianiu przez wykonawcow warunkdw udzialu w
| postgpowaniu prowadzonym w trybie przetargu nieograniczonego, na
zasadzie: speinia / nie spefnia.
* II1.3.3) Potencjal techniczny
¢ II1.3.4) Osoby zdolne do wykonania zaméwienia
s TIlI.3.5) Sytuacja ekonomiczna i finansowa
II1.4) INFORMACIA O O$WIADCZENIACH LUB DOKUMENTACH, JAKIE
MAJA DOSTARCZYC WYKONAWCY W CELU POTWIERDZENIA
SPELNIANIA WARUNKOW UDZIALU W POSTEPOWANIU ORAZ
NIEPODLEGANIA WYKLUCZENIU NA PODSTAWIE ART. 24 UST. 1
USTAWY
¢ II1.4.1) W zakresie wykazania spetniania przez wykonawce
warunkéw, o ktérych mowa w art. 22 ust. 1 ustawy, oprécz
oswiadczenia o spetnieniu warunkéw udzialu w postepowaniu,
nale2y przediozyé:

. wykaz wykonanych, a w przypadku $wiadczen okresowych lub




ciggtych réwniez wykonywanych, dostaw lub ustug w zakresie
niezbgdnym do wykazania spelniania warunku wiedzy i
doswiadczenia w okresie ostatnich trzech lat przed uplywem
terminu sktadania ofert albo wnioskéw o dopuszczenie do udziatu
w postepowaniu, a jezeli okres prowadzenia dziatalnosci jest
krétszy - w tym okresie, z podaniem ich wartosci, przedmiotu,
dat wykonania i odbiorcéw, oraz zatgczeniem dokumentu
potwierdzajacego, ze te dostawy fub ustugi zostaly wykonane lub

sg wykonywane nalezycie

* IIL.4.2) W zakresie potwierdzenia niepodiegania wykluczeniu na
podstawie art. 24 ust. 1 ustawy, nalezy przediozyé:

. oswiadczenie o braku podstaw do wykluczenia

. aktualny odpis z wiasciwego rejestru, jezeii odrebne przepisy
wymagaja wpisu do rejestru, w celu wykazania braku podstaw do
wykluczenia w oparciu o art. 24 ust. 1 pkt 2 ustawy, wystawiony
nie wczednie] niz 6 miesigcy przed uplywern terminu skiadania
wnioskéw o dopuszczenie do udziatu w postepowaniu o udzielenie
zaméwienia albo sktadania ofert, a w stosunku do oséb fizycznych

oéwiadczenie w zakresie art. 24 ust. 1 pkt 2 ustawy

I11.7) Cz2y ogranicza si¢ mozliwos¢ ubiegania sie o zaméwienie
publiczne tylko dla wykonawcdw, u ktdrych ponad 50 % pracownikéw

stanowia osoby niepetnosprawne: nie

SEKCJIA IV: PROCEDURA

IV.1) TRYB UDZIELENIA ZAMOWIENIA
1V.1.1) Tryb udzielenia zamodwienia: przetarg nieograniczony.
IV.2) KRYTERIA OCENY OFERT
1V.2.2) Czy przeprowadzona bedzie aukcja elektroniczna nie.
IV.3) ZMIANA UMOWY

Czy przewiduje sig istotne zmiany postanowien zawartej umowy w




stosunku do tresci oferty, na podstawie ktérej dokonano wyboru
wykonawcy: tak
Dopuszcza!he zmiany postanowiefh umowy oraz okreélenie warunkow
Zmian
1. Zamawiajacy przewiduje mozliwoéé wprowadzania zmian do tresci umowy: d)
Zmiany Umowy beda mogly by¢ wprowadzane w zwigzku z zaistnieniem
okolicznosci, ktérych wystapienia Strony nie przewidywaly w chwili zawierania
Umowy. e) Wskazane okolicznodci nie rﬁogq by¢ wywotane przez ktérakolwiek
ze Stron, ani przez nie zawinione | muszg wywoltywac ten skutek, iz Umowa nie
moze by¢ wykonana wedle pierwotnej tresci, w szczegdinodci z uwagi na razacy,
strate grozaca jednej ze Stron lub niemoznoéd osiagniecia celu Umowy.
Okolicznosci powyzsze odnosié sie moga w szczegédlnosci do wystapienia naglych
Zmian stanu prawnego, gwattownej dekoniunktury, kryzysow finansowych w
skali ponadpaiistwowej, powszechnej niedostepnosci surowcow, niekorzystnych
warunkéw atmosferycznych, koniecznoéci uwzglednienia wpltywu ewentualnych
prac dodatkowych i zamiennych na realizacje przedmiotu umowy. f) W takiej
sytuacji, Strony, majac na uwadze poszanowanie wzajemnych interesdw,
zasady réwnosci Stron oraz ekwiwalentnodci éwiadczer i przede wszystkim
zgodny zamiar wykonania przedmiotu umowy, okreslg w niezbednym zakresie
wptyw powyZszych okolicznodci na dotychczasowe prawa i obowiazki. 2,
Niezaleznie od powyzszego, Strony dopuszczaja mozliwoéé zmian redakcyjnych
Umowy oraz zmian bedacych nastepstwem zmian danych Stron ujawnionych w
rejestrach publicznych, a takze zmian korzystnych z punktu widzenia realizacji
przedmiotu umowy, w szczegdinosci przyspieszajacych realizacje, obnizajacych
koszt ponoszony prrez Zamawiajacego na wykonanie, utrzymanie lub
uzytkowanie przedmiotu urnowy badz zwiekszajacych uzytecznosé przedmiotu
umowy. W takiej sytuacji, Strony wprowadza do umowy stosowne zmiany
weryfikujace redakcyjne dotychczasowe brzmienie umowy badz wskazujgce
nowe dane wynikajace ze zmian w rejestrach publicznych albo tez kierujac sie
poszanowaniem wzajemnych interesdéw, zasada rownoéci Stron oraz
ekwiwalentnosci Swiadczen i przede wszystkim zgodnym zamiarem wykonania

przedmiotu umowy, okresla zmiany korzystne z punktu widzenia realizacji

przedmiotu umowy. 17, Wszelkie zmiany wprowadzane do niniejszej umowy

f



dokonywane bedq z poszanowaniem obowigzkéw wynikajacych z
obowiazujgacego prawa, w tym w szczegdinodei art. 140 ust. 3 Prawa zamowien
publicznych oraz zasad ogdinych rzadzacych tq ustawa. 18, Stosownie do
przepisu art. 144 PZP Zamawiajacy przewiduje mozliwosé zmiany postanowien
zawartej umowy w stosunku do tresci oferty na podstawie ktérej dokonano
wyboru wykonawcy jezeli zmiany te sa dla Zamawiajacego korzystne lub
wynikly z okolicznosci ktérych nie mozna byto przewidzie¢ w chwili zawarcia
umowy; w szczegolnosci w przypadkach wymienionych ponizej: XVIL. Termin
realizacji przedmiotu umowy 5) Termin realizaci przedmiotu umowy moze ulec
przesunigciu o czas wystepowania przeszkéd o obiektywnym charakterze
(zdarzenia nadzwyczajne, zewnetrzne i niemozliwe do zapobiezenia a wiec
mieszczace sie w zakresie pojeciowym tzw. sily wyzszej.) np. pogoda
uniemozliwiajaca wykonywanie umowy, zdarzenia nie lezace po zadnej ze stron
umowy. XVIII. Wykonawcy 5) Zmiana podmiotowa Wykonawcy dopuszczalna
Jest wylacznie w sytuacji gdy nie pociaga za soba przeniesienia praw i
obowigzkéw wykonawcy umowy na osobe trzecig w trybie art. 519 k.c. XIX.
Ustawowa zmiana stawki podatku od towaréw i ustug 5} Zmiana umowy na
skutek zmiany podatku od towaréw i ustug VAT dopuszczalna jest tylko
wéwczas gdy koniecznoéc taka powstanie w nastepstwie okolicznosci ktérych nie
mozna bylo przewidzie¢ (w tym zmian w przepisach prawa) zas jedna ze stron
mogta by poniesc razaca strate w konsekwencji nie wprowadzenia odpowiedniej
zmiany. XX. Zmiana obowigzujacego wskaznika cen towardw i ustug
publikowanego przez Prezesa Gléwnego Urzgdu Statystycznego, 5) Zmiana
umowy na skutek zmiany obowigzujgcego wskaznika cen i towaréw
publikowanego przez Prezesa GUS dopuszczalna jest tylko wéwczas gdy
koniecznos¢ taka powstanie w nastepstwie okolicznosci ktérych nie mozna byto
przewidzie¢ (w tym zmian w przepisach prawa) zaé jedna ze stron mogia by
ponies¢ razgca strate w konsekwencji nie wprowadzenia odpowiedniej zmiany.
Zmiany, o ktérych mowa powyzej, mogq zostaé wprowadzone za zgodng wola
stron umowy w formie pisemnej pod rygorem niewaznosci.
1V.4) INFORMACJE ADMINISTRACYJINE
1V.4.1) Adres strony internetowej, na ktorej jest dostepna specyfikacja

istotnych warunkéw zaméwienia: www.wzp.pl




Specyfikacje istotnych warunkéw zaméwienia mozna uzyskaé pod
adresem: Urzad Marszatkowski Wojewddztwa Zachodniopomorskiego, ul.
Pitsudskiego 40 - 42, 70 - 421 Szczecin (pokéj nr 343),
1V.4.4) Termin skladania wnioskéw o dopuszczenie do udziatu w
postepowaniu lub ofert:%\.!f.zs.:mlo godzina 10:00, miejsce: Urzad
Marszatkowski Wojewddztwa Zachodniopomorskiego, ul. Pitsudskiego 40 - 42,
70 - 421 Szczecin (pokéj nr 343).

IV.4.5) Termin zwiazania oferta: okres w dniach: 30 (od ostatecznego
terminu skiadania ofert).

IV.4,16) Informacje dodatkowe, w tym dotyczace finansowania
projektu/programu ze Srodkéw Unii Europejskiej: .
1V.4.17) Czy przewiduje sie uniewaznienie postgpowania o udzielenie
zamdwienia, w przypadku nieprzyznania érodkéw pochodzacych z
budzetu Unii Europejskiej oraz niepodlegajacych zwrotowi $rodkéw z
pomocy udzielonej przez panstwa cztonkowskie Europejskiego
Porozumienia o Wolnym Handlu (EFTA), ktére miaty byé przeznaczone
na sfinansowanie catosci lub czescl zaméwienlia: tak
ZAEACZNIK I - INFORMACIE DOTYCZACE OFERT CZESCIOWYCH

CZESC Nr: 1 NAZWA: Kampania bilboardowa w najwiekszych miastach Polski.

1) Krétki opis ze wskazaniem wielkoséci lub zakresu zamdwienia:
Powierzchnie biliboardowe musza znajdowa¢ sig w nastepujacych miastach w
liczbie nie mniejszej od podanej przy nazwie kazdego z miast: 1) Wroctaw -
20 2} Poznan - 20 3) Warszawa - 20 4) Katowice - 20 Wykonawca musi
przygotowaé mediaplan dotyczacy ekspozycji reklamy na powierzchniach
billboardowych ww. lokalizacji, Mediaplan musi uwzglednié: a) powierzchnie
billboardowe w wyznaczonej lokalizacji o wielkosgci nie mniejszej niz 12 m2,
b) ilos¢ powierzchni w kazdym z miast z uwzglednieniem podanych ilogci
minimalnych c) wielko$é kazdej z powierzchni, d) doktadny adres kazdej z
powierzchni e) powierzchnie billboardowe powinny znajdowad sie w centrum
ww. miast lub przy ich giéwnych ciggach komunikacyjnych, f) kazda z
powierzchni stojacych przy drodze musi znajdowad sie po prawej stronie tej

drogi w stosunku do kierunku ruchu, g) powierzchnie moga byé nodnikami




wolno stojacymi lub powierzchniami, ktére Znajdujg sie odpowiednio na
$cianach budynkéw lub innych konstrukeji budowlanych, h) podswietienie lub
tez oswietlenie catoéci reklamy wszystkich powierzchni w okresie dnia, gdy
nie ma oéwietlenia dziennego oraz w nocy, i) wyklejenie nognikéw 3
odrebnymi projektami - A, B i C Wykonawca w ramach wykonania
zamowienia jest réwniez zobowiazany do wydruku i zawieszenia reklamy, na
kazdej z powierzchni od 01.07.2010 do 15.07.2010, co nalezy uwzglednic w
cenie. Materiat, na jakim nalezy wykona¢ wydruk do rozwieszenia na
powierzchniach to: winyl lub winy! backlight lub winyl frontlight lub siatka lub
siatka z przeplotem papier lub folia. Materiat musi by¢ dostosowany do
wielkoscl i rodzaju nosnika..

2) Wspélny Slownik Zaméwien (CPV): 79.34.00.00-9.
. 3) Czas trwania lub termin wykonania: Zakoriczenie: 15.07.2010.
4) Kryteria oceny ofert: cena oraz dodatkowe kryteria i ich znaczenie:
o 1. Cena - 30

o 2. faczna powierzchnia nosnikéw - 70

CZESE Nr: 2 NAZWA: Kampania wielkoformatowa w najwiekszych miastach

Polski.

1) Krétki opis ze wskazaniem wielkosci fub zakresu zamowienia:
Powierzchnie reklamowe wielkoformatowe muszg znajdowac sie w $cistym
centrum ponizszych miast w liczbie nie mniejszej od podanej przy nazwie

kazdego z miast: 1) Warszawa - 2 2) Poznas - 2 3) Wroctaw - 1 4) Katowice
- 1 Wykonawca musi przygotowa¢ mediaplan dotyczacy ekspozycji reklamy
na powierzchniach wielkoformatowych ww. lokalizacji. Mediaplan musi
uwzglednic: a) powierzchnie wielkoformatowe w wyznaczonej lokalizacji o
wielkosci nie mniejszej niz 100m2, b) ilogé powierzchni w kazdym z miast z
uwzglednieniem podanych ilosci, minimalnych, c) wielkos¢ kazdej z
powierzchni, d) doktadny adres kazdej z powierzchni e} powierzchnie
wielkoformatowe powinny znajdowaé sie w centrum ww. miast lub przy ich
gtéwnych ciagach komunikacyinych, f) kazda z powierzchni stojacych przy
drodze musi znajdowac sie po prawej stronie tej drogi w stosunku do

kierunku ruchu, g) powierzchnie moga by¢ nognikami woino stojacymi lub




powierzchniami, ktére znajduja sie odpowiednio na $cianach budynkéw Jub
innych konstrukcji budowlanych, h) podéwietlenie lub tez oéwietlenie catodci
reklamy w nocy. i) wyklejenie nosnikéw 3 odrebnymi projektami - A BiC
Wykonawca w ramach wykonania zaméwienia jest réwniez zobowigzany do
wydruku i zawieszenia reklamy, na kazdej z powierzchni na wyznaczone
okresy dla poszczegéinych miast, co nalezy uwzgledni¢ w cenie: a) Warszawa
- 1 noénik od 01.07 do 31.07.2010 roku {motyw A) oraz 1 nodnik od 01,08
do 31.08.2010 roku (motyw C) b) Poznad - 1 nodnik od 01.07 do 31.07.2010
roku (motyw B) oraz 1 noénik od 01.08 do 31.08.2010 roku {(motyw C) <)
Wroctaw - 1 nosnik od 01.07 do 31.07.2010 roku (motyw A) d) Katowice - 1
nosnik od 01.07 do 31.07.2010 roku {(motyw B) Materiat, na jakim nalezy
wykonaé wydruk do rozwieszenia na powierzchniach to: winyl fub winyl
backlight lub winy! frontlight lub siatka lub siatka z przeplotem papier lub
folia, Materiat musi by¢ dostosowany do wielkosci i rodzaju nosnika..
. 2) Wspolny Stownik Zaméwien (CPV): 79.34.00.00-9.
3) Czas trwania lub termin wykonania: Zakoriczenie: 31.08.2010.,
4) Kryteria oceny ofert: cena oraz dodatkowe kryteria i ich znaczenie:
o 1. Cena - 40

o 2. $rednia wielkos¢ wielkiego formatu - 60

CZESC Nr: 3 NAZWA: Kampania bilboardowa w najwiekszych miastach

regionu.

1) Krétki opis ze wskazaniem wielkoéci lub zakresu zaméwienia:
Powierzchnie billboardowe musza znajdowa¢ sig w terenie nastepujacych
miast w liczbie nie mniejszej od podanej przy nazwie kazdego z miast: 1)
Szczecin - 35 2) Koszalin - 10 Wykonawca musi przygotowaé mediaplan

dotyczacy ekspozycji reklamy na powierzchniach billboardowych ww.

lokalizacji. Mediapian musi uwzgledni¢: a) powierzchnie billboardowe w
wyznaczonej lokalizacji o wielkosci nie mniejszej niz 12 m2, b) ilogé
powierzchni w kazdym z miast z uwzglednieniem podanych iloci minimalnych
¢) wielkos¢ kazdej z powierzchni, d) doktadny adres kazdej z powierzchni, e)
powierzchnie billboardowe powinny znajdowac sie w centrum ww. miast lub

przy icg gtéwnych ciagach komunikacyinych, f) kazda z powierzchni stojacych




przy drodze musi znajdowac sie po prawej stronie tej drogi w stosunku do
kierunku ruchu, g) powierzchnie moga by¢ nognikami wolno stojacymi lub
powierzchniami, ktére znajdujq sie odpowiednio na Scianach budynkéw tub
innych konstrukcji budowlanych h) podéwietlenie iub tez oéwietlenie catodci
reklamy wszystkich powierzchni w okresie dnia, gdy nie ma o$wietlenia
dziennego oraz w nocy i) wyklejenie nognikéw 4 odrgbnymi projektami - A, B,
Ci D, j) przeklejenie 15 nodnikéw po drugich 2 tygodniach kampanii zgodnie
z zatozeniami: 15.06 - 30.06 - motyw A - 15 nosnikéw ( Szczecin 12
nosnikéw, Koszalin 3 nosniki) 01.07 - 15.07 - rmotyw A - 15 nosnikéw motyw
B - 15 noénikéw (Szczecin 23 nosniki, Koszalin 7 nosnikéw) 15.07 - 31.07 -
motyw A - 15 no$nikéw motyw C - 15 nosnikéw motyw D - 15 nodnikéw (
Szczecin 35 nosnikéw, Koszalin 10 nosnikéw) Wykonawcea w ramach
wykonania zaméwienia jest réwniez zobowiazany do wydruku i zawieszenia
reklamy, na kazdej z powierzchni od 15.06.2010 do 31.07.2010, co nalezy
uwzgledni¢ w cenie, Materiat, na jakim nalezy wykonaé wydruk do
rozwieszenia na powierzchniach to: winyl lub winy! backlight lub winyl
frontlight lub siatka lub siatka z przeplotem papier lub folia. Material musi by¢
dostosowany do wielkogci i rodzaju nognika. .
2) Wspélny Slownik Zaméwien (CPV): 79.34.00.00-9.
3) Czas trwania Jub termin wykonania: Zakoriczenie: 31,07.2010.
4) Kryteria oceny ofert: cena oraz dodatkowe kryteria i ich znaczenie:
o] 1. Cena - 30

I} 2. ilos¢ nosnikéw reklamowych - 70

CZESC Nr: 4 NAZWA: Kampania wielkoformatowa w najwigkszych miastach

regionu.

1) Krétki opis ze wskazaniem wielkosci lub zakresu zaméwienia:
Powierzchnie reklamowe wielkoformatowe musza znajdowaé sie w Scistym
centrum ponizszych miast w liczbie nie mniejszej od podanej przy nazwie

kazdego z miast: 1) Szczecin - 3 2) Koszalin - 1 Wykonawca musi
przygotowac mediaplan dotyczacy ekspozycji reklamy na powierzchniach
billboardowych ww. lokalizacji. Mediaplan musi uwzglednié: a) powierzchnie

wielkoformatowe w wyznaczonej lokalizacji o wielkosci nie mniejszej niz 100




m2 dia miasta Szc¢zecin oraz 50 m2 dla miasta Koszalin, b) ilo$é powierzchni
w kazdym z miast z uwzglednieniem podanych ilosci minimalnych. ¢} wielkoéé¢
kazdej z powierzchni, d} doktadny adres kazdej z powierzchni &) powierzchnie
wielkoformatowe powinny znajdowac sie w centrum ww. miast lub przy ich
gidéwnych ciggach komunikacyinych, f) kazda z powierzchni stojacych przy
drodze musi znajdowad sie po prawej stronie tej drogi w stosunku do
kierunku ruchu, g) powierzchnie moga by¢ nosnikami wolno stojacymi lub
powierzchniami, ktére znajduja sie odpowiednio na écianach budynkdéw tub
innych konstrukcji budowlanych h) podéwietlenie lub tez oswietlenie catodci
reklamy w nocy i) wyklejenie nosnikéw 3 odrebnymi projektami - A, B oraz C,
Wykonawca w ramach wykonania zamdwienia jest réwniez zobowiazany do
wydruku poszczegélnych projektéw i zawieszenia reklamy, na kazdej z
powierzchni na okres kolejno: Szczecin - 2 nosniki od 01.07 - 31.07.2010
{motyw A i B) oraz 1 noénik od 01.08 - 31.08.2010 {(motyw C) Koszalin - 1
nosnik od 01.08 - 31.08.2010 {motyw C) co nalezy uwzgledni¢ w cenie.
Materiat, na jakim nalezy wykonaé wydruk do rozwieszenia na powierzchniach
to: winyl lub winyl backlight lub winyl frontlight lub siatka lub siatka z
przepletermn papier lub folia. Materiat musi by¢ dostosowany do wielkosci i
rodzaju noénika..
. 2) Wspéiny Stownik Zamoéwien (CPV): 79.34.00.00-9.
. 3) Czas trwania lub termin wykonania: Zakoriczenie: 31.08.2010,
. 4) Kryteria oceny ofert: cena oraz dodatkowe kryteria i ich znaczenie:
0 1. Cena - 40

o] 2. srednia wielkosé wielkiego formatu - 60

Ogloszenie zostalo zamieszczone w Biuletynie Zamdwien Publicznych w dniu 023 OC( OZO/{ O Vi
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