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Dotyczy: Postepowania o udzielenie zamdwienia publicznego prowadzonego w trybie przetargu
nieograniczonego o wartosci ponizej 207.000 euro ,Przeprowadzenie dzialan ambientowych
polegajgcych na ekspozycji kreatywnych reklam wielkopowierzchniowych przez okres 2
miesiecy na autobusach przegubowych komunikacji miejskiej w miastach wskazanych przez
Zamawiajgcego”.

Odpowiedzi na pytania Wykonawcow
zmiana Specyfikacji Istotnych Warunkéw Zaméwienia
oraz zmiana terminu sktadania i otwarcia ofert

Zgodnie z art. 38 ust. 2, ust. 4 oraz ust. 6 ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. — Prawo zamowien
publicznych (tekst jedn.: Dz. U. z 2013 r. poz. 907 ze zm.) — dalej ,ustawa PZP", Zamawiajacy
odpowiada na pytania oraz zmienia tre$¢ SIWZ:

Pytanie nr 1:

Realny czas rozpoczecia i zakonczenia ekspozycji.

Przy zalozeniu, ze decyzja o wyborze wykonawcy zapadnie do 7 sierpnia, to umowa z nim zostanie
podpisana do 13.08. Czas na przygotowanie i zatwierdzenie projektéw, przy tak duzej réznorodnosci
typdw pojazdéw i powierzchni do oklejenia, to co najmniej 7 dni. Druk przygotowanych projektow to
kolejnych kilka dni. To oznacza, ze realnie ekspozycja moze sie zaczg¢ dopiero od 1 wrzeénia, a
zakoniczyé 30.10. Czy dopuszczacie Panstwo takie przesunigcie?. To istotne dla dostgpnosci i
rezerwacji nosnikow.
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Odpowiedz na pytanie nr 1:

Zamawiajacy uznaje zglaszang uwage jako zasadng. Z zalgcznika nr 7 — Opisu przedmiotu
zamowienia ( zwany dalej ,OPZ") rozdz. IV, pkt 7, lit. b winien by¢ wykreélony termin 18 pazdziernika.
Wykonawca powinien kierowac sig terminami okreslanymiw dniach - OPZ rozdz. IV, pkt 7, lit. b.
Zamawiajgcy dokonuje zmiany tresci SIWZ - zalgcznika Nr 7 — OPZ poprzez wykreslenie
nastepujacego zapisu:

.Dzialania ambientowe (lj. ekspozycje reklamy) nalezy zakoriczy¢ maksymalnie (nie péZniej niz) w
dniu 18 paZdziernika.”

Pytanie nr 2:

W czesci miast, reklamy nie mozna umieszcza¢ na autobusach przegubowych lub nie ma juz takich
autobusow dostepnych pod kolejna kampanie. Oznacza to konieczno$¢ wykorzystania autobuséw
Krétkich” lub przewoznikéw podmiejskich. W jaki sposéb (czy w ogdle) nalezy zaznaczy¢ w skiadanej
ofercie jaki zakres uslug zostal ostatecznie wyceniony w danym mieécie?

Odpowiedz na pytanie nr 2:

Zamawiajgcy traktuje przedmiot zaméwienia jako cato$¢, zatem w ofercie nie umieszcza sig
poszczegdlnych pojazdow. Przedstawiona przez Wykonawce oferta musi by¢ zgodna z OPZ, takze ze
wszystkimi zastrzezeniami w nim przedstawionymi.

Pytanie nr 3:

Powyzszego dotyczy tez sytuacja gdzie autobuséw przegubowych dostepnych do oklejenia zostato
dostownie 5. To oznacza, ze rezerwacje na nie moze zrobi¢ tylko jeden wykonawca. Cala reszta
zgodnie z zapisami SIWZ dokona rezerwacji | wyceny u innego np. podmiejskiego przewoznika. W
efekcie nie bedzie mozna poréwnac ztozonych ofert pod wzgledem kosztéw, bo bedg dotyczyly innych
przewoznikéw i powierzchni oklejania. Jak Panstwo zamierzacie dokonac rzetelnej oceny ztozonych
ofert, nie wiedzgc de facto jakich przewoznikéw, typéw pojazdéw oraz zakresu powierzchni one
dotyczg?

Odpowiedz na pytanie nr 3:
Niestely, Zamawiajgcy nie ma wplywu na ilo¢ autobuséw komunikacji miejskich kursujgcych w

danych lokalizacjach. W trosce o poszanowanie zasady zachowania uczciwej konkurencji
Zamawiajgcy daje oferentom mozliwos¢ skorzystania z innych pojazdéw, w przypadku braku tych
pierwotnie wskazywanych przez Zamawiajgcego. Kryterium réwnie istotnym przy ocenie ofert bedg
projekty reklam, zatem na wyboér wykonawcy zlozy sie wigcej czynnikow.

Pytanie nr 4:
W przypadku Warszawy ZTM zezwala na oklejanie jedynie tyldbw autobusow. Zatem maksymalna

mozliwa do oklejenia powierzchnia u kazdego przewoznika miejskiego to Fullback. Czy w takiej
sytuacji nalezy uwzgledni¢ w ofercie fullback czy szuka¢ przewoznikéw podmiejskich umozliwiajgcych
oklejenie catych pojazdéw?

Odpowiedz na pytanie nr 4:
Biorgc pod uwage powyzsze, w gestii Wykonawcy pozostaje wybranie rodzaju pojazdu. Korzystajgc z

ustug ZTM Warszawa Wykonawca spelni kryterium korzystajac z maksymalnie duzej powierzchni
pojazdu komunikacji miejskiej. Wykonawca spelni réwniez wskazane kryterium w przypadku gdy
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skorzysta z komunikacji podmiejskiej przy wykorzystaniu reklamy catopojazdowej z zastrzezeniem, ze
przedstawi Zamawiajacemu potwierdzenie uzyskane od ZTM Warszawa o braku mozliwosci
skorzystania z reklamy calopojazdowej na autobusach komunikacji miejskiej w Warszawie.

Pytanie nr 5:

W jednym z miast na poludniu mozna okleja¢ jedynie Autobusy krétkie ale dopiero od 1 wrzesnia
(zaczynajg kursowac po zakonczeniu wakacji). Czy braé pod uwage ten przesuniely termin, czy
nalezy szuka¢ przewoznikéw podmiejskich?

Odpowiedz na pytanie nr 5:

Rozpoczgcie dzialan musi by¢é zgodne z OPZ w dniach wskazanych w rozdz. IV, pkt 7, lit. b., co
oznacza brak wskazania konkretnej daty.

Pytanie nr 6:
W innym miescie gdzie wystepuje tylko jeden przewoznik miejski nie ma juz zadnych wolnych

autobuséw do oklejenia. Transport podmiejski jest realizowany na mikrobusach. Czy dopuszczacie
Panstwo umieszczanie reklam na mikrobusach?

Odpowiedz na pytanie nr 6:

Zamawiajgcy jako autobusy rozumie pojazdy do przewozu oséb jednakze o dopuszczalnej masie
calkowitej powyzej 3,5t, zatem nalezy korzysta¢ z maksymalnie duzych, dostepnych powierzchni
reklamowych.

Pytanie nr 7:
Czy piszac Gdansk macie Paristwo na mysli stricte miasto Gdansk, czy cate Tréjmiasto?

Odpowiedz na pytanie nr 7:

Wskazujgc Gdansk, Zamawiajgcy miat na mysli konkretnie Gdansk, jako stolice wojewddztwa
pomorskiego, jednakze przy udowodnionym braku mozliwosci zarezerwowania autobuséw
komunikacji miejskiej w Gdansku, biorgc pod uwage dystans pomigdzy Gdanskiem a Gdynig
wynoszacy 20 km oraz Gdariskiem a Sopotem wynoszacy 11 km mozliwym jest uznanie komunikacji
Gdyniskiej i Sopockiej za komunikacje podmiejskg dla Gdanska (zgodnie z zapisem OPZ — rozdz. IV,
pkt 3, mowigcym o oddaleniu 30 km od wskazanej lokalizacji).

Pytanie nr 8:
Podobne pytanie dla Katowic - stricte Katowice czy takze Gliwice, Sosnowiec, Zabrze, Bytom etc?

Odpowiedz na pytanie nr 8:

Sytuacje nalezy potraktowa¢ analogicznie do odpowiedzi na pytanie nr 7, jesli nie ma mozliwosci
rezerwacji komunikacji miejskiej, mozna skorzysta¢ z komunikacji podmiejskiej w oddaleniu do 30 km
od wskazanej lokalizacji. Ze wzgledu na specyfike wskazanych aglomeracji Zamawiajacy dopuszcza
skorzystanie a autobuséw kursujgcych na obszarze aglomeracji.

Pytanie nr 9:
Zgodnie z opisem przedmiotu zamowienia materialem uzytym do wydruku reklamy ma by¢ folia one

way vision (OWV).
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Folia OWV ze wzgledu na przepuszczalnos¢ swiatta jest materiatem uzywanym do oklejania szyb, na
pozostate elementy pojazdu stosuje sie zwykle inny materiat taki jak folia poliestrowa drukowana z
laminatem lub folia wylewana (na przettoczenia).

Zgodnie z OPZ reklama ma byc¢ catopojazdowa z szybami po stronie autobusu plus tyt bez drzwi.
Uprzejmie prosze o wyjasnienie:

Czy autobusy majg by¢ oklejone reklama na calej dostepnej powierzchni z zewnatrz, a szyby od
wewnatrz?

Czy moze calo$¢ reklamy ma by¢ wewnatrz autcbusu i by¢ umieszczona wytgcznie na szybach i

wykonana z materiatlu OWV?
Czy dopuszcza sie uzycie innego materialu np folii poliestrowej lub wylewanej na powierzchni, na
ktdrej nie ma potrzeby przepuszczalnosci $wiatta (nie szyby)?

Odpowiedz na pytanie nr 9:

Noséniki reklam tj. autobusy nalezy okleic z zewnatrz (jednolita powierzchnia wplynie na estetyke
0gding). Przedmiot zamoéwienia stanowi reklama catopojazdowa, rozumiana jako reklama zewngtrzna.
Zamawiajgcy dopuszcza uzycie foli rownowaznej do foli OWV - jednakowo wytrzymatej, o
jednakowe] przepuszczalnosci $wiatla, przeznaczone] do zadruku, odpornej na warunki
atmosferyczne.

Powyzsze wyjasnienia stajg sie czescig SIWZ wiazgcy dla Wykonawcow. Wykonawcy sg zobowigzani
uwzgledni¢ powyzsze zmiany podczas sporzgdzania ofert.

Majgc powyzsze na uwadze, Zamawiajgcy zmienia termin skladania i otwarcia ofert. Oferty nalezy
sklada¢ w terminie do dnia 4 sierpnia 2015 r. do godziny 11.00 w budynku Urzedu Marszatkowskiego
Wojewodztwa Zachodniopomorskiego, ul. Pilsudskiego 40 — 42, 70 — 421 Szczecin (pokdj nr 343).

Otwarcie ofert jest jawne i nastapi tego samego dnia (tj. 4 sierpnia 2015 r.) o godzinie 11.30
w pok. 308 w budynku Urzedu Marszatkowskiego Wojewddztwa Zachodniopomorskiego,
ul. Pitsudskiego 40 — 42, 70 — 421 Szczecin.
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Zalgczniki:
Ogloszenie o zmianie ogloszenia.

Prosz¢ o zwrotne potwierdzenie otrzymania niniejszego pisma na nr faksu: 091 44 67 185

Potwierdzam otrzymanie ........... stron pisma w dniu ....... 20151, 0 godz. ..covvnnrinrnniriniieans

podpis osoby przyjmujacej korespondencjg oraz pieczatka firmy
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