Urzad Marszatkowsld
Wojewddztwa Zachodniopoorsklego
ul. Korsarzy 34, 70-540 Sz¢zecin

Szczecin, dnia Hlipca 2011 1.
Znak sprawy: WOIRZL.1.272.5.2011.AK

Dotyczy: Postepowania o udzielenie zamdéwienia publicznego prowadzonego w trybie przetargu‘
nieograniczonego o wartoéci ponizej 193.000 euro na ~Realizacje kampanii spofecznej dotyczacej
0s6b  niepefnosprawnych” w ramach projekiu systemowego Regionalnego O$rodka Polityki
Spofeczneyj.

Odpowiedzi na pytania Wykonawcéw,
modyfikacja tresci Specyfikacji Istotnych Warunkéw Zaméwienia

Zgodnie z art. 38 ust. 2 i 4 ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. Prawo zamowien publicznych
W postepowaniu o udzielenie zaméwienia pﬁblicznego prowadzonym w trybie przetargu
nieograniczonego o wartosci porizej 193. 000 euro na Reahzaqe_. kampanii spotecznej dotyczace
0s6b mepe&nosprawnych” w ramach projektu systemowego Regionalnego O$rodka Polityki
Spoiecznej, Zamawiajacy odpowiada na pytania Wykonawcow, dokonuje modyfkacp tresci
Specyfikacji Istotnych Warunkéw Zaméwienia:

Pytanie nr 1.

Po przeanallzowanlu SIWZ na Reahzac;e Kampaml Spo#ecznej dotyczacej os6b mepe’mosprawnych w

ramach projektu systemowego Regionalnego Osrodka Polityki Spoieczne; mamy jeszcze jedng

wqtphwosé Sprawdzmémy dostgpnoéc nosnikéw reklamowych. u wszystkach operatoréw i w

maesacach sierpien, wrzesnan pazdmemrk 83 dost@pne tylko pojedyncze no$niki w kilku miastach

stolicach powiatéw. W zwigzku z tym naszym zdaniem nie jest mozliwe zreallzowame kampanii do
| konca pazdmernaka 2011.

Odpomedz nr1.
Zamawnajapy dokonuje zmlany w pkt. 2 rozdziatu VIi SIWZ oraz w pkt 3 zaiapzmka nr 4 do SIWZ -
Opis przedmlotu zaméwienia, w naste,pwapy sposéb

Jest;

»1ermin realizacji kampanii: Termin realizacji kampanii: | etap: prace przygotowawcze (szczegdbfowe
uzgodnienia, prace projektowe itp.), If etap: realizacja kampanii: rozpoczec:e - wykonanie
przynajmniej materialow promocyjnych wraz z ich dystrybucjq (pkt ¢} oraz strony internetowej (pkt d)
najpoZniej 4 tygodnie po podpisaniu umowy; zakoriczenie wszystkich dz.rafaﬁ do 31 paZdziernika
2011 r”

AN




Winno bvé:

~Termin realizacii kampanii; | etap: prace przygotowawcze {ézczegéibwe uzgodnienia, prace
projektowe ifp.), I efap: realizacja kampanii: rozpoczecie - najpéiniej 4 tygodnie po podpisaniu
umowy; zakoriczenie - do 31 paZdziernika 2011 r. (z wyjgtkiem kampanii outdoor - do 30 listopada
2011¢r)"

W konsekwenciji powyzszego, Zamawiajacy dokonuje zmiany zapisu pkt 5 ppkt. b} zatgcznika nr 4 do
SIWZ dotyczacego realizacji kampanii outdoor:

Jest:

D) Kampania outdoor realizowana w oparciu 0 nogniki tvpu billboérn‘: T projekt © powierzchni
ekspozycii nie mnigjszej niz 11,9 m2, minimum 81 sziuk, ziokalizowane w miastach Szczecin,
Koszalin, Swinoujécie w punktach o najwiekszym natezeniu ruchu (po 15 billboardéw) oraz w innych
stolicach powiatéw w punktach o najwigkszym natezeniu ruchu (po 2 billboardy w kazdym z 18

L4

Winno bye¢;
b} Kampania outdoor realizowana w oparciu 0 nosniki typu billboard: 1 projekt ¢ powierzchni

ekspozycji nie mnf’ejszej niz 11,9 m2, minimum 81 sztuk, zlokalizowane w punktach o najwigkszym
natezeniu ruchu w miastach Szczecin (minimum 15 szt), Koszalin {minimum 5 szt), Swinoujscie
{(minimum 5 szt) oraz w innych miastach wojewddztwa zachodniopomorskiego ze szczegdinym
uwzglednieniem stolic powiatowych.....”

Pytanié nr 2.
W opisie przedmiotu zaméwienia
{(hitp:{iwww.bip. wzp plattachments/29867 01.07.2011%20r.%20SIWZ. pdf), w podpunkcie

dbtyczqcym materiaiéw promocyjnych, znajdu}é sig informacja dotyczaca liczby plakatéw i ulotek
[Zatacznik nr 4 pkt. 5¢]. Oté2, oba materialy promocyjne figurujg w dokumencie w ilogci 2 000 sztuk.
Czy Zamawiajqcy faktycznie wymaga wyprodukowania wspomnianej liczby plakatow i uiotek? Z.
naszege doéwiadczenia wynika bowiem,\_iz ulotek powinno by¢ znacznie wiecej niz plakatéw (np. 20
000).

Odpowiedz nr 2. o
Zgodnie z opisem przedmiotu zamowienia Zamawiajgcy wymaga wydrukowania po 2000 szt. ulotek i

plakatow,

T

Pytanie nr 3,

Zwracam sig z Zapytaniem dotyczacym Zalacznika 4 punkiu b
(http://www .bip.wzp.pVattachments/29867_01.07.201 1%20r.%208IWZ.pdf). Czy kampania outdoor
moze zawiera¢ wigcej niz jeden projekt billboardu? np. 37
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Odpowiedz nr 3.
Zamawiajacy zmienia opis przedmiotu zaméwienia dotyczacy kampanii outdoor .o pkt 5 ppkt. b)
zalgeznika nr 4 do SIWZ:

Jest:
I+ N Wykonawca w ofercie przedstawi proponowane projekty (mogg byé w formie szkicow), kidre
bedg przedmiotem oceny Komisji przetargowej.”

Powinno byé:
). Wykonaweca w ofercie przedstawi 1 projekt (moze byé w formie szkicuj, ktory bedzie

przedmiotem oceny komisji przetargoweyj.”

W zwigzku z powyzszym kampania outdoor nie bedzie zawierala wigcej niz jeden projekt billboarduy.

Powyzsze wyjasnienia staja Sig czescig SIWZ wigzacy dla Wykonawey. Wykonawcy $g zZobowigzani
uwzglednié powyzsze odpowiedzi oraz modyfikacije tresci Specyfikacii istotnych  Warunkéw
Zamowienia podczas sporzadzania ofert, w tym takze podczas wypeiniania za'{aﬁcznikéw'i drukéw.

Majac powyzsze na uwadze, Zamawiajgey nie zmienia terminu skiadania i otwarcia ofert. Oferty
nalezy sklada¢ w terminie do. dnia 45 fipca 2011 r. do godziny 10.00 budynku Urzedu
Marszatkowskiego Wojewsdztwa Zachodniopomorskiego, ul. ?"i&sudskiego 40~ 42, 70 - 421 Szczecin

(pokdj nr.343).

Otwarcie ofert jest jawne i nastapi tego samego dnia (33’/ iipca 2011 r.) o godzinie 10.30
W pok. 308 w budynku Urzedu Marszatkowskiego Wojewddztwa Zachodniopomorskiego,
ul. Pitsudskiego 40 — 42, 70 - 421 Szczecin,
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