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. PRZEDMIOT ZAMOWIENIA

Przedmiotem zamdwienia jest kompleksowe zaplanowanie, przygotowanie i przeprowadzenie cyklu
trzech konferencji z udziatem prelegentéw z branzy ustug przysziosci (z takich obszaréw jak:
marketing i zarzadzanie, design, nowoczesne technologie) wraz z poprzedzajgcymi je sesjami
mentorskimi.

Na przedmiot zamowienia skiadaja sie:

1. Zaplanowanie, przygotowanie i przeprowadzenie sesji mentorskich z udziatem przedsiebiorcow;

2. Zaplanowanie, przygotowanie i przeprowadzenie trzech konferencji z udzialem prelegentow
z branzy ustug przysziosci.

3. Promocja sesji mentorskich oraz konferencji w mediach tradycyjnych i digitalowych.

. WSTEP

Wojewoddztwo Zachodniopomorskie bezposrednio wspiera gospodarke regionalng oraz kreuje jej
kierunki rozwoju m.in. poprzez ciggly monitoring stanu lokalnej gospodarki oraz cykliczne
przygotowywanie przedsiewzie¢ zmieniajgcych postrzeganie lokalnej gospodarki na arenie krajowej
i miedzynarodowej. Istotnym czynnikiem stuzacym wdrazaniu innowacji i kreatywnosci jest wspieranie
dziatah na rzecz rozwoju gospodarczego wynikajgcych ze wspétpracy indywidualnej z réznymi
podmiotami lokalnymi, krajowymi i miedzynarodowymi.

Przy realizacji niniejszego zadania nacisk zostanie poftozony na wsparcie regionalnych
przedsigbiorcéw, szczegolnie skupiajac sie na mikro, matych i srednich przedsiebiorcach, w tym
Swiadczacych ustugi przysztosci i wspierajgcych zrownowazony rozwdj Pomorza Zachodniego.
Ustugi przysztosci zdefiniowane zostaly w Regionalnej Strategii Rozwoju Inteligentnych Specjalizaciji
Wojewddztwa Zachodniopomorskiego 2020+ i obejmujg te czes¢ gospodarki, ktorej rozwdj
zdeterminowany jest wiedzg technologiczng oraz opartymi na niej innowacjami, stanowigcymi
podstawe do tworzenia nowych produktow i ustug.

Niniejsze zadanie polega na zaplanowaniu, przygotowaniu i przeprowadzeniu trzech cykli, na
ktore sktadajg sie sesje mentorskie z udziatem przedsiebiorcéw oraz konferencje z udziatem
prelegentow z branzy ustug przysziosci.

Sesje mentorskie to wizyty, kiére bedg mialy charakter bezposrednich spotkan polegajgcych na
analizie proceséw biznesowych, marketingowych, zarzadczych zachodzacych w zgtoszonych do
projektu mikro, matych i $rednich przedsiebiorstwach Pomorza Zachodniego. Bezposrednie wizyty
u przedsiebiorcow przeprowadzone zostang z mentorami — renomowanymi, charyzmatycznymi,
wybitnymi specjalistami w swoich dziedzinach (w Polsce jak i za granicg). Sesje mentorskie
w siedzibie przedsiebiorstw majg wskazaé uczestniczacym w projekcie przedsiebiorcom narzedzia
do wprowadzenia innowacyjnych rozwigzan, ukazaé bagaz innowacyjnych rozwigzan
w zainteresowanych zmianami podmiotach. W miare wprowadzanych zmian rozszerzaniu powinny
ulega¢ mozliwosci eksploracji rynku oraz poszukiwania inwestoréw i odbiorcéw ustug.

Podsumowaniem poszczegodlnych sesji mentorskich bedg trzy konferencje z udziatem prelegentow
z branzy ustug przysziosci wraz z poOzniejszym networking’'iem. Kazda z konferencji bedzie
przeznaczona dla minimum 300 uczestnikdw. Wydarzenia te majg na celu zaprezentowanie efektéw
wspotpracy, osiggnietych rezultatéw, zmian zachodzacych w uczestniczgcych we wczesniejszych
sesjach mentorskich podmiotach. Kluczowym aspektem merytorycznym konferencji bedg wystgpienia
prelegentéw - mentoréw, specjalistéw oraz zaproszonych gosci specjalnych. Istotg organizowanych
konferencji jest czynny udziat uczestnikéw, aktywny udziat w dyskusji oséb, ktére posiadajg wiedze,
umiejetnosci oraz doswiadczenie z zakresu zaawansowanych proceséw takich jak np.: zarzgdzanie
projektem oraz zasobami ludzkimi czy zmiang. Udziat w spotkaniach pozwoli nie tylko na pozyskaniu
nowej wiedzy, ale utrwaleniu juz posiadanej. Konferencje bedg okazjg do szerokiego zaznajomienia
uczestnikdw z metodologia wprowadzania zmian oraz dobrych praktyk w ramach prowadzonego
podczas konferencji szkolenia.
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1118 SLOWNIK

Branza ustug przyszitosci — ustugi oparte na wiedzy, obejmujace te cze$¢ gospodarki, ktérej rozwoj
zdeterminowany jest wiedzg technologiczng oraz opartymi na niej innowacjami, stanowigcymi
podstawe do tworzenia nowych produktdow i ustug. To specjalisSci z wysokimi kompetencjami
zawodowymi, ktérych dziatania i rozwigzania biznesowe muszg by¢ niezwykle elastyczne oraz
nastawione na etyczne relacje w biznesie.

Gos¢ specjalny - charyzmatyczny méwca, twoérca tresci w mediach spotecznosciowych, osobowos¢
majgca dodwiadczenie w wystgpieniach publicznych na konferencjach typu TEDx, TED, ktérego
codzienna dziatalnos¢ zawodowa bedzie mogta byé powigzana z potrzebami mikro, matych i srednich
przedsiebiorcow w zakresie rozwoju biznesu, osobowos¢ medialna, dziatacz spoteczny ze
szczegolnym uwzglednieniem ekologii, innowaciji i rozwoju, laureat nagroéd, lub influencer o tematyce
biznesowej, technologicznej, innowacyjnej, ekologicznej z minimum 90 tysigcami obserwujgcych w co
najmniej jednym portalu spotecznos$ciowym typu Facebook, Youtube, Instagram, TikTok lub Linkedin.

Konferencja - spotkanie grupy praktykéw z obszaréw: marketingu, innowaciji, zarzgdzania, nauki,
techniki, rozrywki, kultury oraz design’u z méwcami (jednym mentorem, trzema prelegentami, go$ciem
specjalnym). Celem konferencji jest popularyzacja ,idei wartych propagowania” oraz przedstawienie
(w spos6b angazujgcy uczestnikow) zastosowanych w przedsiebiorstwach rozwigzan, szkolenie oraz
wymiana doswiadczen. Konferencja przeznaczona jest dla przedsiebiorcow m.in. z branzy ustug
przysztosci ale rowniez dla oséb rozpoczynajgcych swojg dziatalnosé, prowadzacych jg juz od
diuzszego czasu i poszukujgcych inspiracji do zmian. Pierwsza konferencja bedzie dotyczyta
branzy desing, druga marketingu i zarzagdzania, a trzecia nowoczesnych technologii.

Mentor - renomowany, swiatowej klasy specjalista w jednej z dziedzin: marketing i zarzadzanie,
design, nowoczesne technologie; posiadajgcy wszelkie kompetencje do przeprowadzenia sesji
mentorskich na podstawie przeprowadzonego z przedsiebiorcg wywiadu/audytu oraz nawigzanej
relacji. Mentora powinny wyréznia¢ nastepujgce atrybuty: posiadajgcy rozpoznawalne w branzy
nazwisko bedgce wyznacznikiem wysokich kompetencji oraz bogatego doswiadczenia;
charyzmatyczny i wybitny specjalista - lider w swojej dziedzinie (w Polsce jak i zagranicg); kreatywny
strateg, ktérego celem jest wprowadzanie innowacji, jak i kompleksowej komunikacji; obejmujacy
odpowiedzialno$¢ za zarzadzanie firmg krajowg lub o zasiegu miedzynarodowym; podejmujacy sie
kierowania strategicznymi projektami na swiatowym poziomie; inicjator i wdrozeniowiec programow
stuzacych rozwojowi gospodarczemu i polepszaniu jakosci zycia; autor publikacji; entuzjasta
rozwigzan proekologicznych. Kluczowym elementem zamdéwienia jest kompatybilnos¢ mentora pod
wzgledem obszaru posiadanego doswiadczenia z zakresem dziatalnoSci przedsiebiorstwa oraz
elastycznosé¢ i zaangazowanie mentora w proces zmian. Zamawiajacy wskazuje, ze sposrod trzech
ostatecznie wybranych mentoréw, jeden bedzie specjalista z dziedziny marketingu i
zarzadzania, drugi — nowoczesnych technologii, a trzeci mentor bedzie specjalista z branzy
desingu.

Moéwca — osoba zabierajgca gtos, wystepujgca podczas konferencji. Na kazdej z konferencji swoje
wystgpienia jako méwcy bedg mieli: jeden mentor (na trzech konferencjach tgcznie trzech mentoréw),
trzech prelegentdéw (na trzech konferencjach fgcznie dziewieciu prelegentéw) oraz jeden gosé
specjalny (na trzech konferencjach tgcznie trzech gosci specjalnych).

Networking — proces wymiany informacji, zasobéw, wzajemnej wymiany kontaktéw, obopdlne
rekomendowanie swoich ustug, dzielenie sie wiedzg, udzielanie pomocy. Kluczowym w tym procesie
jest danie mozliwosci (przez Organizatora) budowania dtugotrwatych relacji opartych na obustronnych
korzysciach.

Prelegent — autorytet, praktyk i czotowy polski przedstawiciel w swojej dziedzinie np.: marketing i
zarzadzanie, design, nowoczesne technologie. Osoba, ktérej doswiadczenie zawodowe cieszy sie
uznaniem, ktéra inspiruje i konstruktywnie wplywa na postepowanie osdéb, mobilizuje je do
podejmowania inicjatywy oraz samodzielnych dziatan zmieniajacych codzienne funkcjonowanie.
Stymulujgca zapat, wyobraznie i intelekt. Potrafigca przekaza¢ pomoc w osigganiu wiedzy.

Program spotkan oraz planowanych efektéw — harmonogram spotkan mentora z przedsigbiorcg w
czasie sesji mentorskiej w ramach jednego cyklu obejmujgcego minimum jedno bezposrednie
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spotkanie realizowane osobiscie przez mentora w miejscu uzgodnionym z uczestnikami (w siedzibie
przedsiebiorcow, w miejscu wykonywania przez nich pracy lub w innym uzgodnionym miejscu) oraz
minimum dwéch spotkan online. Przy zatozeniu, ze spotkania online mogg by¢ zamienione na
spotkania ,na zywo”. Program spotkan zawiera¢ powinien réwniez koncepcje programowg obejmujgcg
zatozenia planowanych efektow.

Sesja mentorska — bezposredni kontakt mentoréw z mikro, matym lub srednim przedsigebiorca,
podczas ktérego, w partnerskiej atmosferze dokonana bedzie analiza stosowanych kierunkéw
biznesowych, wskazane zostang potencjalne rozwigzania probleméw wykraczajgcych poza obecne
kompetencje uczestnikow sesji. W konsekwencji spotkan i analiz w formie przedsiebiorcy nastgpi
oczekiwana zmiana.

IV. OKRES REALIZACJI ZAMOWIENIA

1. Zamoéwienie zostanie zrealizowane w okresie 18 miesiecy od dnia zawarcia umowy,
Z zastrzezeniem, ze umowa musi zakonczy¢ sie w najpdzniej do dnia 30.11.2023 r., wedtug
opracowanego we wspotpracy z Zamawiajgcym harmonogramu.

2. Zamawiajgcy przewiduje nastepujgce etapy realizacji zamowienia:

I. Lipiec-sierpien 2022 r.: sesje mentora w siedzibie przedsiebiorcy,

Il. Wrzesien — pazdziernik 2022 r.: pierwsza konferencja dotyczaca branzy design,

lll. Luty —maj 2023 r.: sesje mentora w siedzibie przedsiebiorcy,

IV. Maj 2023 r.: druga konferencja dotyczagca marketingu i zarzadzania,

V. Lipiec — pazdziernik 2023 r.: sesje mentora w siedzibie przedsigbiorcy,

VI. Pazdziernik 2023 r.: trzecia konferencja dotyczgca howoczesnych technologii.

VIl. Maj 2022 r.- listopad 2023 r.: realizacja kampanii promocyjnej sesji mentorskich oraz
konferenciji.

3. Zakonczenie prac nad niniejszym zamowieniem wigze sie z podpisaniem przez strony protokotu
zdawczo-odbiorczego.

V. BRIEF

1. Charakterystyka projektu 1.14 pn. Wzmocnienie pozycji regionalnej gospodarki, Pomorze
Zachodnie — Ster na innowacje — etap .

Zamowienie zostanie zrealizowane w ramach projektu pn. ,Wzmocnienie pozycji regionalnej
gospodarki, Pomorze Zachodnie — Ster na innowacje - etap II” finansowanego z Regionalnego
Programu Operacyjnego Wojewddztwa Zachodniopomorskiego 2014-2020, Dziatanie 1.14
"Wzmocnienie pozycji regionalnej gospodarki w wymiarze krajowym i miedzynarodowym".

Wszystkie dziatania projektowe realizowane sg w latach 2021-2023.

Cel ww. projektu: wsparcie aktywnosci generujgcych wzrost pozycji regionalnej gospodarki
w wymiarze krajowym i miedzynarodowym, podkreslenie wizerunku regionu jako przyjaznego
innowacjom i dziataniom kreatywnym oraz promocja nowoczesnos$ci dziatan regionalnych MSP.

Gltoéwne zadania projektu to:

ZADANIE 1: Wsparcie mikro, matych i $rednich przedsigbiorstw w wymiarze regionalnym, cel: m.in.
diagnoza stanu potrzeb i probleméw MSP oraz realizacja dziatan stanowigcych odpowiedz na te
potrzeby;

ZADANIE 2: Stworzenie warunkéw do wspotpracy i wymiany know-how w wymiarze regionalnym
i krajowym, cel: m.in. poprawa konkurencyjnosci gospodarki regionu;

ZADANIE 3: Prezentacja potencjalu gospodarczego Pomorza Zachodniego na arenie
miedzynarodowej, cel: m.in. zwiekszenie rozpoznawalnosci marki Pomorza Zachodniego w kraju
i zagranica;

ZADANIE 4: Organizacja cennych inicjatyw gospodarczych o charakterze miedzynarodowym,
cel: ukazanie regionu jako innowacyjnego i otwartego na wspotprace.
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W kazdym etapie bedzie odpowiednio dobierany zasieg dziatan promocyjnych zwigzanych
z realizowanymi zadaniami. Zatozeniem dziatan jest rozwinigcie kompetencji kierunkowych
regionalnych przedsigbiorcow, umozliwiajgc im spotkania i korzystanie z doswiadczen
profesjonalistow.

VI. CEL ZAMOWIENIA

1. Wzmocnienie pozycji regionalnej gospodarki w wymiarze krajowym i miedzynarodowym poprzez
podniesienie poziomu konkurencyjnosci i innowacyjnosci mikro, matych i Srednich przedsiebiorstw
ze szczegbélnym uwzglednieniem podmiotdow sSwiadczacych ustugi przysziosci i wspierajgce
zréwnowazony rozwoj.

2. Wspieranie rozwoju gospodarczego regionu poprzez przeprowadzenie konferencji. Zapewnienie
przestrzeni do wymiany doswiadczen oraz rozwijania kompetencji uczestnikow, do ktérych
skierowane jest dziatanie podczas networkingu. Zachecenie odbiorcow do wprowadzania w swoich
przedsiebiorstwach rozwigzan proekologicznych, innowacyjnych oraz inspirujgcych do dziatania.

3. Ukierunkowanie przedsigbiorstw na zwigkszenie stopnia kooperacji z partnerami regionalnymi,
krajowymi i zagranicznymi. Umozliwienie — w atrakcyjnej formie — obcowania przedsigbiorcow ze
specjalistami najwyzszej klasy.

4. Budowa i wzmacnianie wizerunku nowoczesnego regionu - otwartego na innowacje oraz
kreatywne rozwigzania, ekologicznego.

5. Stworzenie mostu miedzy $wiatem nauki i technologii a $wiatem kultury i sztuki co pozwoli
efektywnie rozwijac region.

6. Tworzenie przedsiewzie¢ na rzecz konsolidacji srodowiska mikro, matych i Srednich
przedsiebiorstw ze szczegdlnym uwzglednieniem ustug przysztosci.

7. Wspieranie w rozwoju oraz zatrzymanie specjalistdw segmentu ustug przysztosci w regionie.

8. Poprawa konkurencyjnosci zachodniopomorskich przedsiebiorcéw swiadczacych ustugi przysztosci

poprzez poprawe warunkéw zwigzanych z umiedzynarodowieniem dziatan mikro, matych i srednich
przedsiebiorstw.

VIl. GRUPA DOCELOWA

1. Gtownymi odbiorcami wszystkich dziatan objetych zamodwieniem sga mikro, mali i S$redni
przedsiebiorcy z Pomorza Zachodniego.
2. Grupa odbiorcéw wszystkich elementow zamdwienia powinna by¢ adekwatna do zaktadanych
celéw i planowanych rezultatéw. W$rdd odbiorcéw dziatan powinni znalez¢ sie m.in.:
a) przedstawiciele organizacji i przedsiebiorstw dziatajagcych w przestrzeni gospodarczej
wojewodztwa zachodniopomorskiego,
b) potencjalni inwestorzy szukajgcy informacji gospodarczych o Pomorzu Zachodnim,
c) instytucje i Srodowisko otoczenia biznesu,
d) sektor innowacji w regionie,
e) wiasciciele, operatorzy i zarzgdcy produktéw gospodarczych,
f) sektor B+R+I w regionie,
g) ngo — organizacje pozarzadowe,
h) mieszkancy wojewddztwa zachodniopomorskiego.

VIIl. ELEMENTY ZAMOWIENIA

W ramach realizacji zamoéwienia Wykonawca bedzie zobowigzany do wykonania nastepujgcych
zadan:
1) Zaplanowanie, przygotowanie i przeprowadzenie sesji mentorskich z udziatem mentorow
2) Wybor uczestnikéw sesji mentorskich;
3) Rekrutacja méwcow oraz wyptacenie gratyfikacji finansowej;
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4) Rekrutacja uczestnikéw konferencji;
5) Zaplanowanie, przygotowanie i przeprowadzenie trzech konferenciji;
6) Zorganizowanie strefy networkingu.

A. Zaplanowanie, przygotowanie i przeprowadzenie sesji mentorskich z udziatem mentoréw

Ustuga ma charakter bezposrednich spotkan i kontaktéw mentorow 2z uczestnikami wraz
z opiniowaniem funkcjonowania w przedsiebiorstwach stosowanych kierunkéw biznesowych,
wskazywanie potencjalnych rozwigzan probleméw wykraczajgcych poza obecne kompetencje
uczestnikow sesji. Uczestnikami bedg wytonieni przedsiebiorcy. Sesje mentorskie mentora w siedzibie
przedsiebiorcow majg pokaza¢ uczestniczgcym w projekcie (za pomocag studium przypadku ich
przedsiebiorstwa) pomysty dajgce narzedzia do wprowadzenia innowacyjnych rozwigzan
w zainteresowanych zmiang podmiotach. Istotne w tym sposobie nauki wyciggania konstruktywnych
whioskow jest to, by uczestniczacy przedsiebiorcy mogli przesledzi¢ z mentorem konkretne procesy
zarzgdzania, organizacji pracy itp. Finalnie, podczas konferencji zamykajgcej ten cykl wspotpracy
pokazany zostanie efekt pracy oraz ptyngce z niego wymierne korzysci.

Celem mentoringu bedzie przyspieszenie tempa rozwoju, polepszenie efektow dziatania podniesienie
jakosci funkcjonowania firmy uczestnika, wskazanie nowego spojrzenia na prowadzenie dziatalnosci.
Mentor bedzie partnerem dla uczestnikdw, z ktorym wspodlnie bedg tworzy¢ pomysty, planowac
dziatania i ocenia¢ skutecznosé¢. Udziat przedsiebiorcow w sesjach mentorskich moze zosta¢ uznany
za pomoc publiczng de minimis. Przedsiebiorca bedzie zobowigzany do przedstawienia wszystkich
wymaganych dokumentéw zwigzanych z udzielang pomocg de minimis. Zamawiajgcy wykona
wszelkie formalnosci zwigzane z rozliczeniem pomocy.

1. Wybor uczestnikéw sesji mentorskich:

a) Wykonawca zobowigzany jest do przeprowadzenia rekrutacji uczestnikdw chetnych do wziecia
udziatu w sesjach w drodze konkursu. Rekrutacja uczestnikow sposréd przedstawicieli mikro,
matych i Srednich przedsiebiorstw wojewddztwa zachodniopomorskiego, powinna odbywac sie
w sposob otwarty, umozliwiajgcy wszystkim chetnym udziat w nich, z uwzglednieniem zasad
réwnego dostepu, rownych szans i rownosci ptci. Wykonawca, przed rozpoczeciem rekrutacji, musi
uzyskac akceptacje Zamawiajgcego dot. sposobu jej przeprowadzenia.

b) Do udzialu w jednej sesji mentorskiej Wykonawca zrekrutuje w porozumieniu z Zamawiajgcym
jednego przedsiebiorce (fgcznie trzech w trakcie 3 cyklow sesji mentorskich) kompatybilnego
z obszarem dziatalnosci, specjalizacja mentora. Spdéjnos¢ miedzy specjalizacjami, obszarami
dziatania, branzg przedsiebiorcow oraz ich mentoréw jest konieczna dla stworzenia przyjaznego
zmianom srodowiska.

¢) Wykonawca zobowigzany jest do ochrony danych osobowych uczestnikéw, w tym celu uzyska
zgode uczestnikdw na przetwarzanie danych osobowych na potrzeby realizacji sesji. Zamawiajacy
upowazni maksymalnie dwie osoby ze strony Wykonawcy do przetwarzania danych osobowych na
potrzeby zwigzane z rekrutacjg. Sposéb ich wylonienia ustali Wykonawca w porozumieniu
z Zamawiajgcym.

d) Wykonawca jest zobowigzany do uzyskania od uczestnikéw zgody na udziat w sesjach
mentorskich.

2. Udzial mentorow w sesjach:

a) Wykonawca zobowigzany jest do zaangazowania tgcznie 3 mentoréw w 3 sesjach mentorskich do
wykonania ustug mentorskich.
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a)
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Mentorem powinna by¢ osoba z wieloletnim doswiadczeniem w zakresie marketingu, zarzadzania,
wdrazania innowacji, rozwoju start-upéw, nowoczesnych technologii. Mentor to osoba, ktéra
wystepowata przed widownig liczacg minimum 2 tysigce osob lub ktéra brata udziat
w renomowanych wydarzeniach jak np. Swiatowe Forum Ekonomiczne w Davos, konferencje TED,
zagraniczne edycje konferencji TEDx lub w innych, réwnowaznych wydarzeniach.

Wskazane takze, aby mentor byt aktywny w mediach spotecznosciowych. Jednym z wymagan
w zakresie promocji wydarzenia jest publikowanie informacji o konferencji na portalach
spofecznosciowych, na kanatach nalezgcych do mentoréw.

Do przyktadowego katalogu takich oséb nalezg m.in.: Martin Lindstrom, Jacek Utko, Matias
WikstrOm, Andrew Davis, Katarzyna Kieli, Jenni Romaniuk, Karen Nelson-Field, Piotr Jucha, Neri
Oxman, Olafur Eliasson, Ruth E. Carter, Cas Holman, lan Spalter, Bjarke Ingels, Es Devlin, Marta
Rudzka, Jacek Olczak, Stefan Ortowski, Dariusz Blocher, Dominika Kulczyk, Rafat Brzoska,
Agnieszka Hryniewicz — Bieniek.

Po stronie Wykonawcy lezy zaaranzowanie oraz przeprowadzenie co najmniej jednej sesji
mentorskiej realizowanej osobiscie przez mentora w miejscach uzgodnionych z uczestnikami
(w siedzibach przedsiebiorcow, w miejscu wykonywania przez nich pracy lub w innym
uzgodnionym miejscu) a takze minimum dwéch konsultacji online (realizowanych zgodnie
z programem spotkan) dla wytonionych przedsigbiorcéw spo$réd mikro, malych i srednich
przedsiebiorcow z Pomorza Zachodniego. Terminy sesji mentorskich oraz konsultacji online
zostang ustalone miedzy stronami (uczestnikami, mentorem, Wykonawca, Zamawiajgcym) po
zawarciu umowy, w ramach przyjetego programu spotkan oraz planowanych efektéw. Przy
zatozeniu, ze spotkania online mogg by¢ zamienione na spotkania ,na zywo”.

Zakres wizyt studyjnych oraz konsultacji online (w tym zakres dziatalnosci mentora) ma byc¢
dostosowany do potrzeb oraz charakteru prowadzonej dziatalnosci przedsiebiorcow biorgcych
w nich udziat oraz powinien by¢ uzgodniony z Zamawiajgcym. Wykonawca zobowigzany jest do
opracowania programu spotkan oraz planowanych efektéw, ktére osiggng uczestnicy w wyniku
przeprowadzonych dziatah. Program spotkan oraz planowanych efektow zostanie przekazany
Zamawiajgcemu na 14 dni przed rozpoczeciem sie sesji mentorskich.

Wykonawca zapewni udziat w sesjach mentorskich mentoréw wybranych z listy zaproponowanej
Zamawiajgcemu lub innych réownowaznych zaakceptowanych przez Zamawiajgcego.

Wykonawca ma obowigzek zapewnienia podczas sesji mentorskich ttumacza postugujgcego sie
jezykiem mentora oraz jezykiem polskim.

Wykonawca zagwarantuje uczestnictwo w kazdej konferencji (w roli méwcdéw) wybranych do
udziatu w sesjach mentorskich (w tym m.in. zapewni wynagrodzenie mentoréw, ich wyzywienie,
koszty zwigzane z dojazdem na miejsce sesji mentorskich oraz konferenc;ji).

B. Zaplanowanie, przygotowanie i przeprowadzenie trzech konferencji z udziatem
prelegentow z branzy ustug przysztosci

Organizacja konferencji:

Konferencje muszg odby¢ sie w Szczecinie. Wykonawca powinien wskaza¢ miejsca organizacji
catego przedsiewziecia, tak by byty spoiwem tematu przewodniego przedsiewziecia lub dziedziny,
w ktorej jest organizowane.
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1)

Konferencja bedzie trwaé¢ ok. 2 godzin zegarowe, z zastrzezeniem, ze po konferencji odbedzie sie
networking, ktéry trwaé bedzie az do opuszczenia sali przez ostatnich gosci. Konferencja bedzie
sie odbywac¢ w godzinach popotudniowych.

Wykonawca bedzie odpowiedzialny za wynajecie sal/hal widowiskowych lub postawienie
infrastruktury konferencyjnej w przestrzeni miejskiej na potrzeby organizacji eventéw, przy
czym miejsca te muszg by¢ w bardzo dobrym stanie technicznym, tak by nie stanowity zagrozenia
dla uczestnikdw, muszg pomiesci¢ planowang liczbe uczestnikéw (minimum 300 osbb) oraz byé
odpowiednio przygotowane pod wzgledem panujgcych obostrzen epidemicznych.

Do Wykonawcy nalezy terminowe uzyskanie wszystkich pozwolen, zgéd, zaswiadczen,
instrukcji, regulaminéw, opinii, planéw obiektéw, ubezpieczen wymaganych prawem.
Uzyskane pozwolenia na realizacje konferencji nalezy dostarczyé Zamawiajgcemu nie pézniej niz
30 dni kalendarzowych przed organizacja kazdej z konferencji.

Zamawiajgcy wymaga od Wykonawcy przygotowania i przedstawienia do akceptacji
Zamawiajgcemu listy propozycji miejsc, w ktérych moze odby¢ sie pierwsza konferencja w terminie
do 21 dni kalendarzowych od podpisania umowy (na uzasadniony wniosek Wykonawcy,
Zamawiajgcy moze wydluzy¢ ten termin), w przypadku kolejnych konferencji na 90 dni
kalendarzowych przed dniem rozpoczecia konferencji (na uzasadniony wniosek Wykonawcy,
Zamawiajgcy moze wydtuzy¢ ten termin).

Jezeli do obiektu przynalezy parking (wraz z wyznaczonymi miejscami dla 0so6b
niepetnosprawnych) Wykonawca powinien zapewni¢, by byt on bezptatny dla uczestnikow.
Przestrzen przeznaczona na parking powinna liczy¢é minimum 50 miejsc postojowych.

Obiekty muszg posiadaé dostep do nieodptatnej szatni z jej obstuga, umozliwiajgcg pozostawienie
rzeczy przez wszystkich uczestnikéw konferenciji.

W celu zwiekszenia dostepnosci do udziatu w konferencji obiekty muszg by¢ dostosowane do
potrzeb oséb z niepetnosprawnosciami..

Obiekty muszg posiadaé przestrzen networking’owg, w ktdrej po zakonczeniu konferencji wszyscy
uczestnicy bedg mogli spotka¢ sie z wszystkimi méwcami, ktérzy zobowigzani bedg do obecnosci i
dyspozycji uczestnikéw minimum przez godzine po zakonczeniu kazdej z konferenciji.

Obiekty muszg by¢ wtasciwie klimatyzowane oraz ogrzewane.

Obiekty, w ktérych przeprowadzane bedg konferencje powinny by¢ przygotowane nie pézniej niz 3
godziny przed rozpoczeciem konferencji pod wzgledem techniczno-organizacyjnym, zgodnie

z zaakceptowanym scenariuszem wydarzenia.

Wykonawca zapewni mozliwo$¢ catkowitego zaciemnienia sal konferencyjnych.

m) Do zadan Wykonawcy nalezy zaplanowanie i realizacja kreatywnej koncepcji wykonawczej

wszystkich trzech konferencji, przez co Zamawiajgcy rozumie przygotowanie atrakcyjnych
i ciekawych scenariuszy, ktére bedg kompleksowo prezentowaty wczesniej przeprowadzone sesje
mentorskie w siedzibach przedsiebiorcéw oraz wystgpienia mowcow. Wydarzenia majg dawac
mozliwos¢ doswiadczenia sztuki, kreacji wizualnych, Swietinych, technologii w szerokim zakresie.
Maijag budzi¢ ciekawosci pozytywne emocje wsrdd uczestnikow konferencji. Majg by¢é wydarzeniem
zrealizowanym kazdorazowo przy uzyciu zaawansowanej techniki realizacji eventow specjalnych
z wykorzystaniem nosnikébw LED oraz scenografii przestrzennej (przyktad aranzacji sceny
w Zafgczniku nr 1). W scenariuszu powinny znalez¢ sie takie elementy jak: kreacja koncepcji
poszczegoblnych konferencji, konferansjerow/prowadzgcych, charakterystyka obiektu i przestrzeni,
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w ktorej odbeda sie eventy, analiza ryzyka, zagrozen realizacji imprez i metody przeciwdziatania
oraz metody naprawcze, ogolny przebieg konferencji, wskazanie ewentualnych partneréw imprez
i zasad wspotpracy z nimi, opis aranzacji scenografii, wyszczegolnienie podstawowego podziatu
obowigzkéw poszczegdolnych oséb realizujgcych event, opis dziatan angazujgcych uczestnikow
eventéw do aktywnosci podczas wydarzen, ktore jednoczesnie przyczynig sie do promocji eventu
np. w mediach spofecznosciowych. Wykonawca zobowigzany jest do dostarczenia
Zamawiajgcemu scenariuszy najpézniej na 40 dni kalendarzowych przed kazdg z konferencji.
Zamawiajgcy ma prawo do wniesienia uwag do scenariusza.

Do zadan Wykonawcy nalezy przedstawienie do akceptacji (w formie elektronicznej)
Zamawiajacego harmonogramu prac (w formie ksigzki eventowej/produkcyjnej) zwigzanych
z dziataniami organizacyjnymi i wykonawczymi w ramach kazdej konferencji, w tym takze wskazac
i zapewni¢: wszystkie osoby biorgce udziat w przygotowaniu eventu (w tym osobe wyznaczong do
koordynacji organizacji wydarzenia), partneréw, liste podwykonawcédw i obstugi zajmujgcej sie
oswietleniem, nagtosnieniem, transportem, bezpieczenstwem uczestnikédw obstugi (ochrona,
policja, straz pozarna, zabezpieczenie medyczne) z rozpisanym zakresem obowigzkow i danymi
kontaktowymi do tych osob (nr telefonu, e-mail), podziat minutowy wystgpien i wypowiedzi
zaproszonych gosci oraz ewentualnej prezentacji materiatow filmowych - ze wskazaniem ich liczby
i dlugosci trwania, wymagane umowy i zgody niezbedne do realizacji wydarzenia, informacje
0 ubezpieczeniu, wymagane zgody i regulaminy obiektéw, godzina otwarcia imprezy,
przeméwienie otwierajgce i koncowe, sprecyzowane scenariusze dla obstugi i informacje
0 podziale obowigzkéw na 30 dni kalendarzowych przed kazdg z konferencji, w tym peten,
zaakceptowany scenariusz wydarzenia.

Po stronie Wykonawcy lezy rowniez zapewnienie bezpieczenstwa uczestnikom imprez,
utrzymanie porzadku podczas ich trwania, zabezpieczenie medyczne, zapewnienie wiasciwych
warunkéw, w tym: przeciwpozarowych i sanitarnych, zapewnienie statego nadzoru nad
przebiegiem imprez przez wyznaczone stuzby i osoby w tym zapewnienie odpowiedniej liczby
pracownikéw ochrony - adekwatnej do wielkosci eventu oraz oséb, ktére bedg sie zajmowaty
sprawdzaniem zaproszen/wejsciowek przy wejsciu na wydarzenia.

Wykonawca zapewnieni serwis sprzatajacy po kazdym wydarzeniu, zgodnie z wymaganiami
wynajetego obiektu.

Wykonawca zapewnieni nagtosnienie, oswietlenie, sprzet i inne wymagane sceniczne
i organizacyjne umozliwiajgce prowadzenie kazdej konferencji wraz z profesjonalng obstuga.

Po stronie Wykonawcy lezy zapewnienie montazu i demontazu odpowiedniej, zgodnej ze
scenariuszem, innowacyjnej, scenografii i dekoracji kazdej z trzech konferencji. Kazda
z trzech konferencji musi sie rézni¢ zaprojektowang scenografig, tak by podkreslata ona
wyjatkowos¢ kazdego ze spotkan.

Po stronie Wykonawcy lezy zapewnienie niezbednego wyposazenia - mebli eventowych podczas
kazdego eventu m.in. stoléw, krzeset itd. oraz przygotowanych przez Wykonawce informacji
w jezyku polskim i angielskim o odbywajgcym sie spotkaniu.

t) Wykonawca zapewni ttumaczy jezyka angielskiego (z j. angielskiego na j. polski i z j. polskiego na j.
angielski) realizujgcych ttumaczenie symultaniczne oraz ttumacza jezyka migowego. Wykonawca
zapewni uczestnikom odbiorniki i stuchawki w liczbie wynikajgcej z formularzy zgtoszeniowych
wypetnionych przez uczestnikéw oraz zapewni 50 kompletow stuchawek dodatkowych.

u)

W trakcie trwania Konferencji Wykonawca zapewni nagrywanie relacji na zywo (audio-video)

z udziatem moéwcow i uczestnikow konferencji (zgodnie z rozdziatem Opisu Przedmiotu Zamowienia:
Promocja konferenciji, pkt. 6: Streaming) — w tym niezbedny sprzet do rejestracji obrazu i dzwieku
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oraz wiadciwe oswietlenie; nagranie dzwieku z udostepnionego miksera, zgranie materiatow,
synchronizacja obrazu i dzwieku.

2. Rekrutacja uczestnikéw na konferencje:

Uczestnikami konferencji bedg wiasciciele oraz pracownicy mikro, matych i srednich przedsiebiorstw,
zaproszeni goscie oraz przedsiebiorcy, ktérzy wzieli udziat we wspotpracy mentorskiej w czasie
poprzedzajgcym konferencje. Rekrutacja uczestnikéw wydarzenia powinna odbywac¢ sie w sposoéb
otwarty, umozliwiajgcy wszystkim chetnym wziecie udziatu w nich, z uwzglednieniem zasad réwnego
dostepu, rownych szans i rownosci pici.

Uczestnikami konferencji mogg byc¢ takze mieszkancy wojewddztwa zachodniopomorskiego oraz
Polski. Konferencje bedg miaty charakter bezptatny, lecz wstep na nie bedzie mozliwy na podstawie
zaproszen/wejsciowek.

a) Wykonawca przeprowadzi nabor na poszczegdlne konferencie co taczy sie réwniez
z rozestaniem uczestnikom informacji na temat miejsca, terminu wydarzenia i oséb do kontaktu;

b) Po stronie Wykonawcy lezy zaprojektowanie, wydruk lub wyprodukowanie oraz rozpowszechnienie
innowacyjnych (np. uwzgledniajgce niestandardowe ztozenie papieru, z ktérego jest wykonane lub
inna ciekawa forma itd.) 400 zaproszen/wejsciowek dla uczestnikow wskazanych przez
Zamawiajgcego. Po stronie Wykonawcy lezy przekazanie Zamawiajgcemu dodatkowych 200
wydrukowanych lub wykonanych zaproszen nieimiennych do samodzielnego kolportazu. Projekty
zaproszen nalezy przekaza¢ Zamawiajgcemu do akceptacji najpdzniej 7 dni kalendarzowych przed
oddaniem ich do druku lub produkcji. Zaproszenia powinny stanowi¢ dla uczestnika intrygujgca
forme, wzbudzajgca zaciekawienie udziatem w konferencji. Po stronie Wykonawcy lezy réwniez
zaprojektowanie zaproszen elektronicznych;

c) Zaproszenia zostang wystane przez Wykonawce na minimum 40 dni kalendarzowych przed kazdg
z konferencji. Lista osdb, podmiotéw, do ktérych Wykonawca roze$le zaproszenia specjalne
zostanie podana przez Zamawiajacego z odpowiednim wyprzedzeniem;

d) W przypadku niewielkiego zainteresowania udziatem w konferencjach Wykonawca zobowigzany
jest do przeprowadzenia dodatkowej rekrutacji na konferencje uczestnikow sposréd zbioru oséb
okreslonych w rozdziale VII Opisu Przedmiotu Zamowienia;

e) Rekrutacja powinna odbywaé¢ sie za pomocg elektronicznego systemu rekrutacji uczestnikow.
Wykonawca udostepni Zamawiajgcemu podglad (od strony administratora) do panelu
rekrutacyjnego. Zamawiajgcy upowazni maksymalnie dwie osoby ze strony Wykonawcy do
przetwarzania danych osobowych na potrzeby zwigzane z rekrutacjg na konferencje. Rekrutacja
rozpocznie sie 40 dni przed kazdg z konferenciji;

f) Wykonawca, podczas catego procesu rekrutacji, zapewni minimum jedng osobe do kontaktéw
z Zamawiajgcym, ktéra na  biezgco bedzie udzielata informacji = zwigzanych
z naborem/rekrutacjg a takze do kontaktu potencjalnych uczestnikéw z Wykonawca;

g) Po stronie Wykonawcy lezy monitorowanie zgtoszeh na konferencje oraz w razie potrzeby
dokonywanie witasciwych aktualizacji przestanych informacji. W tym celu Wykonawca uzyska
zgode uczestnikow na przetwarzanie danych osobowych na potrzeby realizacji danej konferencji.

3. Zapewnienie udzialu méwcow w konferencjach:

Na kazdej z konferencji swoje wystgpienia bedg mieli: jeden mentor (na trzech konferencjach tgcznie
trzech mentoréw), trzech prelegentéw (na trzech konferencjach tgcznie dziewieciu prelegentéw) oraz
jeden gos¢ specjalny (na trzech konferencjach tgcznie trzech gosci specjalnych).

Strona 11z 23



a)

b)

c)

Po stronie Wykonawcy lezy réwniez zapewnienie udziatu po jednym z mentoréw (biorgcych udziat
w bezposrednio poprzedzajgcych dang konferencje sesjach mentorskich z przedsiebiorcami,
zgodnie z katalogiem oséb zawartych w Opisie Przedmiotu Zamoéwienia:

Mentorzy przygotujg swoje ok. 25 minutowe wystgpienie nawigzujgce réwniez do wnioskow
wyciaggnietych ze wspotpracy z przedsiebiorcami podczas sesji mentorskich. Wszelkie koszty
zwigzane z udziatem mentoréw w poszczegolnych elementach zamoéwienia pokrywa Wykonawca,;

Po stronie Wykonawcy lezy zapewnienie udziatu po trzech prelegentow (po jednym
z ponizszych katalogéw) na kazdg z konferencji (tak, by ich wystgpienia nie powtarzaty sie
i zapewnialy wyjatkowos¢ kazdej z nich), ktérzy przygotujg swoje ok. 20 minutowe wystapienia
w oparciu o posiadang wiedze i doswiadczenie z zakresu marketingu i zarzadzania, designu,
oraz nowoczesnych technologii. Wszelkie koszty zwigzane =z udziatem prelegentéw
w poszczegoélnych elementach zamoéwienia pokrywa Wykonawca. W trakcie konferencji powinien
wystgpi¢ prelegent z katalogu nr 1, prelegent z katalogu nr 2 oraz prelegent z katalogu 3.
Wskazany podziat zapewni wystgpienia specjalistow z réznych dziedzin.

Katalog prelegentow:

Prelegent 1 (dziedzina: design): Hanna Ferenc-Hilsden, Joanna Jurga, Agata Kiedrowicz Aurelia
Mandziuk-Zajgczkowska, Agata Matlak-Lutyk, Krzysztof Miru¢, Agnieszka Polkowska, Zuzanna
Skalska, Filip Springer, Karolina Sulej,

Prelegent 2 (dziedzina: marketing i zarzadzanie): Jakub Biel, Stefan Batory, Sylwia Chada, Ewa
Drozd, Maciej Gazdowski, Natalia Hatalska, Jerzy Hotub, Artur Jabtonski, Aleksandra Kozawska,
Maciej Lewinski, Wojciech tawniczak, Krzysztof Sobala, Tomasz Suchanski, Monika Zielinska,
Bloger: Jakobe Mansztajn: Make Life Harder, Kamil Koziet, Aleksandra Przegalinska-Skierkowska,
Mariusz Jarzebowski, Jakub B. Baczek, Mitosz Brzezinski, Marcin Pietrykowski, Anna Jakubowski,
Sebastian Kotow,

Prelegent 3 (dziedzina: nowoczesne technologie): Piotr Bucki, Piotr Konieczny, Leszek
Orzechowski, Jagoda Zakrzewska, Karol Sadaj, Aleksandra Przegalihska, Artur Kurasinski,
Agnieszka Hryniewicz — Bieniek, Lech Kaniuk, Magdalena Jagieto, Mariusz Jarzebowski, Bartosz
Bazinski, Olga Malinkiewicz, Artur Kurasinski, Katarzyna Kolasa, Adam Kicinski.

Wyboru tych oséb dokona Zamawiajacy z listy propozycji przygotowanych przez Wykonawce przed
zatwierdzeniem scenariusza

Po stronie Wykonawcy lezy zapewnienie udziatu jednego goscia specjalnego (gosci specjalnych
réznych podczas kolejnych konferencji, tak, by tematyka ich wystgpien nie powtarzata sie i
zapewniata wyjatkowos¢ kazdej z nich) na kazdg z konferencji. Wystgpienie powinno trwac ok. 20
minut i prezentowa¢ wiedze i doswiadczenie méwcy.

Do przyktadowego* katalogu takich oséb nalezg m.in.: Radzimir Debski, Katarzyna Sokotowska,
Stawomir Idziak, Radostaw Kotarski, Natalia Hatalska, Janina Bak (Janina Daily), Karol Paciorek,
Krzysztof Gonciarz, Marcin Dorocihski, Maciej Ortos, Blogger:Jakobe Mansztajn: Make Life Harder,
Jarostaw Kuzniar, Robert Makfowicz. Wszelkie koszty zwigzane z udziatem gosci specjalnych w
poszczegblnych elementach zamdwienia pokrywa Wykonawca. Wyboru tych oséb dokona
Zamawiajacy z listy 10 propozycji przygotowanych przez Wykonawce.

*Niektore nazwiska pokrywajg sie z przykladowymi katalogami prelegentow. Zamawiajgcy
pozostawia Wykonawcy do decyzji, ktérg osobe wskaze, jako prelegenta lub goscia specjalnego.
Powtarzajgce sie osoby mogag spetni¢ sie w dwdch funkcjach ale nie jednoczesnie. Kazdy
z méwcow moze by¢ zaangazowany przez Wykonawce tylko raz.

Wykonawca zapewni udziat wszystkich pieciu, wymienionych wyzej méwcéw w networking’u po
zakonczeniu kazdej z konferencji, przez co najmniej godzine od zakonczenia konferenc;ji.
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4. Prowadzacy konferencje:

Kazda konferencja zostanie poprowadzona przez doswiadczonego konferansjera bedacego osobg

spotecznego uznania w $wiecie biznesu i medidw, ktéry nada wyjgtkowy ksztatt kazdemu wydarzeniu,

bedzie gospodarzem wydarzenia.

a) Po stronie Wykonawcy lezy zapewnienie konferansjeréw/prowadzgcych na kazdg z konferencji
zgodnie z ponizszymi  standardami — pkt.4 lit. b (w tym zawarcie niezbednych umoéw
z wynagrodzeniem, ktére pokrywa Wykonawca). Prowadzgcy muszg by¢ kazdorazowo
zaakceptowani przez Zamawiajgcego.

b) Konferansjerzy/prowadzacy muszg posiada¢ doswiadczenie wskazujgce, ze w ostatnich trzech
latach przed ogtoszeniem zaméwienia, co najmniej pie¢ razy poprowadzili wydarzenie, w ktérym
wzieto udziat co najmniej 250 oséb.

c¢) Konferansjerzy musza w sposob biegty w mowie postugiwac sie jezykiem angielskim.

5. Networking:

Kazda konferencja bedzie konczyta sie spotkaniem uczestnikéw (w tym przedsiebiorcow, kitdrzy wzieli
udziat we wspoipracy mentorskiej w czasie poprzedzajgcym konferencje) z mentorami, prelegentami
oraz gosciem specjalnym w strefie networkingowe;.

a) Po stronie Wykonawcy lezy zorganizowanie przestrzeni networkingowej wraz z jej animacjg oraz

poczestunkiem dla uczestnikéw konferencji wizerunkowej. Wykonawca ma za zadanie w tej
przestrzeni zapewni¢ miejsca siedzgce oraz stojgce (przy stolikach koktajlowych) dla uczestnikéw
konferencji, scene/innowacyjng przestrzen prezentacyjng (nawigzujgcg do tematu przewodniego
wydarzenia oraz aranzacji gtéwnej sceny konferencyjnej), nagtosnienie (wraz z obstugg),
scenografie (zgodna z przygotowanym i zatwierdzonym scenariuszem wydarzenia), oswietlenie
(wraz z obstugg), mikrofony, ekran LED min. 6,5 m2 pozwalajgcy na przedstawienie prezentacji
uczestnikom konferencji, wifi dostepne dla uczestnikéw wydarzenia;

b) Poczestunek dla wszystkich uczestnikéw konferencji obejmowac bedzie serwis kawowy, desery
oraz przekaski (proponowane menu zostanie ustalone z Zamawiajgcym kazdorazowo najpozniej
na 14 przed realizowanym wydarzeniem) powinno uwzglednia¢ propozycje wegetarianskie i
weganskie;

c) Po stronie Wykonawcy lezy zapewnienie animatora strefy networkingowej, ktory bedzie dobrze
znat sSrodowisko branzowe oraz zagadnienia z nim zwigzane, do ktérego kierowane sg dziatania.

IX. PROMOCJA WYDARZEN

Kampania promocyjno-informacyjna bedzie sktadac sie zaréwno z dziatan marketingowych, jak i PR-
owych o zasiegu regionalnym i krajowym. Prowadzone dziatania muszg by¢ zréznicowane ze wzgledu
na specyfike odbiorcow - przedsiebiorcy z sektora mikro, matych i srednich przedsigbiorstw,
przedstawiciele otoczenia biznesu, firmy w poczatkowej fazie rozwoju, z uwzglednieniem obszaréw
inteligentnych specjalizacji regionu, potencjalni inwestorzy, jak i mieszkancy regionu i kraju.

a) Kampania promocyjna wszystkich wydarzen musi by¢ spojna wizerunkowo oraz ideowo dla
wszystkich form przekazu oraz dziatan realizowanych w ramach promocji, musi mie¢ wspdlny Key
Visual (linie graficzng). Tresci muszg by¢ angazujgce, kreatywne, ciekawe, utrzymujgce wysoki
poziom merytoryczny, spojne merytorycznie z przyjetg ogdlng koncepcjg promocyjng (spéjnosc
publikacji nie polega na umieszczaniu takich samych tresci i materiatéw na wszystkich portalach).
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b)

Przekaz kampanii musi by¢ ujednolicony m.in. pod wzgledem:

- elementu przewodniego, ktéry pozwoli na wypromowanie i umocnienie wizerunku gospodarczego

Pomorza Zachodniego oraz wsparcia w rozwoju mikro, matych i srednich przedsiebiorstw
a takze wzrostu liczby inwestycji w regionie;

- sposobu przekazywanych informac;ji, dostosowanego do konkretnej grupy odbiorcow.

c)

d)

e)

f)

9)

h)

k)

Podczas kampanii marketingowej we wpisach na portalach spotecznosciowych powinny pojawiaé
sie m.in. takie elementy jak: informacje o celach realizowanych przedsiewzie¢, mozliwosci
zgtoszenia do udzialu w sesjach mentorskich, w tym zachecenie do wziecia w nich udziatu,
terminach zgtoszen, walorach gospodarczych Pomorza Zachodniego ukazywanych za pomoca
metody storytellingu mentoréw — zgodnie z harmonogramem potrzeb Zamawiajgcego w tym
zakresie. Wykonawca przed publikacjg postéw na portalach spotecznosciowych uzyska akceptacje
tresci u Zamawiajgcego.

Na publikowanych przez Wykonawce zdjeciach/flmach musi znajdowac sie logo Pomorza
Zachodniego (w postaci natozonego graficznie logotypu), informacja o projekcie oraz inne
logotypy wskazane przez Zamawiajgcego.

Wykonawca w imieniu Zamawiajgcego bedzie prowadzit korespondencje z fanami przesytajgcymi
wiadomosci na fanpage’ach Pomorza Zachodniego oraz odpowiadat na komentarze i wpisy
internautéw. Wykonawca bedzie utrzymywat dialog z internautami, pobudzat ich do dyskusii,
angazowat do pozgdanych reakcji. Wykonawca bedzie odpowiadat na komentarze i wiadomosci
internautéw w dni robocze od godziny 8 do godziny 20 w ciggu dwoch godzin od przestania
wiadomosci/komentarza, po godzinie 20 w ciagu 14 godzin. W weekendy odpowiedz na komentarz
musi by¢ udzielona w ciggu 24 godzin.

Wykonawca utworzy specjalnie na potrzeby wskazanej kampanii konto reklamowe
w Facebook Ads, z ktérego bedg tworzone i optacane reklamy na portalach spotecznosciowych
wskazanych w Opisie Przedmiotu Zamowienia oraz przyzna przedstawicielowi Zamawiajgcego
dostep do niego. Po zakonczeniu kampanii Wykonawca catkowicie przekaze konto reklamowe
Zamawiajgcemu, ktory wskazane konto dotgczy do konta firmowego w serwisie Facebook.

Jezeli tytut prasowy, w ktérym majg pojawi¢ sie informacje o poszczegdlnych etapach projektu
posiada strone internetowa, serwis internetowy i/lub konta na kanatach spotecznosciowych,
powstajgce publikacje, artykuty i reklamy powinny by¢ réwniez opublikowane w tych kanatach.
Informacja musi by¢ umieszczona na stronie gtéwnej portalu/strony przez co najmniej trzy dni.

Publikacje i artykuty prasowe bedg zaprojektowane tak, aby dobrze integrowaty sie z user
experience czytelnika wybranego tytutu prasowego.

Publikacje, reklamy, artykuly w prasie muszg zostaé opracowanie graficznie
z uwzglednieniem identyfikacji wizualnej Pomorza Zachodniego - w przypadku reklam -
wylacznie w odniesieniu do logo Pomorza Zachodniego.

Wykonawca bedzie odpowiedzialny za opracowanie copywriterskie i graficzne reklam i publikaciji
oraz zlecenie emisji materiatdbw w wybranych tytutach prasowych. Wszystkie wyzej wymienione
zostang przekazane do akceptacji Zamawiajgcemu zgodnie z przyjetymi harmonogramami.

Publikacje, reklamy i artykuty prasowe powinny by¢ urozmaicone zdjeciami i/lub infografikami
przygotowanymi przez Wykonawce. Do zadan Wykonawcy nalezy stworzenie projektéw publikaciji,
tak by swoim wyglgdem przypominaty artykuty prasowe stosowane w tytule prasowym, w ktérym
ma zosta¢ zamieszczona publikacja.

Zamawiajgcy zastrzega, ze tre$¢ kazdego materiatu prasowego publikowanego w danym tytule
prasowym musi by¢ inna przy kazdej emisiji.
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m) W przypadku braku okreslenia w opisie przedmiotu zamowienia terminu dostarczenia do

a)

b)

c)

d)

e)

Zamawiajgcego jakiego$ materiatu do akceptacji, uznaje sie, ze Wykonawca zobowigzany jest do
dostarczenia go minimum 10 dni kalendarzowych przed przekazaniem materiatlu do odpowiednigj
redakcji do emisji lub publikacjg materiatu w mediach lub emisjg materiatu podczas wydarzenia.

Promocja sesji mentorskich

Kampania promocyjna na portalu Facebook:

Wykonawca, w ramach kazdej z sesji mentorskich opublikuje minimum 3 lecz nie wiecej niz
6 postow na fanpage’'u Pomorza Zachodniego (w sumie, w ramach 3 sesji opublikuje minimum 9,
lecz nie wiecej niz 18 postow), ktdére bedg dotyczyty realizacji sesji mentorskich (np. informacji
o0 mentorach, zachecenie do zgtaszania sie mikro, matych i srednich przedsiebiorstw do udziatu
w sesji). Zamawiajgcy, po uzgodnieniu z Wykonawcg, dopuszcza zmiane liczby publikowanych
postow. Szczegdtowy harmonogram umieszczania postdéw zostanie ustalony w porozumieniu
z Zamawiajgcym.

Wszystkie posty w ramach jednej sesji mentorskiej, musza uzyska¢ co najmniej 400 tysiecy
platnego zasiegu odbiorcow. Zamawiajgcy dopuszcza promocje tylko w kanale: ,Aktualnosci”.
Zamawiajgcy z Wykonawcg ustalg, ktore posty majg mie¢ wiekszy zasieg pfatny, a ktére mniejszy.
Decyzja uzalezniona bedzie np. od zaangazowania firm zgtaszajgcych sie na udziat w sesjach
mentorskich itd.

Wykonawca, w ramach kazdej z sesji mentorskich opublikuje minimum trzy relacje na fanpage’u
Pomorza Zachodniego (w sumie min. 9). Relacje powinny mie¢ forme materiatbw wideo,
trwajacych maksymalnie 15 sekund kazda. Relacje powinny dotyczy¢ wizyty studyjnej mentora.

Publikacja postéw zwigzanych z realizacja wyzej wymienionego zadania konczy sie z wraz
z zakonczeniem wspoétpracy mentora z ostatnim przedsiebiorcg w ramach sesji mentorskich.

Wykonawca zapewni publikacje minimum jednego posta i jednej relacji w mediach
spotecznosciowych wszystkich mentoréw dotyczgcej konkursu wytaniajgcego uczestnikéw trzech
sesji mentorskich oraz samych sesji. Mentorzy muszg wystepowaé w relacjach osobiscie. Posty i
relacje muszg mie¢ forme materiatu filmowego a ich charakter nie powinien odbiega¢ od innych,
umieszczanych wczesniej na profilach mentoréw. Wykonawca zapewni zgody mentoréw, i innych
podmiotdéw (w razie zaistnienia takiej koniecznoéci) do uzycia materiatdw wyprodukowanych przez
nich w ramach kampanii do wykorzystania przez Zamawiajgcego na wszystkich polach
eksploatacji, zgodnie z postanowieniami umowy. Wykonawca zobowigzany jest do uzyskania i
niezwlocznego przekazania Zamawiajgcemu materiatu flmowego w najwyzszej jakosci (materiat
zostanie umieszczony na kanale YouTube Zamawiajacego).

Kampania promocyjna na portalu Instagram:

Wykonawca, w ramach kazdej z sesji mentorskich opublikuje minimum 3 lecz nie wiecej niz
6 postow na fanpage’'u Pomorza Zachodniego (w sumie, w ramach 3 sesji opublikuje minimum 9,
lecz nie wiecej niz 18 postow), ktdére bedag dotyczyty realizacji sesji mentorskich (np. informac;ji
o mentorach, zachecenie do zgtaszania sie mikro, matych i srednich przedsiebiorstw Pomorza
Zachodniego do udziatu w ses;ji). Zamawiajgcy, po uzgodnieniu z Wykonawcg, dopuszcza zmiane
liczby publikowanych postéw. Szczegdtowy harmonogram umieszczania postow zostanie ustalony
W porozumieniu z Zamawiajgcym.
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b) Wszystkie posty, w ramach jednej z sesji mentorskich, musza uzyskac¢ co najmniej 70 tysiecy
zasiegu ptatnego odbiorcéw. Zamawiajgcy z Wykonawcg ustalg, ktére posty majg mie¢ wiekszy
zasieg pfatny, a ktére mniejszy. Decyzja uzalezniona bedzie np. od zaangazowania firm
zgtaszajacych sie na udziat w sesjach mentorskich itd.

3. Kampania promocyjna na portalu LinkedIn:

a) Wykonawca zobowigzany jest opublikowa¢ minimum 3 lecz nie wiecej niz 6 postow przed sesjg
mentorskg (tzw. Text Ads z tytutem, krétkim tekstem i obrazem, na ktérym dodane bedzie
hipertgcze), pojawiajgce sie na news feedzie (w sumie, w ramach 3 sesji mentorskich opublikuje
minimum 9, lecz nie wiecej niz 18 postéw), ktére bedg dotyczyty realizacji sesji mentorskich (np.
informacji o mentorach, zachecenie do zgtaszania sie mikro, matych i srednich przedsiebiorstw
z Pomorza Zachodniego do udzialu w konkursie i sesji). Zamawiajgcy, po uzgodnieniu
z Wykonawca, dopuszcza zmiane liczby publikowanych postow. Szczegdétowy harmonogram
umieszczania postow zostanie ustalony w porozumieniu z Zamawiajgcym.

b) Wszystkie posty w ramach jednej z sesji mentorskich, muszg uzyska¢ co najmniej 50 tysiecy
zasiegu ptatnego odbiorcéw. Zamawiajgcy z Wykonawcg ustalg, ktére posty majg mieé¢ wiekszy
zasieg pfatny, a ktére mniej. Decyzja uzalezniona bedzie np. od zaangazowania firm zgtaszajgcych
sie na udziat w sesjach mentorskich itd.

4. Kampania promocyjna w prasie regionalnej i krajowej

a) Wykonawca przeprowadzi kampanie promocyjno-informacyjng przed kazdg z ftrzech ses;ji
mentorskich w:

- prasie regionalnej, ktorej srednia miesieczna sprzedaz w grudniu 2020 roku wynosita ponad 4
tysigce egzemplarzy (w tym magazyny ogoélnopolskie z mutacja na wojewddztwo
zachodniopomorskie) umieszczajgc jeden artykut w dwdéch réznych tytutach w magazynowym ich
wydaniu

oraz

- prasie krajowej, ktorej Srednia miesieczna sprzedaz w sierpniu 2021 roku wynosita ponad 30 tysiecy
egzemplarzy (opiniotworczy tytut prasowy, ktéry ukazuje sie minimum pie¢ razy w tygodniu)
umieszczajgc jeden artykut w dwoch réznych tytutach;

w formie publikacji artykutbw prasowych w formule reklamy natywnej oraz materiatéw
sponsorowanych powstajacych we wspélpracy z Zamawiajagcym (opracowane przez
Wykonawce materiaty powinny uwzglednia¢ m.in. tresci informacyjne o realizowanych
przedsiewzigciach — zapowiadajgce je, zachecajgce do wziecia w nich udziatu, informujgce
0 udziale w nich konkretnych mentoréw, walorach edukacyjnych, celu ich przeprowadzenia oraz
grafike.

b) Reklamy i publikacje w prasie krajowej muszg zosta¢ wykonane w formacie full page, full color i
znajdowac sie na trzeciej stronie tytutu prasowego (przy czym na stronie drugiej muszg ukazac sie
tresci i artykuty redakcyjne); Kampania w prasie odbedzie sie w terminie 18 miesiecy od dnia
zawarcia umowy, z zastrzezeniem, ze umowa musi zakohczy¢ sie w najpdzniej do dnia 30.11.2023
r. zgodnie z przygotowanym harmonogramem publikacji.
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a)

b)

f)

b)

Promocja konferencji

. Kampania promocyjna na portalu Facebook:

Wykonawca, w ramach kazdej z konferencji opublikuje minimum 6 lecz nie wiecej niz 8 postéw na
fanpage’'u Pomorza Zachodniego (w sumie, w ramach 3 konferencji opublikuje minimum 18, lecz
nie wiecej niz 24 posty), ktére beda dotyczyty np. informacji o wyborze mentoréw, udziale gosci
specjalnych, zachecenia do zgtaszania sie mikro, matych i $rednich przedsiebiorstw do udziatu
w spotkaniach. Zamawiajgcy, po uzgodnieniu z Wykonawca, dopuszcza zmiane liczby
publikowanych postéw. Szczegdtowy harmonogram umieszczania postéw zostanie ustalony
W porozumieniu z Zamawiajgcym.

Wszystkie posty w ramach jednej konferencji, muszg uzyska¢ co najmniej 600 tysiecy
platnego zasiegu odbiorcéw. Zamawiajgcy z Wykonawcg ustalg, ktére posty majg mie¢ wiekszy
zasieg ptatny, a ktére mniejszy. Decyzja uzalezniona bedzie np. od zaangazowania uczestnikow
zgtaszajgcych sie do udziatu w powyzszych przedsiewzieciach itd.

Wykonawca, w ramach kazdej z konferencji opublikuje minimum ftrzy relacje na Fanpage'u
Pomorza Zachodniego (w sumie min. 9). Relacje powinny mie¢ forme materiatéw foto lub wideo,
trwajacych maksymalnie 15 sekund kazda.

Wykonawca zapewni publikacje minimum dwoch postow i dwoch relacji w mediach
spofecznosciowych wszystkich mentoréw, jednego posta i jednej relacji wszystkich prelegentéw
zwigzanych z udziatem w konferencji oraz jednego posta i jednej relacji wszystkich gosci
specjalnych dotyczgcych udziatu w konferencji. Mentorzy muszg wystepowac w relacjach osobiscie
a ich charakter nie powinien odbiegac od innych, umieszczanych wczesniej na profilach mentoréw,
prelegentdéw oraz gosci specjalnych. Wykonawca zapewni zgody mentoréw, prelegentéw i gosci
specjalnych (w razie zaistnienia takiej koniecznosci) do uzycia materiatow wyprodukowanych przez
nich w ramach kampanii do wykorzystania przez Zamawiajgcego na wszystkich polach
eksploatacji, zgodnie z postanowieniami umowy. Wykonawca zobowigzany jest do uzyskania i
niezwlocznego przekazania Zamawiajgcemu materiatu flmowego w najwyzszej jakosci (materiat
zostanie umieszczony na profilu Zamawiajgcego).

Kampania promocyjna na portalu Instagram:

Wykonawca, w ramach kazdej z konferencji opublikuje minimum 6 lecz nie wiecej niz 8 postéw na
profilu Pomorza Zachodniego na Instagramie (w sumie, w ramach 3 konferencji opublikuje
minimum 18, lecz nie wiecej niz 24 posty), ktére bedg dotyczyty realizacji powyzszych wydarzen
(np. informacja o wyborze mentoréw, udziale gosci specjalnych, zachecenie do zgtaszania sie
mikro, matych i srednich przedsiebiorstw z Pomorza Zachodniego do udziatu). Zamawiajgcy, po
uzgodnieniu z Wykonawcg, dopuszcza zmiane liczby publikowanych postéw. Szczegdtowy
harmonogram umieszczania postow zostanie ustalony w porozumieniu z Zamawiajgcym.

Wszystkie posty w ramach jednej konferencji, muszg uzyska¢ co najmniej 100 tysiecy
zasiegu platnego odbiorcéw. Zamawiajgcy z Wykonawcg ustala, ktére posty majg mieé wiekszy
zasieg ptatny, a ktére mniejszy. Decyzja uzalezniona bedzie np. od zaangazowania uczestnikéw
zgtaszajgcych sie na udziatu w powyzszych przedsiewzieciach itd.

Wykonawca zapewni publikacje minimum dwéch postéw i dwéch relacji w mediach
spotecznosciowych wszystkich mentoréw, jednego posta i jednej relacji wszystkich prelegentéw
dotyczacych ich udzialu w konferencji oraz jednego posta i jednej relacji wszystkich gosci
specjalnych dotyczgcych udziatu w konferencji. Mentorzy musza wystepowaé w relacjach osobiscie
a ich charakter nie powinien odbiegac od innych, umieszczanych wczesniej na profilach mentorow,
prelegentéw i gosci specjalnych. Wykonawca zapewni zgody mentoréw, prelegentéw oraz gosci
specjalnych (w razie zaistnienia takiej koniecznosci) do uzycia materiatéw wyprodukowanych przez
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b)

a)

nich w ramach kampanii do wykorzystania przez Zamawiajgcego na wszystkich polach
eksploatacji, zgodnie z postanowieniami umowy. Wykonawca zobowigzany jest do uzyskania
i niezwlocznego przekazania Zamawiajgcemu materiatu filmowego w najwyzszej jakosci (materiat
zostanie umieszczony na profilu Zamawiajgcego).

Kampania promocyjna na portalu LinkedIn:

Wykonawca zobowigzany jest opublikowa¢ minimum 6 lecz nie wiecej niz 8 postéw przed
wydarzeniem (tzw. Text Ads z tytutem, krétkim tekstem i obrazem, na ktérym dodane bedzie
hipertagcze), pojawiajace sie na news feedzie (w sumie, w ramach 3 konferencji opublikuje
minimum 18, lecz nie wigcej niz 24 posty), ktére bedg dotyczyty realizacji powyzszych wydarzen
(np. informacja o wyborze mentoréw, udziale gosci specjalnych, zachecenie do zgtaszania sie
mikro, matych i srednich przedsiebiorstw z Pomorza Zachodniego do udziatu w konferencjach).
Zamawiajgcy, po uzgodnieniu z Wykonawca, dopuszcza zmiane liczby publikowanych postow.
Szczegolowy harmonogram umieszczania postéw zostanie ustalony w  porozumieniu
z Zamawiajgcym;

Wszystkie posty w ramach jednej konferencji, muszg uzyska¢ co najmniej 150 tysiecy
zasiegu ptatnego odbiorcéw. Zamawiajgcy z Wykonawcg ustala, ktére posty majg mieé¢ wiekszy
zasieg ptatny, a ktére mniejszy. Ptatna promocja postow ma by¢ proporcjonalna w stosunku do
siebie. Decyzja uzalezniona bedzie np. od zaangazowania firm zglaszajacych sie na udziat
w sesjach mentorskich itd.

Kampania promocyjna w prasie regionalnej i krajowej (w tym w mediach branzowych
llifestylowych)

Wykonawca przeprowadzi kampanie promocyjno-informacyjng przed kazdg z konferencji w:

- prasie regionalnej, ktorej Srednia miesieczna sprzedaz w grudniu 2020 roku wynosita ponad 4000

egzemplarzy (w tym magazyny ogélnopolskie z mutacjg na wojewddztwo zachodniopomorskie)
umieszczajgc dwa artykuty w dwdch réznych tytutach w magazynowym ich wydaniu

oraz

- prasie krajowej, ktorej sSrednia miesieczna sprzedaz w sierpniu 2021 roku wynosita ponad 30 tysiecy

b)

egzemplarzy (opiniotworczy tytut prasowy, ktory ukazuje sie minimum pie¢ razy w tygodniu)
umieszczajgc trzy artykuty w jednym tytule;

w formie publikacji artykutow prasowych w formule reklamy natywnej oraz materiatéw
sponsorowanych powstajgcych we wspotpracy z Zamawiajgcym (opracowane przez Wykonawce
materiaty powinny uwzglednia¢ m.in. tredci informacyjne o realizowanych przedsiewzieciach —
zapowiadajgce je, zachecajgce do wziecia w nich udziatu, informujgce o udziale w nich
konkretnych mentoréw, walorach edukacyjnych, celu ich przeprowadzenia. Publikacje muszg
stanowi¢ w minimum 50% artykuty w formie natywnej.

Reklamy i publikacje w prasie krajowej muszg zosta¢ wykonane w formacie full page, full color i
znajdowac sie na trzeciej stronie tytutu prasowego (przy czym na stronie drugiej muszg ukazac sie
tresci i artykuty redakcyjne).

Wykonawca jest zobowigzany do umieszczenia jednego artykutu przed kazdg konferencjg w
dwéch wydaniach internetowych krajowych, lifestylowych, prestizowych magazynach, w ktérych
prezentowane sg artykuty o sztuce, literaturze, muzyce, kulturze, podrézach, modzie, portrety
znanych o0s6b oraz informacje o innowacyjnych produktach (uwzgledniajgc tytuty
branzowel/lifestylowe takie jak: K MAG, Vogue, whiteMAD, Noizz, ELLE, Design Alive, Domo+.
Designteka.pl, PLN Design, MAGAZIF).
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d) Kampania w prasie odbedzie sie w terminie 18 miesiecy od dnia zawarcia umowy,
z zastrzezeniem, ze umowa musi zakohczy¢ sie w najpdzniej do dnia 30.11.2023 r.

5. Promocja konferencji z wykorzystaniem PR stunt oraz interaktywnej kampanii
outdoorowej:

a) Kampania ta bedzie miata miejsce w centrum miasta Szczecin, w miejscu o duzym natezeniu
ruchu pieszych oraz pojazdéw, na gtéwnych skrzyzowaniach Miasta.

b) Wykonawca przygotuje i zrealizuje jedno niezwykle dziatanie/aktywnosé/akcje reklamowg
popularyzujgcg innowacyjny wizerunek Pomorza Zachodniego wsrdd odbiorcéw projektu. Dziatanie
zostanie zrealizowane za pomocg PRstunt'éw, ktére przez swojg innowacyjnos¢ i dotychczas
niespotykang forme pozwolg na dotarcie do jak najwiekszej liczby odbiorcéw. Wydarzenie ma
zwrdci¢ uwage opinii publicznej na realizowane wydarzenia. Wykonanie jednego w/w dziatania nie
moze przekraczaé 30 tysiecy ztotych brutto.

c) Jezeli w/w kampania outdoorowa zaktadaé bedzie wykonanie instalacji umozliwiajgcej
wykorzystanie jej przez Zamawiajgcego w poézniejszym czasie, Wykonawca przekaze ja
niezwtocznie po demontazu Zamawiajgcemu.

d) Wykonawca przygotuje na 60 dni kalendarzowych przed realizacjg drugiej konferencji szes¢
propozycji w/w dziatania, sposréd ktérych Zamawiajgcy wybierze dwie propozycje. Promocja
z wykorzystaniem jednego z dwoch wybranych PRstuntow rozpocznie sie na 30 dni
kalendarzowych przed pierwszg konferencjg. Terminy, w porozumieniu miedzy Wykonawcag a
Zamawiajgcym, mogg ulec zmianie.

6. Streaming:

a) Wykonawca zobowigzany jest do przeprowadzenia profesjonalnej transmisji live z kazdej
konferencji, a w tym:

- zapewnienia minimum trzech kamer z mozliwoscig nagrywania konferencji z bliska jak i z daleka,
w tym dynamicznej kamery zamontowanej na kranie kamerowym (jego dtugo$¢ powinna zostac
dostosowana do rozmiaréw pomieszczenia) lub zamontowana na stabilizatorze.
- dostarczenia i zainstalowania sprzetu niezbednego do przeprowadzenia transmisji, wraz z obstugg
a takze jego demontazu i odebrania po przeprowadzonej transmisiji;
- przeprowadzenia préby technicznej sprzetu przed rozpoczeciem kazdego wydarzenia minimum
3 godziny przed konferencjg;
- emisji kazdej z konferencji na profilu Facebook Zamawiajgcego i/lub kanale YouTube, Instagram
obstugiwanym przez Zamawiajgcego;
- zapewnienia Kkopii elektronicznej materiatbw, w celu ich ponownego odtworzenia Iub
modyfikowania,
- W razie konieczno$ci zapewnienia belek, podpiséw lub elementéw graficznych;
- zapewnienia jakosci streamingu full HD;
- zapewnienia dodatkowego tgcza internetowego zapewniajgcego nieprzerwalnos¢ transmisji.
- zapewnienia i opracowania zdje¢ kazdego z prelegentow z uwzglednieniem kroétkiego opisu/historii
kazdego z nich oraz emisji na gtdwnym ekranie podczas przerw w czasie trwania konferencij;
- wykonania materiatéw video wraz z przekazaniem wszystkich praw autorskich. Nagrania video
dotyczy¢ beda wystepujgcych na konferencji prelegentéw ok. 5 materiatéw (minimum jeden materiat
filmowy z na jednego prelegenta). Materiaty powinny by¢é wykonane w formie skréconego spotu
podkreslajgcego walory edukacyjne kazdego z wystgpien.
- wykonania, opracowanie i zmontowanie filméw wraz z przekazaniem wszystkich praw autorskich.
Materiat filmowy dotyczacy tzw. miksu z wydarzenia. Dlugo$¢é materiatu max. 60 sekund.;
- kazdy film wykonany z wykorzystaniem podpiséw z aktualng trescig, zgodnie z zasadg WCAG 2.1
AA.
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b)

1)

2)

3)
4)
5)

6)

7

8)

Szczegoty na temat transmisji materiatéw wideo zostang ustalone z Zamawiajgcym na minimum
21 dni kalendarzowych przed konferencja.

X. POZOSTALE WYMAGANIA WZGLEDEM PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

Wykonawca zamoéwienia zapewnieni profesjonalnego fotografa do wykonania relacji zdjeciowej
z przebiegu kazdej konferencji. Zamawiajgcy otrzyma 10 zdje¢ w dobrej jakosci w trakcie trwania
kazdej z konferencji. Zamawiajgcy wymaga dostarczenia (w formie elektronicznej) w terminie 3 dni
kalendarzowych od organizacji kazdego ze spotkan minimum 300 zdje¢ (w wersji o ostatecznej)
z ich przebiegu.

Wszystkie materiaty (artykuty, reklamy, posty, spoty/fiimy, banery i inne) opracowane na potrzeby
realizacji niniejszego zamdwienia, muszg uzyskac¢ ostateczng akceptacje Zamawiajgcego przed ich
emisjg, w terminach okreslonych w opisie dziatan niniejszego dokumentu. Nieuzyskanie akceptacji
Zamawiajgcego w odniesieniu do materialu w terminie okreslonym jako ostateczny bedzie
traktowane jako niewykonanie zadania.

Wykonawca do wszystkich materiatdw bedgcych efektem realizacji niniejszego postepowania
przenosi na Zamawiajgcego prawa autorskie materialne.

Wykonawca oswiadcza, iz posiada wiedze, kwalifikacje i umiejetnosci niezbedne dla prawidiowego
wykonania przedmiotu zamowienia.

Przygotowanie i przeprowadzenie wszystkich elementéw zamodwienia muszg zostaé uzgodnione
i zatwierdzone przez Zamawiajgcego.

Wykonawca opracuje procedure antykryzysowa - postepowanie w przypadku pojawienia sie
negatywnych zjawisk mogacych by¢ zagrozeniem dla organizacji poszczegdlnych elementéow
zamowienia w tym tych, ktére mogg godzi¢ z tego powodu w wizerunek regionu Pomorza
Zachodniego (w tym realizacji eventow). Procedura powinna dotyczy¢ wszystkich dziatan, rowniez
promocyjnych i informacyjnych prowadzonych przez Zamawiajgcego (rowniez na portalu
spoteczno$ciowym Facebook, Instagram oraz Linkedln). Wykonawca dostarczy procedure
antykryzysowg do zaakceptowania Zamawiajgcemu najpozniej na 21 dni kalendarzowych od
dnia podpisania umowy. Wykonawca zobowigze sie do przestrzegania zapiséw procedury
antykryzysowej w przypadku zaistnienia takich sytuacji pod rygorem natozenia kar zgodnie z
zapisami umowy.

Zamawiajgcy zastrzega mozliwos¢ wprowadzania zmian do przygotowanych harmonogramoéw,
scenariuszy itp. przez Wykonawce. Wykonawca ma obowigzek uwzglednienia wyzej wymienionych
uwag.

Kontakt z Zamawiajgcym, w tym takze otrzymywanie wszelkich akceptacji i odpowiedzi
Zamawiajgcego

w ramach realizacji niniejszego zaméwienia, jest mozliwy w godzinach od 7:30 do 15:30 w dni
powszednie od poniedziatku do pigtku z wyjgtkiem dni ustawowo wolnych od pracy.
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Zatacznik nr 1: Przyklady aranzacji wydarzenia
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Foto:https://www.facebook.com/347415362259426/photos/pb.100064003271465.-
2207520000../829898354011122/?type=3

Foto: https://liveage.pl/blog/portfolio/ringier-axel-springer-people-awards-2018/
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Foto: https://liveage.pl/blog/portfolio/microsoft-one/
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Zatacznik nr 2: Przyktadowy harmonogram zaangazowania mentorow, prelegentéw oraz gosci
specjalnych

Lipiec — Wrzesien- Luty -Maj Maj 2023 r.: | Lipiec - Pazdziernik
Sierpien pazdziernik | 2023 r.: konferencja | pazdziernik 2023 r.:

2022 r.: 2022 r.: sesje 2023 r.: sesje | konferencja
sesje konferencja | mentorskie mentorskie
mentorskie

Mentor | X X

Mentor Il X X

Mentor Il X X

Goséc¢ X
specjalny |

Gos¢ X
specjalny Il

Gosc¢ X
specjalny Ill

Prelegent | X
(design)

Prelegent Il X
(marketing |
zarzgdzanie)

Prelegent Il X
(nowoczesne
technologie)

Prelegent IV X
(design)

Prelegent V X
(marketing |
zarzadzanie)

Prelegent VI X
(nowoczesne
technologie)

Prelegent VII X
(design)

Prelegent ViII X
(marketing |
zarzgdzanie)

Prelegent IX X
(nowoczesne
technologie)

Strona 23z 23




