Plan rzeczowy kampanii spotecznej ,LEKkomy

Cele kampanii:

Zatacznik Nr 1 do Uchwaty Nr

/11

Zarzadu Wojewodztwa Zachodniopomorskiego

z dnia

2011r.

slno §¢”

Podniesienie poziomu wiedzy wsrod mieszkancéw regionu dotyczacej lekdw sprzedawanych bez
recepty, w szczegolnosci ich skfadu, dziatania, tagczenia z innymi lekami;

2. Przeciwdziatanie zazywaniu lekéw z alkoholem i innymi srodkami psychoaktywnymi;

3. Przeciwdziatanie zazywaniu OTC w celu osiggniecia zmian stanu $wiadomosci.

Il. Beneficjenci: mieszkancy wojewddztwa zachodniopomorskiego

[ll. Termin realizacji: wrzesien/pazdziernik 2011 r.

IV. Patronat medialny: TVP/O Szczecin, Polskie Radio Szczecin, Kurier Szczecinski, Infoludek.pl

V. Realizowane dziatania:

Lp. | Dziatanie Opis dziatania Zasieg

1. Emisja spotu W ciggu miesigca na 50 ekranach Srodki komunikacji miejskiej w
telewizyjnego w zainstalowanych w autobusach Szczecinie i Stargardzie
srodkach komunikacji komunikacji miejskiej emitowany Szczecinskim
miejskiej. bedzie graficzny spot reklamowy

kampanii.

2. Emisja graficznego spotu | Nawigzano wspotprace z Dziatanie obejmie swym zasiegiem
reklamowego kampanii Zachodniopomorskimi Przewozami | wszystkich pasazerow
na ekranach diodowych Regionalnymi. W czasie trwania podrézujacych
w $rodkach komunikaciji kampanii na ekranach Zachodniopomorskimi Przewozami
Przewozow zamontowanych w szynobusach Regionalnymi.

Regionalnych. jezdzacych po terenie
Wojewddztwa emitowany bedzie
graficzny spot reklamowy kampanii.

3. Ekspozycja graficznych Nawigzano wspoétprace ze spotkg Teren wojewoddztwa
produktéw kampanii w Paan-bus, ktéra na czas realizacji zachodniopomorskiego objety
srodkach transportu firmy | kampanii zamiesci w swych rozktadem jazdy firmy Paan-bus.
przewozowej Paan-bus. srodkach transportu produkty

reklamowe kampanii (naklejki na
tylne szyby pojazdow).

4, Emisja graficznego spotu | Przez miesigc na ekranach Centrum Szczecina — ul. Jana
reklamowego kampanii diodowych przy ul. Jana Pawia Il w | Pawta Il (Plac Zotnierza Polskiego),
na ekranach diodowych. | Szczecinie, oraz przy ul. Struga w skrzyzowanie przy ul. Struga

Szczecinie emitowane bedg (Prawobrzeze). Emisja catodniowa

graficzne spoty reklamowe pozwoli na objecie zasiegiem

kampanii. Sg to dwa najwieksze kampanii wszystkich os6b

ekrany diodowe w wojewoddztwie przemieszczajgcych sie w centrum

zachodniopomorskim. miasta oraz wjezdzajacych do
Szczecina od strony Prawobrzeza.

5. Ekspozycja bannera Przez czas trwania kampanii na Dziatanie obejmuje swym
promujacego kampanie portalu internetowym Infoludek.pl zasiegiem wszystkich
na portalu internetowym. | eksponowany bedzie banner uzytkownikoéw portalu Infoludek,

promujacy kampanie. Portal korzystajacych z niego w przeciggu
Infoludek, to jeden z najczesciej trwania kampanii.
odwiedzanych przez Szczecinian i
turystow miejskich portali
internetowych.
6. Strona internetowa Strona internetowa po$wigecona Dziatanie obejmie zasiegiem

kampanii uruchomiona
na serwerze
Wojewddztwa
Zachodniopomorskiego.

kampanii funkcjonowac¢ bedzie
przez caly czas jej trwania oraz po
jej zakonczeniu do wygasniecia
domeny. Na stronie zamieszczone

wszystkich uzytkownikow strony
podczas trwania kampanii.
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beda szczegdtowe informacije o
kampanii, jej cele zatozenia oraz
produkty.

7. Promocja kampanii Na popularnym portalu Uzytkownicy portalu Facebook
poprzez portal spoteczno$ciowym Facebook
spoteczno$ciowy zalozony zostanie fanpage
Facebook. kampanii.

8. Promocja kampanii w W lokalnych portalach Dziatanie obejmuje swym
lokalnych portalach internetowych pojawiac sie bedg zasiegiem wszystkich
internetowych.. informacje o kampanii. uzytkownikéw wybranych portali.

9. Organizacja konferencji Konferencja prasowa Dziatanie odbedzie sie w
prasowe;. zorganizowana bedzie na starcie Szczecinie, ale ma przyczynic sie

kampanii. Ma na celu do rozpowszechnienia informaciji
zainteresowanie mediow na temat kampanii na terenie
realizowang kampanig oraz calego wojewddztwa.
przekazanie informaciji na temat

zatozen, celow, odbiorcow i

produktéw kampanii.

10. | Promocja kampanii przez | TVP o/Szczecin objeta kampanie Teren calego wojewodztwa

TVP o/Szczecin. patronatem medialnym. Promocja zachodniopomorskiego.
kampanii nastgpi zgodnie ze
szczego6towymi ustaleniami z
patronem.

11. | Promocja kampanii przez | Polskie Radio Szczecin objeto Teren calego wojewodztwa
Polskie Radio Szczecin. | kampanie patronatem medialnym. zachodniopomorskiego.

Promocja kampanii nastgpi zgodnie
ze szczego6towymi ustaleniami z
patronem.

12. | Promocja kampanii w Kurier Szczecinski jest jednym z Teren calego wojewodztwa

Kurierze Szczecinskim. najbardziej poczytnych dziennikéw | zachodniopomorskiego.
wojewodztwa
zachodniopomorskiego. Dziennik
objat kampanie swym patronatem,
w ramach ktérego na tamach
~Kuriera” zamieszczone zostang
nieodpfatnie oraz po cenach
preferencyjnych artykuty promujace
kampanie. W planach jest réwniez
zorganizowanie na jego famach
konkursu.

13. | Promocja kampanii w W ramach realizacji kampanii Obszar dziatania réwny jest z
wojewoOdzkich gazetach. | nawigzano wspotprace polegajacg | zasiegiem nastepujacych

na nieodptatnym zamieszczaniu czasopism, z ktérymi nawigzano
artykutéw promujgcych kampanie w | wspétprace:
gazetach lokalnych wojewdédztwa
zachodniopomorskiego. — Samorzgdowy Biuletyn Gminy
Debno
- Informator Samorzadowego
Gmin Powiatu Polickiego
— Panorama Gryficka
— Dziennik Nowogardzki
— Dziennik Stargardzki
— Dziennik Powiatu Kamienskiego
— Nowe 7 Dni Gryfina
— Echa znad Drawy i Gwdy
— Gazeta Pojezierza Drawskiego
— Biuletyn Choszczenski
- Strefa Stonica
— Samorzgdowy Biuletyn Gminy
Debno
14. | Kolportaz ulotek Kolportaz ulotek bedzie sie odbywat | Teren catlego wojewddztwa

promujacych kampanie

w Kilku formach, m.in:
- na podstawie nawigzanej
wspolpracy partnerskiej w kasach

zachodniopomorskiego.
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Zachodniopomorskich Przewozoéw
Regionalnych.

- za posrednictwem gmin
wojewodztwa
zachodniopomorskiego, ktére
przystapity do wspotpracy przy
realizacji kampanii,

- ha uczelniach wyzszych na
podstawie nawigzanej wspotpracy z
petnomocnikami rektoréw ds.
przeciwdziatania uzaleznieniom,

- za posrednictwem kolporterow
podczas wydarzen miejskich.
Tres¢ ulotki opracowana zostanie
przy wspotpracy z Regionalnym
Osrodkiem Monitorujgcym
Dziatania Niepozadane Lekow
Pomorskiego Uniwersytetu
Medycznego w Szczecinie.

15. | Kolportaz oktadek na Na podstawie nawigzane;j Teren calego wojewodztwa
bilety wspotpracy Zachodniopomorskie zachodniopomorskiego.
Zachodniopomorskich Przewozy Regionalne w okresie
Przewozéw trwania kampanii dotgcza¢ beda do
Regionalnych. biletéw oktadki promujace

kampanie.

16. | Kolportaz jednorazéwek | Dystrybucja do gmin wojewddztw Teren calego wojewodztwa

na leki. zachodniopomorskiego, a za ich zachodniopomorskiego.
posrednictwem do aptek, oraz
kolportaz wraz z ulotkami.

17. | Kolportaz plakatow. Dystrybucja do gmin wojewodztw Teren calego wojewodztwa
zachodniopomorskiego, dystrybucja | zachodniopomorskiego.
przy udziale partneréw, oraz
kolportaz wraz z ulotkami.

18. | Nawigzanie wspotpracy Wojewddztwo Zachodniopomorskie | Gminy:

przy promocji kampanii z | w celu realizacji kampanii - Szczecin,
gminami wojewodztwa nawigzato wspétprace z gminami - Koszalin,
zachodniopomorskiego. wojewodztwa - Kotobrzeg Miasto,
zachodniopomorskiego. - Swinouijscie,
Wspolpraca przebiegac bedzie - Biatogard Miasto
zgodnie z ustaleniami z - Biatlogard Gmina
poszczegblnymi gminami. Cztery - Bierzwnik
gminy zobligowaly sie do optacenia | - Bobolice
z wiasnych $rodkow produktow - Chojna
outdoor kampanii. Z Gming Miasto | - Drawsko Pomorskie
Szczecin zostanie w tym celu - Dygowo
podpisane porozumienie. Pozostale | - Kamien Pomorski
partnerujgce jednostki samorzadu - Kobylanka
terytorialnego zajma sie dystrybucja | - Kotbaskowo
i promocjg na swoim terenie - Krzecin
produktéw kampanii. - Lipiany
- Maszewo
- Mielno
- Mirostawiec
- Moryn
- Myslib6rz
- Nowogard
- Pyrzyce
- Stawno Miasto
- Stawoborze
- Stepnica
- Wegorzyno
- Zlocieniec
19. | Wykiad dla stuchaczy Na podstawie prowadzonej

Uniwersytetu Trzeciego
Wieku w Szczecinie

wspoipracy Dyrektor Wydziatu
Wspoipracy Spotecznej wygtosi
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wyktad dla stuchaczy Uniwersytetu
Trzeciego Wieku, prezentujacy
kampanie oraz zwigzane z nig
zagadnienia.
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Zalgcznik Nr 2 do Uchwaty Nr -~ /11
Zarzgdu Wojewo6dztwa Zachodniopomorskiego

z dnia

2011r.

Plan finansowy kampanii spotecznej
.,LEKkomyslno §¢”

Dziatania odptatne wynikaj

stosowania ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. Prawo

ace z zaméwie n, ktdrych udzielenie wyt aczone jest z obowi gzku
zamoOwie n publicznych

Lp. Dzialanie Koszt brutto
Promocja kampanii przez patrona medialnego ,Kurier 7 169,67
Szczecinski” — 5 emisji artykutéw i zamieszczenie bannera
reklamowego kampanii na stronie internetowej Kuriera na
czas trwania kampanii.
Promocja kampanii poprzez emisje spotu na ekranie 3 000,00
diodowym na ul. Jana Pawta Il w Szczecinie — 15-
sekundowy spot wyswietlany przez miesigc co 7 minut.
Promocja kampanii poprzez emisje spotu na ekranie 747,84
diodowym na ul. Struga w Szczecinie - 15-sekundowy spot
wyswietlany przez miesigc co 6 minut.
Promocja kampanii poprzez miesieczng emisje spotu na 50 1107,00
ekranach w $rodkach komunikacji miejskiej w Szczecinie i
Stargardzie Szczecinskim - w odstepach nie diuzszych niz
co 10 minut.
Wydruk materiatéw promujgcych kampanie: 17 700,00
- 50 tys. ulotek,
- 30 tys. oktadek na bilety,
- 10 tys. jednorazéwek do pakowania lekéw,
- 4 naklejki na busy,
- 1 tys. plakatéw. 1 430,00

(Umowa WA/33/22/11 z dnia 28 marca
2011 r. ptatne ze srodkéw WWS)

Opracowanie tresci ulotek 1 200,00
Kolportaz ulotek 1 000,00
Apteczki samochodowe — upominki dla uczestnikow 200,00
konkursu ogtoszonego przez Kurier Szczecinski

Koszt catkowity w/w dziata n 33 554,51 zt

Dziatania nieodptatne

Organizacja konferencji prasowej.

Promocja kampanii przez patronéw medialnych

Promocja kampanii przez lokalne media wojewddztwa
zachodniopomorskiego

Promocja kampanii przez portal internetowy Infoludek.pl

Realizacja  kampanii przez gminy  wojewodztwa
zachodniopomorskiego

Kolportaz ulotek i dystrybucja oktadek na bilety przez
Zachodniopomorskie Przewozy Regionalne

Kolportaz ulotek i plakatéw promujacych kampanie oraz
jednorazéwek do pakowania lekéw przez gminy
wojewOdztwa zachodniopomorskiego i innych partneréw

Emisja spotow TV na ekranach zamontowanych w
pociggach Zachodniopomorskich Przewozéw Regionalnych

Ekspozycja graficznych produktow kampanii w srodkach
transportu firmy przewozowej Paan-bus

Strona internetowa kampanii uruchomiona na serwerze
Wojewddztwa Zachodniopomorskiego

Promocja kampanii poprzez portal spoteczno$ciowy
Facebook.

Wyklad dla stuchaczy Uniwersytetu Trzeciego Wieku w
Szczecinie

Dziatania finansowane ze $rodkéw zaanga zowanych na mocy Uchwaly Nr 703/11 Zarz adu
Wojewddztwa Zachodniopomorskiego z dnia 11 maja 20

11 roku.

| Przygotowanie koncepgiji

6 150,00
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