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DOKUMENT DO KONSULTACJI SPOŁECZNYCH

NOWY PROJEKT PROPONOWANY DO UMIESZCZENIA NA

INDYKATYWNEJ LIŚCIE PROJEKTÓW INDYWIDUALNYCH 

W RAMACH REGIONALNEGO PROGRAMU OPERACYJNEGO 

WOJEWÓDZTWA ZACHODNIOPOMORSKIEGO NA LATA 2007-2013
AKTUALIZACJA GRUDZIEŃ 2012 R.
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	Oś 6 Rozwój funkcji metropolitalnych

	Działanie 6.1 Infrastruktura turystyczna na obszarze metropolitalnym 

	Poddziałanie 6.1.2 Regionalny system informacji turystycznej oraz rozwój produktów turystycznych na obszarze metropolitalnym

	1
	Program promocji Zachodniopomorskiego Szlaku Żeglarskiego
	Koszt całkowity projektu:

3 820 000,00 zł

Proponowane dofinansowanie:

2 865 000,00 zł
	2013 – 2014
	m. Szczecin, Gmina Police, Gmina Nowe Warpno, Gmina Gryfino, Gmina Goleniów,
Gmina Darłowo, Gmina Dziwnów, Gmina Kamień Pomorski, Gmina Kołobrzeg, Miasto Świnoujście, Gmina Międzyzdroje, Gmina Mielno, Gmina Stepnica, Gmina Trzebiatów, Gmina Wolin, Gmina Widuchowa.
Obszar działania projektu jest niejednolity - występują gminy miejskie i miejsko - wiejskie.
	Związek Portów i Przystani Jachtowych - Lokalna Organizacja Turystyczna Zachodniopomorskiego Szlaku Żeglarskiego
	Województwo zachodniopomorskie posiada bardzo duże możliwości rozwoju turystyki wodnej, nieporównywalne z innym regionem w Polsce. ZSŻ jest produktem turystycznym, który najpełniej wykorzystuje tzw. „rentę naturalną” dając możliwość zwiększenia dochodu firmom działającym na tym obszarze w branży turystycznej, a co za tym idzie jego mieszkańcom. Powstająca w ostatnim czasie infrastruktura ZSŻ wymaga odpowiedniej promocji, która będzie właściwie ukierunkowana. Promocja ta ma umożliwić zapełnienie obiektów, które powstają w wyniku szeroko zakrojonych działań inwestycyjnych prowadzonych w ramach min. Regionalnego Programu Operacyjnego Województwa Zachodniopomorskiego.
Zachodniopomorski Szlak Żeglarski to inwestycja, która łącznie pochłonęła ok. 300 mln zł. Wydatki te będą miały sens tylko wtedy gdy umożliwią zapełnienie tej infrastruktury turystami, którzy zdecydują się na wypoczynek w jego rejonie.  Znaczenie Szlaku dla regionu jest tym większe, że w dochodach województwa największy udział mają wpływy z turystyki. Rozszerzenie obecnej oferty turystycznej regionu jest wręcz koniecznością, zwłaszcza że jest deficyt oferty aktywnej turystyki na terenie regionu. Promocja ZSŻ promuje nie tylko turystykę wodną, ale cała turystykę regionu. Dzięki swojej kompleksowej budowie Szlak może ułatwić promocje regionu również w innych aspektach budując wizerunek regionu atrakcyjnego inwestycyjnie.
Projekt będzie realizowany poprzez 7 filarów:

1. Aktualizacja i systematyczna rozbudowa informacji o dostępnej infrastrukturze ZSŻ.

2. Przygotowanie przewodnika nowych wydań w formie drukowanej oraz elektronicznej dostępnej również na urządzeniach mobilnych.

3. Serwis internetowy www.marinas.pl stanie się docelowo portalem informacyjnym, który będzie promować porty i przystanie jachtowe.

4. Organizacja imprez żeglarskich obejmujących teren szlaku lub objęcie patronatem istniejących.

5. Udział w targach i imprezach branżowych jako niezależne stoisko ZPiPJ – LOT ZSŻ.

6. Szczegółowe produkty turystyczne np.: wycieczka szlakiem – rejs rzeczny

Stworzenie nowych produktów turystycznych, które byłyby szczegółową ofertą głównie dla osób chcących spędzić czas na terenie szlaku w czasie weekendu. 

7. Materiały dla biur podróży - tworzenie katalogów ukierunkowanych na Zachodniopomorski Szlak Żeglarski z informacjami dodatkowymi pozwalającymi sprzedawać wypoczynek na ternie ZSŻ.
Zakres zadań które mają zostać sfinansowane ze środków UE

- Udział w imprezach targowych

- Organizowanie wydarzeń, imprez tematycznych tj. regaty (w tym Etapowych regat Turystycznych), prezentacje, spotkania w klubach i portach jachtowych 

- Kampanie medialne – tv, działania poprzez plakaty/billboardy, promocja w prasie branżowej

- Aktualizacja i budowa formy elektronicznej: „Przewodnika po ZSŻ”

- Portal marinas.pl – budowa nowoczesnego portalu internetowego skierowanego na promocje i obsługę portów ZSZ, podłączenie kamer z portów, 

- Inne działania internetowe: kampania google adwords, kampania mailingowa/newsletery, kampania linków sponsorowanych, materiał filmowy do kampanii w serwisach internetowych, pozycjonowanie www, kampania na portalach społecznościowych 

- Konferencje merytoryczne 

- Organizacja study tour dla dziennikarzy

- Przygotowanie i wdrożenie jednolitego programu komputerowego do zarządzania portami

- Wprowadzenie jednolitego systemu oznakowania 

- Stworzenie spójnego oznakowania marin




