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Zatgeznik Nr 1 do Uchwaly Nr© /A3

Zarzadu Wojewddztwa Zachodniopomorskiego

z dniz

024" €& 20

Plan merytoryczny kampanii spofecznej ,,Naiwni”

Cele kampanii:

~ Wyposazenie miodziezy wojewodztwa zachodniopomorskiego w obiektywna wiedze nt, przetworow

konopi indyjskiej.

- Kampania ma wplynaé na $wiadome podejmowanie decyzji, wzrocnienie aseﬂrywnoscr oraz
dojrza%e reagowanie na depenahzaq@ przepisow i ewentualne zmiany w prawie.

Termin realizacji: czerwiec 2013 1.

-Beneflqenc: miodziez wojewddztwa zachodniopomorskiego w wieku 13 - 25 |at.

. IV. Patronat medialny: TVP/O Szezecin, Media Regionalne.
V. Realizowane dzialania:
Lp. Dziatanie Opis dziatania Zasieg
Organizacja konferencji Konferencja prasowa Dziatanie odbedzie sie w

prasowej.

zorganizowana bedzie na starcle
kampanii. Ma na celu -
Zzinteresowanie medicw
realizowang kampanig oraz
przekazanie informacji na temat
zafozen, celow, odbiorcow |
produkiéw kampanii.

Szczecinie, ale ma przyczynié sie
do rozpowszechnienia informacii
na temat kampanii na terenie
catego wojewodztwa.

Strona internatowa
kampanii uruchomiona
ha serwerze
Wojewddztwa
Zachodniopomorskiego.

Strona infernetowa poswiecona
kampanii funkcjonowaé bedzie
przez caily czas jej trwania oraz po
Jej zakonczeniu do wygasniecia
domeny. Na stronie zamieszczone
bgdg szczegdlowe informacje o
kampanii, jej cele zalozenia oraz
produkty.

| Dziatanie obejmie zasiegiem

wszystkich uzytkownikow sirony
pedczas rwania kampanii.

Prohocja outdoor
kampanii.

Przez dwa tygodnie eksponowane
beda billboardy promuigce
kampanie.

Teren catego wojewddztwa
zachodniopomorskiego.

Promocja kampanii
Intermnecie.

W czasie trwania kampanii na
portalach internetowych bedzie
emitowany banner promujacy
kampanie. Na portalach
internatowych JST znajda sie
informacije dotyczgce kampanii.

Teren catego wojewddztwa
zachodniopomorskiego.

Projekcja spotu
promujacego kampanie
w Kinach

Przygotowany zostanie spot -
promujacy kampanig. Bedzie on
emitowany w kinach przed
seansami filmowymi dla miodziezy.

Teren catego wojewddziwa
zachodniopomerskiego.

Emisja spotu
telewizyjnego w
srodkach komunikagji
miejskiej.

W ciggu miesigca na 40 ekranach
zainstalowanych w autobusach
komunikacji miejskiej emitowany
bedzie graficzny spot reklamowy
kampanii.

Srodki komumkacy miejskisj w
Szczecinie i Stargardzie
Szczecifskim

Emisja graficznego spotu
reklamowego kampanii
na ekranach diodowych
w srodkach komunikacji

Nawigzano wspéiprace z

Zachodniopomorskimi Przewozami .

Regionalnymi. W czasie trwania

Dziatanie obejmie swym zasiegiem
wszystkich pasazerdw
podrézujgcych
Zachodmopomorsklm! Przewozaml

kampanu na ekranach

\l—'lnt TEEHTT \:lln ?

Regionalnych.

Jezdzapych po tereme )
Wojewodztwa emitowany bedzie

graficzny spot reklamowy kampanii,
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Zarzadu Wojewddziwa
Zachodniopomorskiego

Zatgeznik Nr 2 do Uchwaty Nr

13

z dria

2013

Plan fmansowy kampanii spoteczne_]
~Naiwni”

Dziatania odptatne wynlkajqce z zamowien, kiorych udzielenie wy%qczone jest z obowiazku
stosowania ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. Prawo zamdwieri publicznych

Lp. Dziatanie Koszt brutio

1. | Przygotowanie | zrealizowanie klipu filmowego promujgcego 25 000,00
kampanie, opracowanie graficzne kampanu oraz zaprojektowanie
gadzetow.

2. | Opracowanie serwisu internefowego promujacego kampanie, 4 300,00

3. Emisja spotu w 11 kinach na terenie wojewddztwa 10 000,00
zachodniopomorskiego. Liczba widzéw 38 500.

4. | Produkcja gadzetow promujacych kampanie. 500 szt. 2 000,00

5. | Promocja kampanii na portalach internetowych. 160 000 wysSwietlen 10 000,00
filmu w Internecie.

6. | Obsluga fan page na Facebook, prowadzenie konkursow oraz 8 000,00
promocia | obstuga PR kampanii w Internecie. Dotarcie do 206 000
uzytkownikéw FB.

7. | Dwutygodniowa emisja na portalu kwejk.pl bannerdw internetowych 1 968,00
promujacych kampanig. 320 000 emisii.

8. | Promocja kampanii poprzez miesieczng emisje spotu na 40 ekranach 861,00
w $érodkach komunikacji miejskiej w Szczecinie | Stargardzie :
Szczecinskim - w odstepach nie diuzszych niz co 10 minut.

9. | Wydruk materiatow promujacych kampanie: 4 735,50
- 10 tys. okiadek na bilety,

- 1 tys. plakatéw.

10| Miesieczna ekspozycja w miesigczniku informacyjnym ,Hot Magazine” 934,80
9000 szt. oraz tablicach informacyjnych ,info Wall" 26 szt.

11] Dwutygodniowa ekspozycja 14 billboardéw na terenie wojewodziwa 8 027,00
zachodniopomorskiego.

12| Ogloszenia prasowe. ‘ 2 000,00
Koszt catkowity wiw dziatan 75 826,30 2t

Dziatania nieodpiatne Standardowy koszt
ustugi

1. | Organizacija konferencji prasowe). -

2. | Promocja kampanii przez patronéw medialnych. 5 000,00 =

3. | Promocja kampanii = przez lokalne media  wojewddztwa 10 000,00 zt
zachodniopomorskiego. _

4. | Realizacja kampanii przez gminy wojewddztwa zachodnio- 40 000,00 z!
pomorskiego. Promocja outdoor | emisja spotow w domach kultury.

5. | Koiportaz okiadek na bilety przez Zachodniopomorskie Przewozy 2 000,00 =
Regionalne ‘

6. | Emisja spotow TV na ekranach zamontowanych w pociagach 1 000,00 zt
Zachodniopomorskich Przewozdw Regionalnych.

7. | Emisja spotéw TV w gminnych domach kultury. 8 000,00 =

Dziatania finansowane ze srodkéw zaangazowanych na mocy Uchwaty 1909/12 Zarzadu

Wojewddztwa Zachodmopomorsklego z dnia 20 listopada 2012 r.

| Przygotowanie koncepciji kreatywnej kampanii |

13 530,00 z




8. | Kolportaz ulotek Na podstawie nawigzanej Teren calego wojewodztwa

promujgcych kampanie wspolpracy parinerskiej w kasach zachodniopomorskiego.
Zachodniopomorskich Przewozéw :
Regionalnych w formie okfadek na
bilety dystrybuowana bhedzie ulotka.

9. | Produkcja gadzetdw Gadzety w postaci toreb na zakupy, | Teren calego wojewodztwa
promujacych kampanie yo-yo oraz freezby dystrybuowane | zachodniopomorskiego.

zostang podczas eveniow
| promujacych kampanie.

10. | Promocja kampanii na Portal kwejk.pl jest najbardziej 320 000 odsion dla uzytkownikéw
portalu kwejk.pl popularnym humorystycznym na terenie wojewodziwa

portalem w Polsce. zachodniopomorskiego

11. | Promocia kampanii Na popularnym pertalu Uzytkownicy portalu Facebook
poprzez portal spotecznosciowym Facebook '
spofecznosciowy zatozony zostanie fanpags
Facebook. kampanii.

12. | Nawiazanie wspétpracy | Wojewodztwo Zachodniopomorskie | Teren catego wojewddztwa
przy promocji kampanit z | w celu realizacji kampanii zachodniopomorskiego.
gminami wojewodztwa nawigzato wspdlprace z gminami
zachodniopomorskiego. | wojewodziwa zachodnio-

pomorskiego. Wspodlpraca
przebiegad bedzie zgodnie z
ustaleniami z poszezegdinymi
gminami. 8 gmin zobligowalo sie do
optacenia z whasnych $rodkow
produktow ocutdoor kampanii. 114
gmin zajmie sie dysfrybucjg i
promocjg na swoim ferenie
produkiow kampanii.

13. | Promocja kampanii przez | TVP o/Szczecin objeta kampanie Teren catego wojewddziwa
TVP ofSzczecin. patronatem medialnym. Promocja zachodniopomorskiego.

kampanii nastapi zgodnie ze
szczegoiowymi ustaleniamiz’
patronem.

14. | Promocja kampanii w Media regionalne objgly kampanig | Teren calego wojewodztwa
Glosie Szezecinskim | swym patronatem. Zasady zachodniopomorskiego.
Glosie Koszalinskim. wspotpracy zostang oméwione w

* trybie roboczym.

15. | Promocja kampanii w Emisja ptatnych ogloszen Teren catego wojewodztwa
gazetach. dotyczacych kampanii. zachodniopomerskiego.

16. | Promogja kampanii w W ramach realizacii kampanii Obszar dziatania rowny jest z

wojewbdzkich gazetach.

nawigzano wspdlprace polegajgca
‘ha nieodplatnym zamieszczaniu
artykutow promujgcych kampanie w
gazetach lokalnych wojewddztwa
zachodniopomorskiego.

zasiggiem nastepujgcych
czasopism, z ktdrymi nawigzano
wspélprace. :
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