UZASADNIENIE

W marcu roku 2005 Urzad Marszatkowski Wojewddztwa Zachodniopomorskiego
umiescit reklamg (logo na pierwszej stronie i artykut promocyjno — informacyjny na czwartej
stronie) w dodatku ,Regiony” do ,Rzeczpospolitej”, ktéry catosciowo opisywal region
Pomorza Zachodniego. W roku biezacym gazeta kontynuuje dzialania i wydaje dodatek
~Zachodniopomorskie — raport o regionie”, ktéry bedzie ukierunkowany na prezentacje
wojewodztwa w kontekscie obecnosci Polski w Unii Europejskiej. W publikacji znajda
sig m.in.: opis sytuacji gospodarczej regionu, sposoby wykorzystania $rodkéw unijnych przez
samorzady, szkolnictwo wyzZsze, przyszlosciowe branze z terenu wojewddztwa. Z uwagi
na zaplanowana dugofalowa kampani¢ promocyjna wojewddztwa zachodniopomorskiego
zasadne jest kontynuowanie dziatan podjetych pojetych w roku ubiegtym i ich powielanie
(promocja skuteczna to przede wszystkim promocja konsekwentna) W zwiazku z powyzszym
Biuro Informacji i Promocji, Gabinetu Marszatka Wojewo6dztwa, proponuje powtdrzenie
dziatania z roku 2005 i przy okazji tak bogatej prezentacji Pomorza Zachodniego w gazecie
ogdlnopolskiej zamieszczenie przez Wojewddztwo materialu reklamowego, ktéry bedzie
zwigzany z promocja marki regionu (bedzie to jeden z elementow uzupelniajacych kampanie
promocyjna marki w ramach projektu ,,Zachodniopomorskie — nowa marka w $wiadomosci
konsumentéw”). Proponuje si¢ zamieszczenie na pierwszej stronie logo wojewddztwa
zachodniopomorskiego, a wewnatrz dodatku reklamy wizualnej (obie publikacje w pelnym
kolorze).

Zgodnie z art. 4 ust. 8 ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. Prawo zamdéwien publicznych
(Dz. U. z 2004 Nr. 19, poz. 177 z péin. zmianami) ustawy nie stosuje sie jesli wartosé

zamOwienia nie przekracza wyrazonej w zlotych wartodci kwoty 6000 euro.



