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Szczecin, dnia IQ czerwca 2013 r.

Znak sprawy: WOIRZL.11.272.31.2013.JD

Nazwa (firma) oraz adres zamawiajgcego:

Wojewoédztwo Zachodniopomorskie - Urzad Marszatkowski Wojewddztwa
Zachodniopomorskiego w Szczecinie

ul. Korsarzy 34, 70-540 Szczecin

Tel.: 0 914 467 184 (120)

Fax: 0 914 467 185

NIP: 851-28-71-498

REGON: 811-68-38-76

adres e-mail: zamowienia.publiczne@wzp.pl

www.bip.wzp.pl

Tryb udzielenia zamoéwienia:

Zamowienie udzielane jest w trybie przetargu nieograniczonego, na podstawie 10 ust. 1 i art.
39 i nast. ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. — Prawo zaméwien publicznych (tekst jednolity:
Dz. U. z 2010 r., Nr 113, poz. 759 z p6zn. zmianami — dalej: ,ustawa PZP") oraz niniejsze;
Specyfikacii Istotnych Warunkéw Zaméwienia (dalej: ,SIWZ").

W sprawach nieuregulowanych w niniejszej SIWZ stosuje sie przepisy ustawy PZP oraz aktéw
wykonawczych do ustawy PZP.

Do udzielenia przedmiotowego zaméwienia publicznego stosuje sie przepisy dotyczace uslug.
Zamawiajgcy zamierza przeznaczyé na realizacje zaméwienia kwote w wysokosci 690.000,00
zt brutto.

Zamoéwienie jest finansowane ze $rodkéw Unii Europejskiej, z europejskiego Funduszu
Rozwoju Regionalnego w ramach Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewddztwa
Zachodniopomorskiego na lata 2007-2013 w wyniku realizaciji projektu: ,Prowadzenie dzialan
informacyjno-promocyjnych RPO WZ w roku 2013” (numer projektu: WZ-8.2/1/13).

Opis przedmiotu zamoéwienia:

Przedmiotem zamowienia jest ,Opracowanie, przygotowanie i przeprowadzenie kampanii
promocyjnej Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewddztwa Zachodniopomorskiego”
szczegbtowo opisanych w zalgczniku nr 8 do SIWZ.

Niniejsza specyfikacja okresla wymagania minimalne. W przypadku gdy opis przedmiotu
zamowienia wskazuje na konkretne produkty iflub materiaty z podaniem nazwy producenta
badz w inny sposéb wskazuje na producenta, oznacza to, ze Zamawiajgcy oczekuje
zaproponowania rozwigzan o parametrach technicznych, jakoéciowych (réwnowaznych) tj. nie
gorszych niz parametry jakimi charakteryzuje sig opisany produkt iflub material.

Nazwy i kody Wspdlnego Stownika Zamowien (Klasyfikacji CPV):
79.34.14.00 — 0 — Ustugi prowadzenia kampanii reklamowych

79.34.22.00 — 5 — Uslugi w zakresie promagcji

789.82.20.00 — 2 — Ustugi sktadu

79.82.25.00 - 7 — Ustugi projektow graficznych
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Opis cze$ci zamodwienia, jezeli Zamawiajacy dopuszcza skladanie ofert czesciowych:

Zamawiajacy nie dopuszcza mozliwosci skiadania ofert czesciowych w rozumieniu art. 2 pkt 6
ustawy PZP.

Opis sposobu przedstawienia ofert wariantowych oraz minimalne warunki, jakim musza
odpowiadaé oferty wariantowe, jezeli Zamawiajacy dopuszcza ich skladanie:

Zamawiajacy nie dopuszcza mozliwosci skiadania ofert wariantowych.

Informacja o przewidywanych zaméwieniach uzupetniajacych, o ktorych mowa w art. 67
ust. 1 pkt 6 PZP.

Zamawiajacy nie przewiduje mozliwoéci udzielania zamowien uzupelniajgcych.

Termin wykonania zamoéwienia:

Umowa o udzielenie zamdwienia publicznego zostanie zawarta na czas oznaczony.

Termin wykonania zamodwienia: Wykonawca jest zobowigzany do rozpoczecia

dwumiesiecznej kampanii, bedacej przedmiotern zaméwienia w terminie do 1 sierpnia 2013

roku,

Dwa miesigce w przedziale sierpien — wizesien z zastrzezeniem, ze kampania dla wszystkich

narzedzi powinna objaé okres 3-6 sierpnia br, (The tall ship races 2013 w Szczecinie).

a) Dia kampanii na siatkach reklamowych: czas ekspozycji nie moze by¢ krolszy niz 60 dni;
Uwaga: ekspozycja siatki na budynku bedgcym w dyspozycji Zamawiajacego przy ul.

Wyszynskiego — nie krécej niz 5 miesigcy;,
b} Dia kampanii w kinach: do momentu osiagniecia widowni gwarantowane;j;
¢) Dla kampanii w Internecie — do momentu osiggniecia zakladanego poziomu wy$wietlen

(odston)

Opis warunkow udzialu w postepowaniu oraz opis sposobu dokonywania oceny
spelniania tych warunkéw. Podstawy wykluczenia z postepowania:

W postepowaniu wziaé moga udziat Wykonawcy, ktorzy spetniajg warunki dotyczace:

1) posiadania uprawniert do wykonywania okreélonej dzialalnosci lub czynnosci, jezeli
przepisy prawa nakladajg obowigzek ich posiadania,

2) posiadania wiedzy i dodwiadczenia poprzez wykazanie, ze wykonawca w okresie
ostatnich trzech lal przed uplywem terminu skladania ofert, a jezeli okres prowadzenia
dzialalnosci jest krotszy -~ w iym okresie, wykonal nalezycie minimum 3 usiugi
odpowiadajace swoim rodzajem uslugom stanowigcym przedmiot zaméwienia tj.
uslugom kompleksowego przeprowadzenia kampanii reklamowej (zaprojektowanie —
stworzenie koncepcji kreatywnej kampanii, stworzenie projektow graficznych do
kampanti, przygotowanie i realizacja kampanii w tym produkcja i postprodukcja spotoéw
telewizyjnych i radiowych), o warto$ci nie mniejszej niz 100.000,00 zt bruttc kazda.
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3) dysponowania odpowiednim potencjatem technicznym oraz osobami zdolnymi do
wykonania zamowienia poprzez wykazanie, ze Wykonawca dysponuje lub bedzie
dysponowatl minimum jednym koordynatorem kampanii reklamowej, ktory koordynowac
bedzie realizacje zaméwienia, posiadajgcym minimum trzyletnie doswiadczenie
zwigzane z kierowaniem (koordynowaniem) kampanii reklamowych, ktéra to osoba w
okresie minimum 2 lat przed uplywem terminu skladania ofert kierowala/ koordynowata
minimum 2 projektami polegajacymi na zaprojektowaniu, przygotowaniu oraz realizacji
kampanii informacyjnych badz reklamowych.

4) sytuacji ekonomicznej i finansowej,

Wykonawca moze polega¢ na wiedzy i do$wiadczeniu, potencjale technicznym, osobach
zdolnych do wykonania zamowienia lub zdolnosciach finansowych innych podmiotéw,
nlezaleznie od charakteru prawnego tgczacych go z nimi stosunkéw. Wykonawca w takiej
syluacji zobowigzany jest udowodni¢ Zamawiajgcemu, iz bedzie dysponowal zasobami
niezbednymi do realizacji zaméwienia, w szczegdinosci przedstawiajac w tym celu pisemne
zobowigzania tych podmiotow do oddania mu do dyspozycji niezbednych zasobéw na okres
korzystania z nich przy wykonywaniu zamoéwienia. O$wiadczenie winnc by¢ zlozone na
wzorze oswiadczenia stanowigcym zatgcznik nr 7 do SIWZ.

W postepowaniu wzigé moga udzial Wykonawcy, w stosunku do kiérych nie zachodzg podstawy
do wykluczenia z powodu niespelniania warunkéw, o ktérych mowa w art. 24 ust. 11 2.

Zamawiajgcy dokona oceny spetniania warunkéw udziatu w postepowaniu w oparciu o analizg
o$wiadczen lub dokumentéw zataczonych do oferty, na zasadzie: spetnia / nie spetnia.

Wykaz oéwiadczen lub dokumentéw, jakie maja dostarczyé Wykonawcey w celu wykazania
speiniania przez wykonawce warunkéw, o ktorych mowa w art. 22 ust. 1 ustawy PZP oraz
wykazania, Zze nie podlegaja wykluczeniu z postepowania, w okoliczno$ciach, o ktérych
mowa w art. 24 ust. 11 2 ustawy PZP:

Potwierdzenie przez Wykonawcéw spelniania warunkéw udzialu w postepowaniu, opisanych
szczegolowo w rozdziale VI SIWZ, niepodlegania wykluczeniu oraz w celu poiwierdzenia, Ze
oferowane usltugi lub dostawy odpowiadajg wymaganiom okreslonym przez Zamawiajgcego,
nastapi w oparciu o analize przedtozonych przez Wykonawce oswiadczer lub dokumentéw, o
ktérych mowa ponizej.

W celu potwierdzenia, ze Wykonawca nie podlega wykluczeniu z postgpowania na podstawie
art. 24 ustawy PZP, Zamawiajacy zada o$wiadczenia o braku podstaw do wykluczenia, wediug
wzoru stanowigcego zalacznik nr 3 do SIWZ.

W celu potwierdzenia, ze Wykonawca nie podlega wykiuczeniu z postepowania na podstawie
arf. 24 ust. 2 pkt. 5 ustawy PZP, Zamawiajacy zada listy podmiotéw nalezacych do tej same;j
grupy kapitatlowej albo informacje o tym, ze nie nalezy do grupy kapitalowej wedlug wzoru
stanowigcego zatgcznik nr 4 do SIWZ

W celu potwierdzenia, ze Wykonawca nie podlega wykluczeniu z postepowania na podstawie
art. 24 ustawy PZP, Zamawiajgcy zada, w formie oryginalu lub kserokopii poswiadczonej za
zgodno$¢ z oryginalem przez osobe uprawniong do reprezentacji Wykonawcy w obrocie
gospodarczym aktualnego odpisu z wlasciwego rejestru lub z centralnej ewidencji i informacji o
dzialalnoci gospodarczej, jezeli odrebne przepisy wymagajg wpisu do rejestru fub ewidenciji, w
celu wykazania braku podstaw do wykluczenia w oparciu o art. 24 ust. 1 pkt 2 ustawy,
wystawionego nie wczesniej niz 6 miesigcy przed uplywem terminu skiadania ofert;
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10.

11.

Zamawiajgcy dopuszcza zlozenie przez Wykonawcéw dokumentu w postaci wydruku z rejestru
przedsigbiorcow Krajowego Rejestru Sadowego stanowigcego informacje odpowiadajaca
odpisowi aktualnemu z rejestru przedsiebiorcéw pobrang na podstawie art. 4aa ustawy z dnia
20 sierpnia 1997 r. o Krajowym Rejestrze Sadowym (Dz. U. z 2007 r. Nr 168, poz. 1186 ze
zm.), a dia oséb fizycznych prowadzgcych dzialalno$é gospodarczg wydruku z Centraingj
Ewidencji i Informacji o Dzialalno$ci Gospodarczej majacy moc zaswiadczenia o wpisie w
CEIDG na podstawie art. 38 ust. 4 ustawy z dnia 2 lipca 2004 r. o0 swobodzie dzialalnosci
gospodarczej {t. jedn. Dz. U. z 2010 r. Nr 220, poz. 1447 ze zm.).

Na potwierdzenie spelniania warunku okre$lonego w Rozdziale VIl pkt 1 ppkt 2 nalezy
przedstawi¢ Informacje o do$wiadczeniu Wykonawcy na formularzu pn.: ,Dos$wiadczenie
Wykonawcey” - zatgeznik nr 5 do SIWZ.

Informacja musi potwierdza¢ spetnienie warunku, o ktérym mowa w Rozdziale VIII pkt 1 ppkt 2.
Do informacji muszg by¢ dofaczone dowody potwierdzajace nalezyte wykonanie usiug (np.
poswiadczenia, referencje, protokoly adbioru itp.).

Na potwierdzenie spetniania warunku okreslonego w Rozdziale Vill pkt 1 ppkt 3 nalezy
przedstawi¢ informacje o osobach, kiérymi dysponuje lub bedzie dysponowal Wykonawca na
formularzu p.n.: ,Potencjal kadrowy” - zalacznik nr 6 do SIWZ.

Informacja musi zawiera¢ w szczegdinosci dane na temat doswiadczenia wskazanych osdb
{wykaz koordynowanych kampanii reklamowych z podaniem ich przedmiotu, dat wykonania i
odbiorcow), zakresu powlerzonych czynnoéci, oraz wskazanie podstawy dysponowania tymi
oscbami,

Do oferty zalaczy¢ nalezy tak’e o$wiadczenie o spelnianiu warunkéw udzialu w
postepowaniu — zgodnie z zatacznikiem nr 2 do SIWZ,

Jezeli wykonawca ma siedzibe lub miejsce zamieszkania poza terytorium Rzeczypospolitej
Poiskiej, zamiast dokumentéw, o ktérych mowa w pkt 4 rozdziatu IX SIWZ sklada dokument
lub dokumenty wystawione w kraju, w kidrym ma siedzibe lub miejsce zamieszkania,
potwierdzajgce odpowiednio, ze nie otwarto jego likwidacji ani nie ogloszono upadlo$ci,
wystawione nie wczesnig] niz 6 miesiecy przed uplywem terminu skladania ofert.

Jezeli w kraju miejsca zamieszkania osoby lub w kraju, w ktorym wykonawca ma siedzibe lub
miejsce zamieszkania, nie wydaje si¢ dokumentdéw, o ktérych mowa w § 4 ust. 1 pkt 1 lit. a tiret
pierwszy rozporzadzenia', zastepuje sig je dokumentem zawierajgcym oswiadczenie, w klérym
okreéla sie takze osoby uprawnione do reprezentacji wykonawcy, ziozone przed wlasciwym
organem sadowym, administracyjnym albo organem samorzadu zawodowego lub
gospodarczego odpowiednio kraju miejsca zamieszkania asoby lub kraju, w ktérym wykonawca
ma siedzibe lub miejsce zamieszkania, lub przed notariuszem.

W przypadku walpliwoéci co do tresci dokumentu zloZzonego przez Wykonawce majgcego
siedzibe lub miejsce zamieszkania poza terytorium Rzeczypospolitej Polskiej, Zamawiajgcy
moze zwrdcic sie do wiasciwych organéw odpowiednio migjsca zamieszkania osoby lub kraju,
w ktérym Wykonawca ma siedzibe lub miejsce zamieszkania, z wnioskiem o udzielenie
niezbednych informacji dotyczacych przedlozonego dokumentu.

W przypadku Wykonawcow wspdinie ubiegajgcych sie o udzielenie zamdwienia:

! Rozporzadzenie Prezesa Rady Ministréw z dnia 19 lutego 2013 r. w sprawie rodzajéw dokumentdw, Jakich moze zgdad zamawiajacy od
wykonawcy, oraz form, w jakich te dokumenty moga by¢ skladane.
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14,

15.

16.

17.

18.

1) Dokumenty wymienione w pkt. 2, 3§ 7 rozdziatu IX SIWZ musi ziozy¢ kazdy z Wykonawcow
wspolnie ubiegajgcych sig o udzielenie zaméwienia badZ petnomocnik wystepujacy w imieniu
wykonawcow wspolnie ubiegajacych sie o udzielenie zamoéwienia.

2) Dokumenty wymienione w pkt. 4 rozdzialu IX SIWZ albo odpowiadajgce im dokumenty
okreslone w pkt 8 i 9 rozdzialu IX SIWZ, winny byé przedlozone przez kazdego
Wykonawce.

3) W celu wykazania spelnienia warunkow szczegdlowych, dokumenty wymienione w pkt 5i 6
rozdziatu IX SIWZ, winien przediozyé w imieniu wszystkich ten, lub ¢i sposréd
Wykonawcow, ktorzy lacznie spelniajg dany warunek,

W przypadku, gdy o udzielenie zaméwienia ubiega sie wspdlinie kitku Wykonawcéw do oferty
winni zalaczy¢ dokument pelnomocnictwa wystawionego zgodnie z dyspozycjg art. 23 ust, 2
ustawy PZP, |j. o zakresie co najmniej: do reprezentowania w postepowaniu o udzielenie
zaméwienia Wykonawcoéw wspdlnie ublegajacych sie o udzielenie zaméwienia albo
reprezentowania w postgpowaniu i zawarcia umowy w sprawie zaméwienia publicznego.

Zamawiajacy zastrzega sobie prawo zadania przed zawarciem umowy w sprawie zamowienia
publicznego, umowy regulujace] wspolprace Wykonawcoéw wspdlinie ublegajgcych sie o
udzielenie zamowienia.

Jezeli z przedstawionych dokumentéw wynika, Zze osoba, ktora podpisata oferte nie jest
uprawniona do reprezentacji Wykonawcy w obrocie gospodarczym, do oferty zalaczyé
nalezy dokument pelnomocnictwa. W przypadku ztozenia kopii pelnomocnictwa musi byé
ono potwierdzone za zgodnos$é z oryginalem przez notariusza.

Dokumenty, o ktérych mowa w ogloszeniu o zaméwieniu oraz SIWZ Wykonawcy moga skiadac
w formie oryginalu lub kopii po$wiadczone] za zgodno$¢ z oryginatem przez Wykonawce, {.
przez osobe uprawniong do reprezentacji Wykonawcy w obrocie gospodarczym. Wyjatkiem w
tym zakresie jest dokument pelnomocniclwa oraz o$wiadczenia sktadanego zgodnie z
wymaganiami art. 26 ust. 2b ustawy PZP. Dla obydwu dokumentéw wymaga sig zachowania
formy pisemnaej.

Zamawiajacy zasirzega sobie prawo Zadania przedstawienia oryginalu lub notarialnie
poswiadczonej kopii dokumentu, gdy zlozona przez Wykonawce kopia dokumentu bedzie
nieczytelna lub bedzie budzi¢ walpiiwosci co do jej prawdziwosci.

Postepowanie o udzielenie zamoéwienia prowadzi si¢ w jezyku polskim. Dokumenty lub
oswiadczenia sporzgdzone w jezyku obcym sg skiadane wraz z tlumaczeniem na jezyk polski.
Zasada ta rozcigga sie takze na skladane w toku postepowania wyjasnienia, o$wiadczenia,
wnioski, zawiadomienia oraz informacje, itp.

Dodatkowe dokumenty, jakie muszq byé zlozone wraz z oferta:

1. Dokument potwierdzajgcy wniesienie wadium. Zasady wnoszenia wadium opisane sg
szczegOlowo w rozdziale X1 SIWZ,

2. Specyfikacje ilosclowo-cenowg - Zalgcznik nr 1a, sporzadzony zgodnie z zapisami
zawartymi w zafgczniku nr 8 do SIWZ oraz opisem kryteriéw zawartym w rozdz. XVII SIWZ.

Infformacja o sposobie porozumiewania sie Zamawiajgcego z Wykonawcami oraz
przekazywania o$wiadczen i dokumentéw, a takze wskazanie oséb uprawnionych do
porozumiewania si¢ z Wykonawcami oraz adres poczty elektronicznej lub strony
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XI.

internetowej Zamawiajacego, jezeli Zamawiajacy dopuszcza porozumiewanie sig droga
elektroniczna:

Oséwiadczenia, wnioski, zawiadomienia oraz informacje Zamawiajgcy i Wykonawcy
przekazujg pisemnie lub faksem lub elektronicznie (zamowienia.publiczne@wzp.pl).

Forma pisemna zastrzezona jest dla ziozenia oferty wraz z zalgcznikami, w tym

oswiadczen
i dokumentow potwierdzajacych spelnianie warunkéw udzialu w postepowaniu oraz o$wiadczen

i dokumentow potwierdzajgcych spelnianie przez oferowany przedmiot zamdwienia wymagan
okreslonych przez Zamawiajgcego, a takze zmiany lub wycofania oferty.

Jezeli Wykonawca przekaze oswiadczenia, wnioski, zawiadomienia oraz informacje
faksem, elektronicznie i pisemnie, za date ich zlozenia przyjmuje sie date wptywu dokumentu,
stosownie do formy przekazu. Dokument uwaza sie za zlozony w terminie, jezeli adresat mogt
zapoznaé sie z jego trescia przed uplywem wyznaczonego terminu, z uwzglednieniem pkt. 2.

Zawsze dopuszczalna jest forma pisemna.

Jezeli oswiadczenia, wnioski, zawiadomienia oraz informacje przekazywane sg
faksem lub drogg elektroniczng, kazda ze stron na zgdanie drugiej niezwlocznie potwierdza fakt
ich otrzymania. Natomiast, jezeli Wykonawca odstgpi od potwierdzenia faktu otrzymania
os$wiadczen, wnioskow, zawiadomien oraz informacji przekazywanych faksem Ilub drogg
elekfroniczna, dowod transmisji danych jest rownoznaczny z otrzymaniem korespondencji przez
Wykonawce w momencie przekazania jej przez Zamawiajgcego

Wykonawca moze zwréci¢ sie do Zamawiajgcego o wyjasnienie tresci specyfikacji
istotnych warunkéw zamoéwienia. Zamawiajgcy jest obowigzany udzieli¢ wyjasnien niezwtocznie,
jednak nie poézniej niz na 2 dni przed uplywem terminu skladania ofert, pod warunkiem, ze
wniosek o wyjasnienie tresci SIWZ wplynal do Zamawiajacego nie p6ézniej niz do kofica dnia, w
ktorym uplywa polowa wyznaczonego terminu skladania ofert.

Tresé zapytahh wraz z wyjasnieniami zostanie przekazana Wykonawcom, ktérym
przekazano SIWZ, bez ujawnienia Zrodla zapytania, a takze zamieszczona na stronie
internetowej, na ktérej zamieszczona jest niniejsza SIWZ.

Zamawiajacy nie bedzie udzielat ustnych i telefonicznych informacji, wyjasnien czy
odpowiedzi na kierowane do Zamawiajacego zapytania, w sprawach wymagajacych
zachowania formy pisemnej. Uzyskane odpowiedzi nie beda wigzgce dla Zamawiajgcego i
Wykonawcow.

Osobami uprawnionymi do porozumiewania sie z Wykonawcami w zwigzku z
toczgcym sie postepowaniem sg:

- w zakresie proceduralnym: Joanna Dudka,
ul. Pitsudskiego 40 — 42, 70 — 421 Szczecin, tel.: 0 91 44 67 169,
- w zakresie merytorycznym: Natasza Gérecka

ul. Wyszynskiego 30, 70-203 Szczecin, tel.: 0 91 44 11 195.

Wymagania dotyczace wadium:

Zamawiajgcy zgda wniesienia wadium w wysokosci 5.000,00 zt (stownie: pigciu
tysiecy zlotych 00/100).

Wadium moze by¢ wnoszone w jednej lub kilku nastepujacych formach:
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10.

11.

12.
13.

14.

1} pienigdzy;

2) poreczeniach bankowych Iub porgczeniach spéldzieiczej kasy oszczedno$ciowo-
kredytowej, z tym Ze poreczenie kasy jest zawsze poreczeniem pienieznym;

3) gwarancjach bankowych;

4) gwarancjach ubezpieczeniowych;

5) poreczeniach udzielanych przez podmioty, o ktorych mowa w art, 6b ust. 5 pki 2 ustawy z
dnia 9 listopada 2000 r. o utworzeniu Poiskiej Agencji Rozwoju Przedsiebiorczosci (Dz. U.
Nr 109, poz. 1158, z pdin. zm.).

UWAGA! W tytule przelews wadium wnoszonege w pienigdzu nalezy wskazaé dane

identyfikujace postepowanie, tak aby przyporzadkowanie wadium do danego postepowania nie

budzito zadnych watpliwosci, przykladowo: ,wadium w przetargu nieograniczonym nr

WOIRZL.11.272.31.2013.JD”, ,wadium w przetargu na ,Opracowanie, przygotowanie i

przeprowadzente Kampanli promocyjnej Regionalnego Programu Operacyjhego

Wojewddztwa Zachodniopomorskiego”, itp.

Wadium wnlesione w formie innej niz pieniezna winno zawiera¢ w dokumencie poreczenia lub

gwarancji oznaczenle postepowania kidrego wadium dotyczy, zgodnie z przykladem

wskazanym powyzej.

Z wadium wniesionego przez Wykonawcow wspélnie ubiegajacych sie o udzielenie zaméwienia

w formie innej niz pieniezna musi wynika¢, ze zabezpiecza ono oferie¢ wnoszong przez

Wykonawcow skiadajaeych oferte wspdlnag.

Wadium wnosi sie przed uplywem terminu skladania ofert.

Wadium wniesione w formie pienieznej musi wplyna¢ na konto Zamawiajacego przed terminem
skladania ofert.

Wadium wniesione w pienigdzu Zamawiajgcy przechowuje na osobnym rachunku bankowym.

Numer konta Zamawlajgcego, na ktére wnosi sie wadium w formie pienieznej: PKO BP S.A. nr
konta: 03 1020 4795 0000 9302 0130 2231.

Zamawiajgcy zwroci wadium wraz z odsetkami wynikajgcymi z umowy rachunku bankowego, na
ktérym bylto ono przechowywane, pomniejszone o koszty prowadzenia rachunku bankowego
oraz prowizji bankowej za przelew pieniedzy na rachunek bankowy wskazany przez
Wykonawce.

Wadium wniesione w formie innej niz pienigzna winno obowigzywaé od dnia skladania ofert (a
nie od dnia nastepnego) przez caly okres zwigzania oferta, zgodnie z art. 85 ustawy PZP.

Cokument wniesienia wadium musi by¢ zalaczony do oferty.

Zamawiajgcy zalrzyma wadium wraz z odsetkami, jezeli Wykonawca w odpowiedzi na
wezwanie, o ktdrym mowa w art. 26 ust. 3, nie zlozyt dokumentow lub odwiadczen, o ktdrych
mowa w arl. 25 ust. 1, lub pelnomocnictw, chyba ze Wykonawca udowodni, ze wynika to z
przyczyn nielezacych po jego stronie.

Zamawlajgcy zatrzyma wadium wraz z odsetkami, jezeli Wykonawca, ktérego oferta zostala
wybrana:

1} odmowil podpisania umowy w sprawie zamdwienia publicznego na warunkach okreslonych
w ofercie;

2} nie wniést wymaganego zabezpieczenia nalezytego wykonania umowy;
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3) zawarcie umowy w sprawie zamdwienia publicznego stalo sie niemozliwe z przyczyn
lezacych po stronie wykonawcy.

Zamawiajgcy zwraca niezwlocznie wadium

1) wszystkim Wykonawcom niezwlocznie po wyborze oferty najkorzystnigjszej lub
uniewaznieniu postepowania, z wyjatkiem Wykonawcy, ktérego oferta zostata wybrana jako
najkorzystniejsza, z zastrzezeniem art. 46 ust. 4a

2) Wykonawcy, ktérego oferta zostala wybrana jako najkorzystniejsza, Zamawiajacy zwraca
wadium niezwlocznie po zawarciu umowy w sprawie zamowienia publicznego oraz
wniesieniu zabezpieczenia nalezytego wykonania umowy, jezeli jego wniesienia zgdano

3) Zamawiajacy zwraca niezwlocznie wadium na wniosek Wykonawcy, ktéry wycofat oferte
przed uplywem terminu sktadania ofert.

Termin zwigzania oferta:
Termin zwigzania ofertg wynosi 30 dni, z tym, ze bieg terminu zwigzania ofertg rozpoczyna si¢
wraz z uptywem terminu sktadania ofert.

Wykonawca samodzielnie lub na wniosek Zamawiajacego moze przediuzyé termin zwigzania
ofertg, z tym, ze Zamawiajacy moze tylko raz, co najmniej na 3 dni przed uplywem terminu
zwigzania ofertg, zwroci¢ sie do Wykonawcow o wyrazenie zgody na przedluzenie tego terminu
0 oznaczony okres, nie dluzszy jednak niz 60 dni.

Opis sposobu przygotowania ofert:

Oferte sporzadza sie w jezyku polskim, w formie pisemnej, przy uzyciu formularza stanowigcego
zalacznik nr 1 i 1a do SIWZ, wypeinionego na maszynie do pisania, komputerze albo recznie,
diugopisem w sposob czytelny.

Nieczytelne oferty mogg zosta¢ odrzucone.
Oferta musi by¢ ztozona przed uplywem terminu skiadania ofert.

W przypadku zalgczenia do oferty innych dokumentéw niz wymagane przez Zamawiajgcego
(np. materiatéw reklamowych i informacyjnych) zaleca sie aby stanowity one odrebng czgsc,
nieztgczong z ofertg w sposob trwaly. Dokumenty takie nie bedg podlegaty ocenie przez
Zamawiajgcego.

Oferte wraz z wymaganymi zalgcznikami, o$wiadczeniami i dokumentami zamieéci¢ nalezy w
kopercie zaadresowanej na Zamawiajgcego: Urzad Marszalkowski Wojewodziwa
Zachodniopomorskiego, ul. Pitsudskiego 40 — 42, 70 — 421 Szczecin z nastgpujacym
dopiskiem: ,,Opracowanie, przygotowanie i przeprowadzenie kampanii promocyjnej
Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewddztwa Zachodniopomorskiego” 2z
dopiskiem ,,Nie otwiera¢ przed dniem .. ’)3(.1/({ ..... 2013 r., godaz. /fng’\)"

Kazdy Wykonawca moze ztozy¢ tylko jedng oferte.

Wykonawca ztozy oferte zgodnie z wymaganiami SIWZ.

Zaleca sie aby wszystkie strony oferty i zalgcznikéw byly ponumerowane i parafowane. Brak
ponumerowania i parafowania nie skutkuje odrzuceniem oferty.

Oferty winny by¢ podpisane w wyznaczonych miejscach przez osoby upowaznione do
reprezentowania Wykonawcy (Wykonawcow wspolnie ubiegajacych sie o udzielenie
zamowienia) w obrocie gospodarczym.
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Wszystkie miejsca, w ktérych Wykonawca naniost zmiany winny by¢ parafowane przez osobe
upowazniong do reprezentowania Wykonawcy w obrocie gospodarczym.

Oferta wraz z wymaganymi zatacznikami, o$wiadczeniami i dokumentami jest jawna, z
wyjatkiem informacji stanowigcych tajemnice przedsigbiorstwa w rozumieniu przepiséw ustawy
z dnia 16 kwietnia 1993r. o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji (Dz. U. z 2003 r., Nr 153, poz.
1603 ze zm.), a Wykonawca skiadajac oferte zastrzegt w odniesieniu do tych informacji, ze nie
moga byé one udostepnione. Wykonawca nie moze zastrzec informacji podawanych do
publicznej wiadomoéci podczas otwarcia ofert (art. 86 ust. 4 ustawy PZP).

Zaleca si¢ aby Wykonaweca, ktéry zastrzega w odniesieniu do informacji stanowigcych tajemnice
przedsigbiorstwa, 2e nie moga by¢ one udostepnione, zlozyl te informacje w osobnym
segregatorze (opakowaniu) z odpowiednim oznaczeniem, zamieszczonym w tej samej
kopercie, w ktorej zamieszczona jest pozostala, jawna czeéé oferty wraz z zalgcznikami,
oswiadczeniami i dokumentami.

Tajemnicag przedsigbiorstwa, zgodnie z art. 11 ust. 4 ustawy z dnia 16 kwietnia 1993 r. o
zwalczaniu nieuczciwej konkurencji (Dz. U. z 2003 r. Nr 153, poz. 1503 ze zm.) sg: nie
ujawnione do wiadomosci publicznej informacje techniczne, technologiczne, handlowe lub
organizacyjne przedsiebiorstwa, co do ktérych przedsiebiorca podjat niezbedne dziatania w celu
zachowania ich poufno$ci.

Wykonawca moze, przed uptywem terminu do skladania ofert, zmieni¢ lub wycofaé oferte.

W zakresie skladania o$wiadczen woli dotyczacych zmiany i wycofania oferty obowiazujg takie
same zasady jak dla skiadania ofert, tj. forma pisemna.

Zmiany dotyczace tresci oferty powinny by¢ przygotowane, opakowane oraz zaadresowane w
ten sam sposob jak oferta z dopiskiem, odpowiednio: ,,Zmiana” albo ,,Wycofanie”.

Miejsce oraz termin skladania i otwarcia ofert:

Oferty nalezy skladaé¢ w terminie do dnia UJ’U ..... 2013 r. do godziny /MU\&{/ budynku
Urzgdu Marszatkowskiego Wojewddztwa Zachodniopomorskiego, ul. Pitsudskiego 40 — 42, 70 —
421 Szczecin (pokdj nr 343). Jezeli oferta wykonawcy nie bedzie oznaczona w wymagany
sposob, Zamawiajgcy nie bedzie ponosi¢ zadnej odpowiedzialnosci za nieterminowe wplyniecie
oferty. Zamawiajgcy nie bedzie ponosi¢ odpowiedzialnosci za nieterminowe ziozenie oferty w
szczegolnosci w sytuacji, gdy oferta nie zostanie zlozona do wskazanego pokoju.

Otwarcie ofert jest jawne i nastagpi tego samego dnia ((/}/; U'L ................ 2013 r.) o
godzinie /L(:.)‘J w pok. 308 w budynku Urzedu Marszalkowskiego Wojewodztwa
Zachodniopomorskiego, ul. Pilsudskiego 40 — 42, 70 — 421 Szczecin.

W przypadku zlozenia oferty po terminie Zamawiajgcy niezwlocznie zwraca oferte, ktéra zostala
ztozona po terminie.

Podczas otwarcia ofert Zamawiajacy poda nazwy (firmy) oraz adresy Wykonawcoéw, a takze
informacje wskazane w art. 86 ust. 4 ustawy PZP, jezeli ich podanie przez Wykonawcow bylo
wymagane.

Informacje, o ktérych mowa powyzej wpisuje sie do odpowiedniego protokolu postepowania,
ktorego tres§¢ Zamawiajgcy niezwlocznie przekaze na wniosek Wykonawcéw, ktérzy nie byli
obecni przy otwarciu ofert.

Bezposrednio przed otwarciem ofert Zamawiajacy poda kwote, jakg zamierza przeznaczyé na
sfinansowanie zamdéwienia.

Strona 11 z 22




XV.

XVl

XVII.

Opis sposobu obliczenia ceny:

Za najkorzystniejszg oferte uznana zostanie oferts,
ktora uzyska najwicksza liczbe punktow w poszczegodinych kryteriach oceny ofert.

Wykonawca obowigzany jest przedlozyé oferte
cenowa na zatgczniku nr 1,

W formularzu ofertowym (zalacznik nr 1 do SIWZ)
Wykonawca wpisuje laczna cene brutto wyliczong na podstawie zalgcznika 1a do SIWZ, .
Specyfikacji iloSciowo-cenowej przedmiotu zamoéwienia.

Wykonawca zobowigzany jest wypeini¢ Zatgcznik
nr 1a do SIWZ, tj. Specyfikacje ilosciowo-cenowg przedmiolu zamdwienia.

Podana przez Wykonawce cena oferty stanowi
maksymalny limit ponoszonego przez Zamawiajgcego wydatku na sfinansowanie zamdwienia.
Cena ta nie podlega negocjacji czy zmianie w toku postepowania z zastrzezeniem art. 87 ust. 2
ustawy PZP.

Cena musi by¢ podana w ziotych polskich (PLN),
cyfrowo i stownie z dokladno$cig do dwoch miejsc po przecinku.

Cena oferty musi obejmowaé wszelkie koszly zwigzane z realizacjg przedmiolu
zamodwienia, w tym koszly dostawy, przemieszczenia do miejsc wskazanych przez
Zamawiajgcego, dokonania odbioréw, wszelkie oplaty i podatki, w lym podatek od towarow i
uslug (VAT)} oraz podatek akcyzowy.

Jezeli Wykonawcy zlozg oferly, ktérych wybér prowadzitby do powstania obowigzku
podatkowego Zamawiajacego zgodnie z przepisami o podatku od towardw i ustug w zakresie
dotyczacym wewnairzwspolinotowego nabycia towardw, Zamawiajgcy w celu oceny takich ofert
doliczy do przedstawionych w nich cen podatek od towaréw i uslug, ktéry mialby obowigzek
wplaci¢ zgodnie z obowigzujacymi przepisami.

Informacja dotyczaca walut cheych, w jakich moga byé prowadzone rozliczenia
migdzy Zamawiajacym a Wykonawca, jezeli Zamawiajacy przewiduje rozliczenia w
walutach obcych:

Rozliczenia migdzy Zamawiajgcym a Wykonawca beda prowadzone w ziotych polskich (PLN).

Zamawiajgcy nie przewiduje rozliczenia w walutach obcych.

Opis kryteridw, ktdérymi Zamawiajacy bedzie sie kierowat przy wyborze oferty, wraz 2
podaniem znaczenia tych kryteriéw | sposobu oceny ofert:

Przy dokonywaniu wyboru najkorzystniejszej oferly Zamawiajgcy stosowa¢ bedzie nastepujace
kryteria oceny ofert;

- cena — 40%

- rozmiar powierzchni siatek wielkoformatowych — 10%

- liczba emisji spotdw radiowych — 5%

- liczba odslon reklamy na portalach internetowych — 5%

- ocena kreacji i cgdlnej koncepcji kampanii — 40 %
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Oceny dokonywa¢ beda czlonkowie komisji przetargowej, stosujgc zasade, iz oferta
nieodrzucona, zawierajaca najkorzystniejszy bilans kryteribw oceny ofert jest oferlg

najkorzystniejsza.

2. W kryterium ,cena” ocena ofert zostanie dokonana przy zastosowaniu wzoru:

najnizsza cena brutto
Liczba punktow = -- x 100 pkt x 40 %
cena oferty ocenianej brutto

Oferta moze ofrzyma¢ maksymalnie 40 punktow.

3. W kryterium ,rozmiar powierzchni siatek wielkoformatowych” ocena ofert zostanie dokonana
przy zastosowaniu wzoru;

suma powierzchni siatek wielkoformatowych z oferty badanej
Liczba punktow = x 100 pkt x 10 %
najwieksza suma powierzchni siatek wielkoformatowych
z badanych ofert

W ramach tego kryterium Wykonawca proponuje powierzchnie siatek wielkoformatowych w
Koszalinie i w Szczecinie, przy czym ich minimaine rozmiary zgodnie z Ogisem przedmiotu
zamowienia wynoszg 60 m2 dla siatki w Koszalinie oraz 90 m2 w Szczecinie (kazda®).

Oferta moze otrzymac¢ maksymalnie 10 punkiow.

4. W kryterium liczba emisji spotéw radiowych” ocena ofert zostanie dokonana przy zastosowaniu
WZOory;

liczba emisji spotdw z oferty badanej
Liczba punktow = -----meee e x 100 pki x 5 %

najwigksza liczba emisji z badanych ofert

Oferta moze uzyska¢ maksymailnie 6 punktéw, przy czym minimalna liczba emisji spotow radiowych
to 700 emisiji.

5. W kryterium ,liczba odslon reklamy na portalach internetowych” ocena ofert zostanie dokonana
przy zastosowaniu wzoru:

liczba odston rekiamy z oferty badanej
Liczba punkiéw = -- x 100 pkt x5 %

najwieksza liczba odston rekiamy z badanych ofert

Oferta moze uzyska¢ maksymalnie 5 punktéw, przy czym minimaina liczba odslon banera flash to
2 000 000 odston.

% Nie dotyczy siatki przy ul. Wyszynskiego w Szczecinie, ktorej powierzchnia nie bedzie oceniana,
gdyz jest zapewnliona przez Zamawiajacego.
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6. W kryterium ,Ocena kreacji i ogdlnej koncepcji kampanii” ocena ofert zostanie dokonana przy
uwzglednieniu sumy ocen nastgpujacych elementow:

Cechy kampanii/ |} Opis cechy Liczba |Przyznane
koncepcji kreatywnej punktow punkly

Simple {Prosta) Pomyst nieskomplikowany, jednoznaczny, latwy do 1
zrozumienia
Posiada walor jatkowosci, 5znia si fl

Unique (Wyjatkowa) .OSIa ) wyjal ' i, wyrdznia sig na tle ]
innych kampanii promocyjnych,

Concrete (Konkretna, . . .

Opiera sie na przekazaniu konkretnego przekazu 1
rzeczowa)

Credible Sposdb przekazu budzi zaufanie do przekazywanych 4

{Wiarygodna) tresci

Emotional Zapewnia zaangazowanle takich emocji odbiorcow, §

(Emocjonalna) ktére stuzg celom kampanii

Story (Charakter | Konstrukcja ma forme opowiesci, przez co uruchamia 1

narracyjny) wyobraznie odbiorcy
Brak spojnosci koncepcji (0 punktow) 0lub

u
projekt o znikomej i bardzo malej spdjnosci przekazu
uniemozliwiajgcy wystapienie efektu synergii, o
. .. | niedostatecznej spojnosci i jednoznacznosci przekazu |1 lub

Spajnesé  koncepgii . CL . .

. co wplywa negatywnie na jej site oddziatywania (1

kreatywnej ( w

i punkt)

kryterium mozna

uzyska¢ 0-3 punkty) projekt o éredniej spéjnosci przekazu (2 punkty) 2iub
projekt kampanii ktorej przekaz w réznych formach
sprawia duze wrazenie jedno$ci kampanii: w tym
zapewnia jednolitos¢ linii graficznej i przekazu w3
ramach kampanii oraz poszczegolnych jej elementéw
realizacyjnych (3 punkly)
jest oryginalne i pomysiowe (wyréznia sie 1
niepowtarzalnoscig, nowatorstwem, swiezoscia)
dobrze i wiarygodnie komunikuje idee kampanii
(zwraca na nig uwage odbiorcy, prezentuje korzyscii|
pozytywne wartosci)

Hasto reklamowe jest poprawne jezykowo 1
jest zwigzle i jasno sformutowane (nie powinno byé 1
diugie maksymalnie 5-7 sléw)
jest atrakcyjne jezykowo ( $rodki stylistyczne
angazujgce  wyobraznie odbiorcy -  wartosé |

artystyczna, ktéra wplywa na oddzialywanie)
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jest oryginalny i pomystowy (wyréznia sie
niepowtarzalnoscig, nowatorstwem, $wiezoscia)

Spot telewizyjny pomyst jest alrakcyjny i ciekawy (moze byé oparty na
humorze, emocjach, zawiera¢ element niespodzianki, | 1
zaskoczenia)

pomyst jest zrozumialy

spot wykorzystuje mozliwosci percepciji stuchowsj

Spot radiowy 1
pomyst jest atrakcyjny i ciekawy - przycigga uwage 1
odbiorcy
zaproponowana wizualizacja jest alrakcyjna |

Wizualizacja zrozumiala 1

Suma Max: 20

Suma punkléw ,Oceny kreacii i ogdinej kancepciji
Kampanii” z oferly badanej
Liczba punkiGw = ——emmmee e s - %100 pkix 40 %

najwigksza suma punktdw ,Oceny kreacii

i og6linej koncepejl Kampanii® z badanych ofert

Uwaga: W kryterium ,Ocena kreacji i ogolnej koncepcji kampanii® Zamawiajacy bedzie przyznawat
tylko pelne punkly, czyli w systemie: 0 fub 1 (nie dopuszcza sie sytuacji przydzielenia np. 0,5 pkt).
Oferta moze uzyskad maksymainie 40 punkiéw.

7. W toku badania i oceny ofert Zamawiajgcy moze zada¢ wyjasnien dotyczacych tresci zlozonych
ofert. Nie dopuszcza sie prowadzenia miedzy Zamawiajgcym a Wykonawca negocjacii
dotyczgcych zlozonej oferty oraz dokonywanie jakiejkclwiek zmiany w jej tresci,

8. Zamawiajacy w celu ustalenia, czy oferta zawiera razaco niska cene w stosunku do przedmiotu
zamodwienia, moze zwrdci¢ sie w formie pisemnej do Wykonawcy o udzielenie w okreslonym
terminie wyjasnien dotyczacych elementéw oferty majacych wplyw na wysoko$é ceny.
Zamawiajgcy odrzuci oferte Wykonawcy, kiory nie zlozy wymaganych wyjasnienn lub jezeli
dokonana ocena wyjasnien wraz z dostarczonymi dowodami potwierdzi, ze oferta zawiera razgco
niska cene w stosunku do przedmiotu zamoéwienia.

9. Zamawiajgcy poprawia w ofercie:

a) oczywiste omylki pisarskie,

b) oczywiste omylki rachunkowe, z uwzglednieniem konsekwencji rachunkowych dokonanych
poprawsk,

¢} inne omyiki polegajgce na niezgodnosci oferty ze specylikacjg istotnych warunkow
zamowienia, niepowodujace istotnych zmian w tresci oferty

- niezwlocznie zawiadamiajac o tym Wykonawce, kidrego oferta zostala poprawiona




10. Jezeli w postepowaniu, w kidrym jedynym kryterium oceny ofert jest cena, nie mozna dokonac
wyboru najkorzystniejszej oferty ze wzgledu na to, ze zostaly ziozone oferty o takiej samej cenie,
Zamawiajacy wzywa Wykonawcow, ktorzy ztozyli te oferty, do zlozenia w lerminie okreslonym
przez Zamawiajacego ofert dodalkowych. Wykonawcy skladajgc oferte nie moga zaoferowac cen
wyzszych niz zaoferowane w ziozonych ofertach.

11. Zamawiajacy odrzuci oferte, jezeli wystapi, co najmniej jedna przesianka unormowana w art. 89
ust. 1 Jub 90 usl. 3 ustawy PZP.

XVIIl. Informacja o formalno$ciach, jakie powinny zostaé dopelnione po wyborze oferty, w celu
zawarcia umowy w sprawie zamdwienia publicznego:

1. Podpisanie umowy na realizacje przedmiotu zamowienia nastapi w terminie zwigzania ofertg w
siedzible Zamawiajgcego, w sposob ustalony indywidualnie z Wykonawca, ktéry zlozy oferte
najkorzystniejsza pod wzgledem kryteridw oceny ofert.

2, Jezeli Wykonawca, kidrego oferta zostala wybrana, uchyla sie od zawarcia umowy w sprawie
zamoéwienia publicznego, Zamawiajacy moze wybraé oferte najkorzystniejszg sposrod
pozostatych ofert, bez przeprowadzania ich ponownej oceny, chyba ze zachodzg przestanki
uniewaznienia postgpowania, o kidrych mowa w art. 93 ust. 1 ustawy PZP.

XIX. Wymagania dotyczace zabezpieczenia nalezytego wykonania umowy:

Zamawiajacy nie wymaga wniesienia zabezpieczenia nalezytego wykonania umowy.

XX, Wzor umowy:

Umowa nr WZRPO -.......cccceveeee 12013
pomiedzy:

Wojewédztwem  Zachodniopomorskim  reprezentowanym przez  Zarzad  Wojewodziwa
Zachodniopomorskiego w osobach;

....................................... Wojewodziwa

- Wojewddziwa Zachodniopomorskiego

ZSIBAZIDA. ..ot e
zwanym dalej ,Wykonawcg”

Niniejsza umowa zostaje zawarla w wyniku przeprowadzonego przez Zamawiajacego postepowania o
udzielenie zamoéwienia publicznego w trybie przetargu nieograniczonego ponizej 200.000 euro, na

podstawie ustawy Prawo zaméwien publicznych (tekst jednolity: Dz. U. z 2010 r. Nr 113, poz. 759 ze
zm.), w ktorym oferta zlozona przez Wykonawce zostata uznana za najkorzysiniejsza.

§1
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1. Przedmiotem umowy jest przygotowanie i realizacja kampanii promocyjnej Regionalnego Programu
Operacyjnego Wojewddziwa Zachodniopomorskiego w telewizji, kinie, internecie, radiu oraz na
nosnikach wielkoformatowych typu siatka reklamowa.

2. Wykonawca w ramach zamodwienia zobowigzuje sie do:

a) opracowanie koncepcji kreatywnej, strategii promocji oraz hasia kampanii informacyjno-
promocyjnej Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewddztwa Zachodniopomorskiego
2007-2013 (RPO WZ) poprzez upowszechnianie wiedzy nt. pozytywnego wplywu RPOWZ na
rozwdj Wojewddztwa Zachodniopomorskiego — prezentacja do 5 ,dobrych praktyk” w zakresie
projektéw realizowanych/zrealizowanych w ramach dofinansowania z RPO WZ, Strategia
promocji powinna zosta¢ dopasowana do maksymalnego dotarcia do grupy celowej.

b) opracowanie szczegdlowych media planéw wraz z rekomendacjami (w oparciu o aktualne
badania marketingowe, co najmniej z |l polowy 2012 r.)) oraz z podaniem wszystkich
wskaznikow kampanii;

¢} opracowanie harmonogramu dzialan;

d} opracowanie kreacji kampanii w roznych formatach, dostosowanych do wybranych nosdnikéw
oraz medidw w tym: do 4 projekiow siatek reklamowych w formatach dostosowanych do
narzedzi kampanii;

e) realizacja kampanii (produkcja, postprodukcja, obstuga techniczna);

f) emisja tj zakup medidw wraz z rezerwacja nosnikdw - w telewizji, radiu, na portalach
internetowych oraz w kinach;

g) przygotowanie raportu z realizacji kampanii wraz z rekomendacjami na kolejng kampanig.

3. Zadanie zostanie zrealizowane zgodnie ze szczegolowym opisem przedmiotu zamoéwienia,
bedacym elementem SIWZ, stanowigcego Zalacznik nr 1 do Umowy oraz oferta Wykonawcy,
stanowigca Zatgcznik nr 2 do Umowy.
4. Wykonawca zobowigzuje sie do wykonania przedmiotu zamdwienia z nalezytg staranno$cig,
wymagana przy pracach tego rodzaju.

§2

1. Wykonawca jest zobowigzany do rozpoczecia dwumiesigcznej kampanii, o ktérej mowa w § 1 w
terminie do 1 sierpnia 2013 roku.

2. Wykonawca zobowigzuje sie do przestrzegania termindw okre$lonych w umowie oraz
harmonogramie, o ktérym mowa w § 3 ust. 1.

3. Jezeli w toku wykonywania Umowy Wykonawca stwierdzi zaistnienie okolicznosci, ktére pozwalajg
oszacowaé, ze dany element zamdwienia nie zostanie wykonany w zakladanym terminie, Wykonawca
pisemnie powiadomi Zamawiajgcego o lym fakcie, wskazujac jego prawdopadobny czas i przyczyne.
4. Wykonawca przedstawi do akceptacji Zamawiajgcemu materialy/projekty opracowane w sposéb
zgodny ze ,Szczegotowym opisem przedmiotu zamowienia”.

§3

1. Wykonawca przedstawl Zamawiajagcemu harmonogram kampanii w terminie 3 dni roboczych po
podpisaniu umowy oraz szczegblowy Media plan dla kazdego narzedzia kampanii wraz z
uzasadnieniem wyboru. W szczegblnosci harmonogram kampanii bedzie zawlerat terminy realizacii
poszczegolnych narzedzi kampanii oraz terminy konieczne do wyprodukowania poszczegolnych form
reklam oraz terminy ekspozycji siatek.

a) Wykonawca przedstawi Zamawiajacemu do akceptacji harmonogram emisji spotu w telewizji o
zasiggu regionalnym wraz z uzasadnieniem wyboru anteny do akceptacji, w szczegdblnosci emisje
powinny zostaé zaplanowane w taki sposob, aby osiagnagé jak najwyzszy wskaznik Gross Rating Point
(dalej: GRP); harmonogram emisji spotéw w TVP w prime time” bedzie zawierat: daty, godziny emisji i
miejsce w ramdwce (spot zajmuje pierwsze miejsce w bloku reklamowym}.

b) Wykonawca przedstawi Zamawiajgcemu do akceptacji harmonogram emisji spotu w kinach w
regionie wraz z uzasadnieniem wyboru do akceptacii;

¢) Wykonawca przedstawi Zamawiajgcemu harmonogram emisji spolu w internetowych portalach
informacyjnych wraz z uzasadnieniem wyboru oraz z liczbg odston do akceptacji oraz wskaznikami
efektywnosci dla poszczegdinych portali;

d) Wykonawca przedstawi Zamawiajacemu harmonogram emisji bannera flash w internetowych
portalach informacyjnych wraz z uzasadnieniem wyboru oraz z liczbg odston do akceptacji oraz
wskaznikami efeklywnosci dia poszezegdlnych portali;

e) Wykonawca przedstawi Zamawiajgcemu propozycje harmonogramu emisji spotu (media plan) w
stacjach radiowych wraz z uzasadnieniem wyboru do akceptacji; Emisje powinny zostat zaplanowane
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w taki sposob, aby osiagnal jak najwyzszy wskaznik GRP, przy czym minimum 1 emisja dziennie w
trakcie trwania kampanii musi nasigpi¢ w godzinach 7:00-9:00 oraz minimum 1 emisja musi nastgpic¢
w godzinach 9:00 — 15:00 — w kazdej z rozgtosni.

2. Wykonawca przedstawi Zamawiajgcemu scenapis oraz propozycie rezysera spolu wraz z
uzasadnieniem, ponadto, w przypadku spotu filmowego wskaze propozycje operatora i scenografa
oraz kompozytora {(muzyke) na potrzeby spolu do akceptacji; W przypadku kiedy spot jest spotem
filmowym, takZe propozycje aktoréw wymagajg uprzedniej akceptacji Zamawiajacego.

3. Wykonawca przedstawi Zamawiajacemu propozycje lektoréw oraz dzwiekow na potrzeby spotu
radiowego do akceplacji.

4. Wykonawca przedstawi Zamawiajgcemu do akceptacji elementy kreacji, w lym projekty siatek
reklamowych i projekt bannera flash.

5. Rozpoczecie procesu produkcji dla poszczegolnych narzedzi kampanii promocyjnej wymaga
uprzedniej akceplacji Zamawiajgcego dla kreacji oraz poszczegdinych projektdw i elementow
wymienionych w ust. 2-4. Akceptacja powinna mieé forme pisemna (dopuszczalna jest forma
maitowa).

6. Zamawiajgcy zastrzega soble prawo nanoszenia poprawek do projekidw, w tym zaproponowanych
kreacji, stosownie do zmian Systemu Identyfikacji Wizualnej Urzedu Marszalkowskiego Wojewddziwa
Zachodniopomorskiego. W przypadku wniesienia przez Zamawiajgcego uwag do poszczegblinych
elementéw, Wykonawca uwzglednia poprawki Zamawiajgcego w terminie do 4 dni roboczych i
przedstawia materialy uwzgledniajace uwagi Zamawiajacego.

7. Warunkiem emisji lub ekspozycji jest pisemna akceptacja Zamawiajacego (dopuszczona jest forma
mejlowa).

§4

Wykonawca po wykonaniu ustugi, o ktérej mowa w § 1, jest zobowiazany do przedstawienia
Zamawiajgcemu wraz z fakturg VAT raporlu z realizacji kampanii w tym dokumentaciji zdjeciowej na
nosniku CD wraz z rekomendacjami dla dzialan na kolejny rok.

§5

1. Zamawiajacy zobowigzuje sie do udoesigpnienia wszelkich niezbednych do nalezytego wykonania
umowy informacji, dokumentéw i projektéw znajdujgcych sie w jego posiadaniu.

2. Zamawiajgcy zobowiazuje sie ponadto do udzielania wszelkich niezbednych wyjasnien
zwigzanych z realizacjg przedmiotowej umowy.

3. Wykonawca zobowigzany jest do zachewania w tajemnicy wszelkich danych, do kiérych bedzie
miat dostep w zwigzku z wykonywaniem niniejszej umowy,

§6

1. Z chwilg przekazania przedmiotu umowy i zaplaty wynagrodzenia okreslonego § 8 ust 1
niniejszej umowy, ktére obejmuje takze naleznosci z tylulu przeniesienia praw autorskich
majatkowych, nastepuje przeniesienie na Zamawiajacego tychze praw majalkowych do przedmiotu
umowy, o ktérym mowa w § 1,
2. Zamawiajacy uzyskuje prawo do korzystania z dziela/dziel w sposdb nieograniczony w czasie i
terytorium, na nastepujacych polach eksploatacii:
a} utrwalanie, kopiowanie, wprowadzenie do pamigci komputera i do sieci multimedialnej oraz
sporzgdzanie kopii takich zapisow dia potrzeb eksploatadii,
b) Publiczne prezentacje, w taki sposéb, aby kazdy miat do nich dostep w kazdym czasie |
miejscu,;
¢} uzyczanie innym podmiotom;
d)} Zamieszczanie w Internecie oraz pozostalych mediach informatycznych,
e) Publikacja i rozpowszechnianie w calosci iub czesci za pomocag wizji i fonii poprzez
transmisje bezprzewodowe [ub przewodowe, transmisje naziemnag lub nadawanie za
posrednictwem satelity, transmisje komputerowe poprzez Internet.
f) wykorzystania poszczegdlnych elementow skiadowych kampanii — spotdw telewizyjnych,
radiowych oraz projekiéw graficznych w calosci oraz czesciach, a fakze ich modyfikacja
poprzez wyadrebnianie elementdw, taczenie z innymi elementami oraz aktualizacjg.
e) Wykorzystanie fragmentow dzieta do celdw promocyjnych i reklamy.
3. Wykonawca jednoczesnie przenosi na Zamawiajgcego wlasnosS¢ nosnika (nosnikow) z
utrwalonym dzielem.
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4. Zamawiajgcy jest uprawniony do zezwalaria na wykonywanie zaleznego prawa autorskiego w
stosunku do dziefa oraz do przeniesienia nabytych autorskich praw majatkowych na osoby trzecie.
5. Wpykonawca poswiadcza, ze przedmiot umowy jest oryginalny | nie narusza praw
przystugujacych osobom trzecim, w tym nie zawiera niedozwolonych zapozyczen. Za zobowigzanie
wobec 0s6b trzecich zaciggniete przez jedng ze stron w zwigzku z wykonaniem umowy, druga
strona nle ponosi cdpowiedziainosci.

§7

1. Osobg upowazniong ze strony Zamawiajgcego do kontakiow z Wykonawcg sg p. Natasza
Gdrecka tel. (91) 44 11 195 oraz p. Agnieszka Kempkiewicz, tel.91-44-11-196, natomiast osobg
upowazniona do protokolarnego odbioru przedmiotu zamdwienia jest Dyrektor WZRPO.

2. Osobg upowazniong ze strony Wykonawcy do kontaktéw z Zamawiajgcym jest
......................................................... Nrtel oo

§8

1. Zamawiajacy dopuszcza wykonanie przedmiotu zaméwienia przy udziale podwykonawcéw w calym
zakresie przedmiotu zaméwienia, jednak tylko tych i w takim zakresie, ktéry wskazat w ofercie.
2.Wykonawca odpowiada za dziatania i zaniechania podwykonawcéw, jak za dzialania wlasne.
3.Wykonawca odpowiada za wszelkie szkody wyrzadzone osobom trzecim w zwigzku z wykonaniem
przedmiolu umowy.

§9

1. Zarealizacje przedmiotu zamoéwienia Zamawiajacy zaplaci Wykonawcy wynagrodzenie ryczaltowe
W WYSOKOSC. ..o zl, stownie: (oo
............. ) brutto,

2. Wykonawca moze wystawi¢ Zamawiajgcemu czastkowe faktury VAT obejmujace zestawienie
poniesionych przez Wykonawcg kosztéw za realizacje poszczegbinych czesci Umowy, zgodnie z
oferta cenowa Wykonawcy (Zat. nr 2),

3. Zaplata wynagrodzenia nastapi przelewem na podstawie prawidlowo wystawionej faktury VAT na
rachunek bankowy Wykonawcy wskazany na fakturze, w terminie 14 dni od dnia jej doreczenia
Zamawiajgcemu.

4. Wykonawca zobowigzuje sie doreczyé Zamawiajgcemu fakture VAT nie wczesniej niz przed

stwierdzeniem bezusterkowego wykonania przedmiotu umowy, potwierdzonego protokotem, o

ktorym mowa w § 10.

Za dzien zaplaly uwazany bedzie dzien obcigzenia rachunku bankowego Zamawiajgcego.

W przypadku wykonania przez Wykonawce przedmiotu umowy w zakresie mniejszym od

wskazanego w § 1 umowy za zgodg Zamawiajgcego, wynagrodzenie Wykonawcy ulegnie

odpowiedniemu pomniejszeniu.

7. W przypadku koniecznoéci natozenia na Wykonawce kar umownych, Zamawiajacy skorzysta z
mozliwosci kompensaty kar umownych z wynagrodzenia przyslugujacego Wykonawcy.

o o

§ 10

Warunkiem wystawienia faktury przez Wykonawce jest dokonanie protokolarnego odbioru
wykonanych prac, o ktérych mowa w § 1, stwierdzone podpisami upowaznionych stron. Odbior prac
nastepuje na podstawie raportu z realizacji kampanii. Raport przedstawia wykonane prace w
odniesieniu do zapiséw Opisu przedmiotu zamoéwienia i potwierdzenia dotyczace emisji spotdw
filmowych w telewizji, kinach, Internecie, radiu, ekspozycji siatek.

§ 1

1. W wypadku opdznienia w wykonaniu przedmiotu umowy, o ktérym mowa w § 1, w terminie
okreslonym w § 2 Wykonawca zobowigzany bedzie do zaplaty na rzecz Zamawiajacego kary
umownej w wysokosci 0,1 % wartoci wynagrodzenia brutlo, o ktérym mowa w § 9 ust. 1, za kazdy
rozpoczety dzien opdznienia.

2. W syluacji, gdy kara umowna przewidziana w ust.1 nie pokryje w peinej wysokosci poniesionej
przez Zamawiajgcego szkody, Zamawiajgcemu przystuguje prawo zadania odszkodowania na
zasadach ogdinych.
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3. W przypadku wad powstalych w trakcie emisji reklam, kidre to wady powstaty z winy Wykonawcy,
Wykonawca zobowigzuje sig do powtdrnej i nieodplatne] emisji wraz z przedstawieniem
pisemnego wyjasnienia (Zamawiajacy dopuszcza korespondencje elektroniczng).

4. W wypadku niewykonania lub nienalezytego wykonania przedmiotu umowy, o ktorym mowa w § 1,
Zamawlajacy moze od umowy odstapi¢ w catosci i w takiej syluacji Wykonawca zobowigzany
bedzie do zaplaty na rzecz Zamawiajacego kary umownej w wysokosci 20% wynagrodzenia
brutto, o ktdrym mowa w § 9 ust. 1, albo poprzesta¢ na nalozeniu kary umownej w wysokosci 20%
wynagrodzenia, o ktdrym mowa w § 9 ust. 1.

5. Za niewykonanie lub nienalezyte wykonanie umowy uznane bedg w szczegolnosci: nieterminowe
swiadczenia ustug, $wiadczenia uslug niskiej jakoéci, na kiére Zamawiajacy zwrdci Wykonawcy
uwage w formie pisemnej (Zamawiajgcy dopuszcza forme elektroniczng), Wykonawca za$ nie
wywigze sie z obowigzku naprawienia usterki. Za niewykonanie lub nienalezyte wykonanie umowy
uznane bedzie naruszenie postanowiern Umowy.

6. W przypadku odstagpienia od Umowy lub rozwigzania jej w sposob okreslony w ust. 4 Wykonawca
moze zada¢ wynagrodzenia jedynie za wykonang cze$¢ Umowy, przyjeta protokolem zdawczo-
odbiorczym, w wysoko$ci podanej w kosztorysie zawartym w ofercie Wykonawcy (zatgcznik nr 2).

7. W razie wystapienia istotne] zmiany okoliczno$ci powodujacej, ze wykonanie umowy nie lezy w
interesie publicznym, czego nie mozna bylo przewidzie¢ w chwili jej zawarcia, Zamawiajgcy moze
odstapi¢ od umowy, w ciggu 30 dni od dnia powziecia wiadomosci o powyzszych okolicznosciach.
W takim przypadku Wykonawca moze zadaé jedynie wynagrodzenia naleznego mu z tylulu
wykonanej czesci umowy do dnia odstapienia. Podstawa do okre$lenia naleznego Wykonawcy
wynagrodzenia bedzie stopien zaawansowania realizacji przedmiotu umowy oraz wysokosc
udokumentowanych kosztdw poniesionych przez Wykonawce w celu nalezytego wykonania
LUMowy.

§12

W sprawach nieuregulowanych postanowieniami umowy znajduja zastosowanie przepisy ustawy z
dnia 23 kwietnia 1964 r. kodeks cywilny (Dz. U. z 1964 r. Nr 16, poz. 93 ze zm.}

§13

1. Zmiany postanowien niniejszej umowy wymagajg formy pisemnej, pod rygorem niewaznosci.
2. Zmiany zawarlej umowy moga nastapic w przypadku, gdy:

1) Ulegnie zmianie stan prawny w zakresie dotyczacym realizowanej umowy, ktéry spowoduje
koniecznoéé zmiany sposobu wykonania zaméwienia przez wykonawce;

2) Wyslapia okolicznosci skutkujgce potrzebg zmiany w zakresie realizacji zamoéwienia,
spowodowane przez zdarzenia nadzwyczajne, zewnglrzne i niemozliwe do zapobiezenia a
wigec mieszczace sie w zakresie pojeciowym tzw. ,sily wyzszej" np. pogoda uniemoziiwiajgca
wykonywanie umowy lub inne zdarzenia nie lezgce po zadnej ze slron umowy. Termin
realizacji zamodwienia moze ulec przesunieciu o czas wystepowania przeszkéd o
obieklywnym charakterze. Strony maja obowigzek przedsiewzigcia bezzwlocznych
czynnosci zmierzajacych do zmniejszenia skutkow dzialania sily wyzszej.

3) Ulegnie zmianie wysoko$¢ podatku VAT,

§ 14

W razie sporéw mogacych wyniknaé na tle realizacji umowy, w tym spowodowanych przez silg
wyzsza, strony beds dazyé do ich polubownego rozwigzania, a w przypadku braku porozumienia
strony poddadzg spdér pod rozstrzygniecie sgdu powszechnego wiaSciwego dla siedziby
Zamawiajgcego.

§ 16
Zalgcznikami do niniejszej umowy stanowigcymi jej integralng czes$¢ sa:

1}  Specyfikacja istoinych warunkéw zamdwienia,
2) Oferta Wykonawcy ziozona w postepowaniu o udzielenie zamowienia publicznego.

§ 16

Umowe sporzadzono w trzech jednobrzmigcych egzemplarzach, dwa egzemplarze dla
Zamawiajacego i jeden egzemplarz dla Wykonawcy.
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XXL.

XXH.

XXHI.

XXV,

=

Zmiany umowy: Wskazanie czesci zaméwienia, ktéra moze byé powierzona
podwykonawcom. Zmiany umowy:

Zamawiajacy dopuszcza udzial podwykonawcéw. W przypadku, gdy Wykonawca przewiduje
konieczno$¢ korzystania z ustug podwykonawcéw, zobowiazany jest wskazaé w ofercie czesci
zaméwienia, ktérych wykonanie powierzy podwykonawcom.

Zakres $wiadczenia Wykonawcy wynikajacy z umowy bedzie tozsamy z jego zobowigzaniem
zawartym w ofercie zlozonej w ninigjszym postepowaniu o udzielenie zaméwienia.

Zamawiajacy przewiduje mozliwoéé wprowadzania zmian do ftresci umowy w zakresie
wskazanym we wzorze umowy.

Maksymalna liczba Wykonawcoéw, z ktorymi Zamawlajacy zawrze umowe ramowa, jezeli
Zamawiajacy przewiduje zawarcie umowy ramowe;j:

Zamawiajacy nie prowadzi postgpowania w celu zawarcia umowy ramowej.

Informacje dodatkowe dotyczace wysokosci zwrotu kosztéw udzialu w postepowaniu,
jezeli zamawiajacy przewiduje ich zwrot oraz aukcji elektronicznej, jezeli zamawiajacy
przewiduje aukcje elektroniczna.

Wszystkie koszty zwigzane =z uczestnictwem w poslepowaniu, w sz¢czegllnosci z
przygotowaniem i zlozeniem ofert ponosi Wykonawca skiadajacy oferte.

Zamawiajgcy nie przewiduje zwrotu kosztoéw udziatu w postepowaniu.

Zamawiajacy nie przewiduje aukgji elekironiczne;.

Pouczenie o $rodkach ochrony prawne} przysiugujacych Wykonawecy w  toku
postgpowania o udzielenie zaméwienia:

Wykonawcom przystugujg $rodki ochrony prawnej okreslone w Dziale VI ustawy PZP.
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XXIV. Wykaz zatacznikéw do SIWZ

Formularz ofertowy — zalgcznik nr 1.

Specyfikacja ilosciowo-cenowa przedmiotu zamoéwienia — zalgcznik nr 1a.

1

2.

3. Oswiadczenie o speinieniu warunkéw udzialu w postepowaniu — zalgcznik nr 2.
4. Oswiadczenie o niepodleganiu wykluczeniu z postepowania - zalgcznik nr 3.

5

Lista podmiotéw nalezacych do tej samej grupy kapitalowej/informacja o tym, ze wykonawca nie
nalezy do grupy kapitatlowej — zatgcznik nr 4.

o

Doswiadczenie wykonawcy — zalgcznik nr 5.
7. Potencjal kadrowy — zatacznik nr 6.

8. Oswiadczenie skladane zgodnie z wymaganiami art. 26 ust. 2 b ustawy prawo zamdwien
publicznych — zalgcznik nr 7.

9. Opis przedmiotu zamowienia — zalgcznik nr 8.

Niniejsza SIWZ przedktada do akceptacji Komisja Przetargowa w nastepujacym skladzie:

Funkcja w Komisji Przetargowe;: Imie i Nazwisko: Pod;_)irs:
Przewodniczacy Komisji: Marcin Szmyt Mgw ............
Cztonek: Natasza Gorecka ﬂ/(/“(u ! ."3.’.(?'... ..... 78
Czlonek: Agnieszka Kempkiewicz ... | ((Jﬂwrh ““(t .......
Czlonek: Justyna Jarosz

Czionek: Sekretarz Komisji Joanna Dudka

Akceptuje:

Bartio ej Kardas
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Zalacznik nr 1 do SIWZ
Pelna nazwa Wykonawcy:

Adres siedziby Wykonawcy:
(o= SO PTRRUR
Kod, migjscowost: ......ccovvevevicveiieercrrneenns

Wojewddztwo: ......ocovivieceiiiciccicieceies

Dane teleadresowe osoby upowaznionej

do kontaktowania sie z Zamawiajgcym:

Wojewddztwo Zachodniopomorskie
Urzad Marszalkowski Wojewoédztwa
Zachodniopomorskiego

ul. Korsarzy 34

70-540 Szczecin

OFERTA CENOWA
W odpowiedzi na ogloszenie o rozpoczeciu postepowania o udzielenie zaméwienia publicznego
prowadzonegoe w ftrybie przetargu nieograniczonego na ,Opracowanie, przygotowanie i
przeprowadzenie kampanii promocyjnej Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewddztwa
Zachodniopomorskiego .
My nizej podpisani

.......................................................................................................................................

........................................................................................................................................

.......................................................................................................................................

.......................................................................................................................................

{nazwa {fima) dokiadny adres Wykonawey/Wykonawcdw), w przypadku skiadania ofery wspoing] podad nazwy (fimny) | dokladne adresy wszystkich
wykonawcdw skladajacych wspéing oferte

1. Skladamy oferte na wykonanie przedmiotu zaméwienia zgodnie ze specyfikacjg istotnych
warunkow zamowienia.

2. Oswiadczamy, ze zapoznalismy sie ze specyfikacjg istotnych warunkow zamowienia i uznajemy
sig za zwigzanych okreslonymi w niej postanowieniami i zasadami postepowania.

3. Oferujemy wykonanie przedmiotu zaméwienia za taczng cene brutto’ ...l zt
(BIOWNIE, e e ).

4. Uwazamy sig za zwigzanych niniejsza ofertg przez czas wskazany w specyfikacji istotnych
warunkow zamowienia, tj. przez okres 30 dni od uplywu terminu skladania ofert.

! Podana cena musi stanowi¢ sume cen wskazanych w zalaczniku nr 1a do SIWZ.



Lo~

Zamowienie zrealizujemy samodzielnie/przy udziale podwykonawcéwz:

Podwykonawcy bedq wykonywad nastepujacy zakres prac wchodzacych w zakres przedmiotu
zamowienia;

Oswiadczamy, ze sposdb reprezentacji konsorcjum dla potrzeb niniejszego zamowienia jest

1 S LU =13 g B T SCRCLITTRRPTPLED
(Wypelniajq Jedynie przedsigbiorcy skiadajacy ofertg wspding)

Oswiadczamy, ze zapoznalismy sie ze wzorem umowy i zobowigzujemy sig, w przypadku wyboru
naszej oferly, do zawarcia umowy zgodnej z ninigjsza oferta, na warunkach okreslonych
w specyfikacji istotnych warunkéw zamdwienia, w migjscu iterminie wyznaczonym przez
Zamawiajacego.

Osobami upowaznionymi do kontaktu z Zamawiajgcym w sprawie niniejszego zamowienia sa;

o I OO PPN tel.oenien faX.. i
- PSPPI tel e, 727, SOOI
10, Oferte niniejszg skladamyna ................ kolejno ponumerowanych stronach.

. T T O U PO PP TP ,
. ST TP PY ,
.................................. ,dnia s

(podpis osoby upowaznionej do reprezentacyi)

(podpis osoby upowaznionej do reprezentacii)

2 Niepotrzebne skreslic. W przypadku nie skreslenia Zamawiajacy przyjmie, 2e Wykonawca zrealizuje zamowienie
samodzielnie.



Specyfikacja ilosciowo-cenowa.

Zalgcznik nr 1a do SIWZ

Wykonawca podaje cene za wykonanie calosci zamdwienia brutto: ................... zt

Jednoczesnie do celdw rozliczeniowych Wykonawca podaje ceny jednostkowe brutto za:

Lp.

Przedmlot zaméwienia

Jednostkl:

Catkowity koszt brutto

koncepcji
opracowanie

kampanii,
oraz hasla
informacyjno-
RPO wz,
opracowanie szczegdlowych
media plandw wraz z
rekomendacjami | harmonogramu
dzialan, a lakze raporu z
kampanii oraz rekomendacji do
kolejnej kampanii;

Opracowanie
kreatywnej,
projektéw
strategii
kampanii
promocyjnej

kreacji
promocji

Nd.

Koszt wykonania, montazu i
demontazu reklamy na siatce
wielkoformatowej  w Szczecinie
{ul Wyszyniskiego)

1 szl

Koszt catkowity rekiamy na sialce
wielkoformatowej w Koszalinie
{(wykonanie, mentaz i demontaz,
wynajem powierzchni} w czasie
60 dni

1 szt

Koszt calkowily reklamy na siafce
wielkoformatowej w Szczecinie nr
1 {wykonanie, montaz i demontaz,
wynajem powierzchni) w czasie
60 dni

1 szt

Koszt catkowily reklamy na siatce
wielkoformatowej w Szczecinie nr
2 (wykonanie, montaz i demoniaz,
wynajem powierzchni) w czasie
60 dni

1szt

Produkcja spotu na potrzeby TV i
kina - 30"

1 szt

Produkcja spotu na potrzeby
Internetu - 20"

1 szt

Emisja spotu 30" w telewizji

Minimalna liczba emisji fo 60.

Emisja spotdw telewizyjnych 30"
w kinach

Widownia gwarantowana:
220000
Nie mniej niz 10
migjscowosci

10.

Emisja spotow 20" w Inlernecie

Minimalna liczba odslon:
7 000 000

i1.

Produkeja spotu radiowego nr 1

1 szt

12.

Produkcija spotu radiowego nr 2

tszt

13.

Emisja spotdw w radiu

Liczba emisji spotow:
.................... {minimum 700
emisji)




Liczba odslon rekiamy w
Produkcja baneru flash i jego internecie:

emisia e {nie mnigj
niz 2 000 000 odston)

i4.

Whykonawca uwzglednit w cenie oferty wszelkie koszty niezbedne dia prawidlowego | pelnego
wykonania zamdwienia oraz wszelkie oplaty i podatki wynikajace z obowiazujacych przepiséw.

Ponadto:
1. Oferujemy siatke wielkoformatowa w Koszalinie:
-0 POWIETZCNI™: ©oeveeee e m?
- 0 wymiarach: szeroko$¢i...............o.. , WysSOKOSC. ...l

- ZIoKaliZOWaNA: ... e e

{naleZy wskazaé dokiadny adres wraz z uzasadnienfem)z.

2. Oferujemy siatke nr 1 wielkoformatowa w Szczecinie:

- 0 POWIBIZCRNI®: ©ooeeeee e m?

= ZAOKAHZOWANG! oo e
{nale2y wskazad dokladny adres wraz z uzasadnieniem)

3. Oferujemy siatke nr 2 wielkoformatowg w Szczecinie:
-0 powlerzehni®s L., m’
- o wymiarach: szerokoS6: ........ooviveninenn. , Wysokosé......

- ZIOKAlIZOWEANEG! 1.viiiniiie e e e
(nalezy wskazad dokladny adres wraz z uzasadnisniam)5.

' Wykonawca proponuje powierzchnie siatkl wielkoformalowe] w Koszalinie, kitre] minimalny rozmiar zgodnie z Oplsem przedmicte zaméwienia
Szala,cznik nr 4 do SIWZ) wynost 60 m2.

Ekspozycia reklamy musi uwegledniaé wymagania opisu przedmiotu zaméwienia (zalacznik nr 8 do SIW2).
® Wykonawca proponuje powierzchnie slatki wielkoformatowe] w Szczeclnie, ktdrej minimalny rozmiar zgodnie z Opisem przedmiotu
Zamowienia (zalacznik nr 8 do SAWZ)}wynosi 90 m2,
4 Wykonawca proponuje powlerzchnie siatki wielkoformatowe] w Szezecinle, kibre] minimalny rozmiar zgodrie z Opisem pizedmiotu
zaméwienla {zatgeznik nr 8 do SIWZ) wynosi 90 m2.
* Ekspozycia reklamy musi uwzglednlaé wymagania opisu przedmiotu zaméwienia {zalacznik nr 8 do STWZ).



4.0pis koncepcji kampanii w tym opis pomyslu, strategii, gldwnych zalozen kreacji wraz z
uzasadnieniem

Hasto KamPaniiz ......oooii e

Wykonawca przedstawi spot telewizyjny 30" w postaci storyboardu
Wykonawca przedstawi scenariusz jednego spotu radiowego

Wykonawca przedstawi projekt {wizualizacje) dla jednej siatki reklamowej oraz bannera typu
flash.

& Opis koncepcii kampanti musi uwzgledniaé wymagania zawarle w opisle przedmiotu zaméwienia i bgdzie podiegal ocenle wedlug kryteriow
ujgtych w rozdziale XVH pkt & SIWZ,

(S




Zalacznik nr 2 do SIWZ

OSWIADCZENIE O SPELNIANIU WARUNKOW UDZIALU W POSTEPOWANIU

Oswiadczam, ze spelniam wszystkie warunki udzialu w przedmiotowym postepowaniu
ckreslone w Specyfikacji Istotnych Warunkéw Zamoéwienia oraz spetniam warunki okreslone w art. 22
ust. 1 ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. Prawo zamdwien publicznych (Dz. U. z 2010 r. nr 113, poz.

759 z pdzn. zm.).

(podpis osoby upowaznionej do reprezentacji)

(podpis osoby upowaznionej do reprezentaci)



Zatgcznik nr 3 do SIWZ

OSWIADCZENIE
O NIEPODLEGANIU WYKLUCZENIU Z POSTEPOWANIA

Oswiadczam, ze brak jest podstaw do wykluczenia mnie z przedmiotowego postepowania o udzielenie
zamowienia w oparciu ¢ art. 24 ust. 1 i 2 ustawy z dnia 29 slycznia 2004 r. Prawo zamowien
publicznych ( Dz, U, z 2010 1. nr 113, poz. 759 ze. zm.).

" (podpis osoby upowaznionef do reprezentacji)

" (podpis osoby upowaznionej do reprezentacy)



Zatgcznik nr 4 do SIWZ

LISTA PODMIOTOV\{ NALEZACYCH DO TEJ SAMEJ GRUPY KAPITALOWEJ/
INFORMACJA O TYM, ZE WYKONAWCA NIE NALEZY DO GRUPY KAPITALOWEJ'.

Zgodnie 2 arl. 26 ust. 2 pkt. 2d ustawy z dnia 28 stycznia 2004 roku - Prawo zamowieni publicznych
(Dz. U. 2 2010 r. Nr 113, poz. 759 2z pdzn. zm. dalej: ustawa PZP):

1. Skladamy liste podmiotéow, razem z kf{orymi nalezymy do tej samej grupy kapitatowej,
o kiérej mowa w art. 24 ust. 2 pkt. 5 ustawy PZP w rozumieniu ustawy z dnia 16 lutego 2007 r. O
ochronie konkurencji | konsumentéw (Dz, U, nr 50 poz. 331 z pdzn. zm.).

Lp. Nazwa podmiotu Adres podmiotu

1.

{podpis osoby upowaznionef do reprezentaci)

(podpis osoby upowaznionef do reprezentacji)

2. Informujemy, Ze nie nalezymy do grupy kapitatowej, o kitérej mowa w art. 24 ust. 2 pkt. 5
ustawy PZP w rozumieniu ustawy z dnia 16 lutego 2007 r. O ochronie konkurencji i konsumentéw
(Dz. U. nr 50 poz. 331 z pozn. zm.).

(podpis osoby upowaznionej do reprezentacfi)

{podpis osoby upowaznionef do reprezentacyi)

' Nalezy wypeinié pkt 1 albo pkt 2

Lo~



Zalacznik nr 5 do SIWZ

Doswiadczenie Wykonawcy

Pleczet Wykonawcy (Rozdziat Vil pkt 1.2) SIWZ)

Skladajac oferte w przetargu nieograniczonym na:

»Opracowanie, przygotowanie i przeprowadzenie kampanii promocyjnej Regionalnego
Programu Operacyjnego Wojewodztwa Zachodniopomorskiego ” ,

odwiadczamy, 2e posiadamy niezbedng wiedze i dodwiadczenie, tf. w okresie ostatnich trzech lat
przed uplywem terminu skladania ofert, a jezeli okres prowadzenia dzialalnosci jest krdtszy — w tym
okresie, wykonaliSmy nalezycie nastepujgce uslugi odpowiadajgce wymaganiom SIWZ:

Opis zadania Wartosé Termin Nazwa
Nazwa zadania - podanie danych Esh:tgi realizacji Zleceniodawcy
potwierdzajacych wymagania rutto od (m-cfrok)
Z rozdziatu VIII {Jkl 1ppki 2 do (m-cirok)
SiwZz
1 2 3 3 4 5

Nalezy dolgczy¢ dowody potwierdzajgce nalezyte wykonanie ww. ustug (np. poswiadczenia, referencje,
protokoly odbioru itp.).

(podpis osoby upowaznionej do reprezentacji)

{podpis osoby upowazZnionej do reprezentaci)

! Wykonawca w okresie ostalnich trzech lat przed uplywem terminu skiadania oferl, a jezeli okres prowadzenia
dzialalnodci jest krétszy — w tym okresie, wykonal nalezycie minimum 3 uslugi odpowiadajace swoim rodzajem
ustugom stanowiacym przedmiot zamdwienia {j. ustugom kompleksowego przeprowadzenia kampanii reklamowej
{(zaprojektowanie — stworzenie koncepcji kreatywnej kampanii, stworzenie projekiow graficznych do kampanii,
przygotowanie i realizacja kampanii w tym produkcia i posiprodukcja spotdéw telewizyjnych i radiowych), ¢
warlosci nie mniejszej niz 100.000,00 z! brutto kazda.



Zatacznik nr 6 do SIWZ

Potencjal kadrowy

Piecze¢ Wykonawcy

Skladajgc oferte w przetargu nicograniczonym na: Opracowanie, przygotowanie | przeprowadzenie
kampanii promocyjnej Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewodztwa
Zachodniopomorskiego.

oswiadczamy, ze dysponujemy osobami zdolnymi do wykonania zamdwienia na stanowiskach
wskazanych w SIWZ:

Powierzone stanowisko

{zakres wykonywanych Do$wiadczenie’
czynnoscl) 0Od (m-cirok) Nazwa kampanil Podstawa .
dysponowania
Imig i nazwisko Do {m-cfrok}

Imi¢ i nazwisko

tmie i nazwisko

Imig | nazwisko

{podpis osoby upowaznionej do reprezentacfi}

! Podaé w spos6b wskazujacy na spelnianie warunkdw opisanych w rozdziale Vil pkt 1.3} SIWZ. Wykonawca dysponuje lub
bedzie dysponowat minimum jednym koordynatorem kampanii reklamowej, kidry koordynowad bedzie realizacje zamowienia,
posiadajgcym minimum trzyteinie dodwiadczenie zwiazane z kierowaniem (koordynowaniem) kampanil reklamowych, ktora to
osoba w okresie minimum 2 lat przed uplywem terminu skladania ofert kierowala/ koordynowala minimum 2 projektami
Eolegajacymi na zaprojeklowaniu, przygotowaniu oraz realizacji kampanil informacyjnych badz reklamowych.,

Wskazaé czy osoba jest pracownikiem, czy tez np. jest zatrudniona na umowe zlecenia itp.

o~



Zatacznik nr 7 do SIWZ

OSWIADCZENIE
SKLADANE ZGODNIE Z WYMAGANIAMI
ART. 26 UST. 2 B USTAWY PZP

My nizej podpisani

{osoby upowainione do reprezentacji podmiotu trzeciego)

dziatajgc w imieniu i na rzecz

{nazwa (frma) dokladny adres podrriotu trzeciego)

Zohowigzujemy sie do udostepnienia firmie:

(nazwa (firma) dokladny adres Wykonawcy/Wykonawceow); w przypadku skladania oferly wspdlngj podad nazwy (frmy) | dokladne adresy wszystkich
wykonawcow skladajgcych wspding ofertg)

na czas realizacji zamdwienia obejmujgcego ,Opracowanie, przygotowanie i przeprowadzenie
kampanii promocyjnej Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewddziwa Zachodniopomorskiego”
swojego potencjalu dotyczacego wiedzy i dodwiadczenia zgodnie z dyspozycjg art. 26 ust. 2b ustawy
PZP.

Udostepnienie potencjalu bedzie polegato na:

{podpis osoby upowaznione] do reprezentacyl podmiotu frzeclego udostepniajgcego potencial)

' Wskazad w jaki sposdb bedzie udoslepniony potencial. Z zapisu winno wynikaé jednoznacznle w jaki sposéb podmiot irzeci bedzie zaangazowany w bezpoérednia
realizaclg zamdwienia,



2’4 L;m'w' LV

Ustuga dotyczaca opracowania, przygotowania i przeprowadzenia kampanii promocyjnej
Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewddztwa Zachodniopomorskiego na lata 2007-2013

CPV

79.34.14.00 — 0 - Uslugi prowadzenia kampanii reklamowych
79.34.22.00 - 5 - Uslugi w zakresie promocji

79.82.20.00 — 2 - Uslugi sktadu

79.82.25.00 — 7 - Uslugi projektéw graficznych

BRIEF
1. NAZWA ZADANIA
Kampania promocyjna Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewédztwa Zachodniopomorskiego
na lata 2007-2013
2. Przedmiot Zadania
Przygotowanie i przeprowadzenia kampanii informacyjno-promocyjnej na rok 2013 w ramach promocji
Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewddztwa Zachodniopomorskiego na lata 2007-2013. Do
wykonawcy naleze¢ bedzie w szczegdlnosci:
a) opracowanie koncepcji kreatywnej, strategii promocji oraz hasla kampanii informacyjno-
promocyjnej Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewddztwa Zachodniopomorskiego 2007-
2013 (RPO WZ) w celu upowszechniania wiedzy nt. pozytywnego wplywu RPOWZ na rozwdj
Wojewddztwa Zachodniopomorskiego — prezentacja do 5 ,dobrych praktyk” w zakresie projektow
realizowanych/zrealizowanych w ramach dofinansowania z RPO WZ, Strategia promocji powinna
zosta¢ dopasowana do maksymalnego dotarcia do grupy celowsj.
b} opracowanie szczegdlowych media planéw wraz z rekomendacjami (w oparciu o aktualne badania
marketingowe, co najmnigj z |l polowy 2012 r.) oraz z podaniem wszystkich wskaznikéw kampanii
(por. r. 4.4 Narzedzia kampanii oraz r. 6 Elementy skladowe kampanii)
c) opracowanie harmonogramu'dziafar'\;
d) opracowanie kreacji kampanii w réznych formatach, dostosowanych do wybranych noénikow oraz
mediow w tym: do 4 projekiéw siatek reklamowych w formatach dostosowanych do narzedzi

kampanii; Kampania powinna byé¢ spéjna wizerunkowo dla wszystkich form przekazu w tym spot
telewizyiny, radiowy, kreacja flash oraz outdoor;

e) realizacja kampanii (produkcja, postprodukcja, obstuga techniczna) — por. Rozdzial 6: Elementy
sktadowe kampanii'; emisja w ramach kampanii, tj zakup mediéw wraz z rezerwacjg noénikéw — w
telewizji, radiu, na portalach internetowych oraz w kinach; por. rozdzial 6: Elementy skladowe
kampanii;

f) raport z realizacji kampanii wraz z rekomendacjami dalszych dziatan — por. pkt 6.7.



3. Informacje wstepne o marcefprodukcie:

Regionalny Program Operacyjny Wojewddziwa Zachodniopomorskiego (RPO WZ) stanowi jeden z
elementéw systemu realizacyjnego Narodowych Strategicznych Ram Odniesienia 2007-2013.

RPO WZ wdrazany jest przez Urzad Marszatkowski Wojewodztwa Zachodniopomorskiego. Cel programu
to: ,Rozwéj wojewddztwa zmierzajacy do zwigkszenia konkurencyjnosdci gospodarki, spéjnosci
przestrzennej, spolecznej oraz wzrostu poziomu zycia mieszkancéw”. RPO WZ wspiera rozwdj
rownolegle w kilku dziedzinach, m.in. poprzez stymulowanie wzrostu innowacyjnoéci i efektywnosci
gospodarowania przedsigbiorstw, poprawe atrakcyjnosci inwestycyjnej i spéjnosci terytoriaine] np.
poprzez budowe infrastruktury drogowsj, transportowej i energetycznej, poprawe warunkéw zycia
mieszkancow wojewodzlwa poprzez ochrong $rodowiska naturalnego oraz rozwéj infrastruktury
spolecznej. edukacyjnej, sportowej i ochrony zdrowia. Wérod dziedzin, kiére obejmuje RPO WZ sg
réwniez turystyka, infrastruklura kulturalna oraz budowanie spoleczenstwa informacyjnego poprzez
dofinansowanie projektéw w regionie wg nastepujacych priorytetow (Tzw. Osi priorytetowych):

Os priorytetowa 1. Gospodarka — Innowacje — Technologie;
Male i srednie przedsigbiorstwa bedg mogly pozyskaé¢ $rodki na inwestycje w innowacje, nowe linie
technologiczne, doradztwo dla firm, promocje w wymiarze migdzynarodowym.
Przykiadowe projekty:

» Rozszerzenie dzialalnoéci gospodarczej

* Doradztwo dla firm w zakresie planowania inwestycyjnego

¢ Udzial w targach lub wystawach migdzynarodowych
O$ priorytetowa 2. Rozwdj infrastruktury transportowej i energetycznej;
Ma na celu poprawe stanu infrastruklury transporlowej i technicznej poprzez poprawe sieci
komunikacyjnej, rozwdj i podniesienie jakosci lransporlu publicznege oraz wzrost dostepnosci do
infrastruktury elektrycznej i gazowsj.
Przykiadowe projekty:

* Budowa, przebudowa drog powiatowych i gminnych, mostow wiaduktaw itp.

* Inwestycje w infrastrukture lotniskowg

¢ Tworzenie ogodinej infrastruktury portdw morskich lub rzecznych
0% priorytetowa 3. Rozwdj spoleczenistwa informacyjnego;
Celem jest rozwoj regionalnej i lokalnej infrastruktury sieciowej, Umozliwi ona ksztaitowanie
spoleczenstwa informacyjnego poprzez powszechny dostep do uslug informatycznych.
Przykladowe projekty:

» Tworzenie systemdw informatycznych

s  Rozwoj e-uslug
0% priorytetowa 4. Infrastruktura ochrony $rodowiska;
Zadaniem osi jest poprawa stanu $rodowiska naturalnego w wojewodztwie poprzez ograniczenie ilosci
emitowanych zanieczyszczen, poprawe jakosci wody pitnej, usprawnienie systemu gospodarki odpadamii,
czynng ochrong przyrody, wzrost wykorzystania energii ze Zrédet odnawialnych oraz poprawe stanu
bezpieczefstwa przeciwpowodziowego, przeciwpozarowego ochrony przed skutkami nadzwyczajnych
zagrozen Srodowiska.
Przykiadowe projekty:

¢ Pozyskiwanie energii wiatrowej, slonecznes;j
Os priorytetowa 5. Turystyka, kuiltura i rewitalizacja;
Dzialania w ramach osi podniosg atrakcyjnosé wojewddzlwa poprzez tworzenie regionalnych i
ponadregionalnych produktéw turystycznych, wplywajacych na wydluzenie sezonu turystycznego;
poprawe stanu oraz rozbudowe infrastruklury kulturalnej, rewitalizacje obszaréw zdegradowanych.
Przykladowe projekty:

» Budowa, przebudowa, modernizacja infrastruktury turystycznej np. uzdrowiskowej, wodnej

¢ Modernizacja oblektoéw instylucii kultury wraz z ich otoczeniem




e Budowa $ciezek rowerowych
0O$ priorytetowa 6. Rozwdj funkcji metropolitalnych;
Celem jest budowanie Szczecinnskiego Obszaru Metropolitalnego (SOM), a szczegélnosci rozwijanie
efektywnego, atrakcyjnego i przyjaznego dla érodowiska transportu publicznego, rewitalizacjg i racjonalne
zagospodarowanie obiektéw na obszarach o znaczeniu metropolitalnym oraz wzrost atrakcyjnosci
turystycznej i kulturalnej SOM-u.

e Przykiadowe projekty:

e Budowa $ciezek rowerowych

e Budowa, przebudowa, modernizacja systemu transportu publicznego

o Prace konserwatorskie, restauratorskie w celu zachowania dziedzictwa kulturalnego
0Os$ priorytetowa 7. Rozwdj infrastruktury spotecznej i ochrony zdrowia;
Celem osi jest podniesienie jakosci i rozwdéj infrastruktury edukacyjnej, bazy sportowej oraz poprawa
jakosci i dostepu do placéwek ochrony zdrowia.
Przykladowe projekty:

¢ Budowa obiektéw sportowych

o Zakup urzadzen medycznych

Szczegdlowy opis programu znajduje sie na stronie: www.rpo.wzp.pl w zakladce: O programie.
Obecnie w powyze] przedstawionych osiach realizowanych jest ponad 1400 projektéw. Link do mapy

projektow: http://www.projektyrpo.wzp.pl/

W ubieglych latach odbywaly sie kampanie: RPO na fali, Fundusze sukcesu, ponadto kampanie pod
hastami 1) Zmieniamy obraz naszego regionu, oraz 2) Dzieki RPO; Pierwsza byla kampanig ogding i
pokazywata 4 typy inwestycji; Druga promowala program poprzez konkretne 12 projektow.

4, CELE KAMPANII
4.1. Cele kampanii:

a) upowszechnianie wsrod ogolu spoleczenstwa pozytywnego wizerunku RPO WZ, jako programu
sluzgcego rozwojowi wojewodzlwa, a przez to wszystkim jego mieszkaricom (z programu pochodzg $rodki
wspdlfinansujgce projekty, ktére ulatwiajg codzienne funkcjonowanie mieszkaricom);

b) promowanie ,dobrych praktyk” RPO WZ poprzez pokazanie wybranych projektéw realizowanych w
wojewadztwie zachodniopomorskim, ktore w ocenie Zamawiajacego zaslugujg na upowszechnienie i
rozpropagowanie.

c¢) obudowanie Programu Regionalnego pozytywnymi emocjami i skojarzeniami;

4.2 Grupa docelowa

Kampania medialna skierowana jest do ogélu mieszkaricow wojewddztwa zachodniopomorskiego -
przede wszystkim wiekszych miast i miasteczek w wojewddztwie; wiek 18+ .

4.3. Proponowane narzedzia (szczegodlowy opis narzedzi zawiera pozycja: Szczegélowy opis

narzedzi)

- TV i kino — 30 sekundowy spot promujacy RPO WZ (wraz z jego skrocong do 20" wersjg na
potrzeby Internetu) w postaci projektéw, stanowigcych dobre praktyki (pokazujacy od 3 do §
projektow) — emisja w TVP regionalnej oraz kinach w Szczecinie, Koszalinie i innych miastach
wojewodziwa

- Internet — emisja spotu w Internecie w minimum 3 informacyjnych portalach internetowych oraz
portalach regionalnych, ponadto kampania odslonowa w oparciu o kreacje flash w 5 regionalnych
portalach informacyjnych wojewoédztwa zachodniopomorskiego.



L

- radio: 2 spoty reklamowe 30 sekund kazdy w minimum 3 radiostacjach o najwigkszym zasiggu
‘regionalnym;
- kampania outdoor: reklama wielkoformatowa — siatki reklamowe w Szczecinie i Koszalinie;

4.4. Elementy obowiazkowe, ktére majq znalezé sig¢ w reklamie

Wszystkie elementy kreaciji przekazy na wszystkich no$nikach kampanii muszg twoérczo odwotywac sie do
Ksiegi Identyfikacji Wizualnej RPO WZ oraz uwzglednia¢ odpowiednie wymagania z zakresu informacji i
promocji (w tym wizualizacji) unijnego zrodla dofinansowania w postaci tzw. Stopki unijnej. Obowigzkowo
musza zawierac wiec:

a) logo Unii Europejskiej z napisem Unia Europejska, Europejski Fundusz Rozwoju Regionalnego, herb
wojewoddztwa Zachodniopomorskiego i logotyp Narodowej Strategii Spojnosci;

. UNIA EUROPEJSKA
EE%R;\? AMLNV o o ¥ pomorze EUROPEJSKI FUNDUSZ
NARODOWA STRATEGIA SPOINOSCI I‘»',:llﬂ Zachodnie ROZWOJU REGIONALNEGO

b) hasto RPO WZ,;

Program Regionalny
dla rozwoju
Pomorza Zachodnieqgo

c) informacja (jej ostateczne brzmienie zostanie ustalone na etapie realizacji umowy):

Projekt finansowany przez Unie Europejskg z Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego w ramach
Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewddziwa Zachodniopomorskiego na lata 2007-2013.

Lub (tam, gdzie zamieszczenie pelnego tekstu nie jest mozliwe:

Projekt finansowany przez Unie Europejskg z Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego.

Logotypy w formie edytowalnej do pobrania ze strony www.rpo.wzp.pl, zaktadka Promocja, podzakiadka
Logotypy i wylyczne.

4.5. Zasieq

Kampania prowadzona jest w mediach regionalnych na terenie Wojewo6dztwa Zachodniopomorskiego —
koniecznej jest tu wyjécie poza stolice regionu i jak najszersza promocje w samym regionie, w tym, w
zakresie reklamy kinowej w nastepujacych miastach regionu: obligatoryjnie w miejscowosciach: Szczecin,
Koszalin, oraz fakultatywnie: Gryfino, Miedzyzdroje, Walcz, Stargard Szczecinski, Kolobrzeg, Barlinek,
Bialogard, Szczecinek, Ziocieniec, Darlowo i inne na terenie wojewddztwa w nie mniej niz 10

miejscowoéciach w wojewddztwie.



4.6 Harmonogram
Kampania ogétem trwa w przedziale czasowym: sierpief - wrzesien.
Uwaga: Poczatek kampanii powinien nastapié w okresie do 1 sierpnia (wlgacznie) 2013 roku.

Czas lrwania;
Dwa miesigce w przedziale sierpien — wrzesien z zastrzezeniem, ze kampania dla wszystkich narzedzi
powinna objac¢ okres 3-8 sferpnia br, (The tall ship races 2013 w Szczecinie).

a) Dla kampanii na siatkach reklamowych: czas ekspozyciji nie moze byé krotszy niz 60 dni; Uwaga:
ekspozycja siatki na budynku bedacym w dyspozycji Zamawiajacego przy ul. Wyszyriskiego — nie
krocej niz 5 miesiecy;,

b} Dla kampanii w kinach: do momentu osiggnigcia widowni gwarantowanej;

¢) Dia kampanii w Internecie — do momentu osiagnigcia zaktadanego poziomu wy$wietlen (odston)

Mediaplan dla kazdego narzedzia opracowuje wykonawca na etapie realizacji umowy i przedstawi

Zamawiajgcemu wraz z uzasadnieniem.

Raport musi zostaé przekazany do 31.10.2012 r,
Termin demontazu reklamy wielkopowierzchniowej w Szczecinie, przy ul. Wyszyiniskiego 30 zostanie

ustalony z wykonawcg po podpisaniu umowy.

5. KOMUNEKAT
5.1. Najwazniejszy komunikat

- RPO WZ pozytywnie wplywa na rozwdj regionu — poniewaz podnosi standard zycia jego
mieszkancow;

- Dzigki realizacji projektéw finansowanych z RPO WZ nasz region staje sie atrakcyjny dla mieszkancow,
turystéw oraz inwestorow.

5.2 Hasto kampanii
Wykonawca opracuje hasto kampanii, kt6re bedzie spojne dla wszystkich narzedzi wykorzystanych w

trakcie kampanii, oraz bgdzie w najwyzszym stopniu realizowato ief cele.

5.3 Sposob komunikowania

Jezyk komunikacji musi byé prosty i komunikatywny, daleki od stylu urzedowego - nie moze by¢ jednakze
zbyt potoczny; powinien speiniaé wymogi poprawno$ciowe; Sposdb oraz zawarto$é komunikatu majg za
zadanie utrwali¢ w spoleczenstwie zaréwno efekty programu, jak i jego pozytywny wizerunek — nalezy
jednak unika¢ draznigcych, sztampowych sformulowan lub “przeslodzonych”, cukierkowych obrazkow.
Wskazane jest za to wykorzystanie niespodzianki, nietypowych pomysiéw, niekonwencjonalnych
motywéw w celu wyrdznienia sie trescigfforma z masy schematycznych spotéw promujgcych efekty
dzialania funduszy. Nalezy jednakze uwazad, aby kampania nie zawierala elementéw szokujacych i
wulgarnych. Zamawiajacy nie wskazuje techniki spotu, ani jego zawartoscl. Spot powinien skupié uwage
widzow i zaciekawi¢ odbiorcow tak, aby jego zycie nie ograniczaio sig do czasu trwania kampanii.

6. ELEMENTY SKLADOWE KAMPANII




KREACJA KAMPANII:

Wykonawca opracuje koncepcje kreatywng oraz strategie promocji, a takze hasta kampanii informacyjno-
promocyjnej RPO WZ, Wykonawca opracuje kreacje kampanii w réznych formatach, dostosowanych do
wybranych nosnikéw oraz medidw w tym:

- do 4 projekiow siatek reklamowych w formatach dostosowanych do narzedzi kampanii;

- banner typu flash na potrzeby kampanii odslonowej w Internecie w formatach dostosowanych do potrzeb
dansj strony / portalu;

- spot telewizyjny

- dwa spoly radiowe

Wszystkie elementy kampanii powinny by¢ spéjne dla wszystkich form przekazu.

Zamawiajacy zastrzega sobie prawo nanoszenia poprawek do projektéw. W przypadku wniesienia przez
Zamawiajgcego uwag do poszczegoinych elementéw, Wykonawca uwzglednia poprawki Zamawiajgcego i

przedstawia materialy uwzgledniajgce uwagi Zamawiajgcego.

6.1. Spot:

Do zadah Wykonawcy nalezy:

a) Produkcja spotu filmowego lub animowanego (technika do ustalenia) o finalngj diugosci 30
sekund {oraz skrotu 20 ° na potrzeby emisji w Internecie) prezentujgcege 3-5 projektow realizowanych
wramach RPOWZ. Spot musi w oryginalny i ciekawy sposéb zaprezentowaé dobre praklyki
wspotinansowane z RPOWZ. Przygotowanie i produkcja spotu filmowego ma uwzgledni¢ nastgpujace

elementy:

¥ Opracowanie scenariusza spolu i storyboardu

Y

Dobér rezysera oraz zespotu aktorskiego (w przypadku techniki fimowej)

» Opracowanie kosztorysu produkcji uwzgledniajacego zakup majatkowych praw autorskich, praw
pokrewnych oraz zaleznych, w tym do muzyki.

» Zdjecia filmowe (z mozliwoscig obecnosci Zamawiajgcego na planie), o ile spot bedzie sporzadzany

technikg filmowania;

A\

Montaz i udzwiekowienig;
Muzyke komponowang - lub wybrany popularny utwor muzyczny - Wskazane jest aby wyodregbniony

\4

zostat motyw muzyczny, ktéry bedzie towarzyszyl takze kampanii radiowej.
Uwzglednienie ewentualnych poprawek wskazanych przez Zamawiajgcego;
Animacje - w zalezno$ci od scenariusza;

Kolaudacje na etapach: montaz, wersja rezyserska, zgranie i kolaudacja ostateczna;

Y Vv ¥V Y

Przekazanie Zamawiajgcemu na minimum 2 nosnikach, w postaci spotu wersja pelna — 30" | wersja

skrécona — 20’



» Emisja w telewizji regionalnej, kinach oraz Internecie w formatach dostosowanych do potrzeb ww.

mediow;

b) Emisja spotu filmowego w Telewizji Regionainej o maksymalnym zasiegu nadawania na obszarze
Wojewddziwa Zachodniopomorskiego w pasmie popoludniowym (prime time), tuz przed programem
informacyjnym — spot zajmuje 1. miejsce w bloku reklamowym;

- nie mnigj niz 60 emisji 30" w prime time, w czasie trwania kampanii,

Wykonawca przedstawi Zamawiajacemu do akceplacji harmonogram emisji spotu w tefewizji regionalnej o
maksymalnym zasiegu regionalnym wraz z uzasadnieniem wyboru anteny do akceptacji po podpisaniu

UMowy;

c) Emisja spotu filmowego w kinach wojewédziwa zachodniopomorskiego w fym obligatoryjnie w
misjscowosciach: Szczecin, Koszalin, oraz fakultatywnie: Gryfino, Migdzyzdroje, Walcz, Stargard
Szczecinski, Kolobrzeg, Barlinek, Bialogard, Szczecinek, Ziocieniec, Darlowo i inne na terenie
wojewddziwa — Uwaga: do uzyskania widowni gwarantowanej w nie mniej niz 10 miejscowosciach w
wojewddztwie,

Widownia gwarantowana: 220 000

Wskazéwki emisyjne: reklama nadawana w bloku ogdlnopoiskim / premium - fuz przed samym
seansem;

Wykonawca przedstawi Zamawiajacemu do akceptacji harmonogram emisji spotu w kinach w regionie
wraz z uzasadnieniem wyboru i szacunkowsg estymacija widzéw do akceptacii po podpisaniu umowy;

d) emisja spolu (streaming) w 3 najwiekszych informacyjnych portaiach internetowych w jgzyku polskim
wybranych sposrod 5 portali o najwigkszych statystykach odwiedzin {(minimum 6 min realnych

uzytkownikéw w cykiu miesiecznym wedlug badaé¢ Megalanel PBI/Gemius z grudnia 2012r.) {typw:

interia.pl , onet.pl, lub gazeta.pl etc);

- geotargetowanie na Wojewddziwo Zachodniopomorskie;

- migjsce: ROS

- emisja do osiagnigcia liczby odston.

- maksymalny capping = 4.

- minimalna liczba odston w 3 najwigkszych informacyjnych portalach internetowych: 7 000 000,

- format reklamy: navibox lub $rédiekst (300x250 px)

{Kampania nie moze wystapi¢ w postaci playera.}

Wykonawca przedstawi Zamawiajgeemu harmonogram emisji spolu w portalach internetowych wraz z

uzasadnieniem wyboru do akcepltacji;



Wykonawca przygotuje Kosztorys produkcji i emisji spolu zawierajgcy poszczegbine koszty produkcji i
emisji spotu w poszczegdinych mediach, w tym w TVP, kinach w rozbiciu na poszczegéine kina,
Internecle w rozbiciu na poszczegdine porlale oraz lgczng koncowa wartosé zamowienia brutto.

6.2 Kampania odstonowa w Internecie

Kampanta internetowa w oparciu na emisje baneru typu flash [750x2001 lub $1 (974 x 100 px) w
formacie DBB w miejscu: ROS + strona giéwna - czterech regionalnych portali informacyjnych o zasiggu
na terenie wojewddztwa zachodniopomorskiego, uwzgtedniajac larget 16-65+,

W celu realizacji ww. zadan Wykonawca sporzadzi:

- projekt graficznego bannera internetowego typu flash — o dlugoéci do 15" w poslaci double billboard lub
S1;

- zapewni emisje w pakiecie porlali mediéw lokalnych w tym:

- jeden radiowy portal informacyjny

- minimum 3 prasows portale informacyjne

Czas ekspozycji nie krotszy niz 60 dni i nie mnigj niz 2 000 000 odston na stronach gloéwnych oraz w

catych serwisach (ROS).

Wykonawca przedstawi Zamawiajagcemu harmonogram emisji spotu w pakiecie portali mediow lokalnych

wraz z uzasadnieniem wyboru do akceptacji;

Wykonawcea przygotuje Kosztorys produkcji i emisji reklam zawierajacy poszczegdine koszty produkeji |
emisji spotu w peszczegdinych portalach oraz laczng koricowg warlo$é zamdwienia brutto.

6.3. Radio:
Do zadart Wykonawcy nalezy:

a) Produkcja 3 spotéw radiowych odnoszacych sie do kampanii, o dlugosci co najmniej 30 sekund w tym:
1) opracowanie scenariuszy trzech spotdw,
2) propozycia, wybdr i nagranie glosow lektorskich ,
3) dobdr muzyki, efektow dzwiekowych;
4) montaz | mastering;
5) wygenerowanie plikdw emisyjnych;
6} przygotowanie metryczki produkcii.

b) Zaprojektowanie kampanii w co najmniej 3 stacjach radiowych na terenie wojewddztwa. Stacje
powinny posiadaé najwigkszg stuchalno$é¢ na terenie wojewddziwa (na podstawie akiualnych
badan/statystyk -co najmniej z Ii polowy 2012 r.,) oraz zapewni¢ jak najwigkszy zasieg.

¢) Emisja przez 60 dni w trakcie trwania kampanii, przy czym spoty emitowane bedg w réznych pasmach
w ciggu dnia: — w sumie minimum 700 emisji w minimum 3 rozglosniach tacznie; minimum 1 emisja
dziennie w trakcie trwania kampanii musi nastapi¢ w godzinach 7:00-9:00, minimum 1 emisja musi
nastapi¢ w godzinach 9:00 — 15:00 — w kazdej z rozgtosni.



Wykonawca przedstawi Zamawiajgcemu propozycje harmonogramu emisji spotu w stacjach radiowych
wraz z uzasadnieniem wyboru do akceptacji; Emisje powinny zostaé zaplanowane w taki sposob, aby
osiggngé Jak najwyzszy wskaznik GRP przy czym minimum 1 emisja dziennie w trakcie trwania kampanii
musi nastgpi¢ w godzinach 7:00-8:00 oraz minimum 1 emisja musi nastapi¢ w godzinach 8:00 — 15:00 - w
kazdej z rozglosni. Media plan oprécz rekomendacji wyboru stacji wraz z uzasadnieniem zawiera
informacje nt GRP, wskazniki dotyczgcych zasiggu kampanii, aklualne badania sluchalno$ci (co najmniej
z Il polowy 2012 r.) ponadto informacje o profilu stluchacza kazdej z proponowanych stacji radiowych.
Media plan zawiera harmonogram emisji spotow: daty, godziny emisii, liczbe, ramowke stacji radiowe;j.

Wykonawca przedstawi Zamawiajgcemu propozycie lektordw oraz dzwiekéw na polrzeby spolu

radiowego do akceptacji.

Wykonawca przygotuje Kosziorys zawierajacy poszczegolne koszly produkcji | emisji spolow w

poszczegdlnych rozglosniach oraz lgczna koricowa warlo$¢ zamdwienia brutto,

6.4. Siatki reklamowe w Szczecinie | Koszalinie

Reklama zewnetrzna na terenie wojewodztwa zachodniopomorskiego obejmujgca nosniki typu:

a) Siatka reklamowa w Szczecinie, przy ul. Wyszynskiego 30 na elewacji budynku — powierzchnia siatki to

28,30 x 16,00 = 452,80 m2. (nalezy uwzgledni¢ krzywizne elewacji); powierzchnig zapewnia
Zamawiajgcy; ekspozycja na koszt Zamawiajgcego potrwa min. 5 miesigcy;

b) 2 x siatka reklamowa w Szczecinie
Powierzchnia kazdej siatki: nie mnigjsza niz 90 m2;

Wskazowki lokalizacyjne Szczecin:

Powinny by¢ to:

— przynajmniej 1 siatka w $cistym centrum lub przy glownym wjezdzie do centrum miasta (jeden z
glownych placdw / ciggdw komunikacyjnych o duzym natezeniu ruchu lub skrzyzowanie bedace waznym
weztem komunikacyjnym Szczecina) lub na gléwnej drodze dojazdowej do centrum miasta.

- punkty o najwiekszym nateZeniu ruchu pasazeréw, pieszych, w sgsiedziwie centrow handlowych;

- gléwne ciagi komunikacyjne o duzym natezeniu ruchu samochoddw; np. przy wjezdzie do centrum
miasta od strony Trasy zamkowsj im. Piotra Zaremby;

- skrzyzowania/ place bedgce waznymi weztami komunikacyjnymi danego miasta.

¢} 1 x siatka reklamowa w Koszalinie w $cistym centrum
Powierzchnia sfatki: nie mniejsza niz 60 m2;

Wskazowki lokalizacyjne Koszalin:

Powinny by¢ to:



— siatka w $cislym centrum w jednym z gldéwnych ciggdw komunikacyjnych o duzym natezeniu ruchu
samochodow i pieszych |lub skrzyzowanie bedace waznym weziem komunikacyjnym Koszalina;

- punkty o najwigkszym natezeniu ruchu pasazerdw, pieszych, w sasiedztwie centréw handlowych;

- skrzyzowania/ place bedace waznymi wezlami komunikacyjnymi danego miasta.

Zadania Wykonawcy:

1) Zakup powierzchni reklamowych nie mniejszych niz 60 m2 w Koszalinie i nie mniejszych niz 90 m2 w
Szczecinie na okres 2 miesiecy (60 dni) — dotyczy siatek, o ktdrych mowa w lit. b) i ¢);

2) Projekty siatek, przygotowanie do druku;

3) produkcja siatek mesh, (przepuszczalno$é swiatla miedzy 30 a 40%, atest nieszkodliwosci dla
zdrowia i palnosci),

Uwaga: siatka na budynku na ul Wyszyiriskiego powinna byé wydrukowana w technologii druku
uv,

4) montaz i demontaz, serwis, w tym naprawy reklamy na wiasny koszt, utylizacje zdemontowanych siatek
po okresie ekspozycii.

Wykonawca przedstawi do oferty cenowej propozycie siatek reklamowych wraz z uzasadnieniem
stosownie do kryteribw lokalizacyjnych a takze przygotuje Kosziorys zawierajgcy poszczegoine kosziy

produkciji i ekspozycji poszczegdinych siatek oraz lgczng koncowg warto$é zaméwienia brutto.

Po podpisaniu umowy Wykonawca przedstawi harmonogram uwzgledniajacy terminy potrzebne do
przygotowania i wyprodukowania reklam i czas trwania ekspozycji wraz ze szczegdlowymi media planami.

6.5 Raport z przebiegu kampanii:
Wykonawca w terminie do 31 _paZdziernika przediozy Zamawiajgcemu dokumentacje przebiegu kampanii

w formie raporlu z realizacji kampanii. Raport (zaréwno czgs$é opisowa, jak i dokumentacja fotograficzna)
powinien by¢ przedstawiony w formie papierowej i elektronicznej. Raport musi przedstawiaé wykonane
prace w odniesieniu do zapisow Opisu przedmiotu zamowienia | musi zawieraé potwierdzenia dotyczace
emisji spotéw filmowych w telewizji, kinach, Internecie, radiu, ekspozycji siatek. Raport zawiera
przynajmniej:

a} udokumentowang liczbg emisji w postaci dziennego harmonogramu oraz calkowitg liczbe emisii
poszczegbinych elementéw;

b} rozktad ogladalnosci i sluchalnosci reklamy w punktach GRP w podziale na: terminy (dni, tygodnie,
miesigce; pory dnia, poszczegdlne media,

c) catkowity zasieg kampanii w grupie docelowsj;

d) CPP;

@) rekomendacje co do dalszych dziatar promocyjnych.
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