Urzgd Marszatkowski
Wojewoddziwa Zachoduiopomorskiego

Znak sprawy: WOIRZL.11.272.31.2013.JD Szczecin, dnia .'X%zerwca 2013 r.

Dotyczy: Postepowania o udzielenie zamdéwienia publicznego prowadzonego w trybie przetargu
nieograniczonego o wartosci ponizej 200.000 euro na ,Opracowanie, przygotowanie i
przeprowadzenie kampanii promocyjnej Regionalnego Programu  Operacyjnego
Wojewddztwa Zachodniopomorskiego”.

Odpowiedzi na pytania Wykonawcow

Zgodnie z art. 38 ust. 2 ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. - Prawo zamédwien publicznych (tekst jedn.:
Dz. U. z 2010 r. Nr 113, poz. 759 z pozn. zm. - dalej ustawa PZP), Zamawiajacy odpowiada na
pytania Wykonawcdw w przedmiotowym postepowaniu:

Pytanie 1:

Zamawiajgcy okreslit w Szczegotowym Opisie Przedmiotu Zamoéwienia (punkt XVII ppt. 3-5 SIWZ)
sposdb obliczania wartosci punktowej oferty dla poszczegolnych noénikow reklamy, ktéry uzaleznia
liczbe przyznanych punktéw od natezenia kampanii na poszczegolne nosniki (im wigksze
natezenie/powierzchnia etc. tym wiecej punktéw otrzymuje oferta). W zwigzku z powyzszym, aby
dolozyt nalezytej starannosci przy przygotowaniu oferly dla Zamawiajacego, tj. zaproponowaéd
najwieksze mozliwe natezenie kampanii, zwracamy sie z prosbhg o udostepnienie protokolu ZP-2 dla
postepowania o udzielenie zamowienia publicznego na ,Opracowanie, przygotowanie i
przeprowadzenie kampanii promocyjnej Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewodztwa
Zachodniopomorskiego”, zawierajacego informacje o szacunkowej warto$ci zamoéwienia oraz o
udostepnienie informacji o kwaocie, jaka Zamawiajacy zamierza przeznaczy¢ na sfinansowanie
zamodwienia.

Odpowiedz:

Zamawiajacy dnia 21 czerwca 2013 r. udostepnit protokét ZP-PN, w ktérym zostala podana
szacunkowa warto$¢ zamowienia.

Kwota jaka Zamawiajgcy zamierza przeznaczy¢ na sfinansowanie zaméwienia wynosi 690. 000, 00 zt
brutto i zostala podana na stronie 3 SIWZ (cz. Il pkt 4).

Pytanie 2:

Dot. Fragm.: ,Do wykonawcy naleze¢ bedzie w szczegodlnoéci (...) Opracowanie kreacji kampanii (...)
do 4 projektow siatek reklamowych w formatach dostosowanych do narzedzi” - czy chodzi o 4 rézne
projekty czy modyfikacje spojnej linii graficznej na 4 noéniki, wskazane w SOPZ?
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Odpowiedz:
W podrozdziale Przedmiot Zadania (pkt. 2 zalgcznika nr 8 do SIWZ), Zamawiajacy wskazal, iz do
Wykonawcy nalezy: opracowanie kreacji kampanii (...) dostosowanych do wybranych nosnikéow (...) w

tym: do 4 projektéw siatek reklamowych; Kampania powinna by¢ spéina wizerunkowo dla wszystkich
form przekazu (...);

Zapis ten oznacza, iz projekty nie moga budzi¢ watpliwosci, ze nalezg do jednej linii kreacyjnej;
modyfikacje wynika¢ moga z rozmiaru reklamy wielkoformatowej (rézne wymiary i konicznoSci
dopasowania reklamy do powierzchni zadruku) oraz z doboru zdjeé/ilustracji ilustrujgcych dobre
praktyki.; Oznacza to, Ze linia kreacyjna rozumiana jako projekt moze by¢ jedna, ale powinna by¢
dostosowana do rozmiaréw siatek. Zawarto$¢ za$ grafiki odnosi sie do 4 réznych projektow,
rozumianych jako inwestycje RPOWZ. Reklamy nie mogg budzi¢ watpliwosci, ze sg elementem
jednej kampanii.

Pytanie 3:

Dotyczy: Spotu do TV i radio, ktére majg zawiera¢ odwotania do projektéw — dobrych praktyk {od 3 do
5). Czy Zamawiajgcy dysponuje lista projektéw, ktore chcialby w kampanii promowaé? Czy
Wykonawca ma zaproponowaé wilasng liste? Jakie sg preferencje do ich wyboru. Czy istnieje lista, z
ktorej Wykonawca moze wybra¢ ww. projekty. Czy Zamawiajagcy moze udostepnic fiszki/opisy
projektéw, o ktérych mowa powyzej?

Odpowiedz:

Zamawiajacy w zatgczniku nr 8 do SIWZ , podrozdziat 3 podaje:

J[...] Link do mapy projektow: http://www.projektyrpo.wzp.pl/ [...]”

Dodatkowo lista beneficjentéw upubliczniona jest na stronie www.rpo.wzp.pl w zakladce Wdrazanie
programu - tu znajduje sie plik: Lista podpisanych uméw o dofinansowanie.

Projekty powinny by¢ najbardziej reprezentatywne dla réznych osi, opisanych w zatgczniku nr 8 do
SIWZ, realizujgce cel programu jako: ,Rozwdj wojewddztwa zmierzajacy do zwigkszenia
konkurencyjnosci gospodarki, spojnosci przestrzennej, spolecznej oraz wzrostu poziomu zycia
mieszkanicow”. Dodatkowo powinny mie¢ lokalizacje w rdznych punktach wojewddztwa
zachodniopomorskiego oraz oddawaé specyfike regionu. Zamawiajgcy nie moze udostepnic fiszek
1400 projektéw, jednakze opisy projektdéw zakonczonych znajdujg sie w mapie projektéw. ma stronie
http://www.projektyrpo.wzp.pl/

Zgodnie z zapisami Zatacznika nr 8 do SIWZ i wzoru umowy (rozdziat XX SIWZ) ,Wykonawca
przedstawi Zamawiajacemu do akceptacji elementy kreacji” oraz ,Zamawiajacy zastrzega sobie prawo
nanoszenia poprawek do projektéw.” Ponadto ,Rozpoczecie procesu produkeji dla poszczegdlnych
narzedzi kampanii promocyjnej wymaga uprzedniej akceptacji Zamawiajacego dla kreacji oraz
poszczegoinych projektow”.

Pytanie 4

Dotyczy emisji spotu w Internecie na minimum 3 informacyjnych portalach internetowych ora portalach
regionalnych — czy chodzi o emisje tacznie na 3 portalach czy 3 portale informacyjne i 3 regionalne?

Odpowiedz:




Zamawiajacy w podrozdziale 6 Elementy skladowe kampanii zatgcznika nr 8 do SIWZ w pkt. 6.1 Spot

lit. d) okresla:

.emisja spotu (streaming) w 3 najwiekszych informacyjnych portalach internetowych w jezyku polskim
wybranych sposréd 5 portali o najwiekszych statystykach odwiedzin (minimum 6 min realnych

uzytkownikéw w cyklu miesiecznym wedlug bada¢ Megalanel PBI/Gemius z grudnia 2012r.) (typu:

interia.pl, onet.pl, lub gazeta.pl etc);

- geotargetowanie na Wojewddztwo Zachodniopomorskie;

- miejsce: ROS

- emisja do osiagnigcia liczby odston.

- maksymalny capping = 4.

- minimalna liczba odston w 3 najwigkszych informacyjnych portalach internetowych: 7 000 000.

- format reklamy: navibox lub srodtekst (300x250 px)

(Kampania nie moze wystapi¢ w postaci playera.)

Wykonawca przedstawi Zamawiajgcemu harmonogram emisji spotu w portalach internetowych wraz z
uzasadnieniem wyboru do akceptacji;”

oraz

w pkt. 6.2 Kampania odstonowa w Internecie:

.Kampania internetowa w oparciu na emisje baneru typu flash [750x200] lub S1 (974 x 100 px) w
formacie DBB w migjscu: ROS + strona gléwna - czterech regionalnych portali informacyjnych o

zasiegu na terenie wojewddztwa zachodniopomorskiego, uwzgledniajgc target 16-65+.
W celu realizacji ww. zadan Wykonawca sporzadzi:

- projekt graficznego bannera internetowego typu flash — o diugo$ci do 15" w postaci double billboard
lub S1;

- zapewni emisje w pakiecie portali mediow lokalnych w tym:

- jeden radiowy portal informacyjny

- minimum 3 prasowe portale informacyjne

Czas ekspozycji nie krétszy niz 60 dni i nie mniej niz 2 000 000 odston na stronach gléwnych oraz w

catych serwisach (ROS).”

Oznacza to, ze 3 portale nie sg rozumiane tgcznie, informacja w pkt. 6.1 dotyczy bowiem streamingu

zas$ w pkt. 6.2 — odston banera flash.

Pytanie 5
Zwracamy sie réwniez z prosbg o przeslanie na maila edytowalnej wersji Szczegdtowego Opisu
Przedmiotu Zamowienia
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Odpowiedz:

Zamawiajgcy dnia 21 czerwca 2013 r. udostepnit edytowalng wersje Opisu przedmiotu Zamoéwienia na
stronie wtasnej stronie internetowej pod linkiem:
https://bip.wzp.pl/index.php?option=com_content&view=article&id=38741:20062013-r-przetarg-
nieograniczony-o-wartoci-poniej-200-000-euro-na-opracowanie-przygotowanie-i-przeprowadzenie-
kampanii-promocyjnej-regionalnego-programu-operacyjnego-wojewodztwa-
zachodniopomorskiego&catid=435:zamowienia-publiczne&ltemid=110

Pytanie 6

W zwiazku z ogloszeniem przetargu na usluge uslugi dotyczacej opracowania, przygotowania i
przeprowadzenia kampanii promocyjnej RPO WZ zwracamy sie z prosbg o podanie kwoty
szacunkowe] przetargu.

Argumentacja:

Cena oferty to jedynie 40% kryterium oceny ofert. Podanie kwoty pozwoli takze wszystkim oferentom
przygotowa¢ mozliwie najlepsza oferte bez ryzyka przekroczenia budzetu i wykluczenia sie z
mozliwosci wygrania przetargu.

Odpowiedz:
Patrz odpowiedz na pytanie nr 1.

Pytanie 7

Czy Zleceniobiorca dopuszcza mozliwos¢, aby w przetargu wzial udziat Wykonawcea, ktéry w ciagu
ostatnich trzech lat wykonat kampanie promocyjne o warto$ci powyzej 100 tysiecy zlotych kazda z
wykorzystaniem reklamy prasowej, internetowej, outdoorowej, telewizyjnych programow promocyjnych
(TVP, TVN) oraz zrealizowal kompleksowa kreacje tych kampanii.

Wykonawca ten w okresie ostatnich trzech lat wykonat nalezycie minimum trzy Uslugi odpowiadajgce
swoim rodzajem ustugom stanowigcym przedmiot zamoéwienia tj. ustugom kompleksowego
przeprowadzenia kampanii reklamowej, a w szczegdlnosci zaprojektowania- stworzenia koncepciji
kreatywnej kampanii, stworzenia projektow graficznych do kampanii, przygotowania i realizacji
kampanii ale bez produkgcji, postprodukgii i emisji spotdw telewizyjnych i radiowych ze wzgledu na brak
zainteresowania zleceniodawcow tymi formami reklamy.

Odpowiedz:

W rozdziale VIIl ust. 1 pkt 2 SIWZ Zamawiajgcy postawil warunek_w zakresie posiadania wiedzy i
doswiadczenia, taki ze:

O udzielenie zamdwienia mogg ubiega¢ sie wykonawcy, ktérzy spelniaja warunki, dotyczgce:

2) posiadania wiedzy | doswiadczenia : poprzez wykazanie, Ze wykonawca w okresie ostatnich
irzech lat przed uplywem terminu sktfadania ofert, a jezeli okres prowadzenia dzialalno$ci jest
krotszy — w tym okresie, wykonal nalezycie minimum 3 usfugi odpowiadajgce swoim rodzajem
ustugom stanowigcym przedmiot zamowienia {j. usfugom kompleksowego przeprowadzenia
kampanii reklamowej (zaprojektowanie — stworzenie koncepcji kreatywnej kampanii,
stworzenie projektow graficznych do kampanii, przygotowanie i realizacja kampanii w tym
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produkcja i postprodukcja spotéw telewizyjnych i radiowych), o warto$ci nie mniejszej niz
100.000,00 zt brutto kazda.”

Zamawiajacy enumeratywnie wymienia elementy dos$wiadczenia, ktére powinny by¢ speinione,
produkcja i postprodukcja spotéw telewizyjnych i radiowych sg tu jednym z elementéw.

Pytanie 8

Zwracam sie z prosbg o odpowiedz na nastgpujace pytanie, dotyczace fragmentu SIWZ:
»opracowanie koncepcji kreatywnej, strategii promocji oraz hasta kampanii informacyjno-promocyjnej
Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewodztwa Zachodniopomorskiego 2007-2013 (RPO WZ)
(..) — prezentacja do 5 ,dobrych praktyk” w zakresie projektéw realizowanych/zrealizowanych w
ramach dofinansowania z RPO WZ2"

Czy przez powyzszy zapis Zamawiajgcy rozumie, ze Wykonawca przygotuje koncepcje kreatywng w
oparciu o0 maksimum 5 dobrych praktyk, ktére majg by¢ podstawg koncepcji — czy wszystkie 5 dobrych
praktyk MUSI by¢ wykorzystane na wszystkich nosnikach, czy Zamawiajacy (poza spotem TV, gdzie
jest to wyraznie sprecyzowane) pozostawia wybdr Wykonawcom, ktdrzy przedstawig opis koncepcji w
ofercie.

Odpowiedz:

Nie, nie wszystkie projekty - dobre praktyki musza by¢ wykorzystane we wszystkich no$nikach;
Zamawiajgcy pozostawia wybdr Wykonawcom, zgodnie jednak z zapisami SIWZ — kampania powinna
by¢ spdjna wizerunkowo dla wszystkich form przekazu.

Pytanie 9:

Mam jeszcze pytanie o prawa autorskie do spotu TV/Internet i do spotow radiowych. Na jaki okres
potrzebne sg prawa autorskie (z briefu wynika, ze emisja bedzie jednorazowa). Nasze pytanie brzmi —
czy wystarczg prawa na rok?

Odpowiedz:

Kwestia praw autorskich uregulowana jest w § 6 wzoru umowy (rozdziat XX SIWZ). zawarty jest w
projekcie umowy ( § 6). O czasie obowigzywania praw autorskich moéwi natomiast ustep 2 § 6 wzoru
umowy.

Zamawiajgcy nie wyklucza mozliwosci wykorzystania spotu w roku 2014, z pewnoscig bedzie on
dostepny na stronie zamawiajgcego w dziale dotyczacym dziatan promocyjnych, na profilu youtube
zamawiajgcego, ponadto wykorzystywany do celow sprawozdawczosci z dziatan informacyjno-
promocyjnych RPO WZ

Majgc powyzsze na uwadze, Zamawiajacy nie zmienia terminu skladania i otwarcia ofert. Oferty
nalezy sklada¢ w terminie do dnia 3 lipca 2013 r. do godziny 12.00 budynku Urzedu
Marszatkowskiego Wojewddztwa Zachodniopomorskiego, ul. Pilsudskiego 40 — 42, 70 — 421 Szczecin
(pokdj nr 343).
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Otwarcie ofert jest jawne i nastgpi tego samego dnia (3 lipca 2013 r.) o godzinie 12.30
w pok. 308 w budynku Urzedu Marszatkowskiego Wojewddztwa Zachodniopomorskiego,
ul. Pilsudskiego 40 — 42, 70 — 421 Szczecin.

Zup. ZARZADU WOIJEWODZTWA

Kierownik Zamawiajgcego

Prosze o zwrotne potwierdzenie otrzymania niniejszego pisma na nr faksu: 091 4467185

Potwierdzam otrzymanie .... stron pismaw dniu ............... 2013 r. o godaz. ...........

.....................................................

podpis osoby przyjmujacej korespondencje oraz pieczatka firmy
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tel: + 48 91/48¢
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