Urzgd Marszalkowski
Wojewddziwa Zachodniopomorskiego

Znak sprawy: WOIRZL.I1.272.31.2013.JD Szczecin, dnia xgczerwca 2013 .

Dotyczy: Postepowania o udzielenie zamdwienia publicznego prowadzonego w trybie przetargu
nieograniczonego o wartosci ponizej 200.000 euro na ,Opracowanie, przygotowanie i
przeprowadzenie kampanii promocyjnej Regionalnego Programu  Operacyjnego
Wojewbdztwa Zachodniopomorskiego”.

Odpowiedzi na pytania Wykonawcow
zmiana tresci SIWZ oraz zmiana terminu skladania i otwarcia ofert

Zgodnie z art. 38 ust. 2 i 4 ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. - Prawo zaméwien publicznych (tekst
jedn.: Dz. U. z 2010 r. Nr 113, poz. 759 z p6zn. zm. - dalej ustawa PZP), Zamawiajgcy odpowiada na
pytania Wykonawcéw w przedmiotowym postepowaniu:

Pytanie 1:

W zwigzku z prowadzonym postepowaniem na ,Opracowanie, przygotowanie i przeprowadzenie

kampanii promocyjnej Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewodztwa Zachodniopomorskiego®
skladamy zapytanie dotyczgce OPZ:

Reklam zewnetrzna na terenie wojewddzlwa zachodniopomorskiego:

1 x siatka reklamowa w Koszalinie w $cistym centrum, powierzchnia siatki: nie mniejsza niz 60 m2.

Zgodnie z informacjg uzyskang od wiasciciela no$nikéw w terminie, w ktérym zamawiajgcy chce

przeprowadzi¢ kampanie (sierpien — wrzesieri 2013) wolne sg jedynie siatki o powierzchniach 54m2

lub 180m2. Biorgc pod uwage przewidywany koszt zamowienie, siatka o powierzchni 180m2 bedzie

trzykrotnie drozsza. W zwigzku z powyzszym prosimy o informacje czy zamawiajgcy zgodzi sie na

siatke o powierzchni 54m27?

Odpowiedz:

Zamawiajgcy w opisie przedmiotu zamdwienia wskazal, jako miejsce i format ekspozygiji:

1 x siatka reklamowa w Koszalinie w $cistym centrum
Powierzchnia siatki: nie mniejsza niz 60 m2;”

Z ustalen Zamawiajgcego wynika, ze powierzchnie spelniajgce powyzsze warunki sg dostepne do
wynajecia. Wynajem powierzchni pod reklame wielkoformatowg jest tylko jednym z elementéw
cenotwérczych. Ponadto sama powierzchnia jest elementem podlegajacym ocenie.
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Jako jedno z kryteriéw (kryterium nr 2) o wadze 10% Zamawiajacy wskazuje ,rozmiar powierzchni
siatek wielkoformatowych”, ktérego ocena w ramach ofert zostanie dokonana przy zastosowaniu
WZOoru;

suma powierzchni siatek wielkoformatowych z oferty badane;j

Liczba punktéw = --- emeesmmmmmm e --- x 100 pkt x 10 %
najwieksza suma powierzchni siatek wielkoformatowych z badanych ofert

Biorac powyzsze pod uwage, rozmiar takze ma znaczenie dla wynikéw ocen.
Dodatkowo, Wykonawca moze poszuka¢ rozwigzan umozliwiajgcych osiagniecie wymaganego
rozmiaru we wskazanych przez Zamawiajacego lokalizacjach.

Pytanie 2:

Internet:

Czy wykonawca ma zrobi¢ 2 000 000 odston tacznie na wszystkich portalach czy na kazdym z
osobna?

To Wykonawca czy Zamawiajacy wybiera trzy najwieksze portale informacyjne?(emisja spotu)?
Odpowiedz:

W opisie przedmiotu zaméwienia, w opisie kampanii ostonowej dla bannera flash Zamawiajacy
wskazuje: 2 000 000 odston, rozumianych tgcznie jako suma odslon.

Emisja spotu odbywa¢ sie bedzie ,w 3 najwiekszych informacyjnych portalach internetowych w jezyku
polskim wybranych spo$réd 5 portali o najwiekszych statystykach odwiedzin (minimum 6 min realnych
uzytkownikéw w cyklu miesiecznym(..). Wykonawca dokonuje wyboru portali, majac na wzgledzie jak

najlepsze dotarcie do grupy celowej.

Pytanie 3:

W zwigzku z rozpoczeciem prac nad przygotowaniem oferty do przetargu nieograniczonego na
JPrzygotowanie i przeprowadzenie kampanii informacyjno-promocyjnej na rok 2013 w ramach
promocji Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewddztwa Zachodniopomorskiego na lata 2007-
2013” zwracam sie z pro$ba o przesunigcie terminu zlozenia ofert na 8 lipca 2013 roku.

Powyzsza prosbe motywuje wysoka ztozonoscig zapytania wynikajaca z odpowiedniego doboru 3-5
projektéw realizowanych przez RPO, przygotowania strategii komunikacji, spotu TV, spotu radiowego
oraz media planéw. W przypadku podobnych przetargéw terminy na przygotowanie propozycii
oscylowaly w zakresie od 3-5 tygodni od ogloszenia zaméwienia publicznego. Zwazywszy na
rozpoczecie kampanii najpézniej w dniu 1 sierpnia, przesuniecie daty ztozenia finalnych ofert nie
wplynie na jako$¢ i terminowo$¢ dalszej realizaciji.

Odpowiedz:

Zamawiajgcy przesuwa termin skladania i otwarcia ofert na dzien 4 lipca 2013 r.

Pytanie 4
Mamy pytanie dotyczace Gléwnego Przekazu kampanii, ktéry ma komunikowac ,5 dobrych praktyk”.
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Potrzebujemy informacji o tych konkretnych przykladach, ,praktykach” ktére zdaniem UM sg
najbardziej istotne oraz optymalnie, na ktérych z 6 Obszaréw mamy sie koncentrowa¢ (Gospodarka

czy Infrastruktura).

Odpowiedz:

Zamawiajgcy nie wskazuje konkretnych przykladéw dobrych praktyk. Cytujac za SIWZ — OPZ, majg to
by¢ przyklady umozliwiajace najlepiej: ,upowszechnianie wéréd ogodlu spoleczenstwa pozytywnego
wizerunku RPO WZ, jako programu sluzgcego rozwojowi wojewodztwa, a przez to wszystkim jego
mieszkaricom (z programu pochodzg $rodki wspoffinansujace projekty, ktore ulatwiajg codzienne
funkcjonowanie mieszkancom);”

Przykiady powinny oddawac cel programu rozumiany jako: ,Rozw6j wojewddztwa zmierzajacy do
zwigkszenia konkurencyjnosci gospodarki, spojnosci przestrzennej, spotecznej oraz wzrostu
poziomu zycia mieszkancow”. Majg to by¢ wiec przyklady projektéw umozliwiajace ,obudowanie
Programu Regionalnego pozytywnymi emocjami i skojarzeniami”.

Poniewaz kampania kierowana jest do okreslonej grupy odbiorcéw powinny by¢ to projekty,

spelniajgce powyzsze cele z punktu widzenia tejze grupy.

Lista projektow dostepna jest m.in. w postaci mapy projektéow na stronie WWW.rpo.wzp.pl

Zmiana SIWZ dotyczaca opisu przedmiotu zamowienia (zatacznik nr 8 do SIWZ) dokonana z
inicjatywy Zamawiajgcego:

Nowe brzmienie pkt 4.3.: Proponowane narzg¢dzia (szczego6lowy opis narzedzi zawiera pozycja:
Szczegotowy opis narzedzi)

- TV i kino — 30 sekundowy spot promujgcy RPO WZ (wraz z jego skrécong do 20" wersjg na
potrzeby Internetu) w postaci projektow, stanowiacych dobre praklyki (pokazujacy od 3 do 5
projektow) — emisja w TVP regionalnej oraz kinach w Szczecinie, Koszalinie i innych miastach
wojewodztwa

- Internet — emisja spotu w Internecie w minimum 3 informacyjnych portalach internetowych oraz

portalach regionalnych, ponadto kampania odstonowa w oparciu o kreacje flash w_4 regionalnych
portalach informacyjnych wojewddztwa zachodniopomorskiego.

- radio: 2 spoty reklamowe 30 sekund kazdy w minimum 3 radiostacjach o najwiekszym zasiggu
regionalnym;

- kampania outdoor: reklama wielkoformatowa — siatki reklamowe w Szczecinie | Koszalinie;

Powyzsze wyjasnienia stajg sie czescig SIWZ wigzaca dla Wykonawcdow. Wykonawcy sg zobowigzani
uwzgledni¢ powyzsze zmiany podczas sporzadzania ofert, w tym takze podczas wypetniania
zatgcznikow i drukow.




Majac powyzsze na uwadze, Zamawiajgcy zmienia termin skladania i otwarcia ofert. Oferty nalezy
sktada¢ w terminie do dnia 4 lipca 2013 r. do godziny 12.00 budynku Urzedu Marszatkowskiego
Wojewodztwa Zachodniopomorskiego, ul. Pilsudskiego 40 — 42, 70 — 421 Szczecin (pokdj nr 343).

Otwarcie ofert jest jawne i nastapi tego samego dnia (4 lipca 2013 r.) o godzinie 12.30 w pok. 308 w
budynku Urzedu Marszatkowskiego Wojewddztwa Zachodniopomorskiego, ul. Pilsudskiego 40 — 42,
70 — 421 Szczecin.
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Zalacznik:

QOgloszenie 0 zmianie ogloszenia

Prosze o zwrotne potwierdzenie otrzymania niniejszego pisma na nr faksu: 091 4467185

Potwierdzam otrzymanie .... stron pisma w dniu ............... 2013 r. o godz. ...........

podpis osoby przyjmujacej korespondencje oraz pieczatka firmy
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