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Dokonujgce sie w Polsce zmiany gospodarcze, pociggajace za sobg wzrost dochodéw ludnosci,
powodujg réwniez wzrost zapotrzebowania na ustugi turystyczne (wyzszy dochéd stwarza mozliwosé
przeznaczenia jego cze$ci na turystyke), a tym samym tworzy korzystne warunki dla rozwoju
przedsiebiorstw. llos¢ wolnego czasu ,do zagospodarowania” przez rodzimych turystow
systematycznie rosnie, a turystyka i rekreacja jest jednym z gléwnych sposobdéw jego wypehienia.
Bogacenie sie spoteczenstwa i jego nastawienie konsumpcyjne nie idzie w parze z jakoscig i iloscig
infrastruktury turystycznej. Wobec wieloletnich zap6znien inwestycyjnych, istniejacych uwarunkowan
prawnych oraz wzglednej stabosci jednostek samorzadu terytorialnego, rynek jest ciggle w stadium
ksztattowania swych podstaw. Wiodgcym trendem w turystyce europejskiej jest symptomatyczne
narastajgce zréznicowanie — upowszechnienie podrdzy i zwiekszenie liczby korzystajgcych z ofert
turystycznych przy jednoczesnym rozwarstwieniu, specjalizacji ofert odpowiadajgcych doktadnie
sprecyzowanym oczekiwaniom grup odbiorcow o okreslonym statusie materialnym. Zbiorowosc
turystbw wzrasta i réznicuje sie pod kazdym wzgledem. Wigze sie to z rozwojem marketingu
i sprzedazy oraz ksztattowaniem produktow turystycznych jako podstawowych narzedzi definiowania
oferty i jej odbiorcéw. Konkurencja na poszczegoélnych rynkach turystycznych jest coraz silniejsza.
Wartosé waloréw turystycznych dla poszczegélnych grup turystéw i rekreantdw szybko sie zmienia.
Przedsiebiorstwa turystyczne podlegajg globalizacji, co prowadzi do standaryzacji produktow
turystycznych dostepnych w fatwy spos6b niemal na calym $wiecie i stosunkowo tatwo
weryfikowalnych dzieki rozwojowi technik komunikacyjnych i wzmozonemu przeptywowi informaciji.
Sukces sprzedawcy produktu turystycznego coraz bardziej zalezy od marketingu i promocji, a coraz

mniej od waloréw, zagospodarowania i ustug stuzgcych do jego wytworzenia.

Stale powstajg nowe formy turystyki i rekreacji, wymagajgce specjalistycznego sprzetu i umiejetnosci.
Nowym zjawiskiem w kulturze i turystyce jest fakt, ze cze$¢ nowych form spedzania wolnego czasu
wigze sie z ekstremalnymi przezyciami i osobistym ryzykiem. Stanowi to przejaw rosngcego znaczenia
turystyki i jego mocniejszego osadzenia w stylu zycia wtasciwym dla mieszkancow rozwinigtych
spoteczenstw. Wigkszos¢ rynkéw turystycznych ma zasieg globalny, niemniej zrdznicowanie
kulturowe nie zmniejsza sie, a kontekst kulturowy staje sie nieodtgcznym i istotnym elementem ustug,

waloréw i miejsc turystycznych.

Podmioty branzy turystycznej nie sg w stanie wygenerowac ofert adekwatnych do potencjalnego
zainteresowania turystéw krajowych i zagranicznych. W szczegélnym nasileniu sytuacja ta jest
widoczna w regionach, gdzie ruch turystyczny jest oparty na posredniej lub bezposredniej eksploataciji
zasobow wodnych — na wybrzezu i w regionach pojezierzy. W daleko wiekszym stopniu niz w krajach

o rozwinietej infrastrukturze i kulturze turystyki rynek polski oparty jest na naturalnych zasobach,
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a nie na zbudowanych w oparciu o nie zaawansowanych ustugach i produktach oraz szeroko
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rozumianej gospodarce turystycznej o wielorakim charakterze. O ile duze sieciowe instytucje
turystyczne operujgce na polskim rynku postugujg sie nowoczesnymi narzedziami z zakresu
marketingu i organizacji ruchu turystycznego, o tyle czesto brak tej wiedzy oferentom poszczegdinych
produktéw i ustug turystycznych. W znacznej mierze forme operatora bazy turystycznej petnig
jednostki samorzgdu terytorialnego nie przystosowane do funkcjonowania w warunkach rynkowych

i z trudem przystosowujgce sie do ulegajgcych dynamicznym zmianom oczekiwan turystow.

Polscy turysci zorientowani sg raczej na miejsce (miejscowos¢, region) niz na produkt,
a najistotniejszymi kryteriami jego wyboru s3: indywidualne doswiadczenie, cena i otoczenie miejsca
pobytu. Rosng jednak ich wymagania w zakresie jakos$ci ustug (zwlaszcza standardu bazy
noclegowej), wieksze jest tez zainteresowanie wyjazdami zagranicznymi, zwlaszcza w obrebie
turystyki wypoczynkowej. Nastepujg przy tym istotne przeksztatcenia w zakresie oczekiwan i profilu
oferowanych ustug. Zwieksza sie znaczenie aktywnych form spedzania czasu, wypoczynku
potagczonego z wysitkiem fizycznym i eksploracjg waloréw naturalnych zastepujgcego bierne
spedzanie czasu na plazy. Nastepuje rozwoj wodnej turystyki srédladowej — zeglarstwa, kajakarstwa

oraz nowych, popularnych zwtaszcza wsréd miodziezy sportéw wodnych.

Specyfika wojewodztwa zachodniopomorskiego polega m.in. na zréznicowaniu i duzej rozlegtosci
obszaréw nadwodnych w jego obrebie. Stwarza to wyzwania i mozliwosci w zakresie rozwoju turystyki
wodnej oraz jej wykorzystania na rzecz wszechstronnego rozwoju spotecznego i gospodarczego.
Znajduje to wyraz w prowadzonych przez samorzad wojewddztwa oraz poszczegélne gminy
przedsiewzieciach na rzecz podniesienia jakosci infrastruktury turystycznej (w szczegoélnosci portéw
i przystani jachtowych), kreowania nowych produktéw oraz zwiekszenia dostepnosci informacji o nich.
Roénie jednoczesnie rola marketingu uslug turystycznych w celu wykorzystania istniejgcego
potencjalu oraz zapewnienia oczekiwanych efektéw w wymiarze ekonomicznym. Gospodarka
turystyczna regionu, a w jej ramach sektor turystyki wodnej, muszg uwzglednia¢ wskazane wyzej

uwarunkowania dotyczgce globalizacji, profesjonalizacji i komercjalizacji turystyki.

Niniejsza Strategia ma na celu wyksztalcenie trybu dziatania i instrumentoéw, ktére pozwolg sprostac
tym wyzwaniom. Odnosi sie do dziedziny turystyki, ktéra dla wojewddztwa zachodniopomorskiego
petni kluczowa role, ale zarazem wpisuje sie w logike rozwoju calej branzy. Role wilasciwego
realizatora Strategii pelni samorzad wojewodztwa. Niemniej realizacja poszczegoinych celow
i zdefiniowanych w ich obrebie dziatan mozliwa bedzie przy zaangazowaniu wszelkich
zainteresowanych podmiotéw — jednostek samorzadu terytorialnego, firm, organizacji pozarzgdowych.
Zasoby naturalne regionu i jego marka stanowig dobro wspoélne, a w ramach promoc;ji turystyki wodnej
wchodzg w zakres wielorakich powigzan z interesem partykularnym operatoréw infrastruktury

czy tez dysponentdw poszczegoinych produktéw turystycznych. Strategia jest ukierunkowana
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na wykorzystanie i wzmocnienie calego tego potencjatu dla budowy silnej pozycji konkurencyjnej
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turystyki i catej gospodarki regionu.

1. Analiza potencjatu turystyki wodnej w wojewddztw ie zachodniopomorskim

Wojewddztwo zachodniopomorskie posiada doskonate warunki do uprawiania turystyki wodnej.
Jego specyfike stanowi unikalne potgczenie szerokiego dostepu do wybrzeza morskiego, duzy obszar
morskich wéd wewnetrznych i ich potaczenie z obszarem ujscia Odry o duzym zréznicowaniu form
wodnych, a takze skupisko terenéw pojeziernych. Takie nagromadzenie waloréw krajobrazowych
i turystycznych w oparciu o zasoby wodne przy ich wewnetrznym zréznicowaniu stanowi ewenement
w skali kraju i nie ma wielu poréwnywalnych obszaréw w skali Europy.

Wypoczynek nad morzem wcigz pozostaje da Polakéw ulubiong formg spedzania czasu, stopniowo
odkrywajg oni tez bogactwo form sportow i rekreacji wodnej. Co prawda wcigz przewaza model
zeglarstwa s$rédlgdowego, ale juz w przypadku windsurfingu i kitesurfingu to morskie wybrzeze
gromadzi najwiecej pasjonatéw tych sportow. Perspektywicznie nalezy je traktowaé jako najbardziej
atrakcyjny obszar dla turystyki wodnej w Polsce. Wcigz w mniejszym stopniu wykorzystywana jest
w tym celu Odra i akweny $rédlgdowe. Wyjagtek stanowi rozwoj turystyki wodnej w otoczeniu Zalewu
Szczecihskiego i na wodach Jeziora Dabie z bogatg siecig przystani.

Potencjat turystyki wodnej w polskich realiach nie opiera sie na prostej, bezposredniej relacji zasobéw
wodnych z natezeniem ruchu. Stopniowo rozwija sie na razie moda na aktywny styl zycia, a wraz
z podnoszeniem sie poziomu zycia Polacy przeznaczajg coraz wieksze srodki na wypoczynek
oraz zwigzane z nim zakupy sprzetu i ustug. Dotychczas skala tego zjawiska byta nieproporcjonalna
do zasobéw wodnych kraju, jednych =z najwiekszych w skali panstw Unii Europejskiej.
Inna nierbwnowaga miata miejsce w terytorialnym rozktadzie wodnego ruchu turystycznego -
dominowat on przez lata na Mazurach, gdzie tgczna powierzchnia akwenow nie przekracza w sposob
razgcy zasobow wod powierzchniowych Pomorza Zachodniego. Stopniowo wojewodztwa nadmorskie
odrabiajg ten dystans. Nalezy ponadto zwréci€é uwage na rosngce zainteresowanie turystow
zagranicznych zaréwno krétkotrwatymi przyjazdami na polskie wody, ale takze stalym cumowaniem

jachtéw w portach polskiego wybrzeza.

1.1 Analiza stanu faktycznego turystyki wodnej w Wo  jewddztwie

Zachodniopomorskim

Uwzglednienie w strukturze wykonawczej okreslonej dla niniejszej Strategii dziatan polegajacych
na systematyzacji procesu gromadzenia i przetwarzania informacji wigze sie z zasadniczg trudnoscia,

jakg stanowi obecnie pozyskanie i ocena wiarygodnych danych. Statystyki prowadzone sg w sposéb
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wyrywkowy i niesystematyczny, bez jednolitej metodologii, a w przypadku poszczegdélnych rynkéw
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lokalnych — niejednokrotnie bez nalezytej troski o kompletno$¢ gromadzonych informacji.
Bardziej fundamentalny problem polega na mozliwosci zdefiniowania i uchwycenia zjawisk i proceséw,
ktére w coraz wiekszym stopniu przechodzg w sfere prywatnej, pozainstytucjonalnej aktywnosci,
bez punktéw stycznych z dziatalnoscig i mozliwoscig oceny ze strony administracji. W zwigzku z tym
w wielu przypadkach podstawowe dane odnosnie potencjatu rynku turystyki wodnej mogg miec
jedynie charakter szacunkowy.

Odwotujgc sie do tych uwarunkowan dla niniejszej analizy przyjeto metodologie tgczacg elementy
statystyczne z oceng eksperckg wynikajgcg z wieloletniej praktyki obserwacji rynku. Analiza opiera sie
na identyfikacji kluczowych typow turystyki wodnej, ktore dominujg w wojewOdztwie
zachodniopomorskim — zeglarstwa, kajakarstwa, windsurfingu i kitesurfingu oraz nurkowania.
Oprocz nich podejmowane s3 takze inne formy aktywnosci, m.in. nowych zwolennikow zyskuje bardzo
niszowe dotychczas narciarstwo wodne, ktére od kilku lat mozna w regionie uprawia¢ dzieki
nowowybudowanemu sztucznemu wyciggowi na jeziorze Trzesiecko w Szczecinku. Nalezy jednak
uzna¢, ze zidentyfikowane obszary tematyczne ujmujg niemal caly potencjat i najwazniejsze aspekty

dynamiki rozwoju turystyki wodnej w wojewédztwie.

1.1.1 Zeglarstwo

Zeglarstwo to wspodiczesnie m.in. rodzaj turystyki i rekreacji. Wojewodztwo zachodniopomorskie
posiada liczne akweny, ktore sg predystynowane do uprawiania tej formy turystyki. W regionie
wystepuje bogactwo pojezierzy, Zalew Szczecihski, rzeka Odra oraz przede wszystkim Morze
Battyckie, ktére pozwalajg na uprawianie zaréwno zeglarstwa $rédladowego, jak i morskiego.

Wyrazem rozwoju zeglarstwa w regionie jest powstanie Zachodniopomorskiego Szlaku Zeglarskiego.

Idealne akweny dla uprawiania zeglarstwa zostaly przedstawione ponizej. Infrastruktura zeglarska
w regionie ujscia Odry, Zalewu Szczecinskiego i wybrzeza Baltyku zostata przedstawiona w podziale

okreslonym przez lokalizacje obiektow marin i przystani.

Rejon uj scia Odry:
1. Gryfino. Przystan Sekcji Zeglarskiej Miedzyszkolnego Klubu Sportowego ,Hermes” (przy Kanale
Cieptym, Regalica)

Rejon Szczecina i jez. D abie Male:
1. Marina Pogon

2. Przystanh Porta Hotele

3. Jacht Klub AZS
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Szczecinski Jacht Klub Morski LOK

Osrodek Morski Patacu Miodziezy Pomorskiego Centrum Edukac;ji

Camping Marina PTTK
Przystan Klubu Ligi Morskiej ,,Prawobrzeze”

Harcerski Osrodek Morski

© © N o g &

Marina Goctaw
10. Miejsce postojowe Waty Chrobrego

11. Lubczyna — Osrodek Wodny Goleniowskiego Mtodziezowego Domu Sportu w Lubczynie

Rejon Zalewu Szczeci nskiego:
1. Police — TKKF Olimpia (Larpia)
2. Trzebiez. Centralny Osrodek Zeglarstwa
3. Trzebiez. Port Rybacki.
4. Nowe Warpno
5. Stepnica
e Stepnica Port miejski
«  Stepnica Klub Zeglarski i Motorowodny LOK
* Klub Roztoka w Stepnicy
6. Port rybacki w Lubiniu nad jez. Wicko
7. Wapnica — nad. j. Wicko

tunowo — nad. Jez. Wicko, Przystan Miodziezowego Domu Kultury w Swinouj$ciu

Rejon rzeki Dziwnej i Zalewu Kamie nskiego:
1. Wolin
» Przystan UKS Albatros
e Przystan Klubu Ligi Morskiej i Rzecznej
2. Kamien Pomorski
* Nabrzeze postojowe, pomost spacerowy i pirs pasazerski
* Przystan Miejskiego Osrodka Kultury i Sportu
3. Dziwnow
» Port rybacko — handlowy

* Marina Polmax

Rejon Wybrze za Baltyku:
1. Swinoujscie
» Basen Poinocny

e Przystan JKMW Kotwica
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e Przystan Cztery Wiatry
Mrzezyno
Kotobrzeg

Dzwirzyno

o M 0D

Dartowo

Rejon Uj $cia Odry
Rzeka Odra w obrebie wojewddztwa zachodniopomorskiego przebiega wzdtuz zachodniej granicy
pasma, bedgcej jednoczesnie granicg panstwowg polsko-niemieckg. Czesé potudniowa pasma Odry
to tereny rolnicze z siecig matych miast, dla ktorych jako gtowne funkcje przyjmuje sie turystyke
i rolnictwo oraz produkcje ,zdrowej zywnosci” i przetworstwo rolno-spozywcze. Potnocng czesé
stanowi aglomeracja szczecinska obejmujgca Szczecin z kompleksem przemystowo-portowym
i przylegajacymi do niego gminami oraz Police i Swinouj$cie. Dominujace tutaj funkcje i kierunki
rozwoju stanowi logistyka transportowa, handel miedzynarodowy, przemyst i ustugi wyzszego rzedu.
Wybrzeze Baityku, tereny wokét Zalewu Szczecinskiego i Jeziora Dabie, to réwniez tereny turystyczne
szczegolnie intensywnie wykorzystywane w sezonie letnim.
Zasoby wodne Odry sg generalnie skromne, a przeptywy bardzo nierbwnomierne. Sytuacje zeglugi
utrudniajg diugie okresy suszy latem oraz zamarzanie rzek zima.
W regionie zachodniopomorskim do rzek zeglownych zaliczy¢ mozna:
— rzeke Odre od miejscowosci Szumitowo (665 km Odrzanskiej Drogi Wodnej) do miejscowosci
Widuchowa (704,1 km ODW), oraz jej ujsciowe odcinki, tj.:
o Odre Zachodnig, od Widuchowej (0 km) do Trasy Zamkowej w Szczecinie (36,54 km);
o Kanat Kurowski, ptyngcy rownolegle do Odry Zachodniej (wlot — 27 km Odry Zachodniej,
wylot — 30 km Odry Zachodniej)
0o Odre Wschodnig, od miejscowosci Widuchowa (704,1 km ODW) do Przekopu Klucz Ustowo
(730 km ODW);
o0 Kanat Gartz - Marwice, tgczacy Odre Zachodnig z Odrg Wschodnig (wlot — 7,9 km Odry
Zachodniej; wylot — Odra Wschodnia — 710,7 km ODW );
o0 Przekop Klucz Ustowo, tgczacy Odre Zachodnig i Odre Wschodnig (wlot - 29 km Odry
Zachodniej; wylot — 730 km ODW)
0 Regalice, od Przekopu Klucz Ustowo (730 km ODW) do jez. Dgbie (741,6 km ODW).
— Odrzanskg Droge Wodng (ODW) - stanowigcg szlak zeglugowy przede wszystkim
dla sroédlgdowych statkéw towarowych - w regionie zachodniopomorskim przebiega rzekg Odra,

Odrg Wschodnig, Regalicg i jeziorem Dabie.

Potaczenia wodne Odrzanskiej Drogi Wodnej z Petlg Wielkopolski tworzonej przez Note¢, system
jezior kujawsko — wielkopolskich i Warte, umozliwia bezposrednie przemieszczanie sie turystow

jednostkami pltywajgcymi z obszaru wodnego Wielkopolski do obszaru wodnego Pomorza
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Zachodniego. Takie przemieszczanie sie jest mozliwe réwniez z obszaru wodnego Brandenburgii
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poprzez droge wodng Kanatu Odra — Havela (HOW).
Odra ma potaczenie z europejskim systemem drég wodnych $rédlagdowych przez kanaly tgczace ja

z niemieckimi rzekami Szprewg oraz Hawela.

Tab.1 Typy przystani, podziat miejsc postojowych w rejonie Ujscia Odry

Typ przystani Nazwa Miejsca Miejsca
postojowe postojowe dla
ogoétem turystoéw

Przystan Gryfino — Przystan Sekcji Zeglarskiej - -

turystyczna MKS ,Hermes”

Przystan Widuchowa — Nadzér Wodny, przejscie

graniczne 10 10

Liczba miejsc postojowych w rejonie Uj  $cia Odry 40 30

Zrodio: Opracowanie wlasne. Stowarzyszenie POMOSTytltsBospodarki Morskiej w Szczecinie.

Szczecin i jez. D gbie Mate

Dabie jest jeziorem deltowym w dolinie Odry. Powstatlo w wyniku zamkniecia jednego z jej ujsc¢.
Jest dawng zatokg Zalewu Szczecinskiego. Jego powierzchnia wynosi 5600 hektaréw, diugos¢ okoto
15 km, a szerokos¢ 7 km. Linia brzegowa jeziora liczy 55 km. Akwen jest znany zeglarzom
jako stosunkowo ptytki. Jezioro Dabie jest potgczone systemem kanaléw z gtéwnym biegiem Odry.
Przez Dabie przeptywa wschodnia odnoga Odry - Regalica, faczac sie w jego poéinocnej czesci
z gldbwnym nurtem. Tor z potudnia na pétnoc prowadzi jako kontynuacja prgdu Regalicy przez Jezioro
Dagbie Duze. Od Odry przez Przekop Parnicki i dalej przez Kanat Jacka wiedzie tor przez Jezioro
Dagbie Male. Klimat w rejonie zblizony jest do klimatu Niziny Szczecinskiej. Na Jeziorze Dagbie przez
caly rok dominujg wiatry pétnocno zachodnie.

Najtrudniejsze warunki do zeglowania wystepujg na akwenie w okresie jesienno - zimowym.
Jest to spowodowane niewielkimi rozmiarami i matg gtebokoscig jeziora dochodzacg do maksimum
4,2 metra. Zbiornik charakteryzuje sie krétkg falg (do 1,5 metra), co przy silnych wiatrach stwarza
pewne niebezpieczenstwo dla zeglugi.

Innym utrudnieniem dla zeglarzy sg bardzo liczne sieci rybackie. Ich diugo$é moze dochodzi¢ nawet
do 900 metréw. Sieci stanowig istotny element wplywajgcy na warunki nawigacyjne na akwenie.
Ich oznakowanie stanowig tablice, tyczki i chorggiewki. W zwigzku z duzg iloscig sieci bezwzglednie
wskazane jest ptywanie wzdtuz toréw wodnych.

Szczegolnie na potudniowym brzegu Jeziora Dabie do dyspozycji turysty jest szeroka oferta miejsc

postojowych.

Stowarzyszenie POMOST - Instytut Gospodarki Morskiej w Szczecinie
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Tab.2 Typy przystani, podziat miejsc postojowych nad jez. Dgbie

Typ przystani Nazwa Miejsca Miejsca
postojowe postojowe dla
ogoétem turystow

Marina Szczecin Euro Jachtklub ,Pogon” 160 25

Szczecin Camping Marina PTTK 30 15
Szczecin Marina Goctaw 60 50
Port jachtowy Szczecin Jacht Klub HOM 110 20
Szczecin Marina CLUB 85 15
Szczecin Przystan Jacht Klub AZS 130 20
Przystan Szczecin — Centrum Zeglarskie
150 5
turystyczna
Goleniéw -OSiR Goleniéw — Marina
70/96 od 2014 30
Lubczyna
Liczba miejsc postojowych  had jez. Dgbie 821 180

Zrédio: Opracowanie wlasne. Stowarzyszenie POMOSTytltsBospodarki Morskiej w Szczecinie.

Zalew Szczeci nski

Zalew Szczecinski to najwiekszy srodladowy zbiornik wodny w okolicy Szczecina. Jego powierzchnia
wynosi 687 km2. Polgczony jest z Morzem Baltyckim cie$ning Piang (na zachodzie), Swing
(miedzy wyspami Uznam i Wolin) i DZzwing (na wschodzie). Od pétnocy jest zamkniety wyspami
Uznam i Wolin. Dzieli sie na czes¢ wschodnig - Wielki Zalew i zachodnig - Maly Zalew. Zalew
Szczecinski to akwen o malej gtebokosci. Charakteryzuje go urozmaicona linia brzegowa.
Powstat w wyniku wtargniecia na lgd morza w czasie transgresji litorynowej. Doszio w nim
do nieznacznego zasolenia w wyniku stabej wymiany wéd ograniczonej przez warunki
morfometryczne. Nad Zalewem powstatlo wiele portdw handlowych, rybackich, jachtowych.
Znajdujg sie one w miejscowosciach Stepnica, Wolin, Kamien Pomorski, Dziwnow, Trzebiez, Nowe
Warpno. Przez Zalew ciggnie sie pogtebiony tor wodny ze Szczecina do Swinoujscia.
Srednia gleboko$¢ Zalewu to 3,8 m (najwieksza na wyzej wspomnianym torze wodnym).
Pomiary potwierdzajg, ze w obrebie Zalewu Szczecinskiego gtéwne kierunki pradu uktadajg sie wzdtuz
rynny toru wodnego Szczecin - Swinouj$cie. Wystepujg réwniez prady prostopadie do tego toru
przyczyniajgce sie do jego zamulenia. Najwieksze fale na wodach Zalewu Szczecinskiego wystepujg
jesienig i zimg do okoto 2 metréw. W sezonie letnim wysokos¢ fali nie przekracza 1,3 metra.
Zdecydowanie przewazajg fale z sektora zachodniego, najrzadziej ze wschodu. Przy wietrze do 5°

w skali Beauforta nie ma zagrozenia dla matych jednostek. Pojawia sie ono przy predkosciach
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powyzej 10 m/s. Dlugg waskg ciesning Zalew Szczecinski jest potgczony z Zalewem Kamiehskim,

gdzie fale dochodzg maksymalnie do 1,5 m wysokosci i ok. 14 m diugosci.

Zalew popularny jest jako teren rekreacji, sportow wodnych, oraz rybotowstwa (spotykamy na tym

terenie ryby stodkowodne przystosowane do wody stonawej takie jak wegorz, okon, pto¢, szczupak,

leszcz). Na potudniu Zalewu brzeg jest obnizony. Na brzeg, na niewielkim odcinku, wkrada sie

Puszcza Wkrzanska. Kierujgc sie wskazOwkami zegara kolejnym portem jest Trzebiez, a za nim

potozone na pétnocy Nowe Warpno. Na poétnocy Zalewu rozposciera sie wyspa Wolin z Wolinskim

Parkiem Narodowy. Zeglarze znajdg schronienie w tutejszej przystani.

Stad mozna dosta¢ sie

do Miedzyzdrojéw. Wptywajgc na rzeke Dziwng mozna dotrze¢ do mariny w Kamieniu Pomorskim

(nad Zalewem Kamienskim). Koniec tej trasy prowadzi do Dziwnowa (stad tylko kilkaset metrow

do morza).

Tab.3 Typy przystani, podziat miejsc postojowych w rejonie Zalewu Szczecinskiego

Typ przystani Nazwa Miejsca Miejsca
postojowe postojowe dla
ogotem turystéw

Port jachtowy Wolin UKS Albatros 18 12

Trzebiez Centralny Osrodek Zeglarstwa 70 10
tunowo 40 10
Police TKKF ,Olimpia” 35 5
Port Rybacki Trzebiez (Kapitanat Portu) 458 102
Nowe Warpno 60 30
MARINA KAMIEN POMORSKI 240 60
Stepnica LOK 35 10
Przystan Port Jachtowy w Wapnicy- Wicko Wielkie 53 0
ZZZ}:?; przy Kanale Miyriskim w S -
Stepnica Klub Roztoka 5 5
Liczba miejsc postojowych w rejonie Zalewu Szczeciriskiego 1314 494

Zrdio: Opracowanie wlasne. Stowarzyszenie POMOSTtytlisGospodarki Morskiej w Szczecinie.

Rejon Wybrze za Baltyku

Tab.4 Typy przystani. Podziat miejsc postojowych na Wybrzezu Baltyku

Typ przystani Nazwa Miejsca Miejsca
postojowe postojowe dla
ogotem turystow

Port jachtowy Swinoujécie Basen Pétnocny 350 350

Stowarzyszenie POMOST - Instytut Gospodarki Morskiej w Szczecinie
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Marina Polmax Dziwnéw 20 20
Marina Solna Kotobrzeg 100 50
Przystan S\Ninoujécie JKMW "KOTWICA" 05 -
turystyczna O/Swinoujscie
Swinoujécie Jacht Klub ,Cztery Wiatry” 47 5
Port Dziwnow 40 30
Port w Mrzezynie 20 10
Port rybacki DZzwirzyno 35 35
Port Morski Dartowo 67 15
Liczba miejsc postojowych w rejonie Wybrze  za Baityku 694 520

Zrédio: Opracowanie wlasne. Stowarzyszenie POMOSTtytliisGospodarki Morskiej w Szczecinie.

Zeglarze, ktorzy przyptywajg do portow Wojewddztwa Zachodniopomorskiego pochodzg gtownie

z Niemiec, Polski i krajéw skandynawskich: Szwecji i Danii.

Ponizsze dane przedstawiajg dane statystyczne dotyczgce przyptynie¢ do Portéw jachtowych

w Swinouj$ciu, Kotobrzegu i Dartowie.

Tab. 5 Ruch jednostek w Basenie Pétnocnym w Swinoujsciu:
BASEN POLNOCNY - £ ACZNA LICZBA OSOB PRZEBYWAJ ACA W PORCIE W ROZBICIU MIESIECZNYM - 2010 .

Kwiecien Maj Czerwiec| Lipiec | Sierpien |Wrzesien| Pazdzier.| Listopad tacznie
321 2024 2973 5976 4810 2083 699 139 19025

Kraj Kwiecien Maj Czerwiec Lipiec Sierpien | Wrzesien | PaZdzi. Listopad | Grudziern | Razem
Niemcy 35 432 424 1336 970 321 67 3585
Polska 37 199 277 544 675 237 73 10 2052
Szwecja 3 8 127 13| 3 154
Dania 10 25 71 20 2 128
Holandia 12 10 26 55| 9| 3| 115]
Norwegia 18 5 23
Finlandia 7 5 1] 13
Belgia 1 3 2| 12|
W. Bryt. 1 5 1] 11
Czechy 1 3 2| 1 7|
Austria 3 3|
Francja 2 1] 3
Kanada 2 2|
Irlandia 1 1 2|
RPA 1] 1]
Rosja 1] 1]
Szwajcaria 1 1]
Stowacja 1 1

X 85 658 78] 2171 1700 568 149) 10 B 614
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Borghsnalrseo
Liczba jachtow cumuj acych w Basenie P6inochym SUMA
Rok 11} v \ VI Wl VIl IX X Xl
2003 112 588| 1012 731 291 51 1[2 786,00
2004 1 21 350 728| 1307 777 284 73 0[3541,00
2005 37 383 737 1434 887 285 87 0|3 850,00
2006 34 207 538| 1505 999 240 107 2[3632,00
2007 66 314 657| 1361 1237 290 38 3 963,00
2008 Na 5.10.07
2009 103 716| 1246| 1923| 1535 502 40 6 065,00
2010 85 658 782 2171 1700 568 140 10| 6 114,00
2011 9 103 819| 2046| 1608 628 274 16| 5 503,00
2012 256 899| 1521| 2747 2242| 1015 369 0|9 049,00

Zr6dio: Opracowanie Urgdu Miejskiego wswinoujsciu

Do Portu jachtowego w Kotobrzegu w roku 2012 (do dnia 15.09.2012 r.) zawineto 1009 jednostek.
Ich pochodzenie: Polska - 174, Szwecja - 38, Rosja - 7, Niemcy- 625, Norwegia - 32, Austria — 1,
Dania - 52, Holandia — 16, Finlandia — 10, Wielka Brytania - 51, USA -1, Kanada — 1, Czechy — 1.

Do portu jachtowego w Dartowie w latach 2008 - 2010 zawijato do portu okoto 100 jednostek sportowo
- rekreacyjnych, natomiast w latach kolejnych okoto 150, gtownie o nastepujgcych banderach:
Niemcy, Szwecja, Finlandia, Dania, Holandia, Rosja, Polska. Wiekszos¢ jednostek w przedziale

od 9 do 12 metréw dhugosci’.

1.1.2 Kajakarstwo

Turystyka kajakowa moze byé uprawiana na znacznej ilosci akwendéw w regionie. Najpopularniejsze
sg splywy organizowane na rzekach, ale swoich zwolennikéw ma takze ta forma wypoczynku
nad jeziorami. Kajakarstwo jest uprawiane zaréwno grupowo, jak i indywidualnie oraz w gronie
rodzinnym, przy czym dominujg formy rekreacji realizowane poza strukturami organizacyjnymi.
Jego adepci praktykujg zazwyczaj trwajgce od jednego do trzech dni wyjazdy poswiecone okreslonym
szlakom. Ich dlugos¢ jest zwigzana z charakterem i diugoscig rzek w regionie, co determinuje
rozpisang na jeden do trzech dni marszrute. Upowszechnita sie praktyka korzystania z oferty firm
oferujgcych kompleksowe ustugi, w tym dostarczenie sprzetu, noclegi, transport, wyzywienie
i dodatkowe atrakcje.

Standardem sg niemal nowe kajaki, kamizelki asekuracyjne, niezte wiosta. Mozna nawet wypozyczy¢
namiot i wszystkie inne akcesoria niezbedne podczas sptywu (czyli na przyktad wodoszczelne
opakowania). Organizatorzy zwykle dodajg tez kilka atrakcji w postaci krotkich wycieczek rowerowych

do ciekawych miejsc potozonych dalej od rzeki. Wozg tez wszystkie bagaze, z mety transportujg

! Dane Urzdu Miejskiego w Dartowie.

W
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na miejsce startu lub pozostawienia samochodu, a nawet robig podczas spltywu zakupy.

Eurapajehi Fussduss
Rorwoi Bogionalsego

Koszty kilkudniowego sptywu wynoszg od 300 do 600 zt.

W realiach wojewddztwa zachodniopomorskiego nieco mniej popularne sg zorganizowane formy
wypoczynku organizowane przez organizacje pozarzadowe, w szczeg6lnosci Polskie Towarzystwo
Turystyczno — Krajoznawcze.

Kajakarstwo srodlgdowe w pewnym stopniu zmienia sposéb oddziatywania na stan i potencjat bazy
turystycznej. Dotychczas dominowaty w Polsce sptywy po terenach ,dziewiczych”, niewyposazonych
w zadng infrastrukture otoczenia szlakéw, skupione na bezposrednim kontakcie z natura.
Wraz z rosngcym oddziatywaniem spotecznym i zapotrzebowaniem na rozwdj potencjatu
turystycznego zwieksza sie ilos¢ przedsiewzieé¢ polegajgcych na budowie przystani kajakowych
i miejsc postojowych w wybranych punktach. W wojewddztwie zachodniopomorskim tego typu
przedsiewziecia byly w ostatnim okresie realizowane przede wszystkim w otoczeniu Regi. Zwieksza to
atrakcyjnos¢ samych szlakdw, jak i poszczegdlnych miejscowosci potozonych wzdtuz ich biegu.
O specyfice wojewddztwa stanowi mozliwos¢ uprawiania kajakarstwa morskiego. Jest to niszowa

forma uprawiania kajakarstwa, ale stopniowo zyskujgca coraz wiecej zwolennikow.

Cechy charakterystyczne tej formy turystyki wodnej dla wojewddztwa zachodniopomorskiego to:

- naturalno$é, przystepnosé i wzgledna powszechnosc¢ kajakarstwa jako formy rekreacji

- oddalenie akwenow od sieci osadniczej, charakter bezposredniego kontaktu z naturg

— zroznicowanie akwendéw dostepnych dla uprawnia kajakarstwa na obszarze wojewddztwa oraz ich
rozmieszczenie na catym obszarze

- rozwijajgca sie, ale wcigz niewystarczajgca infrastruktura, w szczegolnosci w ciggu szlakow
rzecznych

— sprzyjajgca rozwojowi rekreacji blisko$¢ aglomeracji Szczecina oraz atrakcyjnych tras kajakowych
na Odrze oraz w regionie Miedzyodrza

- mozliwosé tgczenia przedmiotowej formy rekreacji z turystyka kulturowg oraz innymi formami
turystyki aktywnej

— atrakcyjne elementy tozsamosci kulturowej regionéw i akwendéw (w tym zwigzane z osobg Karola
Woijtyty)

- rozproszenie i nieadekwatnos¢ do potrzeb zrédet informacji na temat mozliwosci i form rekreacji
kajakarskiej

- ekonomiczna dostepnos¢ przedmiotowej formy rekreacji dzieki funkcjonowaniu firm oferujgcych

stosowne ustugi

Stowarzyszenie POMOST - Instytut Gospodarki Morskiej w Szczecinie
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Najlepsze akweny do uprawiania kajakarstwa to:

Eurapajehi Fussduss
Rorwoi Bogionalsego

* Miedzyodrze

Doskonale warunki do uprawiania kajakarstwa stwarza rozciggajgce sie o kilka kilometréw na potudnie
od Szczecina Miedzyodrze. Jest to podmokly obszar o dtugosci 30 km i szeroko$ci 1,5-3 km potozony
miedzy dwoma ramionami Odry (Regalicg i Odrg Zachodnig) poprzecinany przez labirynt duzych
i matych kanatéw o zmieniajgcym sie uktadzie oraz kilku jezior. Znajdujg sie tam takze liczne kolonie
ptakéw, w zwigzku z tym Miedzyodrze jest zamkniete dla ruchu todzi motorowych. Przy kanatach
zachowato sie sporo poniemieckich $luz, zastawek i przepompowni. Niektére z nich majg jeszcze
stalowe wrota i zebate przekfadnie. Miedzyodrze jest najlepiej dostepne ze szczecinskiego kapieliska
Dziewoklicz, obok ktorego zlokalizowana jest przystan z  wypozyczalnig kajakow.
Edukacyjne wycieczki canoe po Miedzyodrzu organizuje Dyrekcja Parkéw Krajobrazowych Doliny
Dolnej Odry w Gryfinie.

* Rega
Rega to malowniczy akwen o umiarkowanym stopniu trudnosci dla kajakarzy. Jest trzecig
co do diugosci polskg rzekg wpadajgcg bezposrednio do Baltyku. Odcinek biegnacy przez Pomorze
Zachodnie liczy prawie 170 km, przy czym jej goérny odcinek, peten zwalonych drzew i progéw
wodnych, jest raczej niesptawny. Na przewazajgcej diugosci nurt nie jest za szybki, nie ma zwalonych
do wody pni, natomiast w kilku miejscach przeszkode stanowig budowle wodne. Mozna zwodowac¢ sie
w Tarnowie, kilka km w goére rzeki od tobza. Na tym odcinku rzeka piynie przetomem,
przez morenowe wzgorza, ktérych zbocza dochodzg do 50 m. Uroku dodajg sterczace z wody gtazy.
Rega plynie przez Resko, Ptoty oraz Gryfice. Za Trzebiatowem rzeka ptynie monotonnymi tgkami,
a jej bieg konczy sie w matym porcie rybackim w Mrzezynie. Rega jest czysta, Swiadczg o tym zyjgce

W niej pstragi i fososie.

* Drawa
Drawa to najszybsza i najbardziej emocjonujgca rzeka nizinna Polski. Na przebycie calej trasy
potrzeba ok. o$miu dni. Szlak zaczyna sie na jez. Drawsko i po 194 km konhczy sie w Krzyzu,
gdzie rzeka wpada do Noteci. Drawa ma zrdéznicowany nurt - ptynie miejscami leniwie, szeroko sie
rozlewajac, albo tez rwie jak goérska rzeka i pokonuje liczne jeziora oraz potezne, wiekowe lasy
Puszczy Drawskiej. Od jeziora Zerdno do ujécia Drawy koto Krzyza prowadzi liczacy 173 km
Szlak kajakowy im. Kardynata Karola Wojtyty, ktérym kilka razy splyngt Karol Wojtyta.
Na terenie Drawienskiego Parku Narodowego (powstat w 1990r.) mozna sptywac wytagcznie od 1 lipca

do 14 marca ze wzgledu na okres legowy ptakéw, m.in. gagotéw, ortéw, pliszek i kaczek.

* Parseta
Szlak kajakowy rozpoczyna sie w miejscowo$ci Nowy Chwalim i konczy w Kotobrzegu. Ma diugosc

125 km i mozna go przeptyng¢ w ciggu 5 — 7 dni. Szlak jest bardzo atrakcyjny dla kajakarzy.

Stowarzyszenie POMOST - Instytut Gospodarki Morskiej w Szczecinie
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Z wyjatkiem gérnego i czesciowo srodkowego biegu, rzeka ma charakter rzeki nizinnej. Sptyw Parsetg

Eurapajehi Fussduss
Rorwoi Bogionalsego

przebiega gléwnie przez lasy, brzegi sg strome a rzeka ciggle meandruje - okolice Biatogardu.
Gorny odcinek czasami przypomina potok goérski a liczne zwaliska drzew urozmaicajg sptyw.

W Parsecie znajdujg sie naturalne siedliska i tarliska lipienia, tososia, pstraga i troci.

» Pitawa
Szlak na Pitawie staje sie coraz bardziej popularny. Do lat 90 nie mozna byto po niej ptywac z racji
sgsiedztwa radzieckiego poligonu koto Bornego Sulinowa. Pitawa jest rzeka fatwa, urozmaicong
i bardzo malownicza, szczegélnie polecang osobom pltyngcym po raz pierwszy. W gérnym biegu
przeptywa przez osiem przepieknych jezior, w $srodkowym wzdluz rzeki ciggng sie pozostatosci
umocnien Watu Pomorskiego. Na catej dlugosci rzeka ptynie wsréd lasow, ktére dodajg jej uroku

i tajemniczosci.

* Gwda
Gwda jest doptywem Noteci. Kajakiem mozna poruszac sie rowniez po wigkszosci doptywow Gwdy,
w tym ptyngc pod prad, wiec jej dorzecze tworzy rozbudowang, atrakcyjna sie¢ szlakéw wodnych.
Jednym z takich doplywOw jest Rurzyca, najczystsza rzeka w regionie zaczynajgca swoj bieg

w jeziorze Krgpsko Mate. Rurzyca i inne doptywy Gwdy to szlaki kajakowe nalezgce do fatwiejszych.

1.1.3 Nurkowanie

Wojewddztwo zachodniopomorskie dysponuje wyjgtkowymi warunkami dla nurkowania — sprzyja temu

bogactwo jezior oraz mozliwosci penetracji nurkowych w Baltyku. Niestety w regionie nurkowanie jest

obszarem niszowym turystyki. Amatorzy nurkowania przyjezdzajacy do zachodniopomorskiego

pochodzg gtownie z Polski oraz w mniejszej ilodci z Niemiec. Sg to przede wszystkim turysci

indywidualni, przyjezdzajgcy na wyjazdy kilkudniowe, krétkie wypady, w ciggu catego roku.

W regionie istniejg kluby nurkowe, centra nurkowe, firmy, ustugi szkoleniowe, organizacja imprez

turystycznych, sprzedaz sprzetu nurkowego, ustugi indywidualne, wypozyczanie sprzetu oraz bazy

nurkowe (przede wszystkim nad jeziorem Siecino, Drawsko i Insko).

Niedobory w zakresie nurkowania, wystepujgce w wojewddztwie zachodniopomorskim to:

— nieliczna infrastruktura, w wiekszosci jezior jej brak

- mata przejrzystosé wod

- brak inwentaryzacji potencjatu jezior, wrakow w obszarze Baityku przylegtym do Wojewddztwa
Zachodniopomorskiego uniemozliwia wykorzystanie istniejgcego potencjatu

— brak materiatéw informacyjnych i promocyjnych

— czeste kolizje na jeziorach z rybakami stawiajgcymi sieci, czeste spory z wedkarzami
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samorzady.

Najlepsze akweny wojewdédztwa zachodniopomorskiego przeznaczone do nurkowania

Jezioro | nsko — potozone okoto 90 km na wschod od Szczecina na terenie Inskiego Parku
Krajobrazowego. Powierzchnia: 487ha, maksymalna gtebokos¢ 41m, widocznos¢: srednio 4-6m,
rodzaj dna: muliste. Bardzo czysta woda. Osobliwoscig potwierdzajgcg jakosé wody jest to, ze w jego
toni wystepuje ,maly raczek” — skorupiak Pallasea quadrispinoza — relikt epoki oraz kolonie gabek
stodkowodnych na gtebokosciach rzedu 20-30 metrow. Wokét jeziora, jak réwniez na jego dnie
spotka¢ mozna duze ilosci glazow narzutowych. Brzegi i plaze jeziora sg gidwnie piaszczysto-
zwirowe. Jezioro ma dobrze rozbudowang linie brzegowg z licznymi glebokimi zatokami,
ostrymi potwyspami i jedng duzg wyspg. Wzdtuz calej linii brzegowej rozcigga sie okoto 20-metrowy
pas ptycizn porosnietych trzcinami, dalej dno do$é stromo opada nawet do 40 metréw. Wokét jeziora
rozcigga sie przepiekny polodowcowy krajobraz peten wzniesien, wawozéw, laséw i jezior.
Na potudniowym brzegu jeziora znajduje sie miasteczko Insko z bogatym zapleczem gastronomiczno-

noclegowym. Na terenie Inska dziata baza Dive Point oraz Dive Devil.

Jezioro Krzemie n k/lnska — potozone w potudniowej czesci Inskiego Parku Krajobrazowego,
w gminie Dobrzany, ma powierzchnie 233,35 ha, jego maksymalna gtebokos¢ to 29,2 m.
Krzemien jest jeziorem sielawowo-leszczowym o |l klasie czystosci. Linia brzegowa jeziora
jest przewaznie prosta, a brzegi wysokie porosniete od strony pétnocnej lasem bukowym. Od strony
pétnocno-wschodniej jeziora jest ujscie rzeki Iny — dos¢ waskie, kamieniste z szybko ptynaca woda.

200 m dalej w kierunku potudniowo-wschodnim wpada potok z pobliskiego jeziora Chotom.

Jezioro Siecino - jezioro Il klasy czystosci, w potudniowej czesci jeziora, na wyspie Ostréw,
miesci sie baza, z ktérej mozna da¢ nura w podwodna kraing. Do dyspozycji nurkéw jest tu specjalny
tor przeszkod, platforma szkoleniowa na gt. 6m i 2m, zatopione drzewa i ogromne korzenie,
wraki zagléwek, konstrukcja do nurkowan wrakowych, dwa przesta saperskie i sztuczna rafa
na gt. 5-7 m. W Osrodku "Island Camp" jest sprzetownia, sala wyktadowa, suszarnia skafandréw,
sprezarka, jeden pokéj dwu osobowy i trzy pokoje cztero osobowe z tazienkami i aneksami
kuchennymi. Obok Bazy tuz nad wodag znajduje sie polana z przytagczami elektrycznymi, na ktorej
mozna ustawi¢ przyczepe kempingowg lub namiot. Duza ilos¢ pomostéw utatwiajgcych wejscie
do wody. Jest miejsce na ognisko i grill. W okolicy sg zlokalizowane osrodki wypoczynkowe i miejsca

na obozowiska.

Jezioro Jele nskie k/ Chojny — powierzchnia 487 ha, maksymalna gtebokos$c¢ - 21,7 m. Wody akwenu

charakteryzujg sie dobrg przejrzystosdcig ze wzgledu na niewielkg zawarto$¢ planktonu. Do$¢ duzo
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ryb. Liczne gatunki roslin.

Jezioro Miedwie — powierzchnia zwierciadta wody obejmuje 35 km2 (pigte co do wielkosci w Polsce,
drugie po jeziorze Dagbie, w wojewddztwie zachodniopomorskim). Jezioro lezy na wysokosci 14 m
n.p.m., a jego gtebokosé wynosi 43,8 m, co daje najwiekszg w Polsce kryptodepresje (29,8 m p.p.m.).
Linia brzegowa ma dtugos¢ ok. 39 km (maks. szerokos$¢ 3,2 km), brzegi sg bezlesne, w potudniowej
czesci bagniste. Na zachodnim brzegu jeziora znajduje sie zalana torpedowania z czaséw Il Wojny

Swiatowe;j.

Jezioro Czarnogtowy — zalana kopalnia odkrywkowa skat weglanowych. Powierzchnia 150 ha,
gtebokos¢ max 25 m., di. 1100 m, szer. 300 m, przejrzystos¢ wody: 4—7 m. O ogromnej atrakcyjnos$ci
tego jeziora stanowi bardzo czysta woda, zatopiony las i krzemowa $ciana pod wodg na gtebokosci 3-

18 metrow. Brak jest zaplecza turystycznego.

Jezioro Szmaragdowe — powierzchnia 4,5 ha, gieboko$¢ srednia 8,2 m, gleboko$¢ max 15,8 m.
Jezioro zyskato swojg nazwe od zabarwienia wody zawierajgcej weglan wapnia. Jezioro powstato
po wyrobisku dawnej kopalni kredy.

Jezioro Barlineckie — potozone na Pojezierzu Mysliborskim — pow. 267,6 ha, glebokos¢ max. 18 m,
gtebokos¢ $rednia 7,1m. Dlugo$¢ linii brzegowej wynosi 10450 m. Woda o $redniej przezroczystos$ci
miesci sie w Il klasie czystosci. Pagorkowaty brzeg zachodni pozbawiony jest lasu, ale na pozostatej
diugosci wystepuje pas drzew ostaniajgcych jezioro. Wzdtuz jeziora mozna spotkac¢ plaze kilku
osrodkow wypoczynkowych i kgpieliska.

Jezioro My sliborskie — pow. 630 ha, glebokos¢ maksymalna 22,3 m, giebokos¢ srednia 8,4 m.
Dilugo$¢ linii brzegowej wynosi 20,7 km. Linia brzegowa pokryta jest tgkami i polami uprawnymi.
Gesty, bujny pas szuwardéw zajmuje prawie calg dtugosé linii brzegowej. Jezioro w Il i Ill klasie
czystosci. Woda jest malo przezroczysta i ulega czestym zakwitom glonéw. W poblizu miasta
Mysliborz plaza miejska z pomostem w kierunku niewielkiej wysepki. Kilka mniejszych plaz wzdluz
brzegu.

Jezioro Ostrowiec — pow. 369,87 ha, gieboko$s¢ max. 28,5 m., gteboko$¢ srednia wynosi 9,4 m.
Woda jest $rednio przezroczysta z duzg sklonnoscig do zakwitéw, miesci sie w Il klasie czystosci.
Wzdtuz brzegu wystepuje sporo trzcin wystajgcych z wody. Urozmaicona linia brzegowa z wysokimi
brzegami daje wielos¢ osi widokowych i decyduje o krajobrazowej atrakcyjnosci akwenu.
Od potudnia jezioro tgczy sie waskim przesmykiem z jez. Gluchym Duzym i dalej z jez. Gluchym
Matym. W poblizu pétnocnej czesci prowadzi droga z Czlopy przez Zalom do Pustelni - zakladowego

osrodka wypoczynkowego z kilkunastoma domkami campingowymi
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Jezioro Wielkie Wyrwy — powierzchnia 222 ha, gt. max 12,5 m, szer. 72 m, mata przejrzystos¢ wody,
liczne zatoki, miejscowos$¢ tasko, puszcza Drawska, brzegi porosniete lasem. Pas szuwardéw
wystepuje na catodci linii brzegowej, osiggajgc miejscami znaczng szerokos¢. Duzo grazeli i grzybieni
rodnie w ptytkich, mulistych zatokach zachodniej czesci jeziora. Dno jeziora, w wielu miejscach bardzo

tagodnie opadajgce jest twarde, piaszczyste, bez roslinnosci denne;j.

Jezioro Pelcz Du zy — jezioro lezy na Pojezierzu Choszczenskim, w poblizu miejscowosci Pefczyce,
zajmuje glebokg i bardzo dtugg rynne. Pelcz Duzy ma powierzchnie 266,6 ha (wyspa - 0,1 ha),
gtebokos¢ max. 31,0 m. Woda jeziora jest dobrze przezroczysta. Jezioro posiada Il klase czystosci.
Dno jeziora jest mocno urozmaicone, posiada niespotykane, strome zbocza podwodne,
ktore miejscami opadajg na gtebokos¢ 20m (glebokos$¢ srednia 12,2 m). Od pdinocy i potudnia
znajdujg sie nieduze plaze. Brzeg wschodni, znacznie bardziej dostepny od zachodniego,

posiada miejsca z tagodnymi zejsciami do wody.

Jezioro Lubie — pow. — 1439 ha, glebokos¢ max — 46 m, dlugos¢ rynny ok 14 km. To akwen
Pojezierza Drawskiego, ktérego potudniowy brzeg to poligon. Posiada silnie rozwinietg linie brzegowsa,
miejscami klifowy brzeg, duzo zatoczek i pétwyspéw, gtdwnie porosniete lasami. Jezioro dostepne
w zasadzie tylko od strony pétnocnej, gdzie jest rozwinieta agroturystyka (w miejscowosciach Gudowo
i Lubieszewo). Wzdluz brzegu mozna spotkaé sporo plaz, miejsc kapielowych i biwakowych,
pomostow, slipéw. Dozwolone jest korzystanie z lodzi motorowych. Ze wzgledu na anomalie
magnetyczng, pomiedzy krancem zachodnim i wschodnim wystepuje réznica pozioméw lustra wody
wynoszaca 23 cm.

Jezioro Krzemno - potozone ok 7 km od Czaplinka - powierzchnia 138,8 ha, gtebokos$¢ max 36,4 m,
gtebokos¢ $r. 12,6 m, dt. 3360 m, szer. — 610 m, widoczno$¢é wody 4-8 m. Maksymalna gtebokosé
36 m w odlegtosci 100m od plazy. Dno jeziora pokryte jest piaskiem oraz kilkucentymetrowag warstwg
osadow lesnych. Brzeg jeziora obrosniety krzewami i drzewami. Dno jeziora jest skgpe, na dnie

wystepujg porosty, glony, gatezie zatopionych drzew.

Jezioro Komorze - pow. 416,7 ha, gt. max 35 m, cztery wyspy, linia brzegowa poro$nieta drzewami
na wzgérzach o wysokosci 65 m nad lustrem jeziora. Gmina Borne Sulinowo. Gospodarstwa
agroturystyczne, pensjonat i osrodek wypoczynkowy we wsi Komorze, Rakowie i w Sikorach.

Poza tym plaza, pole namiotowe.

Jezioro Drawsko koto Czaplinka — pow. 1871,5 ha, gtebokos¢ max 83 m, (drugie po Hanczy).
Bardzo dtuga linia brzegowa 75 km, czesto porosnieta lasem, wypietrzenia do 35 m nad lustrem wody,

wiele zatok, 12 wysp, kilka plaz, ktadki i pomosty, dobre zaplecze dla turystyki i wypoczynku.
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Jezioro Pile , Pojezierze Drawskie — jezioro rynnowe o powierzchni 10,02 km2 i sredniej gtebokosci
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ok. 11,7m. Maksymalna gtebokos¢ dochodzi do 43, 9 metréw. Atrakcjg jest podwodny, sosnowy las,
na gtebokosci 16 m, usytuowany tuz przy jeziornej wyspie. Czysta woda, dobra przejrzystos¢ wad.
W najblizszej okolicy: Borne Sulinowo, enklawa radzieckich bunkréw i dobra baza noclegowa

dla turystow.

Jezioro Morzycko k/ Morynia — jedno z najgtebszych jezior Pomorza Zachodniego, pod wzgledem
gtebokosci zajmuje 9 miejsce w kraju. Maksymalna gtebokos$¢ jeziora wynosi 60 m, a srednia ponad
14 m. Powierzchnia jeziora wynosi 342 ha. Dobra widocznos$¢. Atrakcjag dla nurkow jest wrak samolotu
na dnie jeziora. Linia brzegowa regularna. Pdéinocno-zachodnia zatoka otoczona jest tgkami

i bagnami. Pozostate brzegi wysokie, otoczone lasem. Z jeziora wyptywa rzeka Stubia.

Baltyk — okolice Mi edzyzdrojoéw, Kotobrzegu, Darlowa. Baltyk to jeden z najciekawszych akwenow

dla nurkéw wrakowych. Potudniowa cze$é Baltyku kryje liczne tajemnice z okresu Il Wojny Swiatowej.

1.1.4 Kitesurfing i windsurfing

Wojewddztwo zachodniopomorskie, dzieki swoim walorom przyrodniczym i warunkom naturalnym,
jest idealnym miejscem dla uprawiania sportéw wodnych, w tym kitesurfingu i windsurfingu.
Duzailos¢ akwenéw wodnych, przybrzezne ptycizny oraz naturalna wietrznos¢é sprawia,
ze zachodniopomorskie moze by¢ duzag konkurencjg dla Potwyspu Helskiego w zakresie tych form
turystyki. Wody wojewddztwa, zarowno akweny morskie, jak i $rodladowe, mozna wykorzystywac
w réznym stopniu.

Obie dyscypliny mogg uprawia¢ osoby w réznym wieku — zalezy to od cech fizycznych
oraz umiejetnosci. O ile windsurfing jest dyscypling nie wymagajgcg szczegdélnych szkolen,
o tyle kitesurfing wymaga przejscia szkolenia. Obie dyscypliny sg bezpieczne pod warunkiem
przestrzegania zasad bezpieczenstwa. Amatorzy tych dyscyplin skupiajg sie czasem w klubach,
ale generalnie zaréwno windsurfing, jak i kitesurfing mozna uprawia¢ indywidualnie. Jak jednak
w kazdym sporcie, mozliwosé podzielenia sie doswiadczeniami jest jednym z elementéw uprawiania
danej dyscypliny w grupie. Grupe odbiorcow mozna okres$lic jako osoby w wieku 15+, turysci

indywidualni i grupowi, poczatkujgcy i zaawansowani.

Zaréwno kitesurfing, jak i windsurfing mozna uprawiaé na $rodlgdziu i na morzu. Obie dyscypliny nie
wymagajg specjalnej infrastruktury na akwenach, na ktérych sg uprawiane. Jak w kazdym sporcie
nalezy uwazac¢ na innych uczestnikéw ruchu wodnego, majgc na wzgledzie przede wszystkim
bezpieczenstwo swoje i innych.
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Wybrzeze Morza Baltyckiego na obszarze wojewddztwa zachodniopomorskiego pozwala na ptywanie
na desce przy wietrze wiejgcym w réznych kierunkach oraz przez rézne grupy, od poczatkujgcych po
zaawansowanych. Najbardziej popularne spoty na wybrzezu Morza Baltyckiego to Swinoujécie,
Miedzyzdroje, Miedzywodzie, Dziwndw, Mrzezyno, Dartéwko, Jarostawiec. Na obszarze Zalewu
Szczecinskiego to wyspa Wolin, wyspa Karsibér. Na $rodladziu idealne tereny to gtéwnie rejon jeziora
Miedwie.

Idealne spoty do uprawiania kitesurfingu i windsurfingu

Zalew Szczeci nski (miejscowo s$ci: Wolin, Czarnocin, Nowe Warpno, Trzebie Z)

Zalew Szczecinski to najwigkszy srodlgdowy zbiornik wodny w okolicy Szczecina. Dzieli sie na czesc¢
wschodnig - Wielki Zalew i zachodnig - Maly Zalew. Charakteryzuje sie urozmaicong linig brzegows.
To niewielki akwen o matej gtebokosci: obejmuje powierzchnie do 687 km2. Srednia gleboko$¢ Zalewu
jest na poziomie 3,8 m, a najwieksza naturalna gleboko$é siega 8,5 m. Srednia roczna temperatura
wody wynosi 11 C, a maksymalna 26 C - w okresie | etnim (sierpien) wynosi okoto 20 <C,
a zimg (luty) okolo 1 C. W okresie od czerwca do ostatnich dni sierpnia na wodach zalewu
odnotowuje sie przewage wiatrow z kierunkéw: péinocnego, potnocno-zachodniego i pétnocno-
wschodniego o sile nie przekraczajacej 4-5°B.

Gléwne kierunki pradu w obrebie Zalewu Szczecinskiego uktadajg sie wzdtuz rynny toru wodnego
Szczecin — Swinoujécie, za$ wystepujgce prady prostopadie do tego toru przyczyniajg sie do jego
zamulenia. Predkos¢ pradu waha sie na og6t wokét predkosci 0,1 m/s, w wyjatkowych przypadkach
dochodzg do 1 m/s. Najwieksze fale na wodach Zalewu Szczecinskiego wystepujg jesienig i zimg
do okoto 2 metréw. W sezonie letnim wysokos¢ fali nie przekracza 1,3 metra. Zdecydowanie
przewazajg fale z sektora zachodniego, najrzadziej ze wschodu. Przy wietrze do 5°w skali Beauforta
nie ma zagrozenia nawet dla matych jednostek. Pojawia sie ono przy predkosciach powyzej 10 m/s.
Dlugg waskg ciesning Zalew Szczecinski jest potgczony z Zalewem Kamienskim. Na tym zbiorniku
fale dochodzg maksymalnie do 1,5 m wysoko$ci i ok. 14 m dtugosci. Wytworzone na nim falowanie
jest znamienne dla fal wiatrowych wystepujacych na ptytkich wodach?.

Plytkie wody Zalewu Szczecinskiego sprawiajg, ze jest on bardzo przyjazny dla uprawiania réznego
typu sportow wodnych.

Morze Baltyckie (miejscowo $ci: Swinouj $cie, Warszéw, Mi edzyzdroje, Niechorze, Dziwnéw,
Mrzezyno z jeziorem Resko Przymorskie, D zwirzyno, Jarostawiec, Dartéwko, Mielno)
Baltyk jest morzem $rdédladowym, gteboko wcisnietym w kontynent europejski. £aczy sie z sgsiednim

Morzem Pdinocnym ciesninami, ktére nazywane sg zewnetrznymi (Kattegat i Skagerrak)

2 7ré6dto; zalewszczecinski.net
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i wewnetrznymi (Sund, Wielki Belt i Maly Belt). Linia brzegowa Baityku o dtugosci ok. 8100 km jest
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mocno rozwinigta i urozmaicona. Sklada sie na to duza ilo$¢ zalewow, zatok, pétwyspoéw oraz wysp
i wysepek, szczegolnie licznych przy wybrzezach potnocnym i zachodnim.

Poziom wdd Baityku jest wyzszy niz w Oceanie Atlantyckim i Morzu Pétnocnym i wynika z jego
Srodlgdowego potozenia. Powodem jest zbyt staba wymiana wod przez waskie Ciesniny Dunskie.
W ciesninach wody pietrzg sie zaleznie od kierunku wiatréw, ktére albo pchajg wody oceaniczne
w giab Battyku albo wypychajg je z niego®.

Temperatura wod powierzchniowych wynosi w zimie od 0° do 2C, w lipcu od 12C w Zatoce
Botnickiej, 15T na otwartym morzu, do 20 - 22T na potudniowych wybrzezach. Pogoda na Bailtyku
charakteryzuje sie malymi wahaniami rocznymi temperatur, duzg wilgotnoscig powietrza,
znacznym zachmurzeniem i mgltami. Dominujg tu wiatry zachodnie i potudniowo - zachodnie.
Czestosé¢ ich wystepowania wynosi 35 - 50 procent. Najwiekszg predkosé baityckie wiatry osiggaja
zimg od pazdziernika do marca ich $rednia miesieczna wynosi 6 - 9 m/s, natomiast latem 4 - 6 m/s.
W poblizu brzegéw ich wartosci wynoszg odpowiednio 3 - 6 m/s oraz 2 - 5 m/s. Predkosci wiatru
gwaltownie wzrastajg w ciesninach, zwlaszcza o wysokich brzegach. Baltyk jest morzem burzliwym,
a fale sg krétkie i strome. Typowa wysokos¢ fali wynosi 5 m. W czasie silnych sztorméw fale sg
gwalttowne, nieuporzadkowane, czesto odbite i nadbiegajace z réznych kierunkéw, a ich wysokosé
siega prawie do 10 m. Odlegto$ci miedzy grzbietami fal sg niewielkie, siegajg ok. 50 m.

Najsilniejsze falowania wywotane sg przez cyklony (nize baryczne), nadciggajace z zachodu
lub ze wschodu. Morze jest najbardziej burzliwe w styczniu, najspokojniejsze w czerwcu. Na polskim
wybrzezu Baltyku rocznie notuje sie 20—-25 dni sztormowych.

Temperatura wody powierzchniowej w zaleznosci od pory roku wynosi od -0,5 do +20 <C.
Temperatura wod przy polskim wybrzezu jest uzalezniona od wiatréw. Wiatry zachodnie ocieplajg

wode, wschodnie — oziebiajg j3.

3 Zrédito: wikipedia.pl
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Rys.1 Wpybrzeze Morza Batyckiego w czesci wojewddztwa zachodniopomorskiego, z gtownymi

miejscowosciami
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Jezioro Miedwie (miejscowo $ci: Morzyczyn, Wierzbno, Gi  zyn),

Miedwie jest jednym z najwiekszych zbiornikow stodkowodnym na Pomorzu Zachodnim o powierzchni
35 km2 (pigte miejsce w Polsce, drugie, po jeziorze Dabie, w wojewodztwie zachodniopomorskim).
Jego gtebokos¢ wynosi 43,8 m, co daje najwieksza w Polsce kryptodepresje (prawie 30 m p.p.m.).
Linia brzegowa ma dtugos¢ ok. 39 km (maks. szerokos$¢ 3,2 km), brzegi sg bezlesne, w potudniowej
czesci bagniste. Przez Miedwie przeptywa rzeka Plonia, a uchodzi Ostrowica. Dzieki sztucznie
podniesionej tafli wody jezioro zyskato duzg ptycizne przybrzezng. Najlepszym terenem do uprawiania
sportéw wodnych jest czes¢ potnocna jeziora. Nad jeziorem jest wiele osrodkéw wypoczynkowych
z wypozyczalniami sprzetu wodnego oraz wiele kapielisk. Ze wzgledu na blisko§¢ Szczecina
oraz dobre warunki to ulubione miejsce dla kitesurferbw oraz windsurferow, zwlaszcza tych,

ktorzy dopiero rozpoczynajg nauke oraz tych, ktérzy doskonalg swoje techniki trikowe.
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Jezioro D gbie

Dagbie jest jeziorem w cafosci potozonym w granicach administracyjnych Miasta Szczecin.
Powierzchnia jeziora wynosi 5600 hektarow, dtugos¢ okoto 15 kilometréw, a szerokos¢ 7 kilometrow.
Linia brzegowa jeziora liczy 55 kilometrow. Akwen jest znany amatorom sportéw wodnych
jako stosunkowo ptytki. Jezioro jest potgczone systemem kanatéw z gtéwnym biegiem Odry.

Klimat zblizony jest do klimatu panujgcego na Nizinie Szczecinskiej. Na Jeziorze Dabie przez caty rok
dominujg wiatry potnocno zachodnie. Zbiornik charakteryzuje sie krotkg falg - do 1,5 metra.
Duzym utrudnieniem dla plywajgcych sg bardzo liczne sieci rybackie dlatego wskazane jest ptywanie
wzdtuz toréw wodnych. Nad Dgbiem zlokalizowanych jest kilka obiektow zeglarskich, w jednym z nich

dziata sekcja kitesurfingu4.

Pojezierza - jezioro Wielimie (pojezierze drawskie) , jezioro Drawsko (pojezierze drawskie —

Czaplinek), jezioro Lubie

Jezioro Wielimie

Jezioro potozone na pojezierzu drawskim o powierzchni 1865 ha. Zbiornik jest bardzo ptytki,
przecietna gtebokos¢ to 2,2 m a maksymalna gtebokos¢ to tylko 5,5 m, co w zestawieniu z ogromng
powierzchnig jest rzeczg rzadko spotykang i nietypowa. Jezioro przylega do pétnocnych krancow
Szczecinka, jednak brzegi od tej strony sg niedostepne z uwagi na rozlegte trzesawiska ciggngce sie
na przestrzeni kilku kilometrow pomiedzy miastem a jeziorem. Zagospodarowanie turystyczne
jest niewielkie. Dogodny dostep do jeziora znajduje sie w okolicach Gwdy Wielkiejs.
Plycizna przybrzezna siega na 100-150 m w gigb jeziora, dlatego to idealne miejsce réwniez

na nauke. Ptywa¢ mozna praktycznie przy wszystkich wiatrach, najgorzej jest przy wietrze wschodnim.

Jezioro Drawsko

Najwieksze jezioro Pojezierza Drawskiego i drugie pod wzgledem gtebokosci jezioro w Polsce.
Jezioro posiada powierzchnie 1.871,5 ha, a maksymalna gtebokos¢ siega 83 m. Brzegi jeziora sg
urozmaicone, przewaznie poro$niete wspaniatym lasem, miejscami wysokie, wypietrzajace sie 35 m
ponad lustro wody, a miejscami ptaskie, bagienne i trudno dostepne. Na catlej dtugosci linii brzegowej
mozna spotka¢ wiele dogodnych miejsc do kapieli i naturalnych plaz. Przez jezioro przeptywa rzeka
Drawa, ktora bierze swdj poczatek w Dolinie Pieciu Jezior, kilka kilometréw na pétnoc od jeziora.
Jezioro nadaje sie do zeglarstwa, kajakarstwa i ptywania na desce windsurfingowej. Drawsko jest
dobrze zagospodarowane turystycznie. Turysci, ktérzy trafia nad Drawsko spotkajg tu bogatg
i réznorodng baze noclegowa, zaplecze gastronomiczne, urzgdzone i strzezone kapieliska, przystanie

zeglarskie oraz wypozyczalnie sprzetu Wodnegoe. W zasadzie jedynym miejscem do uprawiania

* 7rédio: zalewszczecinski.net
® zrédto: www.pojezierze-drawskie.pl
® Ibidem
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windsurfingu sg okolice osrodka turystycznego Drawtur, ktéry w swej ofercie ma szkotke

Eurapajehi Fussduss
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windsurfingowa. Ze wzgledu na popularnosc¢ jeziora wsrod turystow w lecie jest jeziorem zattoczonym.

Jezioro Lubie

Jezioro polozone na obszarze trzech mezoregiondw: Pojezierzu Drawskim, Pojezierzu Wateckim
oraz Réwninie Drawskiej (zachodnia zatoka). Gtebokos¢ jeziora wynosi do 46,2 m, diugosé 14,1 km.
Na jeziorze znajduje sie 5 wysp. Poludniowy brzeg porasta Puszcza Drawska. Przez jezioro Lubie
przeptywa Drawa. Jezioro posiada piaszczyste plaze, przy ktérych zlokalizowanych jest kilka
osrodkéw wypoczynkowych i pél namiotowych. Potudniowy brzeg jeziora formalnie wchodzi w sktad
poligonu wojskowego, jednak poligon wiasciwy zaczyna sie kilka kilometrow w gtgb ladu i dostep
do brzegu nie jest zabroniony. PoOinocny brzeg jeziora jest tatwo dostepny, zagospodarowany
turystycznie i oferujgcy wiele miejsc przeznaczonych dla turystéw. Nad Lubiem w wielu miejscach
mozna spotka¢ klifowe urwiska, ktére uniemozliwiajg ptywanie z latawcem. Akwen posiada jedng
bardzo ciekawg ceche - ze wzgledu na anomalie magnetyczng, pomiedzy krancem zachodnim
i wschodnim wystepuje réznica pozioméw lustra wody wynoszaca 23 cm’. Jest to jezioro bez strefy
ciszy, co oznacza, ze mozna na nim ptywaé todziami motorowymi. Na calej dlugosci linii brzegowej
spotkamy liczne naturalne, piaszczyste plaze. Ze wzgledu na uksztattowanie brzegéw akwen

jest wykorzystywany przez mitosnikéw windsurfingu.

1.2 Analiza SWOT Wojewo0dztwa Zachodniopomorskiego p  od k gtem turystyki wodnej.

Niniejsza analiza SWOT ma na celu ocene potencjatlu w zakresie turystyki wodnej w wojewodztwie

zachodniopomorskim. Pod uwage wzieto wszystkie zidentyfikowane typy turystyki wodnej.

MOCNE STRONY (otoczenie wewn etrzne) St ABE STRONY (otoczenie wewn etrzne)

- R&znorodnosc akwendw - Odlegtos¢ od potencjalnie  najbardziej

- Ich rozmieszczenie na obszarze calego rozwojowych segmentéw krajowego rynku
wojewodztwa turystyki wodnej

— Woysoka jakos¢ infrastruktury zeglarskiej - Silne przywigzanie polskich  $rodowisk

- Zaawansowane procesy inwestycyjne w zeglarskich do uprawiania turystyki wodnej w
zakresie rozwoju infrastruktury zeglarskiej innych regionach kraju

- Prowadzenie zintegrowanych dziatan | — Niewystarczajgca baza turystyki wodnej (poza
promocyjnych zeglarstwem)

— Stosunkowo wysokie indywidualne koszty

" zrédto: www.pojezierze-drawskie.pl
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Usieciowienie produktéw turystycznych

Duza dostepnos¢ ofert wsparcia sportow i
rekreacji wodnej (z wyjgtkiem ograniczonej
oferty czarterowej)

Dogodne powigzania komunikacyjne (wodne)
z akwenami spoza regionu

Osadzenie oferty turystyki wodnej w specyfice
regionu

Liczne atrakcje turystyczne i mozliwosci
spedzania czasu w otoczeniu turystyki wodnej
Bliskos¢ akwendw i osrodkéw miejskich wraz
z wysoka dostepnoscig infrastruktury ustug
publicznych

Bogaty kalendarz wydarzen o charakterze
sportowym i

rekreacyjnym, powigzanych

funkcjonalnie i wizerunkowo z turystykg
wodng

Duze tradycje zeglarskie w regionie

Dobry stan srodowiska naturalnego
Przygotowanie struktur informacji turystycznej
w zakresie obstugi sektora

Zaplecze eksperckie w zakresie prowadzenia

i rozwoju turystyki zeglarskiej

uprawiania turystyki wodnej

Stabe nasycenie ofertg firm czarterowych
Brak przygotowania merytorycznego
samorzadow do rozwoju turystyki wodnej w
regionie

Krétki sezon turystyczny
Niedostatki w kompleksowym
zagospodarowaniu rzek i jezior dla potrzeb
turystyki i rekreacji wodnej,

Ograniczenia powigzan komunikacyjnych
miedzy akwenami w pasie $rodlgdzia

Stabo rozwinieta baza gastronomiczna oraz
noclegowa, zwigzana z wodg i wypoczynkiem
nadwodnym

Brak inwestycji gminnych ukierunkowanych

na wydtuzenie sezonu turystycznego,

Staby i niewydolny system informacji
turystyczne;j

Mata liczbha podmiotéw (lokalnych biur
turystycznych)  organizujgcych  turystyke
wodng

Stabe oznakowanie szlakéw

Brak udogodnien dla poszczegdinych typow
turystyki wodnej

Brak informacji praktycznych na temat
mozliwosci uprawiania poszczegolnych typow

turystyki na zachodniopomorskich akwenach

SZANSE (otoczenie zewn etrzne)

ZAGROZENIA (otoczenie zewn etrzne)

Wzrost atrakcyjnosci Morza Battyckiego

Coraz lepsza dostepnos¢ komunikacyjna
regionu
Duzy potencjat rynku niemieckiego,

skandynawskiego i polskiego

Bliskosc¢ rynku niemieckiego,

skandynawskiego

Brak
polityki

rozwigzan systemowych w zakresie

rozwoju oraz zagospodarowania
terenéw wodnych i nadwodnych, w tym w
odniesieniu do turystyki wodnej

Deficyt doswiadczen i praktyki zarzgdczej w
zakresie  obstugi

infrastruktury  turystyki

wodnej przez jednostki samorzgdowe
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Wzrastajgca zamoznos$¢  spoteczenstwa, Niewystarczajgcy poziom wspotpracy

zmiana w stylu zycia sprzyjajaca uprawianiu
rekreacji na wodzie

Dogodne nastawienia spoteczne zwigzane z
poparciem dla prowadzonych dziatan
inwestycyjnych w zakresie turystyki wodnej
utrzymujgce sie wysokie zapotrzebowanie na
produktu turystyki aktywnej,

brak znaczacych mozliwosci rozbudowy na

duzg skale oferty turystyki wodnej w innych

samorzadu z partnerami spotecznymi
Wysokie koszty oraz liczne uwarunkowania
prowadzenia proceséw inwestycyjnych w
zakresie turystyki wodnej

Ograniczenie naktadéw na rozwoj
infrastruktury turystyki wodnej

Konkurencja ze strony obszarow bardziej
wsrod

popularnych turystéw

zainteresowanych turystykga wodng

rejonach kraju

— korzystne zmiany w modelu zachowan

turystoéw z turystyki 3s w kierunku turystyki 3e,

2. Dziatania promocyjne turystyki wodnej w wojewdd ztwie zachodniopomorskim na

lata 2013 — 2020 w odniesieniu do poszczegdllnych f  orm turystyki wodnej.

2.1. Okreslenie grup docelowych dla Wojewddztwa Zachodniopomo rskiego pod katem

promocji turystyki wodnej w regionie.

Rynki do ktérych kierowany jest przekaz:
1) Rynek lokalny
2) Mieszkancy Polski
3) Niemcy, szczegolnie Berlin
4) Kraje skandynawskie

5) Liderzy opinii

Trendy i charakterystyka rynku lokalnego
Zachodniopomorskie jest nieodkryte dla mieszkancow, ktdrzy nie znajg regionalnej oferty turystyki

wodnej.
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Roglonaiaego

Rynek lokalny to:
* mieszkancy Szczecina
» mieszkancy zachodniopomorskich miejscowosci

Trendy i charakterystyka rynku krajowego 8

= Wedtug szacunkéw Instytutu Turystyki, w 2012 roku Polacy wzieli udziat w 40,7 mIn krajowych
podrézach turystycznych, czyli o 38% (11,1 min) wiecej niz w 2011 roku; 36% stanowity
dlugookresowe, a 64% - krotkookresowe. Obserwujemy wiekszy wzrost liczby podrozy
krétkookresowych (o ponad potowe) niz liczby podrozy diugookresowych (o prawie jednag
pigtg). W 2012 roku Polacy uczestniczgcy w podrozach na 5 i wiecej dni wyjezdzali na krétszy
okres niz w poprzednim roku, uczestniczgcy w podrézach na 2-4 dni — na podobny.
Obserwujemy spadek s$redniej diugosci pobytu przy wyjazdach diugookresowych i podobng
$rednig — przy krétkookresowych.

= Polacy wyjezdzajac na urlop korzystajg przede wszystkim z transportu samochodowego —
samochod osobowy wybiera ok. 70 % podréznych.

= SposOb organizacji podrézy preferowany przez turystéw z Polski, to samodzielnie — 79 %.

Segmentacja grupy docelowej na rynku krajowym

Tury $ci aktywni

1) (15%) Podczas wyjazdow lubie by¢ aktywny(a) — uprawia¢ sport i spedza¢ czas na
Swiezym powietrzu. Moge jecha¢ w prawie kazde miejsce, pod warunkiem, ze mozna tam
robi¢ co$, co lubie. Standard zakwaterowania jest dla mnie tak wazny, jak mozliwos¢
aktywnego spedzania czasu.

2) (12%) Najczesciej wyjezdzam z grupa znajomych. Jezdze w r6zne miejsca. Nie ma dla
mnie znaczenia, czy odwiedzane miejsce jest w danym momencie modne, a warunki
lokalowe nie sg dla mnie tak wazne jak dobra zabawa w gronie znajomych i przyjaciot.

Poszukiwacze inno $ci:

1) (12%) Najchetniej jezdze w miejsca mato popularne, a wybierajgc miejsca wyjazdu kieruje
sie swoimi pasjami i zainteresowaniami. Lubie jezdzi¢ w nowe miejsca, w ktérych moge
doswiadczyé czegos$ nowego, cho¢ zdarza mi sie wraca¢ do szczegolnie interesujgcych

miejsc w ktdrych juz bytem (28e), by jeszcze lepiej je poznaé.

8 Na podstawie Analizy rynkéw zagranicznych — PQiffracowanie POT, 2011
® wg. ,Studium uwarunkowgatrakcyjndci turystycznej Polski Wschodniej”
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Poszukiwacze inno $ci — stosunkowo niewielka, lecz mocno oddzialywujaca grupa lideréw opinii
turystycznej, w wieku 23-35, wyznaczajgca trendy wsrdd uprawiajgcych  turystyke aktywng

i specjalistyczna, weekendowsg i pobytowsg. Interesujg ich czeste zmiany destynacji miejsc pobytu.

Tury $ci aktywni — grupa zwolennikéw turystyki aktywnej mieszkancow miast w przedziale wiekowym
25-35 lat. Grupa ta podaza zazwyczaj sladem poszukiwaczy innosci, wyznaczajagcych trendy lideréw

opinii turystycznej.

Dla obszaru turystyki wodnej na pojezierzach przyjeto nastepujgca strukture segmentu rynku turystyki

aktywnejlo:

Zeglarze:
- Zeglarze rekreacyjni
=  Diugookresowe pobyty w sezonie
= Krétkookresowe pobyty od wiosny do jesieni, gtownie w weekendy
- Zeglarze ,na powaznie”
= Krétkookresowe pobyty od wiosny do jesieni, gtéwnie w weekendy
- Rodziny
= Dilugookresowe pobyty w sezonie
= Krotkookresowe pobyty wakacyjne, gldwnie w weekendy
- Uczestnicy imprez zeglarskich

(W trakcie trwania imprezy)

Kajakarze:
- Kajakarze rekreacyjni
» Kroétkookresowe pobyty od wiosny do jesieni, gldwnie w weekendy
- Kajakarze ,na powaznie”
= Krotkookresowe pobyty catoroczne, gtownie w weekendy
- Kajakarze ekstremalni
= Krotkookresowe pobyty catoroczne, gtéwnie w weekendy
- Rodziny
=  Krotkookresowe pobyty wakacyjne, gtéwnie w weekendy
- Zorganizowane grupy dzieci i miodziezy
= Diugookresowe pobyty w sezonie
= Krotkookresowe pobyty od wiosny do jesieni (gtdwnie w weekendy)

- Zorganizowane grupy dorostych

19 Dane na podstawie Programu Rozwoju turystyki wpdaeobszarze Pojezierza Drawskiego,shiborskiego,
Wateckiego oraz w dorzeczu Pgigsi Regi, 2BA-szkolenia i doradztwo strategiczistopad 2011
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= Krotkookresowe pobyty catoroczne, gtéwnie w weekendy
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» Krotkookresowe pobyty od wiosny do jesieni (gtdwnie w weekendy)
- Uczestnicy imprez kajakowych

= (W trakcie trwania imprezy)

Ptetwonurkowie:
- Rekreacyjni
= Krotkookresowe pobyty od wiosny do jesieni (gtéwnie w weekendy)
- ,Freedivingowcy”

» Krétkookresowe pobyty od wiosny do jesieni (gtdwnie w weekendy)

Uprawiaj acy inne sporty wodne:
- Rekreacyjni
= Krotkookresowe pobyty od wiosny do jesieni (gtéwnie w weekendy)
= Uczestnicy imprez sportowych

(w trakcie organizacji imprezy)

Trendy i charakterystyka rynku niemieckiego

= W roku 2050 odsetek ludnosci powyzej 60 roku zycia bedzie wynosit az 34,4 %. Liczba ludno$ci
w wieku produkcyjnym w przedziale od 20 do 34 lat zmniejszy sie w okresie 2001 — 2015 o
24%. Zmniejszy sie liczba os6b w przedziale wiekowym 35-49 lat az 0 31%, a tylko niewiele
wzrosnie w przedziale wiekowym od 50 do 64 roku zycia - o ok. 3%.

= W 2011 roku przecietny dzienny koszt urlopu turysty niemieckiego, obejmujgcy koszty
przejazdow, noclegéw i uboczne wydatki urlopowe, wyniést 81,- euro. Koszty urlopu zmieniajg
sie jednak w zaleznosci od miejsca pobytu: w Niemczech wynoszg 73,- euro dziennie,
za granicg w Europie przecietnie 79,- euro. Najdrozszy byt dzienny koszt urlopu w USA
i wyniést 133,- euro, natomiast najkorzystniejszy w Polsce: 56,- euro.

= W 2011 roku utrzymal sie réwniez wieloletni trend dot. motywow podrézy Niemcow.
Sgoninadal zorientowani na odpoczynek, odprezenie i regeneracje organizmu.
Stabilne pozostajg tez formy wypoczynku: plaza i kgpieliska, turystyka objazdowa, miejska,
aktywna i zdrowotna.

= W 2010 roku 57,7% Niemcéw odbyto co najmniej jedng podr6z urlopowg trwajgcg minimum
5dni, a 18% dwie lub wiecej. 2/3 tych wyjazdéw to podréze zagraniczne. 45% z nich
organizowane byly przez biura podrézy, a 55% to podréze podejmowane samodzielnie.

Samochdd pozostat gtéwnym Srodkiem lokomocji (wzrost z 47% w 2009 na 47,7%),

M Na podstawie Analizy rynkéw zagranicznych — PQiffracowanie POT, 2011

Stowarzyszenie POMOST - Instytut Gospodarki Morskiej w Szczecinie

W

30



,‘.-’;,:-- better marina
! J management
lII':- r|L| i ,r_-_.*. ajs b

w nastepnej kolejnosci sg: samolot (wzrost z 36% na 36,9%), autokar (spadek z 9% na 8%)
i kolej (spadek z 5% na 4,8%).

Eurapajehi Fussduss
Rorwoi Bogionalsego

= Utrzymujgca sie tendencje w turystyce niemieckiej jest skracanie dtugosci urlopu
podstawowego na rzecz drugiego (rzadziej trzeciego) w tym samym roku.

» Wedlug danych ,Fundacji do Spraw Przysziosci” Polska znajduje sie na désmej pozycji
(wraz z panstwami skandynawskimi i Grecjg) w rankingu krajow najchetniej odwiedzanych
przez obywateli Niemiec.

= Réwniez statystyki F.U.R potwierdzajg wysokg pozycje naszego kraju w grupie dziesieciu
najbardziej ulubionych zagranicznych destynacji urlopowych Niemcéw. Polska od czterech lat
znajduje sie w pierwszej dziesigtce, ostatnio (w 2010 roku) na 6 miejscu. Wedtug wstepnych
nieoficjalnych informacji tego najwazniejszego instytutu badan rynku turystycznego
w Niemczech Polska takze w danych za 2011 rok utrzyma wysokg pozycje w grupie.

= Rowniez niemiecki ADAC, najwiekszy europejski klub automobilowy i najbardziej opiniotwérczy
jezeli chodzi o samochodowe wyjazdy Niemcow, opublikowat ranking najpopularniejszych w
Europie celéw turystycznych Niemcoéw, osigganych samochodem. W tym rankingu, ustalanym
przez ADAC w oparciu o liczby wydanych "narodowych" pakietow informacyjnych, Polska
znalazta sie w 2011 roku na 10 miejscu. Ten fakt oznacza, ze podré ze samochodowe do
naszego kraju ciesz g sie u mieszka Acow Niemiec bardzo du zym zainteresowaniem.

= Bardzo korzystne dla Polski sg rowniez analizy ADAC dotyczace cen paliw i cen campingéw
w Europie. Wg danych opublikowanych przez ADAC wiasnie w Polsce sg one
najkorzystniejsze. Informacja ta stanowi dla polskich campingéw bardzo dobrg rekomendacije.
ADAC jest bowiem jedng z najbardziej wptywowych i opiniotwérczych organizaciji
konsumenckich w Niemczech, skupiajgcg ponad 17,5 min czionkéw, a Niemcy bardzo
powaznie traktujg opinie i informacje ADAC, uznajac zwigzek za najbardziej wiarygodne
i bezstronne zrodto.

= Polska zajmuje takze czolowg pozycje w statystykach niemieckiej turystyki autokarowej. Wedtug
danych RDA (Miedzynarodowe Stowarzyszenie Turystyki Autokarowej z siedzibg w Kolonii),
od 2007 roku zajmujemy trzecig pozycje na liScie najwazniejszych destynacji, po Wioszech i
Austrii.

= Niemcy pozostajg nadal mistrzami podrézowania, przestrzegajac jednak zasady, ze urlop nie
powinien byé¢ drogi. Wg analiz Statistik Austria i Commerzbank Research Polska znajduje sie
na 4 miejscu (po Meksyku, Czechach i Turcji) w skali najkorzystniejszych zagranicznych
destynacji urlopowych w swiecie, w ktorych za 1 euro mozna kupi¢ najwiecej towardw i ustug
(to wyniki analizy porownawczej sity nabywczej euro w krajach bedgcych najwazniejszymi
celami podrozy urlopowych Niemcow).

= Przewiduje sie utrzymanie trendu wzrostu wydatkbw Niemcow na zagraniczne podroze

urlopowe. Jednak przy planowaniu urlopu Niemcy dalej bedg kierowa¢ sie ,rozsgdkiem
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ekonomicznym”, co oznaczaé bedzie m.in. skracanie urlopu lub przesuwanie go poza gtéwny
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sezon oraz wybdr nieodlegtych destynaciji.

= Gtownym krajem docelowym beda Niemcy, a kierunki zagranicznych podr6zy urlopowych nie
ulegng w 2012 roku duzej zmianie. Nalezy spodziewac¢ sie dalszego spadku wyjazdow
dalekomorskich na korzys¢ regionéw niemieckich oraz panstw basenu Morza Srodziemnego
i krajow Europy Srodkowo-Wschodniej, ktére oferujg korzystny stosunek cen do jakosci ustug.

= Wedlug specjalistéw nastgpi dalszy wzrost popularnosci podrézy objazdowych z ofertg
odwiedzania miast, oraz dalszy wzrost podrdzy statkami i na campingi.

= F.U.R prognozuje, iz wielu Niemcéw zrezygnuje z wyjazdéw do celow odlegt ych,
a wybierze podré ze do bliskich destynacji, ktére osi agnaé mozna drog g ladowa.
W ocenie F.U.R stabilna sytuacja gospodarcza w Niemczech wptynie na pozytywny klimat
konsumentow, nastgpi wiec dalsze o zywienie ruchu turystycznego , a co za tym idzie,
wzrost ilosci podrézy i poniesionych na nie wydatkow.

= Wg obserwacji Osrodka w Berlinie gléwne cele wizyt turystow niemieckich w Polsce nie
zmieniajg sie od lat. Sg to wyjazdy turystyczne, wypoczynkowe, zdrowotne, odwiedziny
znajomych i krewnych oraz podréze stuzbowe. Do produktéw turystycznych ciesz  gcych
sie ogromn g popularno $cig nalezg: turystyka kulturowa i miejska (zwiedzanie du  zych
miast, imprezy kulturalne), turystyka aktywna (rowe ry, wedréwki, sporty wodne)
i rekreacyjna, turystyka przygraniczna, turystyka kuracyjna w tym wellness & spa.

= Podstawowym motywem wyjazdu osoéb, ktore juz byty w Polsce, byt wypoczynek nad morzem,
w tym turystyka aktywna oraz urlop potgczony z kuracjg, wellness i SPA, Mazury - turystyka
aktywna, w tym $ciezki rowerowe oraz kajakowe.

= W przeprowadzonych przez POIT badaniach 26% respondentdw nawigzalo kontakt
z Osrodkiem po wizycie na stronie internetowej www.polen.travel, 25 % w zwigzku
z artykutami i reportazami o Polsce, a 15 % w zwigzku z informacjg uzyskang od znajomych.

73% ankietowanych wyjechato do Polski bez kontaktu z biurem podroézy.

Analizy POIT, wynikaj gce z danych zebranych w ramach prowadzonego punktu informaciji
turystycznej
= Analiza zapytah kierowanych do Osrodka pozwala takze na wyciggniecie wnioskow
dotyczacych najbardziej poszukiwanych atrakcji w naszym kraju. Na jej podstawie mozna
stwierdzi¢, ze najwiekszym zainteresowaniem klientéw cieszy sie w dalszym ciggu turystyka
campingowa i caravaningowa.
= Najwiecej zapytan kierowanych do O $rodka dotyczyto turystyki campingowej
(Niemcy ch etnie sp edzajg swoje wakacje na polskich polach namiotowych - gru powo,
we dwojk e albo z rodzin g) i caravaningowej (W wi ekszosci to podré z objazdowa

po Polsce). Niemieccy tury$ci decydujg sie na te forme wypoczynku pragngc dotrzeé
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do regionéw, ktére cieszg sie niezmiennie najwiekszym powodzeniem: Morze Battyckie,
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Rorwoi Bogionalsego

Mazury, géry, a takze Podlasie.

Najczesciej deklarowanymi celami podrézy miejskich byly: Gdansk, Wroctaw, Krakow,
Warszawa, Szczecin i Poznan. W roku 2011 nadspodziewanie mocho wzrosty zapytania
o Torun, Malbork, £6dZ i Zamos¢.

Turystyka aktywna, z pominieciem turystyki ekstremalnej, cieszyla sie umiarkowanym
powodzeniem. Najczestsze zapytania dotyczyty sciezek rowerowych i zeglugi srédlgdowe).
Osrodek odnotowat znaczny spadek zainteresowania turystykg wodng (kajaki).

W 2011 roku Osrodek otrzymat ponownie wiele zapytan o materialy informacyjne od dzieci,
miodziezy szkolnej i studentéw w celu przedstawienia naszego kraju w wygtaszanych przez
nich referatach.

Osrodek wysyta réwniez bardzo duze ilosci materialdw informacyjnych biurom podrozy
organizujgcym wyjazdy grupowe do Polski, jak roéwniez wysylane sg palety z katalogami
na r6znego rodzaju imprezy kulturalno-turystyczne odbywajgce sie na terenie catych Niemiec
oraz na targi turystyczne, w ktérych Osrodek bierze udziat.

Podobnie jak w latach ubiegtych Osrodek odwiedzaty w roku 2011 przewaznie osoby w srednim
wieku lub starsze. Os$rodek odnotowat bardzo malo odwiedzin miodzie  zy,
ktéra informacji o miejscu pobytu urlopowego poszuk uje najcz esciej w internecie .
W 2011 roku strone internetowg www.polen.travel odwiedzano ponad 249.000 razy,
tj. o ponad 200% wiecej niz w roku 2010.

Duza grupe klientow Osrodka stanowig osoby, ktére odwiedzaly juz Polske. Zapytania takich
klientéw sg bardziej konkretne i dotyczg noclegéw w matych miejscowosciach, potaczen
autobusowych i kolejowych na terenie Polski, pomocy w uzyskaniu informacji o niektérych
urzedach, o wydarzeniach kulturalnych, jak réwniez konkretnych porad w zakresie turystyki
rowerowe;.

Najwiecej zapytan o informacje na temat Polski wplywa do Osrodka z nastepujacych regionéw
niemieckich: Turyngii, Bawarii, Dolnej Saksonii, Nadrenii Po6inocnej-Westfalii, Badenii-

Wirtembergii i Hesji, a z miast sg to: Hamburg, Berlin, Kolonia i Monachium.
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Segmentacja grupy docelowej na rynku niemieckim :
Profil turystow z Niemiec
Niemcy
Mupodc pobytu:
ponad tydzien
Noclegi: Organizacja:
urodziny pelny pakiet
MNoclegi: Organizacja:
hotele samodzielnie
Liczba wizyt: Cel:
11liwiece] typowa turystyka
Liczba wizyt: _LEl:
edna odwiedziny u
! krewnych lub ..
Wiek: Cek
P zawodowy lub
55 i wiece] lat ;
siuibowy
Wiek: Cel:
do 34 lat zakupy
Siuibowe: Cel:
delegacje tranzyt

Stuzbowe:
samaodzielne
interasy

12 7agraniczna turystyka przyjazdowa do Polski w 20f@tytut Turystyki
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Lﬁ"‘fznl_’,z';“"-"s“"" Zo 4520 | Srednie wydatki na podréz (USD) 332
Dlugos¢ pobytu: % Przyjazdy sluzbowe: %
1 do 3 noclegow 37 Samodzielne interesy 23
Ponad tydzien 9 Delegacje 23
Srednia liczba noclegdw 3.8 Wiek:

Organizacja: do 34 lat 14
Pely pakiet 15 55 i wiecej lat 22
f;ﬁgg;?ei(]?‘egalﬁzowany 70 Liczba wizyt w ciagu 12 mies.:

Cel pobytu: Jedna 32
Typowa turystyka 28 11 1 wiecej 14
gi}‘;ﬁiﬂﬁy whecwngeliiab 18 Srednia liczba wizyt 7,4
Zawodowy lub sluzbowy 19 Noclegi:

Zakupy 7 W hotelach 43
Tranzyt 8 U rodziny lub znajomych 26

Zrédio: badania Instvtutu Turvstvki w 2010 roku

Trendy i charakterystyka rynku skandynawskiego 13 ( Szwecja, Norwegia, Dania, Finlandia)

Na bazie danych statystycznych Instytutu Turystyki, dotyczacych liczby turystéw z krajéw nordyckich
nocujgcych w polskich obiektach zakwaterowania zbiorowego mozna stwierdzié, ze liczby te sytuujg
rynki nordyckie, ktére znajdujg sie w obszarze dziatania Osrodka Polskiej Organizacji Turystycznej
w Sztokholmie, na drugim miejscu (po Niemczech) pod wzgledem liczby nocujgcych, a takze liczby
noclegéw turystéw nordyckich w Polsce. Jest to wysoki wynik, biorgc pod uwage nieporownywalng
z niemieckim sgsiadem, liczbe mieszkancow Skandynawii i Finlandii — tgcznie ok. 25 milionéw
obywateli. Przyrost ruchu przyjazdowego do Polski z krajow nordyckich jest stosunkowo niewielki
(ok. 2,9%), ale cechuje go duza dynamika wzrostu. Oznacza to, ze potencjat rynkéw nordyckich jest

duzy i coraz bardziej istotnym staje sie wzmocnienie dziatan promocyjnych witasnie w Skandynawii.

1. Szwecja

» Szwecja generuje najwiekszg liczbe przyjezdzajgcych do Polski z krajéw skandynawskich.

» Szwedzi sg przyzwyczajeni do prostych warunkéw zakwaterowania, a przebywanie na tonie
natury stanowi dla nich duzg atrakcje.

» Szwecje od lat fgczg Polske i Szwecje state trasy linii promowych nastepujgcych przewoznikow

Polska Zegluga Baltycka Polferries, obstugujgca codziennie trasy Nynashamn - Gdansk oraz

13 Na podstawie Analizy rynkéw zagranicznych — PQiffracowanie POT, 2011
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Ystad - Swinoujscie; Unity Line: codzienne potgczenie na trasie Ystad - Swinoujscie; Stena
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Line: potgczenie na trasie Karlskrona - Gdynia dwa razy dziennie.

= Wsrdd zapytan kierowanych do POIT najwigcej dotyczyto turystyki miejskiej i kulturowej,
gtéwnie Krakoéw z atrakcjami calej Matopolski, a takze Trojmiasto, i Warszawa. Szwedzi pytali
réwnie czesto o walory przyrodnicze Polski.

= Nadal do kluczowych dla Szwecji regionéw Polski nalezg: Matopolska, Mazowsze, Pomorze
i Pomorze Zachodnie.

= Sektor turystyczny w Szwecji ewoluuje. Spada liczba touroperatorow deklarujgcych
jednoznacznie obstugiwane destynacje. Pojawia sie z kolei coraz wiecej biur podrozy
organizujgcych imprezy turystyczne na zyczenie klienta. Poszerza sie lista biur dziatajgcych
wylgcznie w Internecie, oferujgcych wyszukiwarki potgczen lotniczych oraz rezerwacje
zakwaterowania. Odbiorcami tych stron internetowych majg by¢ przede wszystkim klienci

indywidualni.
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Segmentacja grupy docelowej na rynku szwedzkim

Profil turystow ze Szwecji

Moclegi:
urodziny
Moclegi:
hotele
Liczha wizyt:
1liwiece]
Liczba wizyt:
jedna
Wiek:
551 wiecej lat
Wiek:
do 34 lat
Stuzbowe:

delegacje
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Szwecja

Diugost pobytu:
ponad tydzien

Organizacja:
pelny pakiet

Organizacja:
samodzielnie

Cel:
typowa turystyka

Cel:
odwiedziny u

krewnych lub ..

Cel:
zawodowy lub
stutbowy
Cel:
rakupy
Cel:
tranzyt

Sluzbowe:
samaodzielne
interesy

14 Zagraniczna turystyka przyjazdowa do Polski w 20f@tytut Turystyki
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Liczha tarystéw ze Szwvec)] 150 | S$rednie wydatki na podroz (USD) 341
(w tvs.)

Dlugos¢ pobytu: % Przyjazdy sluzbowe: %
1 do 3 noclegdéw 46 Samodzielne interesy 38
Ponad tydzien 11 Delegacje 42
Srednia liczba noclegéw 42 Wiek:

Organizacja: do 34 lat 37
Pehy pakiet 27 55 1 wiecej lat 16
E:Izlig?é?elz]?j{cganizowany 49 Liczba wizyt w ciagn 12 mies.:

Cel pobytu: Jedna 44
Typowa turystyka 12 11 i wiecej 3
gg?giiféﬁv R 16 Srednia liczba wizyt 2,7
Zawodowy lub sluzbowy 46 Noclegi:

Zakupy 4 W hotelach 69
Tranzyt 3 U rodziny lub znajomych 16

Zrédlo: badania Instytutu Turvstvki w 2010 roku

2. Dania

= Na dzien dzisiejszy nie ma dostepnych dunskich danych statystycznych odnosnie ruchu
turystycznego obywateli poza granice kraju w 2011 roku.

= Obserwuje sie znaczacy wzrost zainteresowania Polskg jako destynacjg turystyczng.

= Zainteresowania Dunczykéw koncentrowaly sie gtéwnie wokot Krakowa i Matopolski,
a w dalszej kolejnosci - Warszawy i Trojmiasta oraz Wroctawia i Poznania. Po raz pierwszy,
ws$rod zapytan skierowanych do informacji turystycznej Osrodka znalazly sie zapytania
o0 Mazury.

= Nieodmiennie popularnoscig na rynku dunskim cieszyly sie oferty kamping6éw i obiektéw typu
wellness i spa, a takze ustug medycznych - szczegdlnie w pasie nadmorskim.

= Wsrdd ofert biur podrézy dominujg wyjazdy do duzych miast i wycieczki objazdowe, z wiekszym
naciskiem na atrakcje zachodnich regionéw naszego kraju. Od jesieni 2011 roku dostepna jest
specjalna oferta dla dunskich gimnazjalistéw — wycieczki szkolne do Gdanska, przyblizajgce
wspoiczesnag historie miasta, zwigzang z przemianami ustrojowymi i powstaniem Solidarnosci.
Jest to szansa na odejécie od martyrologii Il Wojny Swiatowej, jako jedynego skojarzenia z

naszym krajem.
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Liderzy opinii:
= Dziennikarze
= Tour operatorzy

= Organizacje pozarzgdowe prowadzgce dziatalno$¢ w zakresie organizacji imprez turystycznych

2.2 Wizja

Realizacja ,Strategii Promocji Turystyki Wodnej w Wojewodztwie Zachodniopomorskim na lata
2013-2020" stuzy budowie potencjatu tego sektora jako waznego elementu gospodarki turystycznej
w regionie, a w konsekwencji jego konkurencyjnosci i stabilnosci ekonomicznej. W wyniku procesu
promocji sektora turystyki wodnej w roku 2020 osiggnie on — obok turystyki uzdrowiskowej — range
najbardziej dynamicznie rozwijajgcego sie segmentu turystyki w wojewddztwie, ono samo za$
w wybranych obszarach (zeglarstwo, kitesurfing, windsurfing, nurkowanie) uzyska status krajowego

lidera i waznej destylacji w tej czesci Europy.

W oparciu o dobrze zachowane $rodowisko naturalne, liczne atrakcyjne akweny i swobodny dostep
do nich oraz o systematyczng budowe infrastruktury i podnoszenie standardu obiektéw oraz jakosci
Swiadczonych ustug caly region oraz poszczeg6lne podmioty dziatajace na jego obszarze osiggng
wiadciwe warunki do budowania wiarygodnej, silnej marki turystyki wodnej. Bedzie ona posiadata
walor integralnosci — cale wojewddztwo zachodniopomorskie bedzie jednoznacznie kojarzone
z doskonatymi warunkami do uprawiania sportéw wodnych i wszelkich form rekreacji zwigzanych
z wypoczynkiem nad woda. Jednoczesnie nastgpi rozw0j ustug wyspecjalizowanych oferowanych
w poszczegllnych czesciach wojewddztwach manifestujgcych sie przez rynkowag dostepnosc
nowoczesnych produktow turystyki wodnej na najwyzszym poziomie. Ich gama odpowiadac¢ bedzie
walorom i specyfice akwendw regionu. Pod szyldem ,Zachodniopomorskiej Krainy Wodnej’ budowane
beda lub twdrczo przeksztalcane subbrandy sprofilowane pod katem oczekiwan i potrzeb turystow.
Zachodni i p6inocny kraniec wojewodztwa, dla ktérego najwazniejsza determinante $rodowiskowo —
krajobrazowg stanowig Odra, Zalew Szczecinski i Morze Baltyckie, bedzie obszarem
zagospodarowywanym w ramach rozwoju Zachodniopomorskiego Szlaku Zeglarskiego.
W czesci srodlgdowej, od Szczecinka po akweny wokét Mysliborza i Barlinka, nastgpi rozbudowa
i poprawa infrastruktury, a w konsekwencji region uzyska komplementarng wobec
Zachodniopomorskiego Szlaku Zeglarskiego, znaczacag w skali kraju i posiadajgca dalsze perspektywy
rozwojowe destylacje zeglarskg. Inny walor wschodniej i potudniowej czesci wojewddztwa w jeszcze
wigkszym stopniu niz obecnie stanowi¢ bedzie oferta dla mitosnikow kajakarstwa. Realizowane

dziatania organizacyjne i promocyjne doprowadzg do znaczgcego zwiekszenia rozpoznawalno$ci
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i popularnosci zaréwno samych akwendw, jak i innych czynnikéw oferty sktadajgcych sie na silny,
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autonomiczny produkt. Zarowno zeglarstwo jak i kajakarstwo zachowajg status form uprawiania
turystyki o charakterze $rodowiskowym, niszowym w odniesieniu do masowej turystyki
wypoczynkowej, niemniej w stosunku do pozycji wyjsciowej ich popularnosc¢ i liczba realizowanych
na obszarze  wojewoOdztwa aktywnosci turystycznych ulegnie  znacznemu  zwiekszeniu.
Znaczgco zwiekszy sie takze liczba os6b uprawiajgcych na terenie wojewddztwa ekstremalne formy
zeglarstwa (windsurfing, kitesurfing i ich warianty), nurkowanie i inne formy aktywnego wypoczynku
na wodzie. Przyjazdy turystyczne motywowane tymi formami wypoczynku charakteryzowaé sie bedg
rosngcg czestotliwoscig i bardziej rownomiernym rozktadem w czasie calego wydtuzajgcego sie
sezonu turystycznego, a takze wzrostem wartosci jednostkowych wydatkdéw. Takze w wyniku
zwiekszenia dostepnosci informacji oraz jej skutecznym odzwierciedleniem w przekazie promocyjnym
poszczegolne lokalizacje zwigzane z mozliwosciami uprawiania turystyki wodnej, jak i cate obszary,
wczesniej obarczone deficytami rozwojowymi (obszar pojezierny, wschodni brzeg Zalewu
Szczecinskiego) stang sie celem przyjazdéw turystow, a co za tym idzie takze beneficjentami

wzmozonych wydatkéw na ustugi turystyczne i ustugi powigzane.

Poprzez doswiadczenie zwigzane z kreowaniem i rozwojem oferty turystycznej zebrane przez branze
i poszczegolne srodowiska lokalne w okresie do roku 2020 znaczgcej zmianie ulegnie $wiadomosé
i sprawnos¢é organizacyjna zwigzana z obstugg turystyki. Samorzady lokalne i wspotpracujace z nimi
podmioty bedg w petiejszym stopniu przygotowane do ksztattowania oferty, dostosowywania jej do
wymogoéw zwigzanych z pojawiajgcymi sie trendami, zmianami technologicznymi, kulturowymi
i ekonomicznymi, zachowaniami, oczekiwaniami i potrzebami odbiorcow. Coraz wiekszg role
odgrywac bedzie sprawnos¢ w zakresie gromadzenia i przetwarzania informacji na temat struktury
i oczekiwan rynku, a takze umiejetnos¢ przeksztatcania ich w odpowiednie decyzje zarzadcze.
Przewaga konkurencyjna wojewddztwa wynikajgca z uwarunkowan naturalnych, sprawnosci procesu
inwestycyjnego oraz podwyzszania standardu i zakresu ustug uzyska dopetnienie w postaci
inteligentnego zarzadzania tresciami efektywnego marketingu, ktéry poszerzy zakres oddziatywania
oferty na rynki krajowe i zagraniczne. Wojewodztwo zachodniopomorskie jako obszar doskonale
przygotowany do uprawiania opisanych form rekreacji stanie sie celem znacznie czestszych

przyjazdéw turystow zagranicznych, gtéwnie z Niemiec i Skandynawii.

Realizowane dziatania promocyjno — informacyjne bedg mialy charakter wielowagtkowy, opierajgc sie
na dostepnych instrumentach technologicznych oraz zapotrzebowaniu na szybki i powszechny dostep
do informacji nie koncentrujgcych sie wytgcznie na tresciach z dziedziny turystyki, ale skojarzonych
z kompletnym zestawem danych o regionie i jego ofercie. Uaktywnione zostang liczne kanaty
przeptywu informacji, a ich odbiorcy zostang w peklniejszym stopniu zaangazowani w proces
budowania marki regionu w zakresie turystyki wodnej. Uczestniczac w szczegdllnosci

za posrednictwem mediéw spotecznosciowych i wdrozonych programéw lojalnosciowych w ocenie
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Eurapajehi Fussduss
Rorwoi Bogionalsego

bezposrednio zaangazowanymi tworzeniu jakosci i charakteru miejscowego rynku. Znaczaco zwiekszy
sie zaangazowanie emocjonalne srodowiska wodniackiego w budowe potencjatu turystyki wodnej
w wojewodztwie zachodniopomorskim. Budowie marki turystyki wodnej w regionie towarzyszy¢ bedzie

.marka” rozumiana jako wysoka renoma wsrdd przedstawicieli grupy docelowe;.

W efekcie dziatan zdefiniowanych w ,Strategii Promoc;ji Turystyki Wodnej w Wojewodztwie
Zachodniopomorskim na lata 2013-2020" i przebiegu opisanego wyzej procesu
w roku 2020 Wojewdédztwo Zachodniopomorskie b edzie uznawane za bardzo atrakcyjny region

turystyki wodnej, rozpoznawalny w skali regionu i E uropy.

2.3 Cele Strategqii

Wizja Rozwoju rynku w oparciu o dzialania w ramach ,Strategii Promocji Turystyki wodnej
w Wojewoddztwie Zachodniopomorskim na lata 2013-2020" zostanie zrealizowana poprzez osiggniecie

nastepujgcych celéw:

1. Tworzenie informacji
2. Budowa marki

3. Dystrybucja informacji

Cel nr 1: Tworzenie informacji

W nowoczesnej gospodarce — i turystyce, jako jej czesci — tres¢, jakos¢ i tempo przeptywu informacii
ma kluczowe znaczenie. Zasade te kreujg zarOéwno producenci uczestniczgcy w poszukiwaniu
przewagi konkurencyjnej, jak i konsumenci zmuszeni do dokonywania wyboru z nieskonczonej ilosci

dostepnych ofert przedmiotu i form zakupu.

W ramach celu podjete zostang dziatania stuzgce wypracowaniu optymalnego zakresu i przedmiotu
informacji o ofercie turystyki wodnej w wojewddztwie zachodniopomorskim. Obecnie nie istniejg
procedury ani narzedzia gromadzenia i przetwarzania oraz skutecznego wykorzystania tego rodzaju
danych. Realizacja celu doprowadzi do systematyzacji dziatan w tym zakresie, standaryzacji procedur,
tempa i efektywnosci ich realizacji. Wobec wzglednie ograniczonych mozliwosci wypracowywania
przewagi konkurencyjnej na polu innowacji produktowej oraz ingerowania w przedmiot oferty

podmiotéw funkcjonujgcych na rynku stanowi¢ to bedzie zasadniczy obszar wsparcia ze strony
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samorzadu wojewddztwa jako wlasciwego realizatora Strategii. W efekcie mozliwa bedzie realizacja

wiadciwej promocji rozumianej jako rozpowszechnianie rzetelnych i wszechstronnych informaciji przy

wykorzystaniu mozliwie r6znorodnych i skutecznych instrumentow dostarczania ich do adresata.

Realizacja celu zaktada rozbudowang wspétprace samorzadu wojewddztwa z jednostkami samorzadu

terytorialnego oraz partnerami gospodarczymi i spotecznymi zaangazowanymi w proces tworzenia

i obiegu informacji o turystyce wodnej w regionie. Sprawnos¢ przebiegu tego procesu i kompetencije

jego poszczegélnych uczestnikbéw przektadajg sie na poprawe pozycji konkurencyjnej wojewddztwa

jako catosci.

podmiotow i efektywnosci systemu komunikacji pomiedzy nimi.

W zwigzku z tym efektem docelowym realizacji calego celu jest takze wsparcie

Celnrl

Tworzenie

informacji

Typy dziala A

Monitoring rynku i

oferty

Budowa i rozwdj
baz danych oraz
form gromadzenia

informaciji

Tworzenie struktur
zarzadzania

informacj a

Formuto wanie

przekazu

Zadania

=  Prowadzenie
badan rynku,
monitoring
produktow,
ustug i oferty z
zakresu
turystyki

wodnej

=  Monitoring i
analiza
preferencji i
poziomu
satysfakciji
odbiorcow
oferty

=  Ankietowanie

= Tworzenie
zaplecza
technologicznego
—serwery,
aplikacje,
systemy
przeptywu
informacji

=  Wdrozenie
systemu
ujednolicenia
danychi
materialéw

wizualnych

=  Tworzenie i

aktualizacja baz

=  Wykorzystywanie
i wsparcie
istniejgcych sieci
powigzan i
partnerstwa na
rzecz wsparcia

promociji

= Podnoszenie
kompetenciji i
efektywnosci
przeptywu
informaciji
turystycznej (w
tym poprzez
szkolenia,

webinaria)

=  Przygotowanie i
druk materiatow
promocyjnych
(foldery,
broszury,
handbooki,
przewodniki,

mapy, ulotki)

=  Przygotowanie
nosnikow
wizerunku i
informacji z
zakresu turystyki
wodnej w

regionie

=  Tworzenie

operatorow danych komunikatow,
turystycznych prezentaciji
multimedialnych,
=  Analizy danych wystgpien
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i konferencyjnych

wypracowywani

e rekomendacji =  Opracowywanie
dla dziatan tresci i przekazu
wizerunkowych dla potrzeb

i zarzadczych komunikaciji

internetowej i

bezposredniej

Cel nr 2: Budowa marki

W rozumieniu marketingu miejsc wojew6dztwo stanowi przedmiot dziatan na rzecz budowy marki
wihasciwych dla kazdego innego produktu i ustug obecnych na rynku i zabiegajgcych o wyboér ze strony
konsumentéw. Niezbedne jest przy tym zachowanie specyfiki kreowanej marki jako wspélnego dobra

catej wspolnoty samorzadowej, bez wykluczen i faworyzowania poszczegoinych podmiotow.

Przedmiotowy cel ukierunkowany jest na osiggniecie dwoch efektow kluczowych dla realizacji wizji
strategii. Chodzi o zapewnienie rozpoznawalnosci i pozgdanych wyobrazen i przekonan w odniesieniu
do konkretnego produktu przy jednoczesnym zachowaniu integralnosci wizerunku i przekazu
odnoszgcego sie do konkretnego regionu. W jego ramach wypracowane zostang formy przekazu
dostosowane do przedmiotu Strategii oraz zbiezne z realizowang praktykg budowy wizerunku
wojewoddztwa. W tym aspekcie zapisy dokumentu odpowiadajg istniejgcym oraz wdrazanym

przesgdzeniom odnosnie kreowania marki regionu.

Realizacja celu zaklada zar6bwno podejmowanie dziatan bezposrednio ukierunkowanych
na ksztattowanie formy przekazu, jak i podnoszenie standardu ustug i jakosci produktow, przez ktéry
dokonywac¢ sie bedzie manifestacja marki. Nalezy w tym wzgledzie bra¢ pod uwage ograniczone
kompetencje samorzadu wojewodztwa oraz potrzebe jego wspétdziatania z podmiotami zewnetrznymi.
Jednoczesnie w interesie samych podmiotéw gospodarczych oraz wspdlnot spotecznych petnigcych
funkcje operatoréw oferty turystyki wodnej lezy zachowanie integralnosci marki regionalnej i sprzyjanie

jej wysokiemu pozycjonowaniu.
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Celnr2 Budowa marki
Typy dziala A Budowa, Wydarzenia i eventy Wsparcie Dziatania z zakresu
wdro zenie i standardow PR
utrzymanie
.marki”  turystyki
wodnej
Zadania Wdrozenie =  Wsparcie Kreowanie Wspétpraca z
zintegrowanego wdrozenia zintegrowanego osobami petnigcymi

systemu
identyfikacji

wizualnej

Uzgadnianie dziatan
na rzecz budowy
marki z politykg
wizerunkowg

wojewddztwa

Weryfikacja
realizacji zatozen

wizerunkowych

systemu jakosci w
portach i
przystaniach
jachtowych

» Dzialania na
rzecz
ujednolicenia
oznakowania

obiektow

» Realizacja
szkolen i innych
form transferu
wiedzy dla
operatoréw bazy
turystycznej i
organizatoréw

imprez.

kalendarza imprez i
wydarzen z zakresu
turystyki wodnej

Wsparcie organizacji
sptywow, zlotéw,
rajdéw i innych
imprez turystycznych

oraz rekreacyjnych

role ambasadorow
marki

Realizacja dziatan
adresowanych do

lideréw opinii

Utrzymywanie relacji

z mediami

Realizacja wizyt
studyjnych, study
press, testow sprzetu

i bazy

Cel nr 3: Dystrybucja informacji

Przedmiotowy cel ukierunkowany jest na maksymalizacje skutecznosci przeptywu wytworzonej

informacji przy wykorzystaniu wszelkich mozliwych instrumentéw i form dystrybucji. W tym celu

dokonano ich hierarchizacji odpowiednio do specyfiki produktu, jaki w rynkowym rozumieniu stanowi

turystyka wodna, a takze uwzgledniajgc dynamike zmian dokonujgcych sie na rynku mediéw.

Zasadniczg tendencjg brang

tu pod uwage jest

postepujgca segmentacja konsumentéw,

ich ukierunkowanie na $cisle okreslong oferte i odpowiadajgce jej formy przekazu informaciji, rosngcg

role przekazu zwrotnego jako czynnika ksztaltowania oferty, a takze indywidualizacje rynkowej
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aktywnosci.

To wszystko wymusza taka logike dziatan komunikacyjnych, ktore ktadg coraz wiekszy nacisk

na oczekiwania i mozliwosci odbioru informacji przez konsumentéw, a przy tym odchodza

od ograniczen nadawcy. Strategia uwzglednia role tradycyjnych instrumentow, zachowuje
doswiadczenia zwigzane z promowaniem produktéw turystycznych przy wykorzystaniu targow,
punktow i osrodkéw informaciji turystycznej oraz tradycyjnych mediéw. Jednoczes$nie w przewidzianym
dla niej arsenale dziatah kluczowe znaczenie ma wykorzystanie mozliwosci, jakie stwarza Internet,
dostepne za jego posrednictwem instrumenty ksztattowania i przekazywania tresci, w tym oparte
na tendencji do uspoteczniania obiegu informacji, a takze dostosowywanie przekazu do wcigz nowych

rozwigzan i nie wdrozonych jeszcze aplikacji oraz metod ich wykorzystania.

Celnr3 Dystrybucja informacji

Typy dziala A

Wspotpraca z
osrodkami
informaciji

turystycznej

Realizacja dziata n
promocyjnych |
informacyjnych za
posrednictwem
medioéw (radio,
telewizja, internet,

outdoor)

Media (radio, tv,

internet, outdoor)

Wdrazanie
instrumentéw i form
komunikacji

bezpo sredniej

Zadania

= Wspodtpraca z
osrodkami
Informaciji
Turystycznej
POT

*= Wspodtpraca z
CIT

= Udziatw
imprezach

targowych

= Realizacja
dziatan
promocyjnych
podczas
wydarzen
plenerowych i

srodowiskowych

= Udziatw
konferencjach,
sympozjach,
seminariach,
pracach gremiow

doradczych i

= Udziatw
przygotowaniu
audycji
radiowych i
telewizyjnych

=  Publikacja tresci
sponsorowanych
i ogloszen w

mediach

=  Wdrozenie i
rozwoj
regionalnego
portalu
internetowego

turystyki wodnej

=  Prowadzenie
dziatan z zakresu
internetowego
marketingu
bezposredniego
(w tym w oparciu
0 media
spotecznosciowe
i fora

internetowe)

=  Prowadzenie
mailingu,
newsletteréw
tematycznych,
réznorodnych
form

bezposrednich
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decyzyjnych = Realizacja
kampanii
outdorowych ]

powiadomien

Dziatania z
zakresu CRM

Wsparcie
programow
lojalnosciowych i
partycypacyjnych

Wdrazanie i
wsparcie rozwoju
aplikaciji

mobilnych
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2.4 Profile przekazu dla poszczegoélnych typow turys  tyki

Zeglarstwo

1. Grupy docelowe: zeglarze krajowi i zagraniczni, rezydenci portéw i przystani jachtowych
W regionie pojezierzy: zeglarze rekreacyjni, profesjonalni, rodziny, uczestnicy imprez zeglarskich

2. Strategia przekazu: Wojewddztwo Zachodniopomorskie stwarza najlepsze warunki do uprawiania zeglarstwa na wszystkich poziomach zaawansowania
i w oparciu o akweny o rozmaitej charakterystyce (zeglarstwo morskie i srédlgdowe, na jachtach motorowych i przy uzyciu zagla). Walorem regionu
jest rozbudowana, nowoczesna infrastruktura w ramach Zachodniopomorskiego Szlaku Zeglarskiego. Porty Zalewu Szczecinskiego oraz Baityku
otwierajg mozliwosci zeglarskich penetracji do Meklemburgii — Przedpomorza, Skandynawii oraz wzdtuz wybrzeza Baltyku - do Gdanska.

3. Kanaly dystrybucji
Przede wszystkim Internet, w tym portale spotecznosciowe sprofilowane na sporty wodne, bannery reklamowe na gtéwnych portalach (typu onet),

kontakt z blogerami, artykuty w prasie, bezposrednie kontakty z grupami docelowymi w ramach targéw, imprez zeglarskich.

Wydawnictwa prasowe polskie sugerowane jako kluczowe nosniki przekazu kierowanego do grupy docelowej:

~Zagle”

Najstarsze (wydawane od 1959 roku) i najbardziej opiniotworcze pismo dotyczgce tematyki zeglarskiej na polskim rynku prasowym. Porusza
tematyke zeglarstwa i szeroko rozumianych sportéw wodnych, testy nowych konstrukcji jachtéw, specjalistyczne poradniki bedace kompendium
wiedzy technicznej z zakresu zeglarstwa, doniesienia z imprez zeglarskich organizowanych w kraju i na $wiecie. Jego $redni naktad jednorazowy
wynosi ok. 17.000 egzemplarzy, a zasieg to ponad 140.000 czytelnikow. Kapitatowo i organizacyjnie wydawca ,Zagli” zwigzany jest z organizatorami
najwiekszych w Polsce targéw zeglarskich Wiatr i Woda, zatem ewentualng wspétprace z tymi podmiotami nalezy planowac tgcznie przy zatozeniu

uzyskania efektu synergii.
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JACHTING

Miesiecznik kierowany jest nie tylko do pasjonatéw zeglarstwa. Na jego tamach przeczytamy réwniez o innych sportach wodnych, takich jak
zeglarstwo, kitesurfing, kajakarstwo czy nurkowanie. Grupe docelowg stanowig czytelnicy w wieku 25-60 lat, z wyzszym wyksztalceniem, pochodzacy
gtownie z duzych miast. Pismo ukazuje sie na rynku od osmiu lat. Wydawca podkresla, ze atutem magazynu ,Jachting” jest fakt, ze nie da sie go
jednoznacznie zaklasyfikowa¢, a tematyka pisma tgczy zalety zar6wno dla pism z gatunku specjalistycznych, jak i magazynow turystycznych.
Magazyn ukazuje sie jedenascie razy w roku, w naktadzie miesiecznym 16 000 egzemplarzy. Jego sprzedaz w sezonie letnim wynosi 70% nakfadu,
natomiast w zimie od 55 do 60%.

~Wiatr”

Bezptatny miesiecznik poswiecony szeroko rozumianym sportom wodnym. Ukazuje sie od 1 marca 2010 roku. Jego naktad wynosi 18.000
egzemplarzy oraz 7000 e-wydan (wersja elektroniczna). Pismo jest rozprowadzane przez sie¢ 250 punktéw w catym kraju: sklepy zeglarskie, kluby,
mariny i przystanie, wybrane tawerny i hotele, firmy czarterowe i szkoty zeglarskie. Dystrybucja bezposrednia wydawnictwa ma miejsce na festiwalach
szantowych, najwazniejszych regatach oraz na targach zwigzanych z wodg, zaglami i turystykg. Ponadto magazyn otrzymujg w paczkach klienci
robigcy zakupy w sklepach wysytkowych.

Magazyn ,Wiatr” jest projektem wydawniczym o zwracajgcej uwage dynamice rozwoju, zwracajgcy uwage stale poprawiajgcym sie layoucie
i rozrastajgcej sieci dystrybuciji.

4. Harmonogram przekazu
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HARMONIGRAM zeglarstwo

Propozycje zada n do zrealizowania, ze wskazaniem dogodnych terminow
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czas

dziatanie

2013

2014

2016

2017

2018

2019

2020

CEL 1. Tworzenie informacji

Monitoring rynku i oferty

Monitoring produktéw , ustug i oferty
(desk research, monitoring prasy
specjalistycznej i serw iséw
zeglarskich)

Opracow anie, w drozenie i
aktualizacja harmonogramu badan
ew aluacyjnych i raportéw o
potencjale turystyki w odnej w
regionie (w tym zeglarstw a
rekreacyjnego)

Ankiety oceniajgce preferencje i
poziom satysfakcji odbiorcéw oferty

Analiza foréw internetow ych

Ankiety skierow ane do operatoréw
wraz z ich analizg

Realizacja audytu portéw i przystani
jachtow ych regionu

Analiza danych — badania i raporty
W g przyjetego harmonogramu

Wypracow yw anie rekomendaciji dla
dziatan wizerunkowych i
zarzadczych
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czas

2013

2014

2016

2017

2018

2019

2020

dziatanie |

CEL 1. Tworzenie informacji

Budowa i rozwéj baz danych oraz
form gromadzenia informacji

Opracow anie i aktualizacja zatozen
merytorycznych i technologicznych

Przygotow anie systemu ujednolicenia
danych i materiatéw w izualnych

Budow a i testow anie baz danych

Przeprow adzenie szkolen i systemu
w drozen dla podmiotéw

w spoéipracujgcych w obstudze baz
danych

Implementacja informacii

Opracow anie systemu aplikaciji
tow arzyszacych

Tworzenie struktur zarzadzania
informacja

Wdrazanie i uzupetnianie systemu
aplikacji tow arzyszacych

Identyfikacja sieci pow igzan i
partnerstw , w ypracow anie
rekomendaciji zarzadczych

Przygotow anie rocznego programu
w spoipracy | transferu wiedzy

Szkolenie z zakresu marketingu ustug
turystycznych

Szkolenie z zakresu profilow ania
oferty

Szkolenie z zakresu gromadzenia i
przetw arzania danych
statystycznych

Realizacja wiosennej sesji konsultacii
z operatorami bazy i oferentami usiug

Realizacja jesiennej sesji konsultacji z
operatorami bazy i oferentami ustug

Webinarium (w g programu transferu
wiedzy
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HARMONIGRAM zeglarstwo

czas 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020

dziatanie | 1] 1] v | 1] 1] [\ | 1] 1] [\ | 1] 1 [\ [ 1] 11} [\ | 1] 1] v | Il 1] [\ | Il n

CEL 1. Tworzenie informagji

Formutowanie przekazu

Opracow anie i druk folderu
informacyjno — promocyjnego
»+Zachodniopomorskiego Szlaku
Zeglarskiego”

Opracow anie i druk folderu
informacyjno — promocyjnego dla
oferty zeglarskiej akw enéw
$rodladow ych

Przygotow anie i druk dorocznego
hand booka dla zeglarzy
pos$w igconego ofercie regionu

Przygotow ania i druk zeglarskiej mapy
regionu Zalew u Szczecinskiego i
Morza Baltyckiego

Przygotow ania i druk zeglarskiej mapy
regionu $rédlgdzia

Opracow anie koncepcjii w ykonanie
zestaw u zew netrznych nosnikéw
informaciji i wizerunku (roll up,
$cianka, ekspozycje targow e)

Przygotow anie i produkcja gadzetéw

Przygotow anie zaktualizow anej
prezentacji multimedialnej dotyczacej
oferty zeglarskiej regionu

Biezgce przygotow yw anie
prezentacji i w ystgpien
konferencyjnych

Biezgce opracow yw anie tresci i
przekazu dla potrzeb komunikaciji
internetow ej i bezposredniej

Biezgce formulow anie komunikatéw i
odpow iedzi na zapytania dotyczace
stanu i potencjatu zeglarstwa w
regionie

Przygotow anie w kladu tematycznego
do rocznego raportu o stanie turystyki
wodnejw regionie
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czas

2013

2014

2016

2017

2018

2019

2020

dziatanie |

CEL 2. Budowa marki

Budowa, wdrozenie i utrzymanie
marki turystyki wodnej

Opracow anie identyfikacji w izualnej
dla turystyki zeglarskiej w ramach
zintegrow anego systemu

Uzgodnienie dziatan na rzecz budowy
marki z polityka w izerunkow g
w ojew 6dztw a

Rozpow szechnienie przyjetego
modelu identyfikacji wizualnej w $réd
zainteresow anych podmiotéw

Kontrola stanu w drozenia marki —
zapytanie do zainteresow anych
podmiotéw

Weryfikacja i odnow ienie zatozen
w izerunkow ych
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dziatanie

2013

2014

2016

2017

2018

2019

2020

CEL 2. Budowa marki

Wsparcie standardow jakosci
produktéw i ustug turystyki
wodnej

Opracow anie i w drozenie systemu
jakosciw portach i przystaniach
jakosci

Przygotow anie i realizacja kampanii
informacji w zakresie w drozenia
systemu jako$ci w portach i
przystaniach jachtowych

Przyjecie spraw ozdania z w drozenia
i efektéw systemu jakosciw portach i
przystaniach jachtowych

Przygotow anie i dystrybucja
informaciji dotyczgcej potrzeby
ujednolicenia oznakow ania obiektéw

Przeprow adzenie szkolenia w
zakresie trendéw i tendencji w
rozw oju ustug zeglarskich

Realizacja wizyty studyjnejw
zagranicznych portach i przystaniach
pos$w igconej standardom ustug
zeglarskich

Przeprow adzenie w ebinarium
dotyczacego standardéw ustug
zeglarskich

Organizacja dorocznego spotkania
organizatoréw imprez zeglarskich w
regionie — wymiana do$w iadczen

Przeprow adzenie szkolenia w
zakresie trendéw i tendencji w
organizacjiimprez zeglarskich
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czas

2013

2014

2016

2017

2018

2019

2020

dziatanie |

CEL 2. Budowa marki

Wspieranie wydarzen
przyczyniajacych sie do budowy
marki turystyki wodnej

Przygotow anie koncepcji

zintegrow anego kalendarza imprez i
wydarzen zeglarskich w ramach
kalendarza turystyki w odnej

Przeprow adzenie dorocznej
konferencji kalendarzow ej z
zainteresow anymi podmiotami

Dystrybucja regionalnego kalendarza
w $rdd zainteresow anych podmiotow
(instytucje, media, organizacje
$rodow iskow e)

Przygotow anie rocznego programu
W sparcia organizaciji regat i
zeglarskich imprez turystycznych
oraz rekreacyjnych

Monitoring realizacji programu —
ankiety w$réd organizatoréw , ich
w eryfikacja i w nioski

Wypracow anie rekomendaciji
zarzadczych
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dziatanie

2013

2014

2016

2017

2018

2019

2020

CEL 2. Budowa marki

Realizacja dziatan z zakresu public
relations i media relations

Wytypow anie grona potencjalnych
ambasadoréw marki i opracow anie
koncepciji w spétpracy z nimi

Wdrozenie koncepcji w spétpracy z
w ylonionymi ambasadorami marki
zeglarskiej regionu

Opracow ane i w drozenie rocznego
programu dystrybuciji informaciji
skierow anych do lideréw opinii

Realizacja doraznych dzialan
informacyjnych i promocyjnych
adresow anych do mediéw

Realizacja spotkania z mediami
zZwigzanego z otw arciem sezonu
zeglarskiego

Realizacja spotkania z mediami
zwigzanego z zamknieciem sezonu
zeglarskiego

Przeprow adzenie press study
dotyczacego oferty zeglarskiej
Zalew u Szczecinskiego i wybrzeza
Baityku

Przeprow adzenie press study
dotyczacego oferty zeglarskiej
$rodladzia

Realizacja i w drozenie programu
testéw sprzetu zeglarskiego

pow igzanych z promocjg zeglarskg
regionu
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CEL 3 Dystrybucja informacji

Wspéipraca z osrodkami informaciji
turystycznej,

Wspélraca z POIT ami i LOT- ami

Przygotow anie udziatu i udziat w
targach turystycznych

Imprezy $rodow iskow e

udziat w konferencjach,
sympozjach, seminariach, pracach
gremiéw doradczych i decyzyjnych

prezentacje podczas imprez
specjalistycznych

promocja w internecie - strona

promocja w internecie - bannery
reklamow e na portalach

promocja poprzez media
spolecznosciow e

artykuly w prasie branzow ej

mailing, new slettery

Programy promocyjne za
posrednictw em TV
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2.4.2 Kajakarstwo

1. Segmenty docelowe:
Kajakarze: Kajakarze rekreacyjni, doswiadczeni kajakarze, kajakarze ekstremalni, rodziny, zorganizowane grupy dzieci i mtodziezy, zorganizowane
grupy dorostych, uczestnicy imprez kajakowych

2. Strategia przekazu: Wojewodztwo Zachodniopomorskie jest miejscem o doskonatych warunkach do uprawiania kajakarstwa, szczegoélnie w jego

rekreacyjnych, wymagajacych mniejszych umiejetnosci formach. Walorem licznych szlakéw kajakowych regionu jest ich naturalny charakter,

bezposredni zwigzek z natura.

3. Kanaty dystrybuciji
Internet, w tym portale spotecznosciowe sprofilowane na sporty wodne, bannery reklamowe na gtéwnych portalach (typu onet), kontakt z blogerami,
artykuty w prasie, prezentacje oferty na targach, w trakcie imprez srodowiskowych, study toury.

Wydawnictwa prasowe polskie sugerowane jako kluczowe nosniki przekazu kierowanego do grupy docelowej:
WIOSt.O

Magazyn Kajakowy adresowany jest do kajakarzy i wszystkich ,mitosnikéw wiostowania’. Ukazuje sie w nakladzie 4 100 egzemplarzy — 3 razy w roku
(48 stron w kolorze). Czasopismo ukazuje sie od 2002 roku. Od 2004 roku Magazyn promuje w Polsce kajakarstwo morskie, ,patronujgc” sptywom
kajakowym polskim wybrzezem Baityku od Swinouj$cia do miejscowosci Piaski przy granicy z Rosja.

4. Harmonogram przekazu
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Tw orzenie i aktualizacja baz danych

systemidentyfikacji wizualnej

Budow a sieci pow igzan i partnerstw a
narzecz w sparcia promocji

formutow anie i druk materiatow

W sparcie organizacji imprez

utrzymyw anie relacji z mediami

w spoéipraca z POITami, CITami,
LOTami

prezentacja oferty podczas imprez
targow ych

promocja w internecie - strona

promocja poprez media
spotecznos$ciow e

artykuly w prasie turystycznej (NG)

mailing, new slettery




. better marina
'\fj W 5 managerment

FEurapajehi Fussduss
Rorwoi Bogionelsego

2.4.3 Nurkowanie

1. Grupy docelowe: czlonkowie kluboéw nurkowych (formalnych i nieformalnych) z zachodniopomorskiego, Polski i Europy, ptetwonurkowie — rekreacyjni:
krotkookresowe pobyty od wiosny do jesieni, gldwnie w weekendy; - ,freedivingowcy” — krétkookresowe pobyty od wiosny do jesieni, gtéwnie
w weekendy.

2. Strategia przekazu: zasadniczy komunikat (chcemy powiedzie¢ o nurkowaniu: Wojewddztwo zachodniopomorskie dysponuje wyjgtkowymi warunkami
dla nurkowania — sprzyja temu bogactwo jezior oraz mozliwosci penetracji nurkowych w Bailtyku. Jeziora sg czyste, atrakcyjne dla nurkowania,
potozone w otoczeniu nieskazitelnej przyrody. Nad jeziorem Siecino, Drawsko i Insko zlokalizowane sg bazy nurkowe. W regionie istniejg kluby
nurkowe, centra nurkowe, ktére oferujg wysokiej jakosci ustugi szkoleniowe i ustugi indywidualne.

3. Kanaly dystrybucji
Internet, w tym portale spotecznosciowe sprofilowane na sporty wodne, kontakt z blogerami, artykuty w prasie, prezentacja oferty na tragach
turystycznych.

4. Harmonogram przekazu
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HARMONIGRAM nurkowanie

czas 2013 2014 2015 2016 2017

2018

2019

2020

dziatanie | ] 1] v | 1] 1] v | 1] 1] \% | 1] ] \% | 1] ] \% | 1l

Tworzenie i aktualizacja baz danych

systemidentyfikacji wizualnej

Budow a sieci pow igzan i partnerstw a
narzecz w sparcia promocji

formutow anie i druk materiatow

W sparcie organizacji imprez

w spoipraca z liderami klubéw i
szefami centréw _nurkowych

utrzymyw anie relacji z mediami

w spoéipraca z POITami i ClTami

prezentacja oferty podczas imprez
targow ych

promocja w internecie - strona

promocja poprez media
spotecznos$ciow e

artykuly w prasie turystycznej (NG)

organizacja testéw sprzetu

mailing, new slettery
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2.4.4 Kitesurfing, windsurfing

1. Grupy docelowe: turysci indywidualni, cztionkowie nieformalnych klubéw z zachodniopomorskiego, Polski i Europy, pobyty od wiosny do jesieni
(na jeziorach od wczesnej wiosny do péznej jesieni),

2. Strategia przekazu: zasadniczy komunikat (chcemy powiedzie¢ o kitesurfingu i windsurfingu: Zachodniopomorskie jest miejscem, gdzie mozna nauczyé
sie kitesurfingu i windsurfingu oraz gdzie mozna doskonali¢ umiejetnosci. Morze, Zalew, jeziora to oferta dla wszystkich. Przyjazne brzegi, przyjazne
fale i przyjazni ludzie...

3. Kanaty dystrybuciji
Media i inne:
przede wszystkim internet, w tym portale spotecznosciowe sprofilowane na sporty wodne, bannery reklamowe na gtéwnych portalach (typu onet),
kontakt z blogerami, artykuty na temat zachodniopomorskich spotow w prasie branzowej (typu National Geographic), obecnos¢ z informacja
0 zachodniopomorskich spotach podczas gtéwnych imprez branzowych (np. Mistrzostwa Polski), organizacja testéw sprzetu dla dziennikarzy
opiniotwarczych.

4. Harmonogram przekazu
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HARMONOGRAM kitesurfing, windsurfing
czas 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020

dziatanie mfm v | nofm | wofme v | | v mfmfv mofm |

formutow anie i druk materiatow

systemidentyfikacji wizualnej

W sparcie organizacji imprez

w spéipraca z osobami petnigcymi role
ambasadoréw_marki

w spdipraca z POITami i ClTami

udziat w targach specjalistycznych

prezentacje podczas imprez
specjalistycznych

promocja w internecie - strona

promocja w internecie - bannery
reklamow e na portalach

promocja poprzez media
spotecznos$ciow e

artykuly w prasie turystycznej (NG)

organizacja testéw sprzetu

mailing, new slettery
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Zrodta informacii:

1. Zaktualizowana Strategia Rozwoju Turystyki w Wojewddztwie Zachodniopomorskim do 2015

roku

2.Program  rozwoju infrastruktury  portdbw i  przystani  zeglarskich  wojewddztwa
zachodniopomorskiego w regionie Odry, Zalewu Szczecinskiego i wybrzeza Morza
Battyckiego

3. Aktualizacja koncepcji funkcjonowania systemu informacji turystycznej w wojewddztwie

zachodniopomorskim
4. Program rozwoju turystyki wodnej na obszarze dorzecza rzeki Odry oraz Jeziora Dabie i Jeziora

Miedwie

(€2}

. Program rozwoju turystyki wodnej na obszarze Pojezierza Drawskiego, Mysliborskiego
i Waleckiego oraz w dorzeczu Parsety i Regi

6. Marketingowa Strategia Polski w sektorze turystyki.

7. Analiza rynkéw zagranicznych — POIT, opracowanie POT, 2011

8. Zagraniczna turystyka przyjazdowa do Polski w 2010, Instytut Turystyki

9

. Studium uwarunkowan atrakcyjnosci turystycznej Polski Wschodniej”

Stowarzyszenie POMOST - Instytut Gospodarki Morskiej w Szczecinie /7



