R e ""v{'t Zachodnie ROZWOJU REGIONALNEGO

,;‘;‘ UNIAEUROPEJSKA| ,**+,
zﬂ PROGRAM y 28 Pomorze EUROPEJSKIFUNDUSZ| ¢

SPECYFIKACJA ISTOTNYCH
WARUNKOW ZAMOWIENIA
DLA POSTEPOWANIA PROWADZONEGO
W TRYBIE PRZETARGU NIEOGRANICZONEGO
O WARTOSCI POWYZEJ 200.000 EURO
NA PRZEPROWADZENIE
,KRAJOWEJ KAMPANI| PROMOCYJNEJ
WOJEWODZTWA ZACHODNIOPOMORSKIEGO”

SZCZECIN 2013

Zambwienie jest finanscwane przez Unig Europejska ze §rodkéw Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego w ramach Regionalnego
Programu Operacyjnego Wojewddztwa Zachodniopomorskiego na lata 2007-2013



Spis Tresci

Rozdziat I. Nazwa (firma) oraz adres zamawiajgcego.

Rozdziat Il. Tryb udzielenia zamowienia.

Rozdziat lll. Opis przedmiotu zamdwienia.

Rozdziat IV. Opis cze$ci zaméwienia, jezeli Zamawiajacy dopuszcza skladanie ofert czgsciowych.

Rozdziat V. Opis sposobu przedstawienia ofert wariantowych oraz minimalne warunki, jakim muszg odpowiadac
oferty wariantowe, jezeli Zamawiajgcy dopuszcza ich skiadanie.

Rozdzial VI. Informacja o przewidywanych zaméwieniach uzupeiniajgcych, o ktérych mowa w art. 67 ust. 1 pkt 6
ustawy PZP.

Rozdziat VII. Termin wykonania zamd&wienia.
Rozdziat VIII. Warunki udzialu w postepowaniu oraz opis sposobu dokonywania oceny spetniania tych warunkow.

Rozdzial IX. Wykaz oswiadczen lup dokumentdw, jakie majg dostarczyé Wykonawcy w celu potwierdzenia
spelniania warunkéw udziatu w postepowaniu.

Rozdziat X. Informacja o sposobie porozumiewania sie Zamawiajacego z Wykonawcami oraz przekazywania
oswiadczen i dokumentdw, a takze wskazanie osdb uprawnionych do porozumiewania sie z Wykonawcami. Adres
poczty elektronicznej lub strony internetowej zamawiajgcego.

Rozdzial XI. Wymagania dotyczace wadium.

Rozdziat XIl. Termin zwigzania ofertg.

Rozdziat Xll. Opis sposobt przygotowania ofert.

Rozdziat XIV. Miejsce oraz termin skiadania i otwarcia ofert.

Rozdziat XV. Opis sposobu obliczenia cany.

Rozdzial XVI. Informacja dotyczaca walut obcych, w jakich mogg byé prowadzone rozliczenia migdzy
Zamawiajgcym a Wykonawca, jezeli Zamawiajgcy przewlduje rozliczenia w walutach obcych.

Rozdzial XVII. Opis kryteriow, ktérymi Zamawiajgcy bedzie sie kierowat przy wyborze oferty, wraz z podaniem
znaczenia tych kryteridw i sposobu oceny ofert.

Rozdziat XVIll. Informacja o formalnosciach, jakie powinny zosta¢ dopeinione po wyborze oferty, w celu zawarcia
umowy w sprawie zamowlenia publicznego.

Rozdzial XIX. Wymagania dotyczgce zabezpieczenia nalezytego wykonania umowy.

Rozdziat XX. istotne dla stron postanowienia, ktére zostang wprowadzone do tresci zawieranej umowy w sprawie
zamobwienia publicznego, ogéine warunki umowy albo wzér umowy, jezeli zamawiajgcy wymaga od wykonawcy,
aby zawart z nim umowe w sprawie zamodwienia publicznego na takich warunkach.

Rozdziat XXI. Wskazanie czesci zamowienia, ktéra moze by¢ powierzona podwykonawcom. Zmiany umowy.

Rozdziat XXIl. Maksymalna liczba Wykonawcow, z ktdrymi Zamawiajgcy zawize umowe ramowsg, jezeli
Zamawiajgcy przewiduje zawarcie umowy ramowej.

Rozdziat XXII. Informacje dodatkowe dotyczace wysokosci zwrotu kosztow udzialu w postepowaniu, jezeli
Zamawiajacy przewiduje ich zwrot oraz aukcji elektronicznej, jezeli Zamawiajgcy przewiduje aukcje elektroniczna.

Rozdzial XXIV. Pouczenie o $rodkach ochrony prawnej przystugujgcych Wykonawcy w toku postgpowania o
udzielenie zamowienia.

Rozdzial XXV. Wykaz zalacznikéw do SIWZ.

- 2



Znak sprawy: WOIRZL.11.272.48.2013.KW Szczecin, dnia ‘7) pazdziernika 2013 r.

3

b}

Nazwa (firma) oraz adres Zamawiajacego.

Wojewddztwo Zachodniopomorskie

— Urzad Marszatkowski Wojewodztwa Zachodniopomorskiego w Szczecinie
ul. Korsarzy 34, 70-540 Szczecin

Tel.: 91 44 67 170

Fax: 91 4467 185

NIP: 851-28-71-498

REGON: 811-68-38-76

adres e-mail: zamowienia.publiczne@wzp.pi

strona internetowa: www.bip.wzp.pl
Adres do korespondencji:

Wojewodztwo Zachodniopomorskie
- Urzad Marszatkowski Wojewodztwa Zachodniopomorskiego

ul. Pilsudskiego 40 — 42 (pokoj 343)
70-421 Szczecin

Tryb udzielenia zamdwienia.

Zambwienie udzielane jest w trybie przetargu nieograniczonego, na podstawie art. 10 ust. 1,
art. 39 oraz nast, ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. — Prawo zaméwien publicznych (tekst
jednolity: Dz. U. z 2013 r., poz. 807 z pézn. zm. — dalej: ,ustawa PZP") oraz niniejszej
Specyfikacji Istotnych Warunkdéw Zamdwienia (dalej: ,SIWZ").

W sprawach nieuregulowanych w niniejszej SIWZ stosuje sig przepisy ustawy PZP oraz akiow
wykonawczych do ustawy PZP.

Do udzielenia przedmiotowego zamowienia publicznego stosuje sig przepisy dotyczace usiug.

Opis przedmiotu zamoéwienia.

Przedmiotem zamodwienia jest przeprowadzenie ,Krajowej kampanii promocyjne;
Wojewddztwa Zachodniopomorskiege” szczegblowo opisanej w zatgczniku nr 5 do SIWZ.

Na realizacje zambwienia zarezerwowano kwote w wysokosci 8 000 000,00 zt brutto
Zamoéwienie jest finansowane ze $rodkéw Unii Europejskiej z programufw ramach projektu:
Poddzialanie 1.3.3. - Wezrost atrakcyjnosci inwestycyjnej Wojewbdziwa
Zachodniopomorskiego, schemat C — Promocja waloréw inwestycyjnych Wojewodztwa
Zachodniopomorskiego na lata 2007 — 2013. Tytul projektu — Wzrost atrakcyjnoséci
inweslycyjnej Wojewodztwa Zachodniopomorskiego — Promocja waloréw inwestycyjnych
Wojewddziwa Zachodniopomorskiego —~ etap |1,

Dzialanie 6.1 Infrastruktura turystyczna na obszarze metropolitainym, poddzialanie 6.1.2.
Regionalny system informacji turystycznej oraz rozwoéj produkiéw turystycznych na obszarze
metropolitalnym.
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Nazwy i kody Wspolnego Stownika Zamowien (Klasyfikacji CPV):

79342200-5 Ustugi w zakresie promocji

79341100-7 Doradcze uslugi reklamowe

79341200-8  Uslugi zarzadzania reklamg

79341400-0 Ustugi prowadzenia kampanii reklamowych
79340000-9  Uslugi reklamowe i marketingowe
79342200-5 Uslugi w zakresie promocji

Opis czeéci zambwienia, jezeli Zamawiajgcy dopuszcza skladanie ofert czgesciowych.

Przedmiot zamdéwienia nie zostal podzielony na czesci.

Opis sposobu przedstawienia ofert wariantowych oraz minimalne warunki, jakim musza
odpowiada¢ oferty wariantowe, jezeli Zamawiajacy dopuszcza ich skiadanie.

Zamawiajacy nie dopuszcza mozliwosci skiadania ofert wariantowych.

Informacija o przewidywanych zamoéwieniach uzupetniajacych, o ktérych mowa w art. 67
ust, 1 pkt 6 ustawy PZP.

Zamawiajacy przewiduje mozliwosé udzielania zamdwien uzupelniajgcych w wysokosci 40%
zamoéwienia podstawowego.

Termin wykonania zaméwienia.
Umowa o udzielenje zamdwienia publicznego zostanie zawarta na ¢zas oznaczony.

Termin wykonania zamdwienia: przez 12 miesiecy od dnia podpisania umowy.

Warunki udzialu w postgpowaniu oraz opis sposobu dokonywania oceny speiniania
tych warunkéw:

W postepowaniu wziaé moga udzial Wykonawcy, ktérzy spelniaja warunki udziatu
w postepowaniu, o ktérych mowa w art. 22 ustawy PZP:

posiadajg uprawnienia do wykonywania okreslonej dziatainosci lub czynnoéci, jezeli przepisy
prawa nakiadajg obowigzek ich posiadania;

Wykonawca potwierdza speinianie warunku poprzez zlozenie o$wiadczenia (zalgcznik nr 2 do
SIWZ),

posiadaja wiedze | dosdwiadczenie tj.:

W okresie ostatnich trzech lat przed uplywem terminu skiadania ofert, a jezeli okres
prowadzenia dzra{alnosm jest krotszy — w tym okresie, zrealizowali' co najmnlej dwie
kampanie reklamowe® o charakterze ogOInopoIsklm w ktorych wartos¢ emisji (rozumiana
jako kwota do zaplaty okreslona w umowie pomigdzy stronami) standardowych reklam® w
mediach ATL w ramach kazdej z kampanii, wynosita co najmniej 4 000 000 zlotych brutto (a w

1 zrealizowall kampanie reklamowe” nalezy rozumied, iz byl autorami kreacji oraz przygotowali lub zlecili przygotowanie media plandw
kampanit oraz koordynowali przeprowadzente tej kampanil, czyli zlecili emisje reklamy w mediach ATL takich, jak prasa, radio, telewizja, infernet,
outdoor, kino, podwykonawcom {mediom lub poérednikom) oraz odpowiadali za jej prawidlowy przebieg.
2 kampanie reklamowg” nalezy rozumieé zespdt skoordynowanych dziatar reklamowych, w co najmnie] dwbch mediach ATL {takich, jak prasa,
:adao telewizja, internet, cutdoor, kino) majgcych wiasne cele marketingowe i komunikacyjne oraz oddzielng kreacjg.

3 .standardowe reklamy™ nalezy rozumieé standardowe platne spoty radiowe, telewizyjne lub Kinowe, standardowe plalne reklamy wymiarowe
(modulowe) w prasle, rd2norodne formy platnej reklamy w interaecie oraz réznorodne formy plafnych reklam outdoorowych. Reklamy o ktérych
mowa nie moga byé platnymi audycjami radiowymi lub telewizyjnymi, materialami o charakterze PR czy redakeyjnym (artykuly, audycje, wzmiankF,

wywiady, wypowiedzt).



przypadku, jezeli wartoé¢ usiugi zostala w umowie wyrazona w walucie obcej — réwnowartosé
4 000 000 ziotych brutto wg $redniego kursu NBP z dnia zawarcia umowy o wykonanie
kampanii).

3) dysponujg odpowiednim potencialem technicznym oraz osobami zdolnymi do wykonania
zamodwienia 4. dysponujg lub przedstawia pisemne zobowigzanie innych podmiotdéw do
udostepnienia co najmniej 5 osdb, ktdre wykonywac bgdg zamoéwienie, w tym:

a. Zarzadzajacy Projektem — posiadajacy minimum 3 lata do$wiadczenia zawodowego na
stanowiskach kierowniczych zwigzanych z zarzgdzaniem projektami o charakierze
promocyjno — reklamowym,

b. 1 osoba ds. kreacji — posiadajgca minimum 3 lata doswiadczenia zawodowego
na stanowisku zwiazanym z tworzeniem kreacji reklamowej (np. Art. Director, Senior Art.
Director lub Creative Director, Copywriter lub Senior Copywriter),

¢. 1 osobazajmujaca sie planowaniem iflub zakupem mediéw — posiadajgca minimum 3
lata doswiadczenia zawodowego na stanowisku zwiazanym z planowaniem iflub
zakupem emisji w mediach (np. Media Planner/Buyer, Senior Media Planner/Buyer,
Media Manager lub Media Director),

d. 1 grafik komputerowy - posiadajgcy minimum 2 lata do$wiadczenia zawodowego
w branzy uslug reklamowych na stanowisku zwigzanym z obrébkg komputerows reklam
do druku {np.: DTP Operator),

e. 1 osoba d.s. public relations — posiadajgca co najmniej 3 lata doswiadczenia
zawodowego na stanowisku zwigzanym z prowadzeniem dzialan o charakterze public

relations.

Doswiadczenie powinno byé podawane w taki sposéb, by mozna bylo wyliczy¢ wymagane lata pracy
- od dzien/m-c/rok do dzien/m-cfrok; przy czym 1 miesigc = 30 dni. llos¢ lat doswiadczenia
wymaganego dla kazdej z ww. 0sob obliczony zostanie przez zsumowanie miesigcy, w ktérych dana
osoba byla aktywna zawodowo tj. miala zawarta umowe zlecenie lub umoweg o prace lub
prowadzila dziatalno$¢ gospodarcza i w tym okresie zajmowala wymagane w warunku

stanowisko.
Uwaga: przy obliczaniu dlugosci okresu do$wiadczenia dla poszczegoéinych wyzej wskazanych oséb

nie bedzie uwzgledniane doswiadczenie zdobywane w réwnolegle realizowanych przedsigwzigciach
zawodowych/zajmowanych stanowiskach itp.

4) znajduja sie w sytuacji ekonomicznej i finansowej zapewniajgcej wykonanie zamowienia;
Wykonawca potwierdza spelnianie wartunku poprzez zlozenie oswiadczenia {zalgeznik nr 2 do
SIWZ).

2. Wykonawca moze odwolaé sie do potencjalu podmiotu trzeciego w zakresie wiedzy i

doswiadczenia oraz potencjalu kadrowego, niezaleznie od charakteru prawnego iaczacych go
Z nimi stosunkdw. Wykonawca w takiej sytuacji zobowigzany jest udowodni¢ Zamawiajgcemu,
iz bedzie dysponowat zasobami niezbednymi do realizacji zamoéwienia, w szczegbinosci
przedstawiajac w tym celu pisemne zobowigzania tych podmiotéw do oddania mu do
dyspozycji niezbednych zasobdw na okres korzystania z nich przy wykonywaniu zamowienia.
Oswiadczenie winno byé zlozone na wzorze o$wiadczenia stanowigcym zalgeznik nr 6 do
SIWZ.

3. W postepowaniu wzigé moga udzial Wykonawcy, w stosunku do ktérych nie zachodzg

podstawy do wykluczenia z powedu niespelniania warunkéw, o ktérych mowa w art. 24
ust. 1| 2 ustawy PZP.

4, Zamawiajacy dokona oceny spelniania ww. warunkéw udzialu w postgpowaniu na podstawie
danych i informacji zawartych w Zadanych i zalgczonych do oferty — dokumentach
i oswiadczeniach.

IX. Wykaz os$wiadczenn lub dokumentéw, jakie maja dostarczyé Wykonawcy w celu
potwierdzenia speiniania warunkow udziatu w postepowaniu:




Potwierdzenie przez Wykonawcow spelniania warunkéw udzialu w postepowaniu opisanych
szczegOtowo w rozdziale VIl SIWZ, niepodiegania wykluczeniu oraz w celu potwierdzenia, ze
oferowane usiugi lub dostawy odpowiadajg wymaganiom okreslonym przez Zamawiajacego,
nastapi w oparciu o analize przediozonych przez Wykonawce o$wiadczen lub dokumentow,

o ktérych mowa ponizej,

W celu potwierdzenia, ze Wykaonawca nie podiega wykluczeniu z posigpowania na podstawie
art. 24 ustawy PZP, Zamawiajgcy zada oswiadczenia o braku podstaw do wykluczenia,
wediug wzoru stanowigcego zatacznik nr 3 do SIWZ.

W celu potwierdzenia, ze Wykonawca nie podlega wykluczeniu z postepowania na podstawie
art. 24 ust. 2 pki. 5 ustawy PZP, Zamawiajacy 2ada listy podmiotow nalezgcych do tej samej
grupy kapitalowej w rozumieniu ustawy z dnia 16 lutego 2007 r. o ochronie konkurencii
i konsumentéw albo informacji o tym, ze nie nalezy do grupy kapitalowej wedlug wzoru
stanowiacego zatacznik nr 4 do SIWZ.

W celu polwierdzenia, ze Wykonawca nie podlega wykiuczeniu z postepowania na podstawie
art. 24 ustawy PZP, Zamawiajacy zada, w formie oryginatu lub kserokopii poSwiadczonej za
zgodnosé z oryginalem przez osobe uprawniong do reprezentacji Wykonawcy w obrocle
gospodarczym nastepujacych dokumentdw:

1) aktualnego odpisu z wilasciwege rejestru lub z centralnej ewidencji i informacji o
dzialainosci gospodarczej, jezeli odrebne przepisy wymagajg wpisu do rejestru lub
ewidencji, w celu wykazania braku podstaw do wykiuczenia w oparciu o ari. 24 ust. 1 pkt 2
ustawy, wystawionego nie wczeéniej niz 6 miesiecy przed uplywem terminu skladania
ofert;

Zamawiajgcy dopuszcza ziozenie przez Wykonawcoéw dokumentu w postaci wydruku z
rejestru przedsigbiorcow Krajowego Rejestru Sgdowego stanowigcego informacije
cdpowiadajgca odpisowi akiualnemu z rejestru przedsigbiorcow pobrang na podstawie art.
4aa ustawy z dnia 20 sierpnia 1997 r. o Krajowym Rejestrze Sgdowym (Dz. U. z 2007 r. Nr
168, poz. 1186 ze zm.), a dia osdb fizycznych prowadzgcych dziatalnos¢ gospodarczg
wydruku z Centrainej Ewidencii | Informacji o Dzialalno$ci Gospodarcze] majgcego moc
zas$wiadczenia o wpisie w CEIDG na podstawie art. 38 ust. 4 ustawy z dnia 2 lipca 2004 r.
o swobodzie dzialalnosci gospodarczej (t. jedn. Dz. U, z 2010 r. Nr 220, poz. 1447 ze zm.),

2) akiualnego za$wiadczenia wiasciwego naczelnika urzgdu skarbowego potwierdzajgcegoe,
ze Wykonawca nie zalega z oplacaniem podatkéw fub zaswiadczenia, ze uzyskal
przewidziane prawem zwolnienie, odroczenie lub roztozenie na raty zaleglych platnosci lub
wstrzymanie w catosci wykonania decyzji wlasciwego organu -~ wystawionego nie
wczesniej niz 3 miesigce przed uplywem terminu skladania ofert,

3) aktualnego zaswiadczenia wiasciwego oddzialu Zakiadu Ubezpieczen Spotecznych lub
Kasy Roiniczego Ubezpieczenia Spolecznego potwierdzajgcego, ze Wykonawca nie
zalega z oplacaniem skladek na ubezpieczenie zdrowotne i spoieczne, lub potwierdzenia,
ze uzyskal przewidziane prawem zwolnienie, odroczenie fub rozloZenie na raty zalegtych
platnosci lub wstrzymanie w calosci wykonania decyzji wlasciwego organu — wystawionego
nie wczesniej niz 3 miesigce przed uplywem terminu skladania ofeit,

4) aktualnej informacji z Krajowego Rejestru Karnego w zakresie okreslonym w art. 24 ust.1
pkt 4-8 ustawy — Prawo zamoéwien publicznych, wystawionegj nie weze$nigj niz 8 miesigcy
przed uplywem terminu skladania ofert,

5) aktualnej informacji z Krajowego Rejestru Karnego w zakresie okreslonym w art. 24 ust.1
pkt 9 ustawy — Prawo zamdwien publicznych, wystawionej nie wezesniej niz 6 miesigcy
przed uplywem terminu skiadania ofert,

8) aktualnej informacji z Krajowego Rejestru Kamnego w zakresie okredionym w art. 24 ust. 1
pkt 10 | 11 ustawy— Prawo zamowien publicznych, wystawionej nie wczesniej niz 6
miesiecy przed uptywem terminu skiadania ofert.

Na potwierdzenie spelniania warunku okre$lonege w Rozdziale VIIE pkt 1 ppkt 2 Wykonawca
jest zobowigzany przediozyé¢ informacje na formularzu ,Wykaz wykonanych usiug” —
zalacznik nr 6 do SIWZ. Informacja musi potwierdzacd spetnienie warunku, o ktorym mowa w
Rozdziale VI pkt 1 ppkt 2. Do informacji muszg byé doigczone dowody potwierdzajgce
nalezyte wykonanie wykazanych usiug {np. poswiadczenia, referencje, protokoty odbioru itp.).



6. Na potwierdzenie speiniania warunku okreslonego w Rozdziale VIl pkt 1 ppkt 3 nalezy
przedstawi¢ informacje na formularzu pn.: ,Wykaz oso6b, ktére beda uczestniczyé
w wykonaniu zaméwienia” -~ zalacznik nr 7 do SIWZ wraz z informacjami na temat ich
kwalifikacji zawodowych i doswiadczenia niezbednego do wykonania zamdwienia, a takze
zakresu wykonywanych przez nie czynno$ci, oraz informacjg o podstawie do dysponowania

tymi osobami.

7. Do oferty zalgczy¢é nafezy takze oswiadczenie o spelnianiu warunkéw udziatu w
postepowaniu — zgodnie z zatacznikiem nr 2 do SIWZ.

8. Jezeli wykonawca ma siedzibe lub miejsce zamieszkania poza terytorium Rzeczypospolitej

Polskiej, zamiast dokumentéw, o ktérych mowa w pkt 4 rozdziatlu IX SIWZ sklada
dokument lub dokumenty wystawione w kraju, w kitérym ma siedzibge lub miejsce
zamieszkania, potwierdzajgce odpowiednio, ze:

1) nie otwarto jego fikwidacji ani nie ogtoszono upadloéci, wystawione nie wczesniej niz 6
miesigcy przed uplywem terminu skiadania ofert,
2) nie zalega z uiszczaniem podatkéw, oplat, skladek na ubezpieczenie spoleczne i

zdrowotne albo ze uzyskat przewidziane prawem zwolnienie, odroczenie |ub
roziozenie na raty zaleglych platnoséci lub wstrzymanie w calosci wykonania decyzji
wiasciwego organu, wystawione nie weczeéniej niz 3 miesigce przed uplywem terminu
skladania ofert,

3) nie orzeczono wobec niego zakazu ubiegania sie¢ o zamodwienie, wystawione nie
wozesniej niz 6 miesiecy przed uplywem terminu skiadania ofert.
9, Jezeli Wykonawca ma siedzibe lub miejsce zamieszkania poza terytorium Rzeczypospolitej

Polskiej, zamiast aktualnej informaciji z Krajowego Rejestru Karnego w zakresie okreslonym w
art. 24 usi. 1 pkt 4-8 ustawy PZP oraz art. 24 ust. 1 pkt 101 11 ustawy PZP, wystawionej nie
wczesniej niz 6 miesiecy przed uptywem terminu skladania ofert, sklada za$wiadczenie
wiasciwego organu sgdowego lub administracyjnego miejsca zamieszkania albo zamieszkania
osoby, ktére] dokumenty dolycza, w zakresie okrelonym w art. 24 ust. 1 pkt 4-8 ustawy PZP
oraz art. 24 ust. 1 pkt 10 i 11 ustawy PZP, wystawione nie wczeéniej niz 6 miesiecy przed
uplywem terminu skladania ofert.

10. Jezeli w kraju miejsca zamieszkania osoby lub w kraju, w ktérym wykonawca ma siedzibe lub
miejsce zamieszkania, nie wydaje sie dokumentéw, o ktdérych mowa w § 4 ust 1
rozporzadzenia®, zastepuje sie je dokumentem zawierajgcym oswiadczenie, w ktorym okresla
sig takze osoby uprawnione do reprezentacji wykonawcy, ziozone przed wlasciwym organem
sgdowym, administracyjnym albo organem samorzgdu zawodowego lub gospodarczego
odpowiednio kraju miejsca zamieszkania osoby lub kraju, w ktérym wykonawca ma siedzibg
lub miejsce zamieszkania, lub przed notariuszem.

11. W przypadku watpliwosci co do ires$ci dokumentu zioZzonego przez Wykonawce majgcego
siedzibe lub miejsce zamieszkania poza terytorium Rzeczypospolitej Polskiej, Zamawiajacy
moze zwrocic sie do wiasciwych organdéw odpowiednio miejsca zamieszkania osoby lub kraju,
w ktorym Wykonawca ma siedzibe lub miejsce zamieszkania, z wnioskiem o udzielenie
niezbednych informacji dotyczgcych przedlozonego dokumentu. A

12. W przypadku Wykonawcéw wspdlnie ubjegajacych sie o udzielenie zamowienia:

1) Dokumenty wymienione w pkt. 2, 3 i 7 rozdzialu IX SIWZ musi ziozy¢ kazdy z
Wykonawcow wspdinie ubiegajgcych sie o udzielenie zaméwienia badZz peinomocnik
wystepujacy w imieniu wykonawcow wspéinie ubiegajgcych sie o udzielenie zaméwienia.

2) Dokumenty wymienione w pkt. 4 rozdzialu IX SIWZ albo odpowiadajgce im dokumenty
okreSlone w pkt 8 i 9 rozdziatu IX SIWZ, winny by¢ przediozone przez kazdego
Wykonawce,

3) W celu wykazania spelnienia warunkéw szczegdtowych, dokumenty wymisnione w pkt 5 i
6 rozdziatu IX SIWZ, winien przedlozyé w imieniu wszystkich ten, lub ci sposrod
Wykonawcéw, ktérzy tacznie spelniajg dany warunek.

4 Rozporzadzenle Prezesa Rady Ministréw z dnia 19 lutego 2013 r. w sprawie rotdzajéw dokumentéw, jakich moze zadaé zamawiajacy od
wykonawcy, oraz form, w jakich te dokumenty moga by¢ skladane
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13.

14,

15.

16.

17.

18.

19.

20,

W przypadku, gdy o udzielenie zamoéwienia ubiega sie wspdinie kilku Wykonawcoéw do oferty
winni zalgczyé dokument petnomochictwa wystawionego zgodnie z dyspozycjg art. 23 ust, 2
ustawy PZP, tj. o zakresie co najmniej: do reprezentowania w postgpowaniu o udzielenie
zaméwienia Wykonawcow wspélnie ubiegajgeych sie o udzielenie zamoéwienia albo
reprezentowania w postgpowaniu i zawarcia umowy w sprawie zamowienia publicznego.

Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo Zgdania przed zawarciem umowy w sprawie zaméwienia
publicznego, umowy regulujgcej wspoiprace Wykonawcow wspdlnie ubiegajgcych sig
o udzielenie zamdwienia.

Dokumenty, o ktérych mowa w ogloszeniu o zamdwieniu oraz SIWZ Wykonawcy mogg
sklada¢ w formie oryginalu lub kopii poswiadczonej za zgodno$¢ z oryginatem przez
Wykonawce, ti. przez osobe uprawniong do reprezentacji Wykonawcy w obrocie
gospodarczym,

Jezeli z przedstawionych dokumentéw wynika, ze osoba, kiora podpisata oferte nie jest
uprawniona do reprezentacji Wykonawcy w obrocie gospodarczym, do oferty zatgczy¢ nalezy
dokument peinomocnictwa. W przypadku ztozenia kopii peinomocnictwa musi by¢ ono
potwierdzone za zgodno$¢ z oryginatem przez notariusza,

Dodatkowo dla o$wiadczenia skiadanego zgodnie z wymaganiami art, 26 ust. 2b ustawy PZP
(zatgcznik nr 6 do SIWZ) wymaga sie zachowania formy pisemnej (musi zosta¢ zioZone

w oryginale).

Zamawiajacy zastrzega sobie réwniez prawo zadania przedstawienia oryginalu lub notarialnie
poswiadczonej kopii dokumentu, gdy zlozona przez Wykonawce kopia dokumentu bedzie
nieczytelna lub bedzie budzi¢ watpliwosci, co do jej prawdziwosci.

Postepowanie o udzielenie zamdéwienia prowadzi sig w jezyku polskim. Dokumenty lub
o$wiadczenia sporzadzone w jezyku obcym sg skiadane wraz z thumaczeniem na jezyk polski.
Zasada ta rozcigga sie takze na skladane w toku postgpowania wyjaénienia, oswiadczenia,
whnioski, zawiadomienia oraz informagie, itp.

Pozostate dokumenty, ktére musza by¢ zatgczone wraz z oferta:
1)  Dokument potwierdzajgcy wniesienie wadium.

2}  wypeiniony formularz ofertowy sporzadzony wedlug wzoru stanowigcego zalgeznik nr
1 do SIWZ wraz z wypelnionymi zatacznikami do formularza, {j..

1) Szczegolowg kalkulacja dziatan — zalgeznik nr 1a,
2) Tabelg Parametréw Kampanii - zatgcznik nr 1b,
3) Tabelg podzialow budzetu na dzialania ATL ambientowe i PR - zalacznik nr 1c.

3) 1 spojny koncept kreatywny {czyli pomyst na forme komunikaciji), zawierajgcy:

s szczegolowy opis pomysltu na komunikacjeg, technik i form,

e jedno hasto (wspélne dia wszystkich dziataf) badz dwa hasta (oddzielnie dla
komponentu ,Gospodarka™ i dla komponentu ,Turystyka®), ktore Wykonawca
zamierza zastosowac¢ w reklamie,

o przykladowe projekty reklam majace na celu przyblizenie (zilustrowanie)
Zamawiajgcemu idei oraz technik i form zastosowanych w proponowanym przez
Wykonawce koncepcie kreatywnym, czyli:

o przykladowe storyboardy reklam telewizyjnych dla wszystkich przekazéw obu
komponentow (,Gospodarka” i ,Turystyka”),

o wstepny storyboard trzyminutowego filmu promocyjnego, majacego na celu
prezentacje, w sposob dynamiczny i nowoczesny, potencjaiu gospodarczego i
inwestycyjnego wojewédziwa zachodniopomorskiego.

o przykiadowe projekty reklam prasowych dia komponentu ,Gospodarka’,

o przyktadowe projekty reklam internetowych dla wszystkich przekazow obu
komponentéw (,Gospodarka” i , Turystyka"),

o przykladowe projekty reklam outdoorowych dla komponentu ,Gospodarka”.

Opis dzialan PR, w tym wizyt studyjnych,
Opis dziatan ambientowych.
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Informacja o sposobie porozumiewania si¢ Zamawlajacego z Wykonawcami oraz
przekazywania o$wiadczen i dokumentéw, a takze wskazanie oséb uprawnionych do
porozumiewania si¢ z Wykonawcami. Adres poczty elektronicznej lub strony

internetowej zamawiajacego.

Oéwiadczenia, wnioski, zawiadomienia oraz informacje Zamawiajgcy | Wykonawcy przekazujg
pisemnie lub faksem (nr. 91 44 67 185) lub elektronicznie (zamowienia.publiczne@wzp.pl).

Forma pisemna zastrzezona jest dla zlozenia oferty wraz z zalgcznikami, w tym o$wiadczen
i dokumentéw potwierdzajacych speinianie warunkéw udzialu w postepowaniu oraz
o$wiadczen i dokumentéw potwierdzajgcych spelnianie przez oferowany przedmiot
zaméwienia wymagan okreslonych przez Zamawiajgcego, a takze zmiany iub wycofania

oferty.

Jezeli Wykonawca przekaze o$wiadczenia, wnioski, zawiadomienia oraz informacje faksem,
elektronicznie i pisemnie, za date ich zlozenia przyjmuje sig date wplywu dokumentu,
stosownie do formy przekazu. Dokument uwaza sie za zlozony w terminie, jezeli adresat mogl
zapoznat sie z jego trescig przed uptywem wyznaczonego terminu, z uwzglednieniem pkt, 2.

Zawsze dopuszczalna jest forma pisemna.

Jezeli oswiadczenia, wnioski, zawiadomienia oraz informacje przekazywane sg faksem lub
droga elektroniczng, kazda ze stron na zadanie drugiej niezwlocznie potwierdza fakt ich
otrzymania. Natomiast, jezeli Wykonawca odstgpi od potwierdzenia fakiu otrzymania
o$wiadczen, wnioskéw, zawiadomien oraz informacji przekazywanych faksem iub drogg
elektroniczna, dowdd transmisji danych jest réwnoznaczny z otrzymaniem Kkorespondencii
przez Wykonawce w momencie przekazania jej przez Zamawiajgcego.

Wykonawca moze zwréci¢ sie do Zamawiajgcego o wyjasnienie tresci specyfikacji istotnych
warunkéw zamoéwienia. Zamawiajgey jest obowiazany udzieli¢ wyjasnien niezwlocznie, jednak
nie pézniej niz na 6 dni przed uplywem terminu skladania ofert, pod warunkiem, ze wniosek o
wyjasnienie tresci SIWZ wplynal do Zamawiajacego nie pdzniej niz do korca dnia, w ktérym
uplywa polowa wyznaczonego terminu skiadania ofert.

Tresé zapytah wraz z wyjasnieniami zostanie przekazana Wykonawcom, ktérym przekazano
SIWZ, bez ujawnienia zrodia zapytania, a takze zamieszczona na stronie internetowej, na
ktdrej zamieszczona jest niniejsza SIWZ.

Zamawiajacy nie bedzie udzielat ustnych i telefonicznych informaciji, wyjasnien czy odpowiedzi
na kierowane do Zamawiajgcego zapytania, w sprawach wymagajgcych zachowania formy
pisemnej. Uzyskane odpowiedzi nie beda wigzgce dla Zamawiajgcego i Wykonawcow.

Osobami uprawnionymi do porozumiewania sig z Wykonawcami w zwiagzku z toczgcym sie
postepowaniem sg:

- w zakresie proceduralnym:
Katarzyna Witkowska ul. Pilsudskiego 40 — 42, 70 — 421 Szczecin, tel.: 91 44 67 170,

- w zakresie merytorycznym:
Dominika Bednarek: ul. Pilsudskiego 40 — 42, 70 — 421 Szczecin, tel.: 91 44 67 177,

Magdalena Bulikowska: Plac Holdu Pruskiego 8, 70-5650 Szczecin, tel.: 91 44 19 132.

Wymagania dotyczace wadium:

Zamawiajacy zada wniesienia wadium w wysokosci: 200 000 zi (slownie: dwiescie tysigey
zlotych 00/100);

Wadium moze by¢ wnoszone w jednej fub kilku nastepujacych formach:

1) pieniadzuy;

2) poreczeniach bankowych lub porgczeniach spoldzielczej kasy oszczednosciowo-
kredytowej, z tym ze porgczenie kasy jest zawsze porgczeniem pienigznym;

3) gwarancjach bankowych;

4} gwarancjach ubezpieczeniowych;
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10.

1.

12,
13.

14.

15.

5) porgczeniach udzielanych przez podmioty, o ktérych mowa w art. 6b ust. 5 pkt 2 ustawy z
dnia 9 listopada 2000 r. o utworzeniu Polskiej Agencji Rozwoju Przedsigbiorczosci (Dz.
U. Nr 108, poz. 1158, z pdzn. zm.).

UWAGA! W tytule przelewu wadium wnoszonego w pienigdzu nalezy wskaza¢ dane
identyfikujgce postepowanie, tak aby przyporzadkowanie wadium do danego postgpowania
nie budzilo zadnych watpliwosci, przykiadowo: ,wadium w przetargu nigograniczonym nr
WOIRZL.I.272.48.2013. KW, ,Wadium w przetargu na przeprowadzenie ,Krajowej
kampanii promocyjnej Wojewoédztwa Zachodniopomorskiego”.

Wadium wniesione w formie innej niz pienigzna winno zawiera¢ w dokumencie porgczenia iub
gwarancji oznaczenie postepowania, ktérego wadium dotyczy, zgodnie z przykiadem
wskazanym powyzej.

Z wadium wniesionego przez Wykonawcow wspélnie ubiegajacych sig o udzielenie
zaméwienia w formie innej niz pieniezna musi wynika¢, ze zabezpiecza ono oferte wnoszong
przez Wykonawcow skiadajgcych oferte wspolna,

Wadium wnosi sie przed uplywem terminu skiadania ofert.

Wadium wniesione w formie pienieznej musi wplyngé na konto Zamawiajgcego przed
terminem skiadania ofert.

Wadium wniesione w pienigdzu Zamawiajgcy przechowuje na osobnym rachunku bankowym.

Numer konta Zamawiajgcego, na ktore wnosi sie wadium w formie pienigznej: PKO BP S.A.
nr konta: 03 1020 4795 0000 9302 0130 2231,

Zamawiajgcy zwréci wadium wraz z odsetkami wynikajgcymi z umowy rachunku bankowego,
na kiérym bylo ono przechowywane, pomniejszone o koszty prowadzenia rachunku
bankowego oraz prowizji bankowej za przelew pieniedzy na rachunek bankowy wskazany

przez Wykonawce.

Wadium wniesione w formie innej niz pieniezna winno obowigzywaé¢ od dnia skladania ofert
(a nie od dnia nastepnego) przez caly okres zwigzania oferta, zgodnie z art. 85 ustawy PZP.
Dokument wnigsienia wadium musi by¢ zalgczony do oferty.

Zamawiajgcy zatrzyma wadium wraz z odsetkami, jezeli Wykonawca w odpowiedzi na
wezwanie, o ktérym mowa w art. 26 ust. 3 ustawy PZP, nie ziozyl dokumentow lub
oéwiadczen, o ktorych mowa w art. 25 ust. 1 ustawy PZP, lub pelnomocnictw, chyba ze
Wykonawca udowodni, ze wynika to z przyczyn nielezacych po jego stronie,

Zamawiajgcy zatrzyma wadium wraz z odsetkami, jezeli Wykonawca, kiérego oferta zostata
wybrana;

1) odmowil podpisania umowy w sprawie zamdwienia publicznego na warunkach

ckreslonych w ofercie;

2) nie wniost wymaganego zabezpieczenia nale2ytego wykonania umowy,

3) =zawarcie umowy w sprawie zamdwienia publiczhego stalo sig niemozliwe z przyczyn
lezgeych po stronie wykonawcy.

Zamawiajgcy zwraca hiezwlocznie wadium:

1) wszystkim Wykonawcom niezwlocznie po wyborze oferty najkorzystniejszej lub
uniewaznieniu postepowania, z wyjatkiem Wykonawcy, kiérego oferta zostala wybrana,
jako najkorzystniejsza, z zastrzezeniem art. 46 ust. 4a ustawy PZP.

2) Wykonawcy, kidrego oferta zostala wybrana, jako najkorzystniejsza, Zamawiajgcy
zwraca wadium niezwiocznie po zawarciu umowy w sprawie zamoéwienia publicznego
oraz wniesieniu zabezpieczenia nalezytego wykonania umowy, jezeli jego wniesienia
Zzgdano.

3) Na wniosek Wykonawcy, ktory wycofat oferte przed uplywem terminu sktadania ofert.

10



XIl.

XIh.

Termin zwigzania oferta:

Termin zwiazania oferta wynosi 60 dni, z tym, ze bieg terminu zwigzania ofertg rozpoczyna sig
wraz z uptywem terminu skiadania ofert.

Wykonawca samodzielnie ub na wniosek Zamawiajgcego moze przediuzyé termin zwigzania
ofertg, z tym, ze Zamawiajacy moze tylko raz, ¢o najmniej na 3 dni przed uplywem terminu
zwigzania oferta, zwrdci¢ sie do Wykonawcéw o wyrazenie zgody na przediuzenie tego
terminu o oznaczony okres, hie diuzszy jednak niz 60 dni.

Opis sposobu przygotowania ofert:

Oferte (formularz ofertowy) sporzadza sig w jgzyku polskim, w formie pisemnej, przy uzyciu
formularza stanowiacego zatacznik nr 1 wraz z zatacznikami do niniejszego formularza, tj.:

1) Szczegblowa kalkulacja dziatan - zatgcznik nr 1a,
2) Tabelg Parametréw Kampanii — zatgcznik nr 1b,
3) Tabelg podzialéw budzetu na dziatania ATL ambientowe | PR — zalgeznik nr 1¢,

4) 1 spéjny koncept kreatywny (czyli pomyst na forme komunikagji), zawierajgcy:

e szczegdlowy opis pomystu na kemunikacjg, technik i form,

¢ jedno hasto (wspdine dla wszysikich dziatan) bgdz dwa hasla (oddzielnie dla
komponentu ,Gospodarka” | dla komponentu LJurystyka®), kidre Wykonawca
zamierza zastosowac¢ w reklamie,

e przykiadowe projekly reklam majgce na celu przyblizenie (zilustrowanie)
Zamawiajgcemu idei oraz technik i form zastosowanych w proponowanym przez
Wykonawce koncepcie kreatywnym, czyli:

o przykladowe storyboardy reklam telewizyjnych dla wszystkich przekazéw obu
komponentéw (,Gospodarka” i, Turystyka’),

o wstepny storyboard trzyminutowego filmu promacyjnego, majacego na celu
prezentacjg, w sposéb dynamiczny i nowoczesny, potencjatu gospodarczego i
inwestycyjnego wojewddziwa zachodniopomorskiego.

o przykladowe projekty reklam prasowych dla komponentu JGospodarka”,

o przykladowe projekly reklam internetowych dla wszystkich przekazéw obu
komponentéw (,Gospodarka” i ,Turystyka”),

o przykladowe projekty reklam outdoorowych dla komponentu LGospodarka”.

¢ Opis dziatan PR, w tym wizyt studyjnych,

¢ Opis dziatarh ambientowych.

wypetnionych na maszynie do pisania, komputerze albo recznie, dlugopisem w sposcb
czytelny.

Koncept kreatywny bedzie podiegat ocenie przez pryzmal zastosowanych Kryteriow oceny
ofert. Celem zozenie tego dokumentu jest w szczegoinosci zaprezentowanie koncepcji
realizacji ustugi w tym np. pomysiéw na reklamy, dziatania ambientowe itp. Ewentualne
(drobne, nieznaczace) uchybienia jakimi bylyby obarczone materialy skladajgce sig na
koncept — w szczegélnosci typu: nieprawidiowe oznakowanie logotypami nie bedg podstawg
do odrzucenia oferly na podstawie art. 89 ust. 1 pkt 2 Pzp.

Nieczytelne oferty moga zostac odrzucone.
Oferta musi byé zlozona przed uplywem terminu skiadania ofert.

W przypadku zataczenia do oferty innych dokumentéw niz wymagane przez Zamawiajacego
(np. materiatéw rekiamowych i informacyjnych) zaleca sig, aby stanowily one odrgbng czes¢,
niezigczong z ofertg w sposob trwaly. Dokumenty takie nie beda podlegaty ocenie przez
Zamawiajgcego.

Oferte wraz 2 wymaganymi zaigcznikami, oswiadczeniami i dokumentami zamiesci¢ nalezy w
kopercie zaadresowanej na Zamawiajgcego: Urzad Marszatkowski Wojewddztwa
Zachodniopomorskiego, ul. Pilsudskiego 40 — 42, pok. nr 343, 70 - 421 Szczecin z
nastepujacym dopiskiem: przeprowadzenie JKrajowej kampanii promocyjnej Wojewodztwa
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Zachodniopomorskiego” oraz ,Nie otwiera¢ przed dniem..’.l.g.;...'./!‘..!..'........2013 r.,

godz/J3"..". (nr postepowania WOIRZL-11.272.48.2013.KW).
Kazdy Wykonawca moze zlozy¢ tylko jedng oferte.
Wykonawca zlozy oferte zgodnie z wymaganiami SIWZ.

8. Zaleca sie, aby wszystkie strony oferty i zalgcznikéw byly ponumerowane i parafowane. Brak
ponumerowania i parafowania nie skutkuje odrzuceniem oferty.

9, Oferty winny byé podpisane w wyznaczonych miejscach przez osoby upowaznione do
reprezentowania Wykonawcy (Wykonawcéw wspdlnie ubiegajgcych sie¢ o udzielenie
zamowienia) w obrocie gospodarczym.

10. Wszystkie miejsca, w ktérych Wykonawca naniést zmiany winny by¢ parafowane przez osobg
upowazniong do reprezentowania Wykonawcy w obrocie gospodarczym.
ilir§ Oferta wraz z wymaganymi zalgcznikami, os$wiadczeniami i dokumentami jest jawna, z

wyjatkiem informacji stanowigcych tajemnice przedsigbiorstwa w rozumieniu przepisow
ustawy z dnia 16 kwietnia 1993r. o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji (Dz. U. z 2003 r., Nr
153, poz. 1503 ze zm.), a Wykonawca skladajgc oferte zastrzegt w odniesieniu do tych
informacji, ze nie mogg by¢ one udostepnione. Wykonawca nie moze zastrzec informacii
podawanych do publicznej wiadomosci podczas otwarcia ofert (art. 86 ust. 4 ustawy PZP).

12. Zaleca sie, aby Wykonawca, ktory zastrzega w odniesieniu do informacji stanowigcych
tajemnice przedsiebiorstwa, ze nie mogg by¢ one udostegpnione, zlozyt te informacje w
osobnym segregatorze (opakowaniu) z odpowiednim oznaczeniem, zamieszczonym w le]
samej kopercie, w ktorej zamieszczona jest pozostala, jawna czes¢ oferty wraz z
zalgcznikami, odwiadczeniami i dokumentami.

13. Tajemnicg przedsigbiorstwa, zgodnie z art. 11 ust. 4 ustawy z dnia 16 kwietnia 1993 r. o
zwalczaniu nieuczciwej konkurencji (Dz. U. z 2003 r. Nr 153, poz. 1503 ze zm.) sg: nie
ujawnione do wiadomosci publicznej informacje techniczne, technologiczne, handlowe lub
organizacyjne przedsiebiorstwa, co do ktérych przedsiebiorca podjgt niezbedne dziatania w
celu zachowania ich poufnosci.

14, Wykonawca moze, przed uplywem terminu do skiadania ofert, zmieni¢ lub wycofac oferte.

15. W zakresie skladania oswiadczen woli dotyczacych zmiany i wycofania oferty obowigzujg
takie same zasady jak dla sktadania ofert, tj. forma pisemna.

16. Zmiany dotyczace tresci oferty powinny byé przygotowane, opakowane oraz zaadresowane
w ten sam sposoéb jak oferta z dopiskiem, odpowiednio: ,,Zmiana” albo ,,Wycofanie”.

XIV. Miejsce oraz termin skiadania i otwarcia ofert:

. 4 A OV
1. Oferty nalezy sklada¢ w terminie do dnia /lq/l' ........... 2013 r. do godziny 4)\
w budynku Urzedu Marszatkowskiego Wojewddztwa Zachodniopomorskiego, ul. Pilsudskiego
40 — 42, 70 — 421 Szczecin (pokoj nr 343). Jezeli oferta Wykonawcy nie bedzie oznaczona
w wymagany sposéb, Zamawiajgcy nie bedzie ponosi¢ zadnej odpowiedzialnosci za
nieterminowe wplyniecie oferty. Zamawiajacy nie bedzie ponosi¢ odpowiedzialnosci za
nieterminowe zlozenie oferty w szczegolnosci w sytuacji, gdy oferta nie zostanie ztozona do
wskazanego pokoju. e

2. Otwarcie ofert jest jawne i nastagpi tego samego dnia (/| ?{ /M ...... 2013 r.) o godzinie . .f_‘._)_

w pok. 294, w budynku Urzedu Marszatkowskiego Wojewédztwa Zachodniopomorskiego,
ul. Pilsudskiego 40 — 42, 70 — 421 Szczecin.

3. W przypadku zlozenia oferty po terminie Zamawiajgcy niezwlocznie zwraca oferte, ktéra
zostala zlozona po terminie.

4. Podczas otwarcia ofert Zamawiajgcy poda nazwy (firmy) oraz adresy Wykonawcéw, a takze
informacje wskazane w art. 86 ust. 4 ustawy PZP, jezeli ich podanie przez Wykonawcow bylo
wymagane.
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XV,

XVi.

Informacije, o ktérych mowa powyzej wpisuje sige do odpowiedniego protokotu postgpowania,
ktérego tred¢ Zamawiajacy niezwlocznie przekaze na wniosek Wykonawcow, ktorzy nie byli
obecni przy otwarciu ofert.

Bezposrednio przed otwarciem ofert Zamawiajgcy poda kwote, jakg zamierza przeznaczy¢ na
sfinansowanie zamoéwienia.

Opis sposobu obliczenia ceny:

Za najkorzystniejsza oferte uznana zostanie oferta, ktéra uzyska najwiekszg liczbe punktow
w poszczegdinych kryteriach oceny ofert.

Wykonawca obowigzany jest przedlozyé oferte cenowa na Formularzu Ofertowym
stanowigcym zatacznik nr 1 do SIWZ {wraz z zalgcznikami do tego formularza).

W Formularzu Ofertowym Wykonawca wpisuje igczng cene brutto. Cena brutio oferty musi
by¢ wyliczona zgodnie z tabela, znajdujacy sie w zalgczniku nr 1a do formularza ofertowego.

W formularzu ofertowym (zalgcznik nr 1) Wykonawca w ofercie przedstawi calkowity koszt
realizacji zamoéwienia brutto.
Podana przez Wykonawce lgczna cena brutto oferty stanowi maksymalny limit ponoszonego

przez Zamawiajgcego wydatku na sfinansowanie zaméwienia. Cena ta nie podiega negocjacii
czy zmianie w toku postepowania z zastrzezeniem art. 87 ust. 2 ustawy PZP.

Cena oferty musi by¢ podana w ziotych polskich (PLN), cyfrowo i stownie z doktadno$cia do
dwéch miejsc po przecinku zgodnie z matematycznymi zasadami zaokrgglania tj.:

a) utamek koniczacy sie cyfrg od 1 do 4 zaokraglic nalezy w dot,
b) ulamek konczgcy sie cyfrg od 5 do 9 zackrggli¢ nalezy w gore.

W cenie oferty powinny by¢ uwzglednione w szczegdlno$ci wszysikie naleznosci publiczno —
prawne, koszty osobowe, ewentualne koszty ubezpieczenia, transportu i inne, jezeli
Wykonawca zaklada ich poniesienie albo jest do ich poniesienia zobowigzany.

Jezeli Wykonawcy zlozg oferty, ktérych wybér prowadzitby do powstania obowigzku
podatkowego Zamawiajgcego zgodnie z przepisami o podatku od towardw i uslug w zakresie
dotyczgcym wewnatrzwspolnotowego nabycia towardéw, Zamawiajgcy w celu oceny takich
ofert doliczy do przedstawionych w nich cen podatek od towardw i uslug, ktéry mialby
obowiazek wplaci¢ zgodnie z obowigzujgcymi przepisami.

Informacja dotyczaca walut obcych, w jakich moga byé prowadzone rozliczenia migdzy
Zamawiajacym a Wykonawca, jezeli Zamawlajacy przewiduje rozliczenia w walutach

obcych:
Roziiczenia miedzy Zamawiajacym a Wykonawca bedg prowadzone w ziotych polskich (PLN).
Zamawiajgcy nie przewiduje rozliczenia w walutach obcych.

Opis kryteriéw, ktérymi Zamawiajacy bedzie sie kierowat przy wyborze oferty, wraz z
podaniem znaczenia tych kryteriow i sposobu oceny ofert:

Przy wyborze najkorzystniejsze] oferty Zamawiajgcy bedzie sig kierowal nastepujgcymi
kryteriami/podkryteriami i ich znaczeniem:

1| Cena 5% 50
2 | Koncept kreatywny 20% 200
3| Kampania "Biznes 1" - Parametry kampanii prasowej 4% 40
4 | Kampania "Biznes 1" - paramelry kampanii outdoorowej 2% 20

13



A

1)

2)

5 | Kampania "Biznes 1" - parametry kampanii internetowej 2% 20
6 | Kampania "Biznes 2" - parametry kampanii telewizyjnej 5% 50
7 | Kampania "Biznes 2" - parametry kampanii prasowej 4% 40
8 | Kampania "Biznes 2" - parametry kampanii outdoorowej 2% 20
9 | Kampania "Biznes 2" - parametry kampanii internelowej 2% 20
10 | Kampania "Biznes 2" - paramelry kampanii kinowej 2% 20
11 | Kampania "Biznes 2" -jako$¢ dzialan ambientowych 2% 20
12 | Kampania "Biznes 3" - parameiry kampanii telewizyjnej 5% 50
13 | Kampania "Biznes 3" - parametry kampanii prasowej 4% 40
14 | Kampania "Biznes 3" - parametry kampanii outdoorowej 2% 20
15 | Kampania "Biznes 3" - parametry kampanii internetowej 2% 20
16 | Jako$é dzialan PR przy kampaniach z komponentu "Biznes" 2% 20
17 | Kampania "Spa & weliness” - parametry kampanii telewizyjnej 6% 50
18 | Kampania "Spa & wellness" - parametry kampanii internetowej 2% 20
19 | Jako$¢ dziatan PR przy kampanii "Spa & wellness" 2% 20
20 | Kampania "Aktywina turystyka” - parametry kampanii telewizyjne 5% 50
21 | Kampania "Aktywna turystyka" - parametry kampanii internetowej | 2% 20
22 | Kampania "Aktywna turystyka” - parametry kampanii kinowej 2% 20
23 | Kampania "Aktywna turystyka" - jako$é dzialan ambientowych 2% 20
24 | Jakos¢ dzialan PR przy kampanii "Aktywna turystyka 2% 20
25 | Kampania "Turystyka rodzinna" - paramelry kampanii {ielewizyjnej | 5% 50
Kampania "Turystyka rodzinna" - parametry kampaniif 2% 20

26 | internelowej
27 | Kampania "Turystyka rodzinna" - parametry kampanii kinowej 2% 20
28 | Kampania "Turystyka rodzinna" - jakos¢ dzialan ambientowych 2% 20
29 | Jako$¢ dzialan PR przy kampanii "Turystyka rodzinna" 2% 20

SUMA 100% 1000

Kryterium: cena ,,C” - zostanie ocenione w skali punktowej do 50 punktow. Oferta najtanisza
uzyska 50 punkiéw, pozostale proporcjonainie mniej punktéw. Punkty za cene zostang
wyliczone wedlug nastepujacego wzoru:

najnizsza cena przedstawiona w ofercie
‘ x 1000 pkt x 5%

liczba punktéw za cene =

cena badanej oferty

Po uwzglednieniu wagi kryterium 5% maksymalna liczba punktéw w tym kryterium wyniesie 50.

Kryterium: Koncept kreatywny — maksymalna liczba punktdéw, jakg moze uzyskaé oferta
(po uwzglednieniu wagi kryterium 20%) — 200 punktdw, gdzie ocenie zostang poddane
nastepujace parametry:

a)

b)

c)

d)

zapamietywalnosé hastashaset kampanii; maksymalna liczba punkiéw, jakg moze uzyskaé
oferta: 5 punktow x waga 6 = 30 punktow,

zgodnos¢ hasta/hasel kampanii z komunikowanymi korzy$ciami opisanymi w SOPZ
maksymalna liczba punkiéw, jaka moze uzyskaé oferta: & punktow x waga 6 = 30
punktow,

wplyw zaproponowanych technik i form zastosowanych w koncepcie na zauwazalno$c
i zapamietywalnos¢ przekazu; maksymalna liczba punktdw, jaka moze uzyska¢ oferta:
5 punktow x waga 14 = 70 punktow,

wplyw zastosowanych technik reklamowych na wizerunek reklamodawcy, maksymalna
ticzba punktéw, jaka moze uzyskaé oferta: 5 punktdéw x waga 8 = 40 punktow,

czytelno$¢ (jasnos¢) przekazu merytorycznego; maksymalna liczba punktow, jakg moze
uzyskaé oferta; 5 punkiow x waga 6 = 30 punktow.
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3)

4)

5)

7)

8}

Kryterium: Kampania "Biznes 1" — parametry kampanii prasowej - maksymalna liczba
punktow, jaka moze uzyskac oferta (po uwzglednieniu wagi kryterium 4%) — 40 punktéw,
gdzie ocenie zostang poddane nastepujgce parametry:

a) oferowany zasieg 1+ kampanii ,Biznes 1" w prasowej grupie docelowe;j.

Punkty za zasieg kampanii prasowej zostang wyliczone wedlug nastepujgcego wzoru:

zasieg 1+ z badanej oferty

liczba punktéw za zasieg 1+ = X 1000 pkt x 4%
najwyzszy zasieg 1+ przedstawiony w ofertach

Kryterium: Kampania "Biznes 1" - parametry kampanii outdoorowej - maksymalna liczba
punktdéw, jakg moze uzyskac oferta (po uwzglednieniu wagi kryterium 2%) — 20 punktéw,
gdzie ocenie zostana poddane nastepujgce parametry:

a) oferowana liczba no$nikdéw w ramach kampanii ,Biznes 1"
Punkty za liczbe no$nikow zostang wyliczone wedlug nastepujgcego wzoru:

liczba nosnikdw z badanej oferly
liczba punktdéw za liczbe nosnikéw = ---- X 1000 pkt x 2%
najwieksza liczba noénikéw przedstawiona w ofertach

Kryterium: Kampania "Biznes 1" - parametry kampanii internetowej - maksymalna liczba
punkiéw, jaka moze uzyskaé oferta (po uwzglednieniu wagi kryterium 2%) - 20 punktéw,
gdzie ocenie zostang poddane nastepujace parametry:

a) oferowana liczba wy$wietlen reklamy internetowej w internetowej grupie docelowej.

Punkty za liczbe wyswietlen kampanii internetowej zostang wyliczone wediug nastgpujacego
wzoru:

liczba wyswietlen z badanej oferty

liczba punktow za liczbe wyswietlen = x 1000 pkt x 2%
najwyzsza liczha wyswietlen przedstawiona w ofertach

Kryterium: Kampania "Biznes 2" « parametry kampanii {elewizyjnej - maksymalna liczba
punktéw, jaka moze uzyskac oferta (po uwzglednieniu wagi kryterium 5%) ~ 50 punktow,
gdzie ocenie zostana poddane nastepujgce parametry:

a) oferowany zasieg 3+ kampanii ,Biznes 2" w telewizyjnej grupie docelowe;j.
Punkty za zasieg kampanii telewizyjnej zostang wyliczone wedlug nastepujgcego wzoru:

zasieg 3+ z badangj oferty

liczba punktow za zasig@Q 3+ = ———————eemummm e x 1000 pkt x 5%
najwyzszy zasieg 3+ przedstawlony w ofertach

Kryterium: Kampania "Biznes 2" - parametry kampanii prasowej - maksymaina liczba
punktéw, jakg moze uzyskaé oferta (po uwzglednieniu wagi kryterium 4%) — 40 punktéw,
gdzie ocenie zostang poddane nastepujace parametry:

a) oferowany zasieg 1+ kampanii ,Biznes 2" w prasowsj grupie docelowej.
Punkty za zasieg kampanii prasowej zostang wyliczone wedtug nastgpujgcego wzoru:

zasieg 1+ z badanej oferty

liczba punktow za zasig@Q T4 = ormmmmmomm e e X 1000 pkt x 4%
najwyzszy zasieg 1+ przedstawiony w ofertach

Kryterium: Kampania "Biznes 2" - parametry kampanii outdoorowej - maksymalna liczba
punktéw, jakg moze uzyskaé oferta {po uwzglednieniu wagi kryterium 2%) — 20 punktéw,
gdzie ocenie zostang poddane nastepujace parametry:
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-

9)

10)

11)

12)

13)

a) oferowana ficzba nos$nikdw w ramach kampanii ,Biznes 2".
Punkty za liczbe noénikéw zostang wyliczone wedlug nastepujgcego wzory:

liczba nosnikow z badanej oferty
liczba punktéw za liczbg nosnikéw = -- x 1000 pki x 2%
najwigksza liczba nosnikéw przedstawicna w ofertach

Kryterium: Kampania "Biznes 2" - parametry kampanii internetowej - maksymaina liczba
punktéw, jakg moze uzyskaé oferta (po uwzglednieniu wagi kryterium 2%) — 20 punktéw,
gdzie ocenie zostang poddane nastepujgce parametry:

a) oferowana liczba wyéwietlen reklamy internetowej w internetowej grupie docelowe;j.

Punkty za liczbe wyswietleri kampanii internetowej zostang wyliczone wediug nastgpujacego
WZOoru:

liczba wyswietlen z badanej oferty
liczba punktow za liczbe wyswietlen = x 1000 pkt x 2%
najwyzsza liczba wyswietlen przedstawiona w ofertach

Kryterium: Kampania "Biznes 2" - parametry kampanii kinowej - maksymalna liczba
punktéw, jaka moze uzyskaé oferta (po uwzglednieniu wagi kryterium 2%) — 20 punktow,
gdzie ocenie zostang poddane nastepujace parametry:

a) oferowana widownia filmow, przy ktérych bedzie emitowana reklama.

Punkly za widownig zostang wyliczone wedlug nastepujacego wzoru:

widownia z badanej oferty

liczba punktéow za widownig = X 1000 pkt x 2%
najwyzsza widownia przedstawiona w ofertach

Kryterium: Kampania "Biznes 2" - jakost dzialan ambientowych — maksymalna liczba
punktow, jaka moze uzyskac oferta (po uwzglednieniu wagi kryterium 2%) — 20 punktow,
gdzie ocenie zostana poddane nastepujgce parametry:

a) zgodnosé dziatan z celami komunikacyjnymi kampanii; maksymalna liczba punktow, jakg
moze uzyskac oferta; 5 punktow x waga 2 = 10 punktéw,

b) niekonwencjonalnoéé | sita oddzialywania na grupe docelowa; maksymalna liczba
punktéw, jakg moze uzyskac oferta: 5 punktéw x waga 2 = 10 punktéw.

Kryterium: Kampania "Biznes 3" - parametry kampanii telewizyjnej - maksymaina liczba
punktow, jaka moze uzyskaé oferta (po uwzglednieniu wagi kryterium 5%) — 50 punktow,
gdzie ocenie zostang poddane nastgpujgce parametry:

a) oferowany zasieg 3+ kampanii ,Biznes 3" w telewizyjnej grupie docelowej.
Punkty za zasigeg kampanii telewizyjnej zostang wyliczone wediug nastepujgcego wzoru:

zasigg 3+ z badanej oferty

liczba punktow za zasigg 3+ = - x 1000 pkt x 5%
najwyzszy zasieg 3+ przedstawiony w ofertach

Kryterium: Kampania "Biznes 3" - parametry kampanii prasowej - maksymalna liczba
punktéw, jakg moze uzyskaé oferta (po uwzglednieniu wagi kryterium 4%) — 40 punktéw,
gdzie ocenie zostang poddane nastepujgce parametry:

a) oferowany zasieg 1+ kampanii ,Biznes 3" w prasowej grupie docelowej.
Punkty za zasieg kampanii prasowej zostang wyliczone wediug nastepujgcego wzoru:
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14)

15)

16)

17)

18)

zasieg 1+ z badanej oferty
liczba punkiéw za zasigg 1+ = wmr--rm--mmmmomeemoesesemas oo x 1000 pkt x 4%
najwyzszy zasieg 1+ przedstawiony w ofertach

Kryterium: Kampania "Biznes 3" - parametry kampanii outdoorowej - maksymaina liczba
punktéw, jakg moze uzyskaé oferta (po uwzglednieniu wagi kryterium 2%) —~ 20 punktéw,
gdzie ocenie zostang poddane nastepujace parametry:

a) oferowana liczba nosnikéw w ramach kampanii ,Biznes 3".
Punkty za liczbe noénikéw zostang wyliczone wedlug nastepujgcego wzoru:

liczba nosnikéw z badanej oferty

liczba punktéw liczbg NOSNIKOW = ---mssesmvmmnemseos oo oo e x 1000 pkt x 2%
najwieksza liczba noénikéw przedstawiona w ofertach

Kryterlum: Kampania "Biznes 3" - parametry kampanli internetowe]j - maksymaina liczba
punktdw, jaka moze uzyskaé oferta (po uwzglednieniu wagi kryterium 2%) — 20 punktow,
gdzie ocenie zostang poddane nastgpujgce parametry:

a) oferowana liczba wyswietlen reklamy internetowej w internetowej grupie docelowej.

Punkty za liczbe wyswietlen kampanii internetowej zostang wyliczone wediug
nastepujacego wzory.

liczba wyswietlen z badanej oferty
liczba punktéw za liczbe wyswietlen = ~----------moooremmemmmam oo X 1000 pkt x 2%
najwyzsza liczba wyéwietlen przedstawiona w ofertach

Kryterium: Jakoéé dzlatai PR przy kampaniach z komponentu "Biznes"; maksymaina
liczba punkiéw, jakg moze uzyskac¢ oferta - 20 punktéw, gdzie ocenie zostang poddane
nastepujgce parametry:

a) prognozowana skuteczno$¢ dziatan PR, czyli prognozowany wplyw na pojawienie sig
duzej liczby publikacji w mediach, na temat zwigzany z tematykg kampanii: 5 punkiow x
waga 2 = 10 punkiéw,

b) wplyw zastosowanych technik PR na wizerunek wojewddziwa zachodniopomorskiego;
maksymalna liczba punktéw, jakga moze uzyska¢ oferta: 5 punktéw x waga 2 = 10
punkiow,

Kryterium: Kampania "Spa & weliness" - parametry kampanii telewizyjnej - maksymaina

liczba punktéw, jaka moze uzyska¢ oferta (po uwzglednieniu wagi kryterium 5%) — 50

punktéw, gdzle ocenie zostang poddane nastgpujgce parametry:

a) oferowany zasigg 3+ kampanii ,Spa & wellness” w telewizyjnej grupie docelowej.
Punkty za zasigg kampanii telewizyjnej zostang wyliczone wediug nastepujacego wzoru:

zasieg 3+ z badanej oferty

liczba punktow za zasi@g 3+ = --vrremmmmsmmmmssmeecin s x 1000 pkt x 5%
najwyzszy zasieg 3+ przedstawiony w ofertach

Kryterium: Kampania "Spa & weliness” - parametry kampanii internetowej - maksymaina
liczba punkiéw, jakg moze uzyska¢ oferta (po uwzglednieniu wagi kryterium 2%) — 20
punktéw, gdzie ocenie zostang poddane nastgpujgce parametry:

a) oferowana liczba wyswietlen reklamy internetowej w internetowej grupie docelowej.

Punkty za liczbe wyéwietlen kampanii internetowej zostang wyliczone wedlug nastepujgcego
wzoru:

liczba wyswietlen z badanej oferty
liczba punktéw za liczbe wyswietler = -r-v----ssomomemmcssscnmenmmen oo X 1000 pkt x 2%
najwyzsza liczba wyswietlen przedstawiona w ofertach
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19)

20)

21)

29)

23)

24)

Kryterium: Jako§é dzlatari PR przy kampanii ,Spa & wellness”- maksymailna liczba
punktéw, jakg moze uzyskaé oferta - 20 punktéw, gdzie ocenie zostang poddane nastepujgce
parametry:

a) prognozowana skuteczno$é dzialan PR, czyli prognozowany wplyw na pojawienie sig
duzej liczby publikacji w mediach, na temat zwigzany z tematykg kampanii: 5 punkiow x
waga 2 = 10 punktéw,

b) wplyw zastosowanych technik PR na wizerunek wojewddztwa zachodniopomorskiego;
maksymaina liczba punktéw, jaka moze uzyska¢ oferta: 5 punktéw x waga 2 = 10

puniktow.

Kryterium: Kampania "Aktywna turystyka” - parametry kampanii telewizyjnej -
maksymalna liczba punktéw, jakg moze uzyskad oferta (po uwzglednieniu wagi kryterium 5%)
- 50 punktéw, gdzie ocenie zostang poddane nastepujgce parametry:

a) oferowany zasieg 3+ kampanii ,Aktywna turystyka” w telewizyjnej grupie docelowej.
Punkly za zasieg kampanii telewizyjnej zostang wyliczone wedlug nastgpujgcego wzoru:

zasieg 3+ z badanej oferty

liczba punktéw za zasigQ 3+ = --<--=-semmemmrmen e e x 1000 pki x 5%
naiwyzszy zasieg 3+ przedstawiony w ofertach

Kryterium: Kampania "Aktywna turystyka" - parametry kampanii internetowej -
maksymalna liczba punktéw, jaka moze uzyskaé oferta (po uwzglednieniu wagi kryterium 2%)
- 20 punktéw, gdzie ocenie zostang poddane nastgpujace parametry:

a) oferowana liczba wyswietlen reklamy internetowej w internetowej grupie docelowej.

Punkty za liczbe wyswietlen kampanii internetowej zostang wyliczone wediug nastgpujacego
wzorl:

liczba wyswietleri z badanej oferty

liczba punktéw za liczhg wyswietlef = —-eeeememmmrmrom e x 1000 pkt x 2%
najwyzsza liczba wySwietler przedstawiona w ofertach

Kryterium: Kampanla "Aktywna turystyka" - parametry kampanii kinowej - maksymaina
liczba punktéw, jakg moze uzyskaé oferta (po uwzglednieniu wagi kryterium 2%) — 20
punktéw, gdzie ocenie zostang poddane nastgpujgce parametry:

a) oferowana widownla fliméw, przy ktérych bedzie emitowana reklama.
Punkty za widownig zostang wyliczone wedlug nastepujgcego wzoru:

widownia z badane| oferty

liczba punktéw za widOWNnIlg = «-veenmsmmmmmerom e oo e x 1000 pkt x 2%
najwyzsza widownia przedstawiona w ofertach

Kryterium: Kampania "Aktywna turystyka" - jako$¢ dziatan ambientowych — maksymalna
ficzba punktéw, jaka moze uzyskaé oferta {po uwzglednieniu wagi kryterium 2%) — 20
punktéw, gdzie ocenie zostang poddane nastepujace parametry:

a) zgodnosé dziatan z celami komunikacyjnymi kampanii; maksymalna liczba punktow, jakg
moze uzyskad oferta; 5 punktéw x waga 2 = 10 punktéw,

b) niekonwencjonalnodé i sita oddzialywania na grupg docelowa; maksymaina liczba
punktéw, jakg moze uzyskac oferta: 5 punkiéw x waga 2 = 10 punktéw.

Kryterium: Jakoéé dzialan PR przy kampanii , Aktywna turystyka”- maksymaina liczba
punktéw, jaka moze uzyskadé oferia - 20 punktéw. gdzie ocenie zostang poddane nastepujgce
parametry:

a) prognozowana skutecznoéé dziatan PR, czyli prognozowany wplyw na pojawienie sig
duzej liczby publikacji w mediach, na temat zwigzany z tematykg kampanii: 5 punktéw x

waga 2 = 10 punktéw,
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25)

26)

27)

28)

29)

b) wplyw zastosowanych technik PR na wizerunek wojewédztwa zachodniopomorskiego;
maksymaina liczba punktéw, jakg moze uzyska¢ oferta: 5 punktéw x waga 2 = 10

punktéw.

Kryterium: Kampania "Turystyka rodzinna" - parametry kampanii telewizyjnej -
maksymalna liczba punktow, jakg moze uzyskaé oferta (po uwzglednieniu wagi kryterium 5%)
- 50 punktéw, gdzie ocenie zostang poddane nastepujgce parametry:

a) oferowany zasieg 3+ kampanii , Turystyka rodzinna” w telewizyjnej grupie docelowsj.
Punkty za zasieg kampanii telewlzyjnej zoslang wyliczone wedlug nastepujgcego wzoru:

zasieg 3+ z badanej oferty
liczba punktéw 2a 2asigg 3+ = «--wwesmemrmmmemmmem e s x 1000 pkt x 5%
najwyzszy zasieg 3+ przedstawiony w ofertach

Kryterium: Kampania " Turystyka rodzinna" - parametry kampanii internetowej -
maksymalna liczba punktéw, jakg moze uzyskaé oferta (po uwzglednieniu wagi krylerium 2%)
- 20 punktéw, gdzie ocenie zostang poddane nastepujgce parametry:

a) oferowana a liczba wySwietlen reklamy internetowej w internetowej grupie docelowsj.

Punkty za liczbe wyswietlen kampanii internetowej zostang wyliczone wedlug nastepujacego
wzoru:

liczba wyswietlen z badanej oferty
liczba punktéw za liczbe wyswietlef = ----v--eeemsmmeram oo x 1000 pkt x 2%
najwyzsza liczba wyswietlen przedstawiona w ofertach

Kryterium: Kampania "Turystyka rodzinna" - parametry kampanii kinowej - maksymalna
llozba punktéw, jakg moze uzyskaé oferta (po uwzglednieniu wagi Kryterium 2%) — 20
punktéw, gdzie ocenie zostang poddane nastgpujgce parametry:

a) oferowana widownla filméw, przy ktérych bedzie emitowana reklama.
Punkty za widownig zostang wyliczone wedtug nastepujgcego wzoru:

widownia z badanej oferly
liczba punkiow za Widownlg = ---ermsermmmmmeem st X 1000 pkt x 2%
najwyzsza widownia przedstawiona w ofertach

Kryterium: Kampania "Turystyka rodzinna" - Jakos$¢ dziataii ambientowych ~ maksymaina
liczba punktéw, jaka moze uzyskaé oferta (po uwzglednieniu wagi kryterium 2%) - 20
punktéw, gdzie ocenie zostang poddane nastepujgce parametry:

a) zgodnosé dzlatan z celami komunikacyjnymi kampanii; maksymalna liczba punktéw, jaka

moze uzyskaé oferta: 5 punktéw x waga 2 = 10 punktéw,

b} niekonwencjonalnosé | sita oddzialywania na grupe docelows; maksymalna liczba
punktéw, jakg moze uzyskad oferta: 5 punktéw x waga 2 = 10 punktéw.

Kryterlum: Jakoéé dziataty PR przy kampanii , Turystyka rodzinna”- maksymalna liczba
punktéw, jaka moze uzyskaé oferta - 20 punktéw, gdzie ocenie zostang poddane nastgpujace
parametry:

a) prognozowana skutecznosé dzialan PR, czyli prognozowany wplyw na pojawienie sig
duzej liczby publikacji w mediach, na temat zwigzany z tematyka kampanii: 5 punkiow x
waga 2 = 10 punktéw,

b) wplyw zastosowanych technik PR na wizerunek wojewddztwa zachodniopomorskiego;
maksymalna liczba punkiéw, jakg moze uzyskac oferta;

5 punktéw x waga 2 = 10 punktéw.

Poszczegdine parametry, kidre nie sg obliczane za pomoca wzordw, bedg oceniane w skali 0-5
punktéw a nastepnie mnozone przez wlasciwg wage danego podkryterium.
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Skala punktowa:

0 — catkowicie nie spelnia,

1 — nie dos¢ speinia,

2 — spelnia w niewielkim stopniu,

3 — spelnia w stopniu $rednim,

4 — spelnia w stopniu dobrym,

5 — spelnia w stopniu bardzo dobrym.

Punkty zostang przyznane przez kazdego czionka komisji przetargowej dokonujgcego oceny, zgodnie
z powyzszymi kryteriamilpodkryteriami i ich znaczeniem. Liczba punkiéw przyznana przez
dokonujgcych oceny czlonkow komisji w tym kryterium/podkryterium zostanie zsumowana
i podzielona przez liczbe oceniajgcych czlonkow komisji.

Oferta, ktéra w chociazby jednym kryterium/podkryterium uzyska O pkt zostanie uznana za oferte
niezgodng z SIWZ i zostanie odrzucona na podstawie art. 89 ust. 1 pkt 2 ustawy PZP,

Zamawiajacy udzieli zamoéwienia Wykonawcy, ktérego oferta uzyskala tgcznie we wszystkich
kryteriach oceny ofert najwigkszg liczbe punktow.

Ocena punktowa, o ktérej mowa powyzej zostanie przyznana z dokladnoscig do dwoch miejsc po
przecinku. W przypadku gdy dwie lub wigcej ofert uzyska taki sam bilans punktéw, zgodnie z art. 91
ust. 4 ustawy, Zamawiajacy wybierze ofertg z nizsza ceng.

2. W toku badania i oceny ofert Zamawiajacy moze zgda¢ wyjasnien dotyczacych tresci
zlozonych ofert. Nie dopuszcza sig prowadzenia migdzy Zamawiajgcym a Wykonawca
negocjaciji dotyczacych zlozonej oferty oraz dokonywanie jakigjkolwiek zmiany w jej tresci.

3. Zamawiajacy w celu ustalenia, czy oferta zawlera razgco niskq ceng w stosunku do
przedmiotu zaméwienia, moze zwréci¢ sig w formie pisemnej do Wykonawcy o udzielenie w
okreslonym terminie wyjasnien dotyczacych elementéw oferty majacych wplyw na wysokose
ceny. Zamawiajacy odrzuci oferte Wykonawcy, ktéry nie ziozy wymaganych wyjasnien Iub
jezeli dokonana ocena wyjasnien wraz z dostarczonymi dowodami potwierdzi, ze oferta
zawiera razgco niskg cene w stosunku do przedmiotu zamowienia.

4. Zamawiajgcy poprawia w ofercie:

a) oczywiste omylki pisarskie,

b) oczywiste omylki rachunkowe, z uwzglgdnieniem konsekwencji rachunkowych dokonanych
poprawek,

c) inne omylki polegajagce na niezgodnosci oferty ze specyfikacjg istolnych warunkéw

zamodwienia, hiepowodujace istotnych zmian w tresci oferty
- niezwlocznie zawiadamiajac o tym Wykonawce, ktérego oferta zostala poprawiona

5. Jezeli w postepowaniu, w ktorym jedynym kryterium oceny ofert jest cena, nie mozna dokonad
wyboru najkorzystniejszej oferty ze wzgledu na to, ze zostaly ziozone oferty o takiej samej
cenie, Zamawiajacy wzywa Wykonawcéw, ktorzy ziozyli te oferty, do zlozenia w terminie
okreslonym przez Zamawiajgcego ofert dodatkowych. Wykonawcy skiadajgc ofert¢ nie moga
zaoferowaé cen wyzszych niz zaoferowane w zlozonych ofertach.

6. Zamawiajacy odrzuci ofertg, jezeli wystapi, co najmniej jedna przestanka unormowana w art.
89 ust. 1 lub 90 ust. 3 ustawy PZP.

XVIIl. Informacja o formalnoéciach, jakie powinny zosta¢ dopetnione po wyborze oferty, w
celu zawarcia umowy w sprawie zamowienia publicznego:

1. Podpisanie umowy ha realizacje przedmiotu zaméwienia nastapi w terminie zwigzania oferta,
w sposéb ustalony indywidualnie z Wykonawca, ktéry zlozy oferte najkorzystniejsza pod
wzgledem kryteribw oceny ofert.

2. Jezeli Wykonawca, ktérego oferta zostata wybrana, uchyla sig od zawarcia umowy w sprawie
zamoéwienia publicznego, Zamawiajgcy moze wybraé oferte najkorzystniejszg sposrod
pozostalych ofert, bez przeprowadzania ich ponownej oceny, chyba ze zachodzg przestanki
uniewaznienia postepowania, o ktérych mowa w art. 93 ust. 1 ustawy PZP.
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XIX.

XXI,

XXIL1.

XX,

XXIV.

XX,

Wymagania dotyczace zabezpieczenia nalezytego wykonania umowy:
Zamawiajgcy nie wymaga wniesienia zabezpieczenia nalezytego wykonania umowy.

Istotne dla stron postanowienia, ktére zostang wprowadzone do tresci zawieranej
umowy w sprawie zamdwienia publicznego, ogéine warunki umowy alho wzor umowy,
jezeli zamawiajacy wymaga od wykonawcy, aby zawarl z nim umowg w sprawie
zamowienia publicznego na takich warunkach:

Wzor umowy wraz z zatgcznikami stanowi zatgeznik nr 9 do SIWZ,

Wskazanie czeéci zaméwienia, ktéra moze byé powierzona podwykonawcom. Zmiany
umowy.

Zamawiajacy dopuszcza udziat podwykonawcow. W przypadku, gdy Wykonawca przewiduje
konieczno$é korzystania z ustug podwykonawcéw, zobowigzany jest wskaza¢ w ofercie czgSci
zamowienia, ktorych wykonanie powierzy podwykonawcom.

Zakres $wiadczenia Wykonawcy wynikajacy z umowy bedzie tozsamy z jego zobowigzaniem
zawartym w ofercie ziozonej w niniejszym postepowaniu o udzielenie zamowienia.

Zamawiajgcy przewiduje mozliwosé wprowadzania zmian do treéci umowy w zakresie
wskazanym we wzorze umowy.

Maksymalna liczba Wykonawcoéw, z ktérymi Zamawiajacy zawrze umowe ramowa, jezeli
Zamawiajacy przewiduje zawarcie umowy ramowej:

Zamawiajacy nie prowadzi postepowania w celu zawarcia umowy ramowej.

Informacje dodatkowe dotyczgce wysokosci zwrotu kosztéw udzialu w postepowaniu,
Jezeli Zamawiajacy przewiduje ich zwrot oraz aukcji elektronicznej, jezeli Zamawiajacy
przewiduje aukcje elektroniczna.

Wszystkie koszty zwigzane z uczestnictwem w postepowaniu, w szczegoinosci
z przygotowaniem i zlozeniem ofert ponosi Wykonawca skladajgcy oferte.

Zamawiajacy nie przewiduje zwrotu kosztoéw udzialu w postepowaniu.
Zamawiajacy nie przewiduje aukcji elektroniczne;j.

Pouczenie o $rodkach ochrony prawne] przysiugujacych Wykonawey w toku
postepowania o udzielenie zamowienia:

Wykonawcom przysiuguja $rodki ochrony prawnej okreslone w Dziale VI ustawy PZP.

Wykaz zalgcznikéw do SIWZ

Formularz ofertowy — zalacznik nr fwraz z zatacznikami do niniejszego formularza, {j..
a) Szczegdlowa kalkulacjg dzialan — zatgeznik nr 1a,

b) Tabelg Parametréw Kampanii — zatgcznik nr 1b,

c) Tabelg podzialow budzetu na dzialania ATL ambientowe i PR — zalgcznik nr 1c.
Oswiadczenie o spelnianiu warunkéw udziatu w postepowaniu — zatgeznik nr 2.
Oswiadczenie o niepodleganiu wykluczeniu z postepowania — zalgeznik nr 3.

Lista podmiotéw nalezacych do tej samej grupy kapitalowejfinformacja o tym, ze wykonawca
nie nalezy do grupy kapitatowej — zaigcznik nr 4.
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Opis przedmiotu zamowienia — zatgcznik nr 5.

Wzér oswiadczenia skladanego zgodnie z art. 26 ust. 2b ustawy — zalgcznik nr 6.
Wykaz wykonanych ustug — zalgcznik nr 7.

Wykaz osdb, ktore bedg uczestniczy¢ w wykonywaniu zamdwienia — zatgeznik nr 8.

© ® N o o

Wzér umowy — zatgcznik nr 9.

Niniejsza SIWZ przedktada do akceptacji Komisja Przetargowa w nastgpujacym skladzie:

Funkcja w Komisji Imie i Nazwisko: Podpis:

Przetargowej:

Przewodniczacy Komisji: Pawel Bartoszewski

Cztonek Komis;ji: Magdalena Bulikowska

Czlonek Komisji: Magdalena Metel

Czionek Komisji: Rafal Korsak

Czlonek Komisji: Dominika Bednarek

Sekretarz Komisji: Katarzyna Witkowska 1 VU erde
FAALLD), UV K O

’/t io: )
a ic% ektgra Wydzial
rganizac]i | Rgzweju Za éwwh
Bartl m& das/o /

Zatwierdzam:

7 up. MARSZALKA WOIEWODZT WA
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Zalacznik nr 1 do SIWZ

Pelna nazwa Wykonawcy:

Adres siedziby Wykonawcy:

lICA: vt
Kod, migjscowose. ......oooovviviiieeeen
WojeWbdZIWo: ..o

Dane teleadresowe osoby upowaznionej
do kontaktowania sig z Zamawiajgcym:

Wojewodztwo Zachodnlopomorskie
Urzad Marszatkowski Wojewoddztwa
 Zachodniopomorskiego

ul. Korsarzy 34

FORMULARZ OFERTOWY

W odpowiedzi na ogloszenie o zamoéwienia publicznym prowadzonym w firybie przetargu
nieograniczonego © wartosci powyzej 200000 euro na przeprowadzenie ,Krajowej kampanii
promocyjnej Wojewodztwa Zachodniopomorskiego

my nizej podpisani:

wykonawcéw skladajgcych wspéing oferte

1. Skiadamy oferte na wykonanie przedmiotu zaméwienia zgodnie ze specyfikacjg istotnych
warunkéw zamdwienia.

2. Oswiadczamy, ze zapoznalismy sie ze specyfikacja istotnych warunkéw zamowienia i uznajemy
sie za zwigzanych okreslonymi w niej postanowieniami i zasadami postepowania.
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3. Oferujemy wykonanie przedmiotu zamoéwienia za laczng cene brutto ..................... 2
(SHOWIIE: .. oo e oo ettt ee e et eb et st b et e et s e s e s ).

4. Uwazamy sie za zwigzanych niniejsza ofertg przez czas wskazany w specyfikacji istotnych
warunkéw zamowienia, tj. przez okres 60 dni od uplywu terminu skladania ofert.

Zamowienie zrealizujemy samodzielnie/przy udziale podwykonawc()ws.

Podwykonawcy bedg wykonywaé nastepujacy zakres prac wchodzacych w zakres przedmiotu
zamowlenia:

7. Oswiadczamy, ze sposéb reprezentacji konsorcjum dla potrzeb niniejszego zamoéwienia jest

1T 1 (=101 = o O T E R PP
(Wypefniaja jedynie przedsighlorcy skiadajacy oferte wspding)

8. Oswiadczamy, ze zapoznalismy sie ze wzorem umowy | zobowigzujemy sig, w przypadku wyboru
naszej oferty, do zawarcia umowy zgodnej z ninigjsza oferts, na warunkach okreslonych
w specyfikacji istotnych warunkéw zamdwienia, w miejscu iterminie wyznaczonym przez

Zamawiajgcego.
9. Osobami upowaznionymi do kontak!u z Zamawiajgcym w sprawie niniejszego zamowienia sg;:
1 T P VPP PP el 1727 SO
. S PP tel.oiiens faX. i
10. Oferte niniejszg skladamyna ................ kolejno ponumerowanych stronach.

11. Zalgcznikami do niniejszej oferty sa:

P P ,

- S O TSP PPN ,

L T OO TP .
.................................. L dnia

(podpis osoby upowaznionej do reprezentacji}

(podpis osoby upowaznionej do reprezentacji

5 W Formularzu Ofertowym Wykonawca wpisuie laczng cene brutto. Cena brutic oferty musi byé wyliczona zgednie z tabela, znajdujaca sie w

zatgczniku ar 1a do formularza ofertowego.
8 Niepotrzebne skrelié. W przypadku nie skreélenia Zamawlajacy przyjmie, e Wykonawea zrealizuje zaméwienie samodzielnie.

/ w 24



ge

Hoeuazaidss op fsuociuzemodn Agoso sidpod)

(ifoeruszaidal op fauoruzemodn Aqoso sidpod)

AL B AT AR AN R AN AR R R AN NS ANEAR RS TR RAENFrEETNAFFAIANAR AN AE e s s esmusndbBAs AEEEEsEEEsEEsEEEsEEsEE mwcu i wrvamrssrivrrarrsrerranaaannnnn.

(erorzer e+ L'2+ 171 iMopund Z ugd BuIns) onniqg eued euzokg
(d vepeZp muszpemoldazid | BluemoiobAzId aE] B Wepa tsiwe | yonisicine meid Wejuezexszid Z Zem fonpoad [ "g'e
Ze40 wepal mopislord yoAmolob eluemolobizid) ;euuizpos BXAsAn L, nueduwey yoeue: m ueeiZp HonasAZsm eluszpemoldazid | eiuemoiobAzid opniq Aizsoy

Tdd uereizp euazpemoidazid | ewemotobAzud azje] e Uepial siwe | yovsione mexd walkezenozud 2 Zelm | '2€
tioynpoid Zeto wepial mopieiod yoAmoioh euemolobizid) exnfisAiny eumApy, nuedwey yoruIe: m yererZp yobisAzsm euazpemoidazid 1 eluemoiobizid oyrug Azsoy

‘(g yereizp euazpemoidezid | eluemoicbAzId 9E] B wepias 1s1ws | yopisioine medd weezeyazid z zeim ] “1°g
ffosinposd Zeio weps mopialoid yoAmolo euemolobAzid) sseufom 9 Bdg, tuedwey yoewel M veeizp yopisAzsm ewszpemosdezid 1 eiuemolobizid onniq Azsoy

{14d uefeEp BLaZPEMOIdezId | BEMOj0BAZId S2) & wepas isIws | yopisioine meud wonezesazd z zeim ifoynpoid Zeso wepal mopeloid | THC
yohmoiob eiuemoloBAzid) £ 12 1 Soug suedwey 1420 * Byrepodson, Musucdwioy yoewre:s M yerezp yonisizsm eluszpemoidezid 1 eiuemolobizid onnig Aizsoy

Z40S M RUAUESIAD 1ueho Z aupobz ‘yonsione mexd watusissiudzd { ‘1L
Z ZEIm {HOAMOTBLISIUI UoLS op abied Burpue] euszioms 1 Buemopaitidez Zeio nuedwes psey/eisey whi m) nuedwey obsumiiesn mdaoudy auemolobAziyg

MAEL0Z 8V CL2IIMZEIOM "AMV HAS HN

oBamola}0 PZIRINUIO) 0P Bl JU YiuZokeZ



Zalacznik nr 1b do formularza ofertowego

NR SPRAWY: WOIRZL.I1.272.48.2013.KW

TABELA PARAMETROW KAMPANII W ODPOWIEDNICH MEDIOWYCH GRUPACH DOCELOWYCH I

KOMPONENT GOSPODARKA
[ 1kwartat 2014 | nkwartal2014 | ikwartal 2014 | W kwartat 2014 |
BIZNES BIZNES BiZNES
KAMPANIA 1 KAMPANIA 2 KAMPANIA 3
™ 2asieg 3+
PRASA 2asieg L+
OUTDOOR liczba nosnikdéw
KIND liczba widzdw
INTERNET |  ficzba wyéwietled | ]

KOMPONENT TURYSTYKA
| kwartat 2014 Il kwartal 2014 fi kwartat 2014 IV kwartat 2014
AKTYWNA
TURYSTYKA SPA & WELLNESS
KINO liczba widzéw
INTERNET liczha wyswietlent I::

KOMPONENT TURYSTYKA ¢.d,
I kwartat 2014 It kwartatf 2014 l Hl kwartat 2014 IV kwartat 2014 I
TURYSTYKA
RODZINNA
™ 135igg 3 +
KINO liczba widzdéw
INTERNET liczba wyswietlen

Uwaga: w poszczegdine rubryki naledy wpisaé wartodct parametrow, w przypadku parametréw podanych w wartoéciach
procentowych, z dokfadnodcia do jednego miejsea po przecinku

fervererre DERUPRIURN « |¢] - SRR ererrene aersrerenes e bt iriEEeiaserer e e e ey v
(podpis osoby upowaznionej do reprezentacfi)

Cererrre e ey QA e e TR, Crerreereenrrree et st
{podpis osoby upowaZnionef do reprezentacﬂ)
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NR SPRAWY: WOIRZL.I.272.48.2013.KW Zatacznik nr 1¢ do formularza ofertowego

TABELE PODZIALOW BUDZETU NA POSZCZEGOLNE ETAPY ORAZ MEDIA™

UWAGA: catkowity budiet przeznaczony na amisje reklamy w TV w ramach wszystkich kampanii - nie mniej niz 50% wartoéc calej oferty.
KOMPONENT GOSPODARKA
{bud?et przeznaczony na wszystkle dziatania w ramach tego komponentu - kreacje, produkcje, emisje i PR - nie mniej nii 45% wartosci catego
zamoéwienia}
[ ikwartatzone | i kwartal 2014 | Wkwartatzo14 | Wkwartat 2014
BIZNESKAMPANIAL | BIZNES KAMPANIA 2 | X | BiZNES KAMPANIA 3
minimaliny budiet brutto, jaki nalely przeznaciyé na emisie {bez produkcji i kreaeji) oraz PRiambient w
ramach danej kampanii, rozumiany jako % wartosci calej oferty brutto
% [ 15% | . | 15%
wykorzystane media:
™ % %
PRASA % % %
QUTDOOR 9% 9% 9
KINO %
INTERNET % % %
PR % % %
AMBIENT o
KOMPONENT TURYSTYKA
{budiet przezraczony na wszystkie dziatania w ramach tego komponentu - kreacje, produkcje, emisjg i PR - nle mniej niz 45% wartedci calego
zamdwienia)
| kwartat 2014 il kwartat 2014 | Wiwartat2014 [ wiwortat204 |
* AKTYWNA TURYSTYKA X SPA & WELLNESS
minimalny budiet brutto, jaki nalezy przeznaczyé na emisie (bez produkeji t kreacji) oraz PRI ambient w
ramach dane] kampanli, rozumiany jako % wartoSci catej oferty brutto
- | 12% I - 10%
wykorzystane media:
v % { %
KINO %
INTERNET % %
PR % Y%
AMBIENT %

T UWAGA: nalozy bezwzglednia respektowad podane minima budzetowe. Miespeinienie tych warunkéw skutkowaé bedzie odrzuceniem oferty.
8 UWAGA: Wykonawea w tabele wpisule tylko w i progentows {procent wartodcl galeqo zamowienia).

-



KOMPONENT TURYSTYKA c.d,

| fkwartal 2044 ] Il kwartat 2014 ] W kwartal 2014 | IV kwartal 2014

X

TURYSTYKA RODZINNA I X

minimalny budiet brutto, jaki nalety przeznaczyé na emisie (bez produkeji i kreacji) oraz PR i ambient w
ramach dane] kampanii, rozumiany jako % wartosci catej oferty brutto
. 12% | : -
wykorzystane media:

™ %
KINO %
INTERNET %
PR %
AMBIENT %

Uwaga: w odpowlednla rubrykl natedy wplsaé procent wartoéel cate} oferty brutto, przeznaczony na emisfe reklamy w danym medium (lub w
przypadku dziatan PR i amblentowych na realizacje tych dziatan), 2 doktadnoscia do dwdch miejse po przecinku

- dnia OO
PR ' TN
(podpis osoby upowaznionej do reprezentacji)

. ANIA e
e e e e ydnia . O PP

(podpis osoby upowaznionej do reprezentaci)
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Zatacznik nr 2 do SIWZ

OSWIADCZENIE
O SPELNIANIU WARUNKOW UDZIALU W POSTEPOWANIU

Oswiadczam, e speiniam wszystkie warunki udzialu w przedmiotowym postepowaniu okresione
w Specyfikagji Istotnych Warunkéw Zaméwienia oraz spetniam warunki okreslone w art. 22 ust. 1 ustawy
z dnia 29 stycznla 2004 r. Prawo zaméwien publicznych (Dz. U. z 2013r., poz. 907 z pézn. zm.).

{(podpis osoby upowaznionej do reprezentacyi)
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Zatacznik nr 3 do SIWZ

OSWIADCZENIE
O NIEPODLEGANIU WYKLUCZENIU Z POSTEPOWANIA

Oswiadczam, ze brak jest podstaw do wykluczenia mnie z przedmiotowego postgpowania o udzielenie
zamdwienia w oparciu o art. 24 ust. 11 2 ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. Prawo zamowien publicznych
(Dz. U. z 2013r., poz. 907 z pozn, zm.).

(podpis osoby upowaznionej do reprezentacyi)
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Zaigcznik nr 4 do SIWZ

LISTA PODMIOTOW NALEZACYCH DO TEJ SAMEJ GRUPY KAPITALOWEJ/
INFORMACJA O TYM, ZE WYKONAWCA NIE NALEZY DO GRUPY KAPITALOWEJ®.

Zgodnie z art. 26 ust. 2 pki. 2d ustawy z dnia 29 stycznia 2004 roku - Prawo zamowien publicznych (Dz. U.
z 2013 r., poz. 907 z pézn. zm, dalej: ustawa PZP):

1. Skiadamy liste podmiotéw., razem z ktérymi nalezymy do te] samei Qqrupy kapitatowei,
o ktérej mowa w art. 24 ust. 2 pkt. 5 ustawy PZP wrozumieniu ustawy z dnia 16 jutego 2007 r.

o ochronie konkurencii i konsumentéw (Dz. U. nr 50 poz. 331 z p6zn. zm.).

Lp. Nazwa podmiotu Adres podmiotu
1.

(podpis osoby upowaznionej do reprezentaciji)

(podpis osoby upowaznionej do reprezentaci)

2. Informujemy, %e nie nalezymy do grupy kapitatowej, o kitérej mowa w art. 24 ust. 2 pkt. 5 ustawy

PZP w rozumieniu ustawy z dnia 16 lutego 2007 1. o ochronie konkurencji | konsumentow (Dz. U. nr 50
poz. 331 z pézn. zm.).

(podpis osoby upowaznionef do reprezentaci)

* Nalezy wypefnié pkt 1 gibo pki 2

f\/f'g\
]

e,
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Zatacznik nr 5 do SIWZ

Opis przedmiotu zaméwienla

Wstep

Celem niniejszego postgpowania jest wylonienie Wykonawcy, ktory przygotuje i przeprowadzi ogélnopolskg
kampanie informacyjno—promocyjna, majgca na celu wykreowanie pozytywnego wizerunku Wojewodztwa
Zachodniopomorskiego jako regionu atrakcyjnego pod wzglgdem zardwno inwestycyjnym, jak i
turystycznym, z uwzglednieniem szeroko rozumianych produktéw turystycznych i kulturowych regionu.

Podstawowe informacje o walorach inwestycyjnych wojewddztwa zachodniopomorskiego

Zachodniopomorskie nalezy do grupy regiondéw o ponadprzecigtnej atrakcyjnos$ci inwestycyjnej.
Potwierdza to ostatnia edycja rankingu przygotowanego przez [nstytut Badan nad
Gospodarka Rynkowa.

Wojewddztwo zachodniopomorskie charakteryzuje sig¢ bardzo dobrym potozeniem wazgledem rynkow
europejskich oraz pansiw Morza Battyckiego. Najwigksze miasto w wojewodziwie - Szczecin skupia w sobie
najwyzsze wartosci potencjalu gospodarczego w wojewddztwie oraz posiada bardzo dobre polgczenia
komunikacyjne z europejskimi autostradami oraz dogodne potgczenia morskie.

Gléwnymi atutami wojewddziwa sg:

- wyjgtkowe potozenie regionu, kiére daje szanse wykorzystania w dziataniach gospodarczych
bogatego wachlarza érodkdow transporlu: wodnego, kolejowego, lotniczego oraz drogowego,

«  wojewédziwo posiada bogate tradycje zwigzane z gospodarkg morskg (przemyst okregtowy,
ryboléwstwo, turystyka nadmorska),

+ ponad polowa powierzchni wojewédziwa to tereny rolnicze, co daje szanse na inwestycje oraz
rozwéj branzy rolnegj i spozywczej,

«  wysokie walory przyrodnicze dia rozwoju turystyki (Morze Baltyckie, Pojezierza Waleckie oraz
Drawskie),

. szozegdine walory inwestycyjne dla rozwoju turystyki, gtownie w pasie nadmorskim wojewddziwa
oraz Pojezierzach Drawskim oraz Wateckim,

« duze mozliwosci produkcji energii odnawialnej (rosliny energetyczne, farmy wiatrowe), co w
potaczeniu z rozwojem fturystyki sprawia, iz wojewddztwo zachodniopomorskie moze stac sig
symbolem rozwoju zréwnowazonego z wykorzystaniem nowoczesnych technologii wspierajgcych
gospodarke regionaina.

. wyksztafcone kadry | czterysta hektaréw wolnych terendw w specjalnych strefach ekonomicznych.

Sektory strategiczhe dla wojewddziwa ujete w strategii rozwoju regionainego to przede wszystkim:
gospodarka morska, gospodarka przemysiowa, turystyka, rozwinigte uslugi komercyjne i wirtualne, przemyst
informacyjny, przemyst komputerowy, przemyst telekomunikacyjny, uslugi informatyczne i informacyjne,
biotechnologie, technologie genetyczne, ustugi konsullingowe, ustugi wiedzy oraz rozwoj telemetryki.

Preferencyjne  warunki prowadzenia dziafalnosci  gospodarczej wystepujg w  wojewddziwie
m.in. w 4 Specjalnych Strefach Ekonomicznych takich jak:

+  Kosirzynsko-Stubicka SSE, podstrefy. gm. Barlinek, gm. Goleniéw, gm. Gryfino, gm. Karlino, gm.
Police,
m. Biatogard, gm. Lobez,

+ SSE Euro-Park Mielec, podstrefa: m. Szczecin,

«  Pomorska SSE, podstrefa: m. Stargard Szczecinski,

+  Stlupska SSE, podstrefy m. in.: m. Koszalin, m. Szczecinek, m. Waicz.

W regionie zachodniopomorskim swoje miejsce znalezli inwestorzy z calego $wiata. Co noc
z Goleniowskiego Parku Przemystowego wyjezdzaja samochody przewozace topaty do turbin wiatrowych,
wyprodukowane przez dunskiego potentata LM Wind Power Blades. W samym Goleniowie swojg centralg
ulokowat Swedwood, szwedzki koncemn z branzy drzewno-meblarskiej zwigzany z lkea. Tartaki i zaktady
produkcyjne nalezace do koncernu rozsiane sg po calym regionie i kraju.

W stolicy wojewédztwa zainwestowat dunski producent piwa Carlsberg, a dwa z szesciu projektdéw z branzy
BPO sfinalizowanych w 2009 roku w Polsce trafilo wiasnie do Szczecina. Wiloski UniCredit i durski
Coloplast dowodza atrakcyjnosci miasta dia inwestycii uslugowych. Drugi oérodek regionalny, Koszaiin, sta
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sie domem dla Royal Greenland Seafood, najwigkszego w Europle przetworcy ryb, a portugalski Jeronimo
Martins uruchomit tu centrum logistyczne.

W Parku Przemystowym Nowoczesnych Technologii w Stargardzie Szczecifiskim japonski Bridgestone
produkuje opony do samochodéw ciezarowych | autobusow. Tuz obok nowoczesny zakiad otworzyi
Cargotec, $wiatowy potentat w produkcji urzadzes | maszyn do transportu i przeladunku towardw. Zdaniem
Harriego Ojala, Wiceprezesa finskiego Cargotec Corporation, miejsce ich inwestycji posiada wszystkie
cechy pozwalajace prowadzié dzialalnodc¢ gospodarczg: blisko$¢ do europejskich klientéw, port, autostrady,
odpowiednie rozwigzania logistyczne I plany inwestycji drogowych.

Wymienione projekty to tylko kilka przykladéw udanych inwestycji zagranicznych w Zachodniopomorskiem,
w ktorym zarejestrowanych jest ponad cztery tysigce firm z kapitatem zagranicznym. Wsréd nich dominujg
inwestorzy z Niemiec, Skandynawii | pozostatych krajow europejskich, ale oferte regionu docenili rowntez
Amerykanie, Chiriczycy, Hindusi, Japonficzycy i Koreanczycy.

Dominujgce znaczenle w regionalnej gospodarce ma lurystyka, co wynika z waloréw przyrodniczych
regionu. Pobyt w Zachodniopomorskiem pozwoli nie tylkko wypoczaé, ale takze poprawi¢ stan zdrowia
i kondycje. Natura stworzyta tu znakomite warunki sprzyjajace leczeniu i regeneracii organizmu. Naturalne
walory lecznicze - klimat, bogate zioza borowiny i solanki - stanowig podstawe funkcjonowania licznych
uzdrowisk.

Inwestorom, kidrych zainteresowaly aluty i potencjat Pomorza Zachodniego, profesjonalng i bezplalng
pomoc na kazdym etaple procesu Inwestycyjnego zapewnia Centrum Obsiugi Inwestoréw i Eksporteréw
Urzedu Marszatkowskiego, kidre jest regionalnym partnerem Polskiej Agencii Informacji i Inwestycji
Zagranicznych S.A, COIE zwane jest one stop shop ze wzgledu na szeroki zakres wsparcia, jakie oferuje,
poczawszy od informacji na temat warunkéw prawnych lokowania inwestycji w Zachodniopomorskiem,
poprzez oferowane programy wsparcla, zachety inwestycyjne, a skonczywszy na konkretnych ofertach
dziatek inwestycyinych, dostepnych w bazie ofert inwestycyjnych.

Podstawowe informac]e o walorach turystycznych Wojewédztwa Zachodniopomorskiego

Wojewédztwo Zachodnlopomorskie Jest regionem o ponadprzecigtnej atrakeyjnosci turystycznej.

Sila Wojewédztwa Zachodnlopomorskiego w rozwoju turystyki jest réznorodnos$¢ waloréw naturainych oraz
ich polozenie geograficzne, a takze walory dziedzictwa kulturowego Regionu. Polozone w pélnocno-
zachodnie] czeécl Polskl, graniczace z Niemcaml, a przez Baltyk z Danig i Szwecja, Wojewddztwo
Zachodniopomorskie nalezy do najplekniejszych | najbardziej atrakeyjnych turystycznie regionéw Kraju.
Sama natura predestynuje te okolice do roli turystycznego giganta.

Charakterystyczne dla tego terenu sg liczne krainy pojezieme z bogatg faung i florg, czystymi wodami, a
przede wszystkim 185-kilomelrowy pas wybrzeza Baityku, plaze pokryte piaskiem oddzielone od ladu
wydmami z unikatowg roslinnoscig | klifami. Specyfika potozenia Wojewodztwa oraz wynikajgca z tego
réznorodnosé waloréw przyrodniczo-krajobrazowych, wplywa na wysokg atrakcyjnos¢ turystyczng tego
ohszaru.

Najwazniejsze atuty turystyczne wynikajace z potozenia Regionu:

» Atrakcyjne nadmorskie potozenie, w niedalekiej odlegtosci od Danii | Szwecii.
« Graniczy z Niemeami, duzym rynkiem potencjalnych turystow.

e Posiada ciekawg rzezbe terenu uksztaltowang przez dziatainos¢ lodowca.

o Oferuje atrakcyjne walory $rodowliska naturainego.

e Niska, w poréwnaniu ze $rednig krajowa, gestos¢ zaludnienia.

Walory turystyczne

Woda i las to podstawowe komponenty warunkujace rozwo6j turystyki i rekreacii, ktorymi Wojewddziwo
Zachodniopomorskie dysponuje w znacznych ilosciach. Woda jest jednym z najwazniejszych zasobow
uzylkowanych $rodowiska przyrodniczego, odgrywajacym znaczng role w ksztattowaniu atrakcyjnosci
turystycznej Regionu.

Wody

Charakterystyczna cechg Wojewddztwa Zachodniopomorskiego jest obfitos¢ wdd powierzchniowych, Wody
powierzchniowe obszaru ladowego i morskie wody wewngtrzne zajmujg tgcznie 5,7 % obszaru

Uy
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Wojewddztwa ($rednia krajowa wynosi 2,6 %) i 15,7 % powierzchni wod kraju. Pod tym wzgledem
Wojewédztwo Zachodniopomorskie zajmuje 2 miejsce w kraju po Wojewddztwie Warminsko-Mazurskim.

Battyk

Najistotniejszym dla turystyki obszarem Wojewédziwa jest wybrzeze morskie Battyku. Wystepuje tu caly
zespdt waloréw $rodowiska jakie daje styk lgdu z morzem. Wybrzeze Pomorza zachodniego to: szerokie,
piaszczyste plaze z wydmami i lasami oraz ptytkimi jeziorami nadmorskimi. Atrakcje krajobrazowa stanowig
na tym obszarze klifowe urwiska, z ktérych jedno z najpotgzniejszych (95 metréw wysokosci) znajduje sig
w Miedzyzdrojach | stanowi popularmy punkt widokowy. Strome urwiska wyksztalcone sg takze w paru
innych punktach wybrzeza. Obszar nadmorski Wojewodziwa Zachodniopomorskiego charakteryzuje sig
najkorzystniejszymi warunkami klimatycznymi w calym basenie Morza Baityckiego. Specyficzny mikroklimat
w powigzaniu ze zdrowotnymi wlasciwosciami wody morskiej oraz obecno$cig 2rodet wod wglebnyeh i zidz
surowcéw leczniczych, sprzyja rozwojowi funkcji sanatoryjnej i uzdrowiskowej. Poza typowa turystyka
rekreacyjng | wypoczynkowa, bliskos¢ morza stwarza warunki do rozwoju sportéw wodnych i réznych form
turysiyki aktywnej oraz kwalifikowanej.

Pojezierza

Drugim obszarem o istotnym znaczeniu dla rozwoju turystyki sg pojezierza powiazane w wickszosci
z terenami lesnymi. Na obszarze Wojewddziwa znajduje sig ponad 1.600 jezior o powierzchni powyzej 1 ha
zgromadzonych glownie na pojezierzach: Drawskim, Wateckim, Mysliborskim i Weltyaskim. Do
najwiekszych zbiomikéw wodnych Wojewddziwa (powyzej 1.000 ha) zaliczamy 7 jezior: Dabie (5,5 tys ha-
najwieksze jezioro deltowe w Polsce), Miedwie (3,6 tys ha), Jamno (2,2 tys ha), Drawsko, Wielimie,
Bukowo, Lubie. Jeziora Dable | Miedwie zajmujg odpowiednio IV i V miejsce w Polsce pod wzgledem
powierzchni, a Drawsko | miejsce pod wzglgdem gtebokosci (79,7m).

Zalew Szczecliiski

Najbardzie] charakterystycznym zblornikiem wodnym, stwarzajgcym doskonale warunki dla rozwoju
rekreagii i turystyki aktywnej oraz kwalifikowane] jest Zalew Szczecifiski o powierzchni 687 km? (w tym
w granicach Poiski ~ 410 km?). Zalew wchiania potezny strumien wéd Odry i oddaje je morzu trzema
ciegninami — Swina, Dzwing | Piang. Po obu stronach Zalewu Szczecinskiego znajduje sig znaczna ilos¢
przystani jachtowych i portow, sprzyjajacych rozwojowi turystyki i sportéw wodnych na lym obszarze.

Rzeki

Na terenie Wojewddztwa Zachodniopomorskiego dobrze rozwinigta jest siec rzek, Gtéwna rzeka regionu
jest Odra, jedna z dwéch najwigkszych rzek w Polsce. Glownymi, bezposrednimi doptywami w granicach
Wojewodziwa sg rzeki: Mysla, Kurzyca, Stubia, Rurzyca, Tywa, Plonia, Ina, Gunica. W okolicach zbiornikow
wodnych gniezdzg sie ptaki wodne i blotne m.in. perkozy, kurki wodne, tabedzie nieme i krzykliwe, czaple,
dzikie gesi, bociany, kormorany i zurawie. Wiele ciekéw wodnych fgczy sie ze sobg za pomoca réznych
zbiomikéw wodnych, co stwarza dogodne warunki dla turystycznego tworzenia i uzytkowania szlakow
wodnych. Specyficznym obszarem, oferujacym odmienny rodzaj produkiu turystycznego niz tereny
nadmorskie i pojezierza jest dolina oraz obszar ujciowy Odry. Jest to specyficzny teren, gdzie obszary
atrakcyjne ze wzgleddw przyrodniczych, stabo przeksztalcone przez czlowieka, przeplatajg sie z terenami
siinie zurbanizowanymi.

Lasy

Lasy w Wojewddztwle Zachodniopomorskim spetniajq wazng funkcje ekologiczng i stanowig o duzej
atrakeyjnosai turystyczne] regionu. Obszary leéne na terenie Wojewédziwa zajmujg powierzchnig ponad
8.000 km?, co stanowi ok. 36,03% ogdinej powierzchni (w niektérych gminach lesistos¢ przekracza 50%).
Lasy Wojewddziwa sg czesciowo udostgpniane turystom poprzez system szlakéw turystycznych, $ciezek
rowerowych i dydaktycznych. Jednoczesnie tworzone sg na tych terenach miejsca biwakowe, parkingi
i miejsca postojowe pojazdéw.

Turystyka aktywna | specjalistyczna

Ze wzgledu na réznorodno$é waloréw w Regionle, formami turystyki aktywne] i specjalistycznej
preferowanymi do rozwo]u w Wojewddztwle sa:

» Turystyka wodna.

o Turystyka piesza | rowerowa.

¢ Turystyka specjalistyczna obejmujaca takie dzledziny aktywnosci, jak:
« turystyka zdrowotna i uzdrowiskowa
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s golf,

+ turystyka kenna,
+  myslistwo,

+  wedkarstwo,

+ sportowa.

Krajobraz kuiturowy Wojewédziwa Zachodniopomorskiego jest zréznicowany.  Obiektem
zainteresowania turystycznego sa w Wojewddztwie przede wszystkim bardzo liczne budynki i obszary
zabytkowe, Do najbardziej charakierystycznych i atrakeyjnych form decydujgcych o charakterze Krajobrazu
kuiturowego Wojewddziwa naleza;:

*

Uklady staromisjskie o $redniowiecznej metryce z kosciotami farnymi, raluszami i zespolami zabudowy
mieszczanskie], gléwnie XIX-wieczne] (m.in. Cedynia, Darlowo, Lipiany, Maszewo, Mieszkowice,
Trzcinsko-Zdréj, Trzeblatdéw), a takze odbudowane zespoly staromiejskie w Szczecinie i Kotobrzegu;

Sredniowieczne systemy obronne miast z wiezami, basztami, bramami i fosami z okresu $redniowiecza,
zachowanymi niemal w petni, m.in. w Pyrzycach, Reczu, Moryniu, Stargardzie Szczecifiskim, Trzcinsko-
Zdroju, Lipianach, Maszewie. W4réd nich zachowaly sig egzemplarze obronnej architektury miejskiej
klasy europejskiej jak np. Brama Swiecka i Barnkowska w Chojnie, Brama Wolifiska w Goleniowie,
Bramy Walowa, Portowa | Pyrzycka w Stargardzie Szczecifiskim, takze Baszta Pijacka w Pyrzycach -
wkomponowana wmury obronne czworoboczna baszia sluzgca w Sredniowieczu jako izba
wylrzezwien,;

Osrodki wladzy ksigzece), biskuplej i rycerskiej w: Szczecinie, Dariowie, Pezinie, Swobnicy, Swidwinie,
Plotach oraz relikty zamkéw w Dobrej, Karlinie, Starym Drawsku, Drawnie, Golczewie;

Budowle sakralne, od $redniowlecza po XIX wiek; do najcenniejszych nalezg katedra w Kamieniu
Pomorskim | w Kolobrzegu, a takze koscioty Mariackie w Gryfinie, Baniach, Stargardzie Szczeciniskim,
Chojnie, Trzebiatowle, Trzcinsko-Zdroju,

Granitowe koscioly z XI1-XIlf w. w czesci poludniowo-zachodniej Wojewddztwa, m.in. w gminie Mory,
Chojna, Mieszkowice;

Ryglowe koscloty z XVil-XVIIl w. gléwnle w pdinocno-wschodniej czgsci Wojewodziwa;

Zespoly zabudowan poklasztornych cysterski, joannitow, norbertanéw, templariuszy, pozostaly one
swiadectwem zwigzkéw i wplywéw Europy Zachodniej na terenach Pomorza (Bierzwnik, Chwarszczany,
Cedynia, Kolbacz, Marianowo, Jasienica, Petczyce, Rurka, Polczyn-Zdroj);

Zatozenia dworsko-palacowo-parkowe 2z folwarkami, wpisane w krajobraz wigkszo$ci wsi
zachodniopomorskich (jak unikatowe barokowe zlozenia w Swierznie i Nieptocku, park w Zatoni Dolnej);

Ukiady ruralistyczne z zachowang zabudowa zagrodows, murowang i ryglowg (np. w rejonie Pyrzyc,
pasa nadmorskiego ~ Jamno, Labusz),

Zabytki sztuki | rzemiosta arlystycznego stanowiace wyposazenie kosciotow i rezydencji (np. wnetrze
katedry w Kamieniu Pomorskim, kosciola w Brzesku oraz w Muzeum Narodowym w Szczecinie i
Muzeum w Koszalinie);

Architektura uzdrowiskowa gldwnie w pasie nadmorskim (Swinoujscie, Miedzyzdroje, Dziwndw,
Kotobrzeg) oraz w rejonach wystgpowania leczniczych poktadéw wéd lub blot (Polczyn Zdrdj, Trzcinsko
Zdrdj);

Zabytki techniki | przemystu zwigzane z rozwojem przemystu w XIX w., a takze obiekty militarne bedgce
pozostalosciami po | wojnie $wiatowej (umocnienia w rejonie Odry i Pojezierza Drawskiego, pasa
nadmorskiego, pozostatosci twierdzy kotobrzeskiej, poligon cigzkiej artylerii oraz bunkry i stanowiska
artylerii nadbrzeznej z czaséw Il wojny $wiatowej w Dariowie). Do najbardziej atrakcyjnych mozemy
zaliczy¢:

Kolejka waskotorowa Gryfice-Pogorzelica,
Falochrony na wyspie Wolin — najdiuzszy kamienny falochron w Europie
System kanatéw, $luz, jazéw, m.in. Polderu Cedynskiego i Migdzyodrza,

Mosty zwodzone (Dziwnéw) i rozsuwane (Darlowo),
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« Umocnienia w rejonie Odry, pasa nadmorskiego | Watu Pomaorskiego,

» Latarnie morskie
Podsumowujac, najwazniejsze walory turystyczne Pomorza Zachodniego:

Blisko 185 km odcinek wybrzeza Morza Ballyckiego (prawie polowa catego poiskiego wybrzeza)
wraz ze wszystkimi walorami — piaszczystymi plazami, wydmami, fasami i plytkimi jezlorami
nadmorskimi - stanowi podstawe dia rozwoju turystyki rekreacyjno - wypoczynkowej, typu storice-
morze-plaza, aklywnej, specjalistycznej.

Duze obszary pojezierzy (46% powierzchni Wojewddztwa), w tym 7 jezior powyzej 1.000 ha — s3
podstawg dla rozwoju turystyki rekreacyine], aktywnej, specjalistycznej (sporly wodne, zeglarstwo,
nurkowanie, wedkarstwo).

Obszary pojezierne dysponulg znacznymi rezerwami do wykorzystania na cele turystyczne.

Zalew Szczeciniskl poslada doskonate warunki dla rozwoju réznych form turystyki akiywnej (dobrze
rozwinieta infrastrukiura turystyczna).

Dobrze rozwinleta sie¢ rzek umozliwia uprawianie sportéw wodnych oraz wedkarstwa.
Wystepuja dogodne warunki do tworzenia | uzytkowania szlakéw wodnych — sptywy kajakowe.

Niespotykane bogactwo fauny 1 flory na terenle obszaru ujsclowego Odry - najpigkniejszym
krajobrazem na éwiecle w latach 1993/1994 wg migdzynarodowe| organizacji ,Naturfreunde
internationale” ~ daje podstawy do rozwoju turystyki krajoznawczej.

Bardzo wysoka lesistosé — 35% powierzchnl Wojewddztwa — umozliwia realizowanie funkcii
wypoozynkowe).

Niespotykane walory uzdrowiskowe sg duzg szansg na rozwdj turystyki uzdrowiskowe)j,
sanatoryjne|,

Istnieje mozliwose wykorzystania dia celéw zdrowotnych | rekreacyjnych wystepowanie wod
geotermalnych.

Niezwykle urozmalcona przyroda morskich wysp —~ Wolin | Uznam.

Ponad 20% powlerzcehni Wojewédztwa zajmuja tereny chronione, znajduje sig tutaj ponad 1000
pomnikéw przyrody.

Najcennigjsze obszary objete ochrong to — Wolinski Park Narodowy, czes¢ Drawiefiskiego Parku
Narodowego, Park Krajobrazowy Dolina Doinej Odry, Drawski Park Krajobrazowy, Hiski Park
Krajobrazowy.

Bardzo bogaty krajobraz kuiturowy Wojewddziwa;

Liczne tereny | oblekty zabytkowe — mozliwos¢ tworzenia i eksploatowania sziakow
krajoznawczych,

Bogate zbiory muzeéw w reglonle, ze wzgledu jednak na ograniczone srodki finansowe, brak
mozliwosci odpowiedniego wyeksponowania muzealiow.

Termin wykonania zaméwienia

Termin wykonanla zaméwienia: przez 12 mieslgey od dnia podpisania umowy.

SZCZEGOLOWY OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA (SOPZ)

1. Przedmiot zaméwienla

1.1.Przedmiotem ninlejszego zaméwlenia jest przygotowanie i zrealizowanie ogolnopolskiej kampanii
informacyjno—promocynej, majacej na celu wykreowanie pozytywnego wizerunku Wojewoddziwa
Zachodniopomorskiego, jako regionu atrakcyjnego pod wzgledem zaréwno inwestycyjnym,
jak i iurystycznym.

AV
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Kampania bedzie podzielona na dwa komponenty:
» komponent ,Gospodarka®, w ramach ktérego emitowany bedzie jeden przekaz

o komponent ,Turystyka”, w ramach kiérego emitowane beda 3 przekazy: ,Spa & Weliness”,

~Aktywna Turystyka” i , Turystyka Rodzinna”

Komponenty te w dalszej czesci dokumentu bedg nazywane skrétowo odpowiednio LGospodarka”
i ,Turystyka”. Oba komponenty majg by¢é wzajemnie spéjne i wynika¢ z jednego, wspolnego konceptu

kreatywnego.
Ponizsza tabela ilusiruje okresy emisji, selekcje mediéw oraz wymagane podzialy budzetu.

UWAGA: nalezy bezwzglednie respektowaé¢ podane minima budzetowe. Niespelnienie tych warunkow

podobnie jak | innych warunkéw opisanych w SOPZ skutkowa¢ bgdzie odrzuceniem oferty.

TABELE PODZIALOW BUDZETU NA POSZCZEGOLNE ETAPY ORAZ MEDIA
na ciemno zaznaczono narzedzia, ktére naledy wykorzysta w danej kampanii.

UWAGA: catkowity budzet przeznaczony na emisje reklamy w TV w ramach wszystkich kampanii - nie mniej niz 50% wartoéci calej oferty.

KOMPONENT GOSPODARKA (budiet przeznaczony na wszystkie dziatania w ramach tego komponentu - kreacje, produkeje, emisje i PR-
nie mniej niz 45% wartoéci calego zamdwienia)

I | kwartat 2014 ] i kwartat 2014 I Hl kwartal 2014 I W kwartal 2014 |

rKAMPANFA i { BIZNES KAMPANIA 1 I BIZNES KAMPANIA 2 I X I BIZNES KAMPANIA 3 I

minimalny budset brutto, jaki nalezy przeznaczy€ na gmisie {bez produkcji i kreacji} oraz PR i ambient w ramach
dane kampanli, rozumiany jako % wartosci calej oferty brutto

% | 15% | . l 15%

wykorzystane media:

k1
PRASA
OUTDOOR
KINO
INTERNET
PR
AMBIENT

KOMPONENT TURYSTYKA (budiet przeznaczony na wszystkie dziatania w ramach tego komponentu - kreacjg, produkcje, emisje i PR - pie
mniej niz 45% wartoéci catego zaméwlenia}

I | kwartal 2014 I I kwartat 2014 1 Il kwartat 2014 I I kwartat 2014 J

KAMPANIA | | X I AKTYWNA TURYSTYKA | % | seasweLiness |

minimalny budzet brutto, Jaki naleiy przeznaczyé na emislg (bez produkeji i kreac]i} oraz PR i ambient w ramach
dane} kampandi, rozumiany jako % wartosci catej oferty brutto

- 12% - 10%

korzystane media:

™
KINO
INTERNET
PR
AMBIENT
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KOMPONENT TURYSTYKA c.d.
tkwartai 2014 il kwartat 2014 Hl kwartal 2014 W kwartal 2014
KAMPANIA X TURYSTYKA RODZINNA X X
minimalny budzet brutto, jaki naley przeznaczyé na emisie {bez produkcji i kreacji} oraz PR ambient w ramach
danej kampanii, rozumiany jako % wartosci cate] oferty brutto
12%
wykorzystane media:
v
KINO
INTERMET
PR
AMBIENT
KODY CPV:

2, Cele Kampanil

79342200-5 Ustugi w zakresie promocii

79341100-7 Doradcze usiugi reklamowe

79341200-8 Uslugi zarzadzania reklamg

79341400-0 Uslugi prowadzenia kampanii reklamowych
793400G60-9 Uslugi reklamowe i marketingowe
79342200-5 Ustugi w zakresie promocji

2.1. Cel wspéliny kampanii: stworzenie pozytywnego i spdjnego wizerunku wojewodziwa wéréd
mieszkancow Polski

2.2. Cele poszczegdinych komponentéw
¢ ,Gospodarka’

ksztaltowanie nowoczesnego wizerunku wojewbdziwa zachodniopomorskiego,
powiekszenie wiedzy na ternat mozliwosci inwestycyjnych,
prezentacja potencjalu gospodarczego,

stworzenie pozytywnego | spojnego wizerunku wojewédztwa wéréd mieszkancow Polski,

Q
O
8]
o pozyskanie potencjainych inwestordw,
[e]
b

azujacego na jego atutach gospodarczych.

e Turystyka”

o powigkszenie wiedzy na temat mozliwosci réznych form wypoczynku w réznych czgsciach
wojewddztwa,
o 2zwiekszenie ruchu turystycznego,

o stworzenie pozytywnego i spéjnego wizerunku wojewddztwa wéréd mieszkancoéw Polski,
bazujgcego na jego atutach turystycznych i kulturowych.

o wazrost konkurencyjnosci wojewddziwa Zachodniopomorskiego pod wzgledem turystyki.

3. Grupy docelowe kampanii

/NG
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3.1. Kreacyjne grupy docelowe
~aospodarka”

Podstawowa grupa docelowa:
« kadra menedzerska wyzszego szczebla w firmach polskich i zagranicznych kazdej wielkosci,
prowadzgcych dziatainosé w Polsce.

Dodatkowe grupy docelowe:

s hilateralne izby gospodarcze
» wydzialy ekonomiczne ambasad krajow zagranicznych w RP
* media

»Turystyka”
Podstawowe grupy docelowe:

« turysci uprawiajgcy lurystyke aktywna (etap ,Aktywna turystyka”)
¢ turysci uprawiajgcy luryslyke zdrowotng i uzdrowiskows, (etap ,Spa & weliness”)
s rodziny z dzietmi w wieku do 18 lat, dochéd $redni + {etap , Turystyka rodzinna”)

3.2. Mediowe grupy docelowe
+aospodarka”

« Telewizyjna grupa docelowa - Profession: , Top Managment”,
Prasowa grupa docelowa — zmienna: ,Respondent — czy kieruje pracg innych os6b, w tym
kierownikéw? — Tak, pracg kierownikow”,

+ Internetowa grupa docelowa — status zawodowy: kierownik zakladu, prezes, dyr. wyzszego
szczebla.

Lopa & weliness”
+ Telewizyina grupa docelowa - Age 20-49 AND Education Secondary High AND Net Income
per HH2 2400+
+ Internetowa grupa docelowa - wszyscy 20-49 lat wyksztaicenie rednie+, dochod
respondenta 2500+

»Aktywna turystyka”
+ Telewizyjna grupa docelowa - Age 20-49 AND Education Secondary High AND Net Income
per HH2 2400+
+ Internetowa grupa docelowa - wszyscy 20-49 lat wyksztalcenie Srednie+, dochdd
respondenta 2500+

»Turystyka rodzinna”
o Telowizyjna grupa docelowa - Aduits with Children 0-3 OR Adults with Children 4-9 OR Aduits
with Children 6-18) AND Education Secondary High AND Net Income per HH 2 2400+
¢ Internetowa grupa docelowa(wielko$é gospodarstwa domowego 3+, wyksztalcenie rednie+,
dochéd respondenta 2500+)

4, Zatozenla kreacyjne

Koncept kreatywny.

Wykonawca w ramach realizacji ninlejszego zaméwlenia zaprojektuje | wyprodukuje reklamy, wynikajace z
zaproponowanego w ofercie konceptu kreatywnego.

Koncept kreatywny ma byé spajny dla obu komponentéw (,Gospodarka” | ,Turystyka”), oraz dla wszystkich
mediow. W ofercle powinno znalezé sig réwniez uzasadnienie proponowanych technik reklamowych.

Nalezy Jednak pamietaé, ze przykladowe reklamy zawarte w ofercie Wykonawcy bgdg mialy charakter
wylacznie pogladowy, natomlast przeznaczone do emisji projekly reklam, wynikajace z konceptu
kreatywnego, zaproponowanago przez Wykonawce, ktéry wygra ninigjsze postgpowanie, beda
przygotowywane | proponowane przez Wykonawce do akceptacji Zamawiajgcego po podpisaniu umowy.

VO
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Mozliwe bedsy pewne zmiany projektéw reklam, ale tylko w zakresie nie zmieniajgcym konceptu
kreatywnego.

Koncept musi uwzgledniaé wytyczne: Systemu Identyfikacji Wizuainej Urzedu Marszatkowskiego
Wojewodziwa Zachodniopomorskiego oraz Wytyczne Instytucji Zarzadzajgcej RPO WZ na lata 2007-2013
dotyczace Informacii | promoci projektu realizowanego w ramach RPO WZ — stan na czerwiec 2013 (oba
dokumenty w zalgczeniu).

Wykonawca ma zaproponowag i wykupié na okres co najmniej do kofica 2014 roku przyjazng i fatwg do
zapamistania domeneg, kojarzacy sie z przedmiotem kampanii (wspding dla obu komponentéw). Domena
bedzie promowana w miare mozliwoscl jako call to action we wszystkich mediach, wykorzystanych w
kampanil. Do domeny tej bedzie podlinkowana landing page z przekierowaniem na sirong dotyczaca
komponentu lurystycznego i na strone dotyczgcy komponentu gospodarczego. Wykonawca w ramach
niniejszego zamdwienia zaprojektuje i wykona ww. landing page.

Nalezy zwrécié szczegblng uwage, aby przekaz byl zauwazalny i zapamigtywany oraz klarowny i fatwy do
zrozumienia, bez silnego angazowania uwag! w odbior reklamy.

Wszystkie reklamy musza zawieraé wspéine haslo kampanii, ktére winno nawigzywac do gidéwnych celow
kampanii., Dopuszcza sie zastosowanle dwéch hasel (jedno dla komponentu ,Gospodarka”), drugie dia
komponentu , Turystyka® , nawigzujacych do sieble nawzajem i do konceptu kreatywnego.

Komponent .Gospodaka”. Wykonawca zaprojektule i wyproedukuje w ramach niniejsze] umowy nastepujgce
reklamy komponentu ,Gospodarka”:

o reklame 30" i skrét 15", dolyczacy gospodarczego i inwestycyjnego potencjalu woj.

Zachodniopomorskiego,
o firzyminutowy film promocyjny, majgcy na celu prezentacjg, w sposéb dynamiczny i
NOWGCzesny, potencjaiu gospodarczego i inwestyecyjnego wojewodztwa

zachodniopomorskiego,

o reklamy prasowe, dotyczace gospodarczego i inwestycyjnego potencjalu wojewddztwa
zachodniopomorskiego

o reklamy internetowe, dotyczace gospodarczego i inwestycyjnego potencjatu wojewddziwa
zachodniopomorskiego,

Komponent ,Turysiyka® Wykonawca zaprojekiuje i wyprodukuje w ramach niniejsze] umowy nastepujgce
rekiamy komponentu , Turystyka” :

o reklame 30" i skrét 15°, dotyczace mozliwosci uprawiania akiywnego wypoczynku w
wojewddziwie

o reklame 30" i skrét 15", promujgce mozliwosci rodzinnego wypoczynku w wojewddziwie

o reklame 30" i skrét 15°, dotyczace mozliwosci uprawiania turystyki zdrowotnej i
uzdrowiskowej w wojewddztwie

o reklamy internetowe, promujgce mozliwosci uprawiania aktywnego wypoczynku Ww
wojewddziwie

o reklamy internetowe, promujgce mozliwosci rodzinnego wypoczynku w wojewodziwie

o reklamy internetowe, promujgce mozliwosci uprawiania turystyki zdrowotnej i uzdrowiskowej
w wojewddziwie

W ramach realizacji umowy, Wykonawca wyprodukuje wszystkie powyzsze filmy reklamowe w wersji
polskiej oraz w wersji z angielskimi napisami.

5. Harmonogram kampanil
Harmonogram dziatan w ramach kampanii przedstawiony jest w tabeli w rozdziale 1.1. SOPZ

6. Emisja reklam w mediach

Harmonogram emisji poszczeg6inych czesci kampanii i obowigzkowe podziaty budzetu znajdujg sig w tabeli
w p. 1.1. SOPZ.

6.1. Reklama telewizyjna

W ramach realizacji umowy, Wykonawca zaprojektuje, wyprodukuje reklamy telewizyjne o diugosci 30" i 15"
i zakupi emisje, wediug przedstawionego w ofercie podzialu budzetu i stworzonego po podpisaniu umowy
media planu.

Nale2y planowaé emisje w stacjach og6inopolskich oraz ponadregionainych, w godzinach 7.00 — 23.00.
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W ramach kazde| kampanll, na emisje reklam 15" mozna przeznaczy¢ nie wigcej niz 50% budzelu
emisyjnego danej kampanii,

Priorytet mediowy: zasieg 3+ poszczegdinych kampanii w telewizyjnych grupach docelowych.

6.2. Reklama prasowa

Wykonawca zaprojektule | przygotuje do emisji reklame¢ prasowg, wedlug harmonogramu
i podziatu budzetu przedstawionego w p. 1.1. oraz zakupi powierzchnie reklamowsg w prasie.

Kampania winna zostaé zaplanowana w magazynach ogélnopolskich, maksymalnie dopasowanych do
grupy docelowej, o wysokim czyteinictwle w tej grupie.

Priorytet mediowy: zasleg 1+ poszczegdlnych kampanii w prasowych grupach docelowych.
Format reklamy: peina strona, kolor, prawa, strona migdzy 3 a 9.

6.3. Reklama internetowa

Wykonawca zaprojekiuje 1 przygotuje do emisji reklamg internetowa, wedlug harmonogramu
i podzialu budzetu przedstawionego w p. 1.1, oraz zakupi powierzchnig reklamowg w internecie.

Nalezy dobiera¢ witryny/portale ogdlnopolskie, o jak najwyzszym dopasowaniu tematycznym do specyfiki i
tematyki kampanii i grup docelowych.

Format: dowolne formaty, jednak nie mniejsze niz standard billboard 750x100 piksell, wazne jest, aby byly
bardzo zauwazalne | nakianlaty do przejécia na wczeéniej wykonang przez Wykonawce landing page.

Priorytet mediowy w planowaniu kampanii internetowej: kampanie nalezy zaplanowa¢ w taki sposob, aby
uzyskad jak najwiekszg liczbe wyswietlen reklamy w grupie docelowej. Dla kampanii nalezy przyjaé capping
= 3 miesigcznie.

6.4. Reklama outdoorowa

Wykonawca w ramach kampanii z komponentu ,Gospodarka” zaprojektuje, przygotuje do emisji, wydrukuje i
zakupi emisje na tablicach outdoorowych, wedlug harmonogramu i podziatu budzetu przedstawlonego w p.
1.1. naterenie lotnisk lub w ich bezpoérednim sgsiedztwie (do 500 m):

Warszawa
Gdansk
Szczecin
Poznan
Wroclaw
Krakow
Katowice

Format i placing reklam: format reklam - minimum 2 m?, nierotujgce (stala powierzchnia rekiamowa,
nierotujgca z innymi reklamami). Reklamy powinny by¢ wyraZnie zauwazalne, powinny znajdowac sie w
miejscach o duzym natezeniu ruchu oraz w miejscach, gdzie gromadza sie przedsigbiorcy (np. strefy ViP,
Business Class itp.). Reklamy winny by¢ zaplanowane na najwigkszych lotniskach w wymienionych
kKluczowych aglomeracjach,

Priorytet mediowy: priorytetem mediowym (ktory jest jednoczeénie kryterium oceny) jest liczba nosnikéw.

6.5. Reklama kinowa

Wykonawca zaprojektuje, przygotuje do emisji, i zakupi emisje w kinie (na terenie 10 najwigkszych miast
Polski), wedtug harmonogramu i podziatu budzetu przedstawionego w p. 1.1. W kinie bedzie emitowana
wersja 30" reklam.

Nalezy dobiera¢ takie tyluly fllmowe, ktére sg najbardziej dopasowane do specyfiki grup docelowych.

Priorytetem w planowaniu kampanii kinowej i jednoczesnie kryterium oceny jest liczba widzéw, ktorzy
obejrza reklame (widownia filmow, przy ktérych zaplanowana hedzie reklama).

Wskazane jest, aby reklama emitowana byla jak najblizej poczatku filmu.



7. Badania mediéw

Wszystkie wskasniki mediowe, a zwlaszcza te, kidre sg kryteriami oceny oferty muszg by¢ obliczone na
odpowiedniej mediowe] grupie docelowej przy uzyciu nastgpujgcych badan:

o Telewizja: AGB Nielsen Media Research
» Prasa - Polskie Badania Czytelnictwa Millward Brown SMG/KRC,
¢ internet — Badanie Megapanel Gemius/PBl.

8. Dzialania z zakresu PR

Nalezy zaptanowa¢ dziatania z zakresu public relations oraz zaplanowa¢ i wyprodukowac niezbedne do ich
przeprowadzenia materialy. Dzialania public relations maja powodowaé jak najwigkszg liczbg wzmianek
prasowych, arykutéw, wywiadéw itp. Maja budowaé pozytywny wizerunek wojewodziwa
zachodniopomorskiego jako idealne miejsce do inwestyciji, prowadzenia biznesu, ale lakze do wypoczynku.

Obowigzkowym elementem dziatan PR jest przeprowadzenie wizyt studyjnych dia dziennikarzy.. Odbeda
sie dwie wizyty studyjne - jedna dla komponentu GOSPODARKA i jedna dla komponentu TURYSTYKA.
Kazda wizyta studyjna winna trwaé minimum 2 petne dni. Minimaina liczba zaproszonych dziennikarzy z
odpowiednich tematycznie ogéinopolskich czasopism/gazet/stacji telewizyjnych musi wynosic 10.

9. Dziatania ambientowe

Wykonawca w ramach realizacji umowy, przygotuje i przeprowadzi dziatania ambientowe
(niekonwencjonalne, nowatorskie dzialania promocyjne), wediug harmonogramu i podzialu budzetu
przedstawionego w p. 1.1.

Dziatania te mogg odbywaé si¢ wylgcznie w 8 najwiekszych miastach Polski (niekoniecznie we wszystkich).

10. Sprawozdania 2 realizacji kampanii

a) Po zakonczeniu kazdej kampanii Wykonawca zobowigzany jest do przedstawienia najpézniej do 40 dni
kalendarzowych od poczatku miesigca nastgpujgcego po miesigcu zakonhczenia kampanii,,
sprawozdania czesclowego, zawierajgcego wykaz wszystkich emisji z danej kampanii wraz z koszlami,
formatami, datami i miejscami emisji, fakiycznie osiggnigte parametry mediowe oraz materialy
dowodowe, $wiadczace o prawidiowym wyemitowaniu reklam oraz prawidiowej realizacji wszelkich
dziatan pozamediowych w ramach kampanii.

b) Po zakoficzeniu realizacji calego zaméwienia, Wykonawca zobowigzany jest do przedstawienia
najpozniej do 40 dni kalendarzowych od poczatku miesigca nastgpujgcego po miesigcu, w kidrym
zostaly zakonczone wszystkie dzialania, sprawozdania koficowego, zawierajacego wykaz wszystkich
emisji wraz z kosziami, formatami, datami i miejscami emisji, osiagnigte parameiry mediowe oraz
materialy dowodowe, $wiadczgce o prawidlowym wyemitowaniu reklam oraz prawidlowe] realizacji
wszelkich dziatan pozamediowych w ramach kampanii,

¢) Sprawozdania majg mie¢ forme elektroniczng i pisemng. W przypadku powsiania rozbieznosci migdzy
wersjg elektroniczng a wersjg pisemng za obowigzujgcg uznaje si¢ wersje w formie pisemne;.

d) Sprawozdania wymagalg pisemnej akceptacji Zamawiajgcego.

11. Warunki wspdlpracy

Dzialania podejmowane przez Wykonawce w ramach realizacji umowy wymagaja konsultacji i
zatwierdzenia przez Zamawiajacego. Termin akceptacji poszczegblnych dziatan przez Zamawiajgcego — do
4 dni roboczych od dnia otrzymania danego materialu do zatwierdzenia. W szczegblnosci akceptacii
Zamawiajgcego wymagajg gotowe, ostateczne i dopracowane propozycje:

a) Szczegbtowy harmonogram dziatah w ramach umowy, stworzony przez Wykonawce w terminie 1
tygodnia po podpisaniu umowy.

b) Gotowa wersja hasta kampanii,
¢) Gotowe wersje reklam telewizyjnych,

Tﬂz\/\/ b
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d) Media plany telewizyjne,

e) Gotowe wersje reklam zamieszczanych w Internecie,
f) Media plany internetowe,

g) Gotowe wersje reklam prasowych,

h) Media plany prasowe.

i) Gotowe wersje reklam outdoorowych,

j) Szczegétowe opisy lokalizacji reklam outdoorowych,
k) Szczegbtowy plan dziatan PR

I) Szczegdtowy opis dziatanh ambientowych

m) Szczegotowy opis wizyt studyjnych

12. Zawartos¢ oferty

Poza wypetnionymi zatgcznikami do SIWZ nr od 1 do 6, oferta musi zawierac:

A. 1 spéjny koncept kreatywny (czyli pomyst na forme komunikacji), zawierajacy:

a) szczegolowy opis pomysiu na komunikacje, technik i form,

b) jedno hasto (wspdine dla wszystkich dziatan) badz dwa hasta (oddzielnie dla komponentu
,Gospodarka” i dla komponentu ,Turystyka”), ktére Wykonawca zamierza zastosowa¢ w
reklamie,

c) przykiadowe projekty reklam majace na celu przyblizenie (zilustrowanie) Zamawiajgcemu
idei oraz technik i form zastosowanych w proponowanym przez Wykonawce koncepcie
kreatywnym, czyli:

o przykladowe storyboardy reklam telewizyjnych dla wszystkich przekazéw obu
komponentéw (,Gospodarka” i ,Turystyka”),

o wstepny storyboard trzyminutowego filmu promocyjnego, majgcego na celu
prezentacje, w sposéh dynamiczny i nowoczesny, potencjatu gospodarczego i
inwestycyjnego wojewddziwa zachodniopomorskiego.

o przyktadowe projekty reklam prasowych dla komponentu ,Gospodarka”,

o przykladowe projekty reklam internetowych dla wszystkich przekazéw obu
komponentéw (,Gospodarka” i , Turystyka”),

o przykiadowe projekty reklam outdoorowych dla komponentu ,Gospodarka™.

d) Opis dziata PR, w tym wizyt studyjnych

e) Opis dziatarh ambientowych

Zataczniki do OPZ:

zalacznik nr 1 — System Identyfikacji Wizualnej Urzedu Marszatkowskiego Wojewédziwa
Zachodniopomorskiego, linki do strony:

ftp:/ftp.wzp.pl/pub/regiona/ MARKA REGIONU/siw/
ftp://ftp.wzp.pl/pub/regional/MARKA REGIONU/pomorze zachodnie/
ftp://ftp.wzp.pl/pub/regional/MARKA REGIONU/westpomerania/
ftp://ftp.wzp.pl/pub/regional/MARKA REGIONU/herb/

zatgcznik nr 2 — Wytyczne Instytucji Zarzadzajgcej RPO WZ na lata 2007-2013 dotyczace informaciji
i promocji projektu realizowanego w ramach RPO WZ - stan na czerwiec 2013, link do strony:
http://www.rpo.wzp.pl/rpo/promocija_i_informacja/wytyczne dotyczacze informaciji i promocji.htm
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Zatacznik nr 6 do SIWZ
OSWIADCZENIE
SKLADANE ZGODNIE Z WYMAGANIAMI

ART. 26 UST. 2B USTAWY PZP

My nizej podpisani

e (m”mpmwmm) ...... e ..
dziatajgc w imieniu i na rzecz

.................. nu.........-.........-.....(;’.a;;":;(;fr.m;;-a:o.k.;;;;;;’.‘;t;;e.s.‘.);;r;,;c;t;.t.r.z;;;e-gnon).....................‘.‘..‘..u-........-........
Zobowigzujemy sie do udostepnienia firmie:

(nazwa (firma} dokladny adres Wykenawcy/Wykonawcdwy); w przypadku skladania oferty wspdinej podaé nazwy (firmy) | doidadne adrasy wszystkich
wykonawcdw skladajaeych wspding ofertg)

na czas realizacji zaméwienia obejmujacego przeprowadzenie ,Krajowej kampanii promocyjnej
Wojewédziwa Zachodniopomorskiego

swojego potencjalu dotyczacego wiedzy | doswiadczenia oraz potencialu kadrowego Zgodnie z
dyspozycjg art. 26 ust. 2b ustawy PZP.

Udostepnienie potencjalu bedzie polegalo na:

et , dnia e, S PUPPN reertrreer e anee
{podpis osoby upowaznionef do reprezentacji podmiolu trzeciego
udoslepniajacego potencfal)

venrrieseerseassessrnemmronnvense 3 QN8 i cvvvannns et terensaas b ererar e rrrre eeerrererireeraaersianns

(podpis osoby upowaznionej do reprezentacji podmiotu trzeciego
udostepniajacego polencjaf)

0 \wskazad w jaki sposéb bedzle udostepniony potencjal,
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Zalacznik nr 9 do SIWZ

UMOWA O PROWADZENIE KAMPANII PROMOCYJNEJ

Niniejsza umowa (dalej jako: ,Umowa") zostala zawarta dnia roku w

pomigdzy:

zwang w dalszej czesci Umowy ,Zleceniodawcea” lub ,Zamawiajacym”

a
2.

Zzwang w dalszej czeéci Umowy ,Wykonawceg”.

Zamawiajgoy oraz Wykonawca bedg w dalsze] czeéci Umowy tgcznie zwani ,Stronami’, a kazde

z nich z osobna takze "Strong”.

Zwazywszy, ze:

Preambuta

1. Wykonawca jest przedsiebiorstwem profesjonalnie zajmujgoym sig $wiadczeniem uslug m.in.
z zakresu przygotowywania i prowadzenia kampanii promocyjnych, za pomocg roznych
dostepnych narzedzi i no$nikéw informacii,

2. Zamiarem Zamawiajgcego jest powierzanie Wykonawcy przygotowania i przeprowadzenia dla
Zamawiajgcego ogdinopolskiej Kampanii Promocyjnej, majgca na celu wykreowanie pozytywnego
wizerunku Wojewddziwa Zachodniopomorskiego, jako regionu atrakcyjnego pod wzgledem
zaréwno inwestyeyinym, Jak i turystyeznym z uwzglednieniem szeroko rozumianych produktéw

turystycznych | kulturowych regionu, usiug, wzglednie idei Zamawiajgcego.

Strony postanowily, ¢co nastgpuje:

Stowniczek

§1

llekroé w Umowie uzyte beda ponizsze wyrazenia pisane wielkg literg, bedg one miaty nastepujace
znaczenie, chyba, ze z konteksiu Umowy bedzle jednoznacznie wynika¢ znaczenie odmienne:

Kampania Promocyjna -

Materiat reklamowy -

Y3

ogot czynnosci wykonywanych na rzecz Zamawiajgcego
w zakresie okre$lonym szczegblowo w tresci SIWZ,
w ofercie zlozonej] przez  Wykonawce  oraz
w  zaakcepiowanym Harmonogramie Promocji
stanowigcym zatgcznik do niniejsze] Umowy, dla potrzeb
Kampanii Promocyjnej Zamawiajgcego za
po$rednictwem telewizji, radia, prasy, kina, internetu,
outdoor, mediéw spolecznoSciowych oraz innych
no$nikéw informacii;

przygotowane przez Wykonawce wszelkie materiaty lub



ich cze&ci przeznaczone do emisji lub ekspozycii
sluzgce promociji wizerunku Zamawiajgcego;

Kreacja - ksziattowanie form i tresci przekazu reklamowego oraz
opracowanie  koncepcji i projektu  materialéw
reklamowych dla realizacji celéw Kampanii Promocyjnej;

Przeprowadzenie - wdrozenie dziatan promocyjnych zgodnie

kampanii promocyjnej 2 Harmonogramem Promaoci;

Ustugl - okreslone w Umowie ustugi promocyjno-informacyjne

polegajgce na przygotowaniu, prowadzeniu | obstudze
Kampanii Promocyjne;j;

Dysponent Medléw - nadawca telewizyiny lub radiowy, wydawca, wiasciciel
portaiu internetowego lub ich przedstawiciel uprawniony
do emisji materialéw promocyjnych;

Harmonogram Promocji - uzgodniony | podpisany przez Strony dokument
zawierajacy w szczegonosci Media, Dysponentow
Medidw | Portali Internetowych wybranych do realizacii
Kampanii Promocyjnej, wykaz dzialan z ich krotkim
opisem, terminy realizacji poszczegélnych dziatan;

Koszty Mediowe - koszty zakupu przez Wykonawcg czasu antenowego,
powierzchni reklamowsej i innych nosnikéw informacii;

Informacje Poufne - informacje dotyczace warunkéw Umowy lub jej
wykonywania oraz wszelkie informacje stanowigce
tajemnice przedsiebiorstwa kazdej ze Stron ujawnione
drugiej Stronie dla potrzeb wykonywania Umowy,

a takze inhe wyrazenia lub zwroty zdefiniowane w tredci Umowy poprzez wyr6znienie i ujecie
w cudzystow.

P

Przedmiot Umowy
§2

Przedmiotem Umowy Jest okreslenie zasad, na jakich Wykonawca zobowigzuje si¢ do
przygotowania i przeprowadzenia Kampanii Promocyjnej za posrednictwem telewizji, radia, prasy,
kina, outdoor, internetu i Innych nosnikéw informacji dla Wojewddztwa Zachodniopomorskiego,
zaé Zleceniodawca zobowiazuje si¢ do zaplaly wynagrodzenia Wykonawcy, w tym do pokrycia
Kosztéw Mediowych zleconej Kampanii Promocyjnej.

Umowa obowlgzuje przez okres 12 miesigcy od dnia jej podpisania.

Szczegdlowe zasady przeprowadzenia Kampanii Promocyjnej przez Wykonawce okresla
Specyfikacja Istolnych Warunkéw Zaméwienia, w szczegdlinosci Opis Przedmiotu Zamowienia,
stanowigca Zatgcznlk nr 1 do Umowy, Oferta Wykonawcy stanowigca Zalgeznik nr 2 do Umowy.
Wykonawca nie jest uprawniony do podejmowania zadnych innych dziatas, niezaakceptowanych
przez Zleceniodawce, w szczegdinosai takich, ktére rodzg skutki finansowe.

W przypadku dokonania jakichkolwiek ustnych ustalef odnosnie dziatan w ramach Kampanii
Promocyjnej nieokreslonych uprzednio w Harmonogramie Promociji, lub zmieniajacych tresé
przyjelego Harmonogramu Promoc]i, podczas spotkania lub rozmowy telefonicznej pomiedzy
Wykonawca a Zleceniodawecg (takze z udzialem innych podmiotéw), Zleceniodawca potwierdzi
takie ustalenia w formie faksu lub e-mail najpézniej w nastgpnym dniu roboczym po odbyciu
spotkania {ub rozmowy. Potwierdzenie wystane do Wykonawcy, co do ktérego nie wniesiono uwag
faksem lub e-mailem w terminie dwéch dni roboczych liczac od dnia wystania potwierdzenia,
uznaje sig za zaakceptowane przez Wykonawce.

Ramy wykonywania Kampanii Promocyjnej, obok dokumentéw zawartych migdzy Stronami,
stanowi¢ beda regulaminy oraz polityki handlowe poszczegdinych Dysponentéw Medidw i Portali
inlernetowysh, za posrednictwem ktdrych wykonywana bgdzie Kampania Promocyjna.
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Prawa autorskie

§3

Wykonawca oswiadcza, ze przedmiot umowy bedzie wolny od jakichkolwiek obciazen i praw osob
trzecich oraz wszelkich innych wad prawnych.

Wykonawca oéwiadcza, iz z dniem zaplaty wynagrodzenia okre$lonego w § 6 ust. 1, przenosi na
Zamawiajgcego autorskie prawa majgtkowe do wszystkich materiatéw reklamowych wylworzone
przez Wykonawce podczas realizacji przedmiotu umowy w zakresie rozporzgdzania nimi i
korzystania z nich przez czas nieoznaczony na nastepujacych polach eksploatacji:

a. w zakresie utrwalania | zwielokrolniania utworéw - wylwarzanie okreslong iechnikg
egzemplarzy utwordw, w tym technikg drukarska, reprograficzng, zapisu magnetycznego oraz
technikg cyfrowa, dostepng w dacie podpisania umowy;

b. w zakresie wprowadzania utworéw w calosci lub w czeéciach do pamieci kemputerdw i innych
podobnie dziatajgeych urzgdzen,

¢. w zakresie obrotu oryginalem albo egzemplarzami, na ktdrych utwory utrwalono -
wprowadzanle do obrotu, uzyczenie fub najem oryginalu albo egzemplarzy,

d. w zakresie wykorzystywania utworéw w calosci lub w czgsciach i w ustalonej przez
Zamawiajacego formie do celdw marketingowych,

e. w zakresie rozpowszechniania kopii zmodyfikowanych ulwordw, a takze jego poszczegoéinych
egzemplarzy,

f. w zakresie rozpowszechniania utworéw w sposéb inny niz okreélony powyzej - prawo do
publicznego wykonania, wystawlenia, wy$wietlenia, odtworzenia oraz nadawania drogg emisji
telewizyjne] i radiowej prowadzone] w sposéb bezprzewodowy (naziemny lub satelitarny) lub
w sposéb przewodowy, remitowania, a takze publicznego udostepniania utworu w taki
spos6b, aby kazdy mégt mieé do niego dostep w miejscu i w czasie przez siebie wybranym, w
tym poprzez publikacje w prasie, udostepnianie utworu w sieci ,Internet’, jak réwniez technikg
webcastingu, simulcastingu, videocastingu oraz wszelkich innych form transmisji internetowej
oraz rozpowszechnlania za po$rednictwem sieci telefonicznych (w sieciach stacjonarnych lub
komoérkowych), w szczegdinosci za pomoca: telefonu komérkowego (w tym takze WAP) i
urzadzen cyfrowych (np.: dekodery, VOD, PPV, komputery osabiste i inne),

g. prawo do Humaczenia, przystosowywania, dokonywania wszelkich zmian, adaptacii,
poprawek, przerdbek, zmian formatu, skrétéw i opracowan utwory, w tym zmiany ukiadu lub
jakichkolwiek innych zmian w utworze w szczegodlnosci zmiany rozmieszczenia i wielkosci
poszczegblnych elementéw graficznych skitadajacych sig na utwor, a takze wykorzystywania
opracowan Ulworu w postaci przerdbek, fragmentyzacji iflub przemontowywania nawet
wéwczas, gdyby efektem tych dziatarh mialaby byé utrata indywiduainego charakteru utworu z
wylgczeniem mozliwosci wykorzystania wizerunku artysty zawartego w ulworze w celu
stworzenia innego utworu;

h. prawo do wykorzystania Utworu i jego modyfikacji oraz adaptacji we wszelakiego rodzaju
dostepnych formach, m.n. w érodkach reklamy, w tym reklamy telewizyjnej, radiowej,
prasowe|, Internetowej, reklamy zewnetrzne] (Outdoor), materiatach reklamowych
nieprzeznaczonych do prezentacji w mediach (BTL), plakatach, ulotkach reklamowych,
broszurach oraz innych akcesoriach reklamowych.

Prawa, o ktérych mowa w ust. 2, Zamawiajacy nabywa na zasadzie wylgcznoéci. Do dnia ich
przenlesienia Wykonawca bedzie Je wykonywat wylgcznie dla celéw zwigzanych z wykonaniem
niniejszej umowy.

Opisane umowg pola eksploatacji dotycza wykorzystywania tak oryginaléw materialow
reklamowych, fak i ich kopii.

Wykonawcey nie przystuguje odrebne wynagrodzenie za korzystanie z materiaiow reklamowych na
kazdym odrgbnym polu eksploatacii.

Przeniesienie autorskich praw majgtkowych nastepuje w ramach wynagrodzenia przewidzianego
umowa.
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5.

Wykonawea odpowiada za naruszenie débr osobistych lub praw autorskich i pokrewnych oséb
trzecich, spowodowanych w trakcie lub-w wyniku realizacji uslug objetych umowg Iub
dysponowania przez Zamawiajacego wylworzonymi utworami, a w przypadku skierowania z tego
tylutu roszczen przeciwko Zamawiajgcemu, Wykonawca zobowigzuje sig¢ do calkowitego
zaspokojenia roszczen os6b trzecich. W wypadku zaspokojenia tych roszczen przez
Zamawiajgcego, Wykonawca zobowigzuje sie do zwrotu Zamawiajgcemu wszelkich wyplaconych
z tego tytulu kwot, jak réwniez do zwrolu Zamawiajgcemu odpowiedniej czesci wynagrodzenia z
tytulu niniejszej umowy | poniesionych z tego tylutu kosztéw oraz utraconych korzysci.

Obowigzki Wykonawcy
§4

W ramach prowadzenla zlecone] przez Zleceniodawce Kampanii Promocyjnej Wykonawca bedzie
zobowlgzany do $wiadczenia uslug okreslonych w Specyfikacji Istotnych Warunkéw Zamowienia
dotyczacej wskazanego zadania oraz wynikajgcych z oferty zlozonej przez Wykonawce.

Wykonawca zobowigzany jest w terminie 7 dni kalendarzowych liczac od dnia podpisania umowy
przygotowad i przedstawi¢ Zamawiajacemu w wersji elekironicznej Harmonogram Promocii.
Zamawiajgcy moze nanies¢ swoje uwagl (zmiany) niezwlocznie od dnia ofrzymania
Harmonogramu. W przypadku naniesienia uwag (zmian) przez Zamawiajgcego, Wykonawca jest
zobowiazany jest do ich uwzglednienia | wprowadzenia do Harmonogramu w terminie 2 dni
roboczych. Zaakceplowany przez Strony Harmonogram Promocji stanowl podstawe dalszych
dziatan Wykonawcy. Zaakceptowany przez Strony Harmonogram Promocji bedzie stanowit
zatgeznik nr 3 do ninigjszej umowy.

Wykonawca, wykonujgc prace okreslone w niniejszej Umowie, zobowigzuje si¢ do starannego
i profesjonalnego dziatania, do przestrzegania obowiazujgcego prawa oraz do dbatosci o interesy
Zamawiajgcego.

Wykonawca zobowigzany jest uzyskaé akceptacje Zamawiajgcego przed przystgpieniem
do realizacji poszczegédinych dzialan zgodnie z Harmonogramem Promocji. W celu uzyskania
akceplacji, Wykonawca zobowigzany |est przedstawi¢ w szczegolnosci gotowe, ostateczne
i doprecyzowane propozycje:

a) hasta kampanll,

h) trzyminutowego filmu  promujgcego atrakcyjno$¢ gospodarczg i inwestycyjng woj.
zachodniopomorskiego

c) rekiam telewizyinych,

d)  media plany telewizyjne,

e) reklam zamieszczanych w Internecie,

f) media plany internetowe,

a) reklam prasowych,

h) media plany prasowe,

i) reklam outdoorowych,

N szczegdlowe opisy fokalizacji reklam outdoorowych,
K) szczegblowy plan dziatan PR,

i) szczegdlowy opis dziatah ambientowych,
m)  szczegdlowy opis wizyt studyjnych.

Termin akceptacji poszczegblnych dziatan przez Zamawiajacego wynosi 4 dni robocze liczge od
dnia ofrzymania danego materialu do zatwierdzenia. Zamawiajgcy moze nanies¢ swoje uwagi i
zmiany do otrzymanego materialu.

Wykonawca zobowigzany jest do wykonywania czynnoéci o ktérych mowa w § 2 ust. 1 za pomocy
osob wskazanych w ofercie. Wszelkie zmiany w tym zakresie wymagajg uprzedniej zgody
Zamawiajacego. Procedure zmian okreslono w § 11 ust. 5 umowy.
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10.

11.

12.

13.
14.

1b.

Wykonawea zobowigzuje sie do zachowania szczegélnej starannosci oraz wykonywania
przedmiotu niniejszej Umowy zgodnie z zasadami wiedzy specjalistycznej oraz uwzglednieniem
zawodowego charakteru swojej dziatalnosci.

Wykonawca zobowigzuje si¢ do pozyskania wszelkich niezbednych pozwolen wynikajacych z
przyietej koncepcji Kampanii Promocyjnej potrzebnych do realizacji. Zamawiajgcy nie ponosi
odpowiedzialnosci za niedopelnienie warunkéw formalnych przez Wykonawce.

Wykonawca jest zobowigzany do udzielania informacji o stanie Przeprowadzanej kampanii
promocyjnej przez Wykonawce w ramach Kampanii Promocyjnej na kazdorazowe zapytanie
Zleceniodawcy, najpézniej w nastgpnym dniu roboczym po otrzymaniu zapytania.

W przypadku, gdy zakup czasu antenowego, powierzchni reklamowych lub innych nos$nikéw nie
bedzie mozilwy do wykonania zgodnie z Harmonogramem Promociji z przyczyn niezaleznych od
Wykonawcey, Wykonawca zobowigzule sie powiadomi¢ Zleceniodawce o powyzszym oraz dotozy¢
staran w celu dokonania danego zakupu w Innym, uzgodnionym ze Zleceniodawcg, najblizszym
mozliwym terminie, lub u innego, uzgodnionego ze Zleceniodawcg Dysponenta Mediow lub
Portalu Internetowego.

Po zakonczeniu kazdej kampanii Wykonawca zobowigzany jest do przedstawienia najpézniej do
40 dni kalendarzowych od poczatku miesigca nastepujgcego po miesigcu zakoficzenia kampani,
sprawozdania czeéciowego, zawlerajgcego wykaz wszystkich emisji z danej kampanii wraz z
kosztami, formatami, datami i miejscami emisji, faktycznie osiggniete parametry mediowe oraz
materlaly dowodows, éwiadczgce o prawidiowym wyemitowaniu reklam oraz prawidiowej realizacji
wszelkich dziata’ pozamediowych w ramach kampanii.

Po zakoficzeniu realizacji calego zamdwienia, Wykonawca zobowigzany jest do przedstawienia
naip6zhiej do 40 dnl kalendarzowych od poczatku miesigca nastepujacego po miesigeu, w ktdrym
zostaly zakoficzone wszystkie dziatania, sprawozdania koricowego, zawierajacego wykaz
wszystkich emisji wraz z kosztami, formataml, datami i miejscami emisji, osiggnigte parametry
mediowe oraz materlaly dowodowe, $wiadczace o prawidiowym wyemitowaniu reklam oraz
prawidtowej realizacji wszelkich dziatan pozamediowych w ramach kampanii.

Sprawozdania majg mie¢ forme elektroniczng | pisemna. W przypadku powstania rozbieznosci
miedzy wersjg elektroniczng a wersjg pisemng za obowigzujaca uznaje si¢ wersje w formie
pisemnej,

Sprawozdania o ktérych mowa w ust. 10-11 wymagaja pisemnej akceptacji Zamawiajgcego.

W przypadku niewykonania lub nienalezytego wykonania przez Dysponenta Mediéw lub Portalu
Internetowego zobowigzanla do emisji lub druku Reklamy lub innych materiatéw promocyjnych
Wykonawca zobowlgzuje sie do skiadania reklamacji i dokonywania innych niezbgdnych
czynnosci zachowawczych oraz, w razie koniecznosci, takze dochodzenia w imieniu
Zleceniodawey roszczen wynikajacych z uméw zawartych na rzecz Zleceniodawcy.

Wszelkie inne dzlatania na rzecz Zlecenlodawey nieokresione w Umowie lub w Harmonogramie
Promocji, Wykonawca moze podejmowaé wylgcznie po uzgodnieniu ze Zleceniodawca, za
pisemnym potwierdzeniem.

Obowiazki Zamawiajacego

§5

Zleceniodawca zobowigzany Jest do dostarczania Wykonawcy materiatéw | informacii
nlezbednych do przygotowania | prowadzenia Kampanii Promocyjnej oraz do podejmowania
decyzji i uzgodnien w sytuacjach wymaganych Umowa.

Akceptujac Harmonogram Promocl okre$lajacy w szczegoinosci Media, Dysponentéw Mediéw i
Portali Internetowych wybranych do realizacji Kampanii Promocyjnej, Zleceniodawca jednoczesnie
akeeptuje | Jest zobowigzany do przestrzegania aktualnych regulaminéw oraz polityki handlowe;j
wydawanych | stosowanych przez odnoénego Dysponenta Mediow lub Portalu internetowego. Na
zadanie Zleceniodawcy Wykonawea wskaze Zleceniodawcy miejsce publikacji wlasciwych
regulaminéw oraz politykl handlowej przez danego Dysponenta Mediéw Iub Portalu
Internetowego.

Zieceniodawca niniejszym wyraza zgode na wykorzystywanie przez Wykonawce przy
wykonywaniu Umowy, materlaidw przygotowanych na zlecenie Zleceniodawcy w celu
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Przeprowadzenia Kampanii Promocyjnej, w tym na wykorzystywanie loga Zleceniodawcy lub
znaku fowarowego inhego podmiotu reklamowanego.

Zleceniodawca zobowigzany jest do dokonywania terminowej zaptaty wynagrodzenia Wykonawcy
w tym do pokrywania Kosztéw Mediowych, éciéle na zasadach okreslonych w Umowie.

Wynagrodzenie
§6

Z tytulu $wiadczenia Ustug w ramach realizacji przez Wykonawce Kampanii Promocyjnej na rzecz
Zleceniodawcy, Zleceniodawca wyptaci Wykonawey lgczne wynagrodzenie w  wysokosc
............... Zb brutto (SIoWnie: .....cciceccieicniieeiieeienenn.. 28), pod warunkiem  realizacii
wszysikich zadan objetych Harmonogramem Promogii.

W przypadku, gdy po zakoriczeniu danego etapu Kampanii Promocyjnej Zleceniodawca nie
przedstawi Wykonawey na pismie zastrzezen co do realizacji Kampanii Promocyjnej, wraz z
uzasadnieniem, w terminie 21 (dwudziestu jeden) dni liczac od dnia rozpoczecia
rozpowszechniania ostatniego z elementéw danego etapu Kampanii Promocyjnej, lub wykonania
innego ostatniego zobowigzania Wykonawcy w ramach danego etapu Kampanii Promocyjnej,
Strony uznajg, ze oznacza to przyjgcle bez zastrzezen wykonania zobowigzah Wykonawcy w
ramach danego etapu Kampanii Promocyjnej, w tym ostateczng akceptacije Kosztéw Mediowych.

Wykonawca wystawiat bedzie Zleceniodawcy, po zakonczeniu uzgodnionego i przyjgtego bez
zastrzezeft etapu Kampanii Promocyjnej zgodnie z Harmonogramem Promogcji, faktury VAT
obejmujgce kwoty Kosztéw Kampanil.

W przypadku istotnych zaslrzezen co do wykonania danego etapu Kampanii Promocyjnej,
Zamawiajgcy bedzie uprawniony do odpowiedniego obnizenia wynagrodzenia Wykonawcy za
dany etap, w wysokosci 15%. Obnizenie wynagrodzenia nie stanowi przeszkody do dochodzenia
przez Zamawiajgcego odszkodowania przewyzszajacego wysokos¢ obnizki wynagrodzenia do
pelnej wysokosci szkody zwigzanej z nienalezytym wykonaniem zamowienia. Zamawiajacy jest
uprawniony do potrgcenia kwot obnizonego wynagrodzenia z biezgcych platnosci na rzecz
Wykonawcy.

Wynagrodzenie Wykonawcy, o ktérym mowa w ust. 1 bedzie wyptacane w terminie 30 dni od daty
olrzymania prawidiowo wystawionej faktury VAT.

Faktury powinny byé wystawione na: ...

Zleceniodawca zobowigzuje sie dokonywaé ptatnosdci tytutem Kosztéw Kampanii, przelewem
bankowym, na rachunek bankowy Wykonawey ...,

Za dzieh zaplaty uznaje sie date obcigzenia rachunku Zleceniodawcy.
W przypadku opdénienia w platno$ci Wykonawcy przystugujg odsetki ustawowe.

Kary umowne | odszkodowanie
§7

W przypadku opéznienia w realizacji poszezegdlnych czesci przedmiotu umowy w stosunku do
terminéw okre$lonych w Harmonogramie Promocji, stanowigcym Zatgcznik nr 3, z przyczyn
lezacych po stronie Wykonawcey, Wykonawca zaplaci Zamawiajacemu karg umowng w wysokosci
odpowiadajace] 0,5 % btutto danej czesci przedmiotu umowy za kazdy dzien opéznienia.

W przypadku, gdy okres opdznienia, o ktérym mowa w ust. 1 przekroczy 14 dni, Zamawiajgcemu
przysiugiwaé bedzie prawo odstapienia od umowy, od tej jej czgéci, kidrej dotyczy opdznienie. W
przypadku odstaplenia od umowy z powyzszych przyczyn Wykonawca zaptaci Zamawiajgcemu
kare umowna w wysokoéci 40 % ceny brutto tej czeéci umowy, od ktdrej odstapiono.

Wykonawea zaplacl Zamawiajgcemu kary umowne za opéznienie w wykonaniu obowigzkow
wskazanych w § 4 ust. 2 oraz ust. 10 - 11 umowy w wysokosci 300 zi za kazdy dzien opoZnienia,
a gdy opbznienie przekroczy 14 dni Zamawiajgey jest uprawniony do odstgpienia od umowy.

W sytuacji nienalezylego wykonania przez Wykonawce czeéci przedmiotu umowy, Zamawiajacy
moze wezwaé Wykonawce do ponownego wykonania tej czesci prac na koszt Wykonawcy,
wyznaczajgc stosowny termin oraz obcigzyé karg umowna, o ktorej mowa w ust. 1
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W przypadku nieosiggniecia ktéregokolwiek z parametrdéw zaoferowanych przez Wykonawce w
Ofercie, ocenlanych w ramach kryteriéw oceny ofert okreslonych w SIWZ — w wysokosci 0,05%
wartosci oferty, za kazdy nieosiggniety punkt procentowy danego parametru.

W przypadku odstapienia od umowy przez Wykonawce z przyczyn lezgcych po jego stronie, Lub
przez Zamawlajacego 2z przyczyn lezacych po stronie Wykonawcy, Wykonawca zaptaci
Zamawiajacemu kare umowng w wysokosci odpowiadajacej 40 % ceny bruito okreslonej w § 5
ust. 1 umowy.

Jezeli zastrzezona kara umowna nie pokryje wysokosci poniesionej szkody Zamawiajgcemu
przystuguje prawo dochodzenia odszkodowania przenoszacego wysoko$¢ zastrzezonej kary
umownej ha zasadach ogélnych.

Podwykonawcy
§8
Wykonawca bgdzle uprawniony do powierzania wykonywania poszczegolnych czesci przedmiotu
umowy oscbom trzecim - podwykonawcom -~ bez koniecznosci uzyskiwania zgody

Zleceniodawcy.

Wykonawca odpowiedzialny jest za dziatania | zaniechania oséb, ktérym powierza wykonywanie
Przeprowadzenia Kampanil Promocyjnej, na podstawie umowy o prace lub jakiejkolwiek umowy
cywilnoprawne}, jak za wlasne dziatania lub zaniechania.

Wykonawca odpowiada za efekt arlystyczny i marketingowy rozpowszechniania Reklam
i przeprowadzenia Kampanil Promocyjnej, co wynika z zalozen Kreacji Kampani.

Zleceniodawca bedzle odpowledzialny za dokiadnoss, prawdziwosé i rzetelnos¢ informacji i
wypowiedzl zwigzanych z Wojewédztwem Zachodniopomorskim, ktére Zleceniodawca przekazuje
Wykonawcy w zwigzku z wykonywaniem Umowy.

Poufnosé

§9

Strony zobowlgzujg sl¢ wzajemnie do utrzymania w tajemnicy wszelkich informacji Poufnych oraz
do nie ujawniania tych informacii jakimkolwiek podmiotom trzecim bez pisemnej zgody drugiej
Strony,

Obowlazek zachowania tajemnicy, o kiérym mowa w ust. 1 powyzej, ulega wylaczeniu w
odniesieniu do danej Strony, jezell informacje okreslone w tym postanowieniu: majg zostaé
ujawnione podmiotom trzecim, kiére $wiadcza ustugi prawne, ksiggowe lub finansowe na rzecz
Strony, pod warunkiem, ze te podmioty s zobowigzane do zachowania ich w tajemnicy a takze,
gdy muszg zosta¢ ujawnione zgodnie z prawem lub gdy w sposéb zgodny z prawem i z Umowg
przestaly by¢ poutne.

Dane kontaktowe
§10

Do kontaktéw z Wykonawea podczas realizacji Umowy oraz jej koordynowania Zleceniodawca
wyznacza hastepujgcg osobe:

a. w zakresle ,Gospodarki”

Pawet Bartoszewski, tel. 91 44 67 178, e-mail pbartoszewski@wzp.pi lub
Dominika Bednarek, tel. 91 44 67 177, e-mail dbednarek@wzp.pl

b. w zakresie ,Turystykl”

Do kontakiéw ze Zleceniodawcg podczas realizacji Umowy oraz jej koordynowania Wykonawca
wyznacza nastepujgcq osobe:



3. Zmiana przedstawicieli Stron, o kiérych mowa w ust. 1 i 2 niniejszego paragrafu, nie stanowi
zmiany Umowy. Zmiana nastepuje poprzez pisemne oéwiadczenie zlozone drugiej Stronie, na
pisémie, pod rygorem niewazno$ci.

Zmiany w Umowie
§11
1. Strony przewidujg mozliwos¢ wprowadzania zmian do tresci Umowy:

a. Zmiany Umowy beda mogly byé wprowadzane w zwigzku z zaistnieniem okolicznosci, ktorych
wystgpienia Strony nie przewidywaty w chwili jej zawierania.

b. Wskazane okolicznosci nie moga byé wywolane przez ktdérgkolwiek ze Stron, ani przez
nie zawinlone | muszg wywolywac ten skutek, iz Umowa nie moze by¢ wykonana wedle
pierwotne| tresci, w szczegdlnosci z uwagi na razgcq strate grozacq jednej ze Stron lub
niemoznosé  osiggniecia celu Umowy. Okolicznosci powyzsze odnosi¢ sie mogg
w szczegdlnosel do wystgpienia naglych zmian stanu prawnego, dekoniunkiury, kryzysow
finansowych odnoszgcych sie do Zamawiajgcego, koniecznosci uwzglednienia wplywu
ewentualnych prac dodatkowych i zamiennych na realizacje przedmiotu umowy. W takiej
sytuacjl Strony, majgc na uwadze poszanowanie wzajemnych interesow, zasady réwnosci
Stron oraz ekwiwalentnoscl $wiadczen | przede wszystkim zgodny zamiar wykonania umowy,
okreslajg w niezbgdnym zakresie wplyw powyzszych okolicznoéci na dotychczasowe prawa
i obowigzki.

2. Niezaleznle od powyzszego, Strony dopuszczajg mozliwos¢ zmian redakcyjnych Umowy oraz
zmian bedgcych nastepstwem zmian danych Stron ujawnionych w rejestrach publicznych, a takze
zmian korzystnych z punktu widzenia realizacji przedmiotu umowy, w szczegdinosci
przyspieszajgcych realizacje, obnizajgeych koszt ponoszony przez Zamawiajgcego na wykonanie,
utrzymanie lub uzytkowanie przedmiotu umowy badZ zwigkszajgcych uzyteczno$¢ przedmiotu
umowy. W takiej sytuacji, Strony wprowadza do umowy stosowne zmiany weryfikujgce redakcyjne
dotychczasowe brzmienie umowy badZz wskazujace nowe dane wynikajace ze zmian w rejestrach
publicznych albo tez kierujac sie poszanowaniem wzajemnych intereséw, zasadg réwnosci Stron
oraz ekwiwalentnosci $wiadezen | przede wszystkim zgodnym zamiarem wykonania przedmiotu
umowy, okresla zmiany korzystne z punktu widzenia realizacji przedmiotu umowy.

3. Wszelkie zmiany wprowadzane do niniejszej umowy dokonywane bgda z poszanowaniem
obowigzkéw wynikajacych z obowlgzujacego prawa, w tym w szczegélnosci art, 140 ust. 3 Prawa
zamo6wien publicznych oraz zasad ogéinych rzgdzgcych tg ustawa.

4, Stosownie do przepisu arl. 144 PZP Zamawiajacy przewiduje mozliwos¢ zmiany postanowien
zawarte] umowy w stosunku do treéci oferty na podstawie, ktérej dokonano wyboru Wykonawcy
jezeli zmiany le sg dla Zamawiajgcego korzystne (ub wynikly z okolicznoéci, ktdrych nie mozna
bylo przewidzie¢ w chwili zawarcia umowy, w szczegblinosci w przypadkach wymienionych
ponizej:

a) Termin realizac)i przedmiotu umowy moze ulec przesunigciu o czas wystepowania przeszkéd
o obiektywhym charakterze (zdarzenia nadzwyczajne, zewnetrzne i niemozliwe do
zapoblezenia, a wigc mieszczace sle w zakresle pojeciowym tzw. sty wyzszej’, np. pogoda
uniemozliwiajgca wykonanie przedmiotu umowy, zdarzenia niezalezne od zadnej ze stron
umowy, sytuacie kryzysows, sytuacie nadzwyczajne etc.).

b) Termin realizac)i poszczegblnych dziatan okreslonych w Harmonogramie Promogji i
zwigzanych z kampanig promocyjng, moze ulec przesunigciu o czas wystgpowania
okolicznosei uniemozliwlajacych Ilub utrudniajacych realizacje zaméwienia w ustalonych
terminach, ktdérych nie mozna bylo przewldzieé w chwili zawarcia umowy, w szczegdlnosci
wynikajacych z biezgcych potrzeb Zamawiajacego (np. promocja wydarzenia wykreowanego
po zawarclu umowy, ktére to wydarzenia zasluguje na objgcie Kampanig Promocyjna).

¢) Zmiana podmiotowa Wykonawcy dopuszczalna jest wylgcznie w sytuacji, gdy nie pocigga za
soba przeniesienia praw | obowlgzkéw Wykonawcy umowy na osobe trzecig w rozumieniu art.
519 ke.

d) Zmlana umowy na skutek zmiany podatku od towaréw i uslug (VAT) dopuszczalna jest tylko
wéwezas, gdy koniecznogé taka powstanie w nastepstwie okolicznosci, ktdrych nie mozna
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byto przewidzie¢ (w tym réwniez zmian w przepisach prawa), za$ jedna ze stron mogtaby
poniesé razacy strate w konsekwencji nie wprowadzenia odpowiedniej zmiany w umowie.

e) Zmiana umowy na skutek zmiany obowigzujgcego wskaznika cen i towaréw publikowanego
przez Prezesa GUS dopuszczalna jest tylko woéwczas, gdy koniecznos¢ taka powstaje
w nastepstwie okolicznoéci, ktérych nie mozna bylo przewidzie¢ (w tym zmian w przepisach
prawa), za$ jedna ze stron mogtaby ponies¢ razgcy strate w konsekwencji nie wprowadzenia
odpowiedniej zmiany w umowie.

5. Zamawiajgcy dopuszcza mozliwosé zmiany oséb wchodzgeych w skiad zespolu wyznaczonego
do wykonywania czynnosci okreslonych w § 2 ust. 1 umowy. Zmiana skiadu wskazanego w
ofercie moze nastapi¢ tylko w uzasadnionym przypadku, za pisemng zgodq Zamawiajgcego.
Zmiana jest dopuszczalna pod warunkiem, iz osoba zastepujgca spelnia warunki udzialu w
postepowaniu okreslone w SIWZ.

Postanowienia koricowe
8§12

1. Spory powstate w zwigzku z realizacjg umowy rozstrzygane bedg przez Strony przede wszystkim
na drodze polubownej.

2. Termin na polubowne rozstrzygniecie sporu wynosi 30 (stownie: trzydziestu) dni od daty
zgloszenia sporu przez Strong.

3. W przypadku niemoznosci osiggniecia porozumienia na drodze polubownej wszelkie spory
powstate w zwigzku z realizacjg umowy Strony poddajg rozstrzygnigciu sgdowi wiasciwemu
z uwagi na siedzibe Zamawiajgcego.

4, Integraing cze$¢ Umowy stanowig nastgpujgce zatgczniki:

a. Zatgcznik nr 1 Specyfikacja Istotnych Warunkéw Zaméwienia,
b. Zalgocznik nr 2 Oferta Wykconawcy,
c. Zalgcznik nr3 Harmonogram Promocji,

§14

Umowa zostata sporzadzona i podpisana w dniu wskazanym na wstepie, w trzech jednobrzmigcych
egzemplarzach, dwa dla Zleceniodawcy i jeden dla Wykonawcy.

Za Zleceniodawce: Za Wykonawce:
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