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Znak sprawy: WOIRZL-11.272.48.2013. KW Szczecin, dnia - pazdziernika 2013 r.

Adres do korespondenc]l:

Wojewédztwo Zachodniopomorskie

- Urzad Marszatkowski Wojewédztwa Zachodnlopomorskiego
Wieloosobowe stanowisko ds. zaméwler publicznych

ul. Pitsudskiego 40-42, pokdj 343

70-421 Szczecln

Tel.: 91 44 67 120

Fax: 91 44 67 186

adres e-mail: zamowienia.publiczne@wzp.pl
strona internetowa: www.przetargi.wzp.pl

Dotyczy: Postgpowania o udzielenie zamdwienia publicznego prowadzonego w trybie przetargu
nieograniczonego o wartosci powyzej 200.000 euro na przeprowadzenie JKrajowej
kampanii promocyjnej Wojewédziwa Zachodniopomorskiego”.

Odpowiedzi na pytania

Na podstawie art. 38 ust. 1 ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. — Prawo zaméwien publicznych (tekst
jedn.: Dz. U. z 2018 r.,, poz. 907: dalej ustawa PZP) Zamawiajacy udziela odpowiedzi na zadane

pytania:

Pytanie 1:
Czy dopuszczalne jest, by do przetargu startowato konsorcjum dwoch firm i kryteria przetargowe

spelniato tgcznie?

Czy spelniony bedzie warunek przetargowy dla wykonawcy gdy: agencja reklamowa wykreowata i
wyprodukowata minimum dwie kampanie reklamowe o zasiegu ogolnopolskim w- ostatnich dwoéch
latach, natomiast emisje | zakup mediéw dla 2 kampanii reklamowych o wartosci minimum 4 milionéw
ztotych realizowat dom mediowy (dla innych kampanii)?

Odpowiedz 1:
Zamawiajacy dopuszcza fgczne spelnienie warunkéw do$wiadczenia przez czionkdéw konsorcjum.

Warunki precyzyjnie okreslono w SIWZ. Musi by¢ spelniony warunek zrealizowania dwéch kampanii o
wartosel 4 min zt, w pelnym zakresie opisanym w SIWZ i nie ma znaczenia czy wymienione W
doswiadczeniu kampanie zrealizowat w catosci jeden z wykonawcow czy tez kampanie te zostaly
zrealizowane wspéinie przez czionkéw konsorcjum. Wazne jest, aby zakres przeprowadzonych
dziatan przy kampanii byt kompletny i w peini odpowiadat wymogom SIWZ (byli autorami kreacji oraz
przygotowali lub zlecili przygotowanie media planéw kampanii oraz koordynowali przeprowadzenie tej
kampanii, czyli zlecili emisje reklamy w mediach ATL takich, jak prasa, radio, telewizja, internet,
outdoor, kino, podwykonawcom (mediom lub posrednikom) oraz odpowiadali za jej prawidiowy
przebieq).

Nie jest natomiast dopuszczalne rozdzielenie dziatan, to znaczy wykazanie si¢ np. doswiadczeniem w
kreacji z innej kampanii, w planowaniu | zakupie mediéw z innej kampanii, koordynacjg z innej
kampanii.

Pytanie 2:
Na stronie 4 w pkt VIII SIWZ Przetargu (Warunki udziatu w postgpowaniu...) wskazujecie Panstwo na

koniecznosé wykazania zrealizowania dwéch kampanii... w kwocie co najmniej 4 min zfotych brutto.
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Prosimy o uéciélenie jak nalezy rozumie¢ zapis ,zrealizowali kampanie reklamowe”, {]. jakie dziatania
wykonawcy zostang uznane w toku postgpowania weryfikacyjnego. Czy ww. wymog oznacza, ze
wykonawca byt réwnoczeénie autorem kreacjl, zlecit przygotowanie media planu i nadzorowat
reallzacie?

Odpowled? 2:

Doprecyzowanle okraslenia ,zrealizowall kampanle rekiamowe” znajduje si¢ w przypisach na str. 4
SW‘;IZZamawiajqcy Jednoznacznle sprecyzowat co rozumie pod pojgciem ,zrealizowali kampanie
rekiamowe”,

Pytania 3.

W tabell ilustrujacs] okresy emls)i kampanie telewizyjne planowane sa od drugiego kwartafu. Czy w
2wlazku z tym zalozeniem jest, by filmy reklamowe byly tworzone z ujg¢ stockowych? Produkcja
flmowa w plerwszym kwartale roku na terenie Polski nie jest mozliwa do zrealizowania, zwtaszcza gdy
Jej najwaznlejszym celem ma byé pokazanie plekna krajobrazu wojewédziwa zachodniopomorskiego
araz réznorodnych wakacyjnych aktywnosct (Aktywna Turystyka I Turystyka Rodzinna)

Odpowiedz 3:
Zamawiajacy nie precyzuje, w Jakl sposéb powinny powstaé filmy reklamowe. Kwestia scenariusza,

wynikajacego z zaproponowanego konceptu kreatywnego oraz sposobu realizacji filméw pozostaje po
stronie Wykonawcy.

Pytanie 4;
W punkcie 4 - Zalozenia Kkreacyjne (SZCZEGOLOWY OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA) jest

wzmianka o uzasadnieniu proponowanych technik reklamowych. Proszg o wyjasnienie co nalezy
rozumie¢ pod pojeciem "technika reklamowa®, Czy jest uzasadnienie wyboru proponowanego
konceptu komunikacjl (strategla komunikacf) czy moze proponowanych rozwigzan technicznych
zalozonych do realizac]i np. spotdw reklamowych.

Odpowliedz 4:

Poprzez ,uzasadnienle proponowanych technik reklamowych” nalezy rozurie¢ uzasadnienie
zastosowanego pomysiu kreacyjnego (pomysiu na komunikacje tresci zawartych w reklamie) oraz
form i technik, jakle beda zastosowane w reklamie (np. testimoniale, humor, celebrities, prezentacja
krajobrazu, zdjecia lotnicze itp.). Zamawlajgcemu zalezy na tym, aby mie¢ przekonanie iz Wykonawca
proponuje koncept kreatywny majacy szansg na efektywne dotarcie do $wiadomosci grupy docelowej.

Pytanle 5:
W tym samym punkcle znajduje sig akapit: Komponent "Gospodarka”. Wykonawca zaprojekiuje i

wyprodukuje w ramach ninlejszej umowy nastgpujgce reklamy komponentu "Gospodarka". Ponizej
jest lista zawlerajaca TV, film promo, reklame prasowa i internetowa. Nie wymieniono outdooru.
Natomiast w punkcie 12 - Zawartos¢ oferty w pozycli A. ¢) sg wymienione przyktadowe projekty reklam
outdoorowych dla komponentu "Gospodarka”.

Skad ta rozbleznost?

Qdpowledz 5:
Reklama outdoorowa Jest przewidziana w ramach komponeniu Gospodarka, co szczegoblowo opisane

jest w punkcie 6.4. SOPZ oraz w tabell podziatu budzetu, a takze w zatgczniku 1b i 1c do formularza
ofertowego. W zwlazku z tym, zgodnie z trescig punktu 12 nalezy miedzy innymi przygotowac
przykladowse projekty rekiam outdoorowych.

Pytanie 6:
W podanej przez Panstwa definicji grup targetowych jest zawarte sformutowanie dot. zmiennej

dochodéw HH2 2400+ Prosimy o korekte zgodng z aktualnym oprogramowaniem. Arianna AGB
(umozliwia wybranie w HH2 2000+ lub 2751+, ewentualnie w HH3 2501+.)
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Odpowied? 6:

Definicja telewizyjne] grupy docelowe] zostala sformulowana przez zamawiajgcego w konsultacji z
AGB. Jesli jednak Wykonawea uwaza, ze nie istnieje mozliwos¢ okreslenia dochoddw jako ,Net
Income per HH 2400+", nalezy przyja¢ zmienna Jak najbardzie]j zblizong do niej, w tym wypadku “Net
income per HH 2601+". Zmiana w.w. zmlennej moze nastgpié jedynie w sytuacii, kiedy faktycznie nie
ma mozliwoscl zastosowania zmiennej podanej w SOPZ,

Pytanle 7;

Czy dobrze rozumiemy zaproponowany w brielie system stron internetowych?” (Brief str 40):

.domena, kiéra zawlera linki do landing page. Landing page zawiera linki (przekierowujgce) do

komponentéw turystycznych”,

a. Gdzie (na jakle] stronie ) bedzle umieszczona tresé Jkomponentéw turystycznych”?

b. Jakg role bedzie odgrywaé strona nazwana w briefie Janding page” ( jakie tresci bedzie
zawierad)?

c. Czy mamy zaproponowaé projekt domeny wraz trescig czy nazwe i jej pogladowa zawartos¢?

Odpowiedz 7:

Landing page bedzie to plerwsza strona z linkami do podstron, dotyczacych wszystkich komponentow.
Podstrony poszczegdinych komponentow zostang podane najpdzniej w ciagu miesigca od daty
podpisania umowy z Wykonawca.

Odnosnie domeny, wszystkie szczegdlowe zalecenia znajdujg sig w SOPZ. Przypominamy tylko, ze
domena to jedynie adres strony internetowej, w tym wypadku jest to adres landing page.

Pytanie 8:

Czy Wykonawea (ubiegajacy sie o przedmiot zaméwienia jako konsorcjum dwdch podmiotow)
przystepujacy do przetargu speini warunki udziatu w postepowaniu jezeli w zakresie wiedzy i
doswiadczenia wykaze ze:

o plerwszy z uczestnikéw konsorcjum w okresie ostainich trzech lat przed uplywem terminu
sktadania ofert dokonat przygotowania media planéw co najmniej dwéch kampanii ogélinopolskich,
koordynowal przeprowadzenie oraz nadzorowat ich przebieg, a warto$¢ emisji standardowych
reklam kazde) z takich kampanii wyniosta co najmniej 4 000 000 zt brutto;

o drugl z uczestnikéw konsorcjum w okresie ostatnich {rzech lat przed uptywem terminu skladania byt
autorem kreacji ATL co najmniej dwéch kampanii ogélnopolskich, a wartos¢ emigji standardowych
reklam kazdej z takich kampanii wyniosta co najmniej 4 000 0C0 zt brutto?
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Odpowiedz 8:
Patrz odpowiedz na pytanie nr 1.

Powyzsze odpowiedzi wigzg Wykonawcéw przy przygotowaniu oferly. Zamawiajacy nie zmienia
terminu sktadania i otwarcia ofert.

Oferty nalezy sktada¢ w terminie do dnia 18 listopada 2013 r. do godziny 12.00 w budynku Urzedu
Marszalkowskiego Wojewddztwa Zachodniopomorskiego, ul. Pitsudskiego 40 — 42, 70 — 421 Szczecin

(pok. nr 343).

Otwarcie ofert jest jawne | nastgpi tego samego dnia tj. 18 listopada 2013 r. do godziny 13.00
w budynku Urzedu Marszatkowskiego Wojewédztwa Zachodniopomorskiego, ul. Pitsudskiego 40 — 42,
70 - 421 Szczecin (pok. nr 308).
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Kierownik Zamawiajgcego
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