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Dolyczy: postepowania o udzislenie zamdwienia publicznego prowadzonego w Irybie przetargu
nieograniczonego o warlo$cl powyzej 207.000 euro na przeprowadzenie ,Krajowef
kampanii promocyjne] Wojewddztwa Zachodniopomorskiego”.

Odpowiledzi na pytania, zmiana SIWZ, zmiana ogloszenia o zamdéwieniu

Na podstawie art, 38 ust.1, 2 i 4 ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. — Prawo zamdwien publicznych
(tekst jedn.: Dz. U. 2 2013 1., poz. 907: dalej ustawa PZP} Zamawiajgcy:

I, Udzlela nastepujacej odpowiedzi na zadane pytania | zmienla tre$¢ SIWZ:

Pyianie 1:

Na jakie] podstawie Zamawiajacy stwierdza, ze Wykonawey, kidrzy wykonali kampanie reklamowe
ponize] np.: 4 000 000,00 zt nie beda w stanle wykonaé zaméwienia i nie dopuszcza ich do udzialu w
postepowaniu? Obecny zapis pkt. Vill 1. 2) SIWZ jest niezgodny z zasadami uczciwe] konkurencii
oraz réwnym traktowaniu wykonawcdw w mysl art. 7 ust. 1 upzpz? Zapis ten ogranicza dostep do
udzialu w postgpowaniu innym wykonawcom, kiérzy wykonali kampanie reklamowe lub promocyjne z
nalezylg starannoécig ale na nizszg kwolg. Wykonanie zaméwienia na kwote wyzszg niz 4 000 000,00
zt nie oznacza, ze Wykonawca posiada niezbedng wiedze i doswladczenie w wykonywaniu ustug.
Wykonawey moga na czas realizacji zamowienia korzystaé z wiedzy i doswiadczenia Innych
podmiotéw, lecz podmioly kiére posiadajg realizacje uslugi powyzej 4 000 000,00 zt same wezmg
udziat w/w postepowaniu. Czy zatem Zamawiajgcy rozpisat je tylko dia tych Wykonaweow
ograniczajac doslep pozostatym?

Prosimy o modyfikacje warunkéw udziatu w postgpowaniu zgodnie z przepisami upzp I|.” ,zrealizowat
kampanie reklamowe na igczng kwotg 2 000 000, 00 zi brutto.”

QdpowledzZ 1:

Warunki udziatu w postepowaniu majg charakter podmiotowy i ich celem jest wybdr wykonawcy
zdolneqo do wykonania zaméwienia publicznego, kidry takze daje gwarancie prawidlowedo jego
wykonania. Jak wynika z art. 22 ust 4 ustawy PZP opis sposobu dokonania oceny speiniania
warunkéw powinlen byé zwiazany z przedmiclem zamdwienia oraz proporcjonalny do przedmiotu

zamowienia, co w oczywisly sposéb nie jest jednoznaczne z koniecznoscig zapewnienia moziiwosci
dostepu do realizac)l zamdwlenia wszystkim podmiotorn dzialajgcym na rynku w danej branzy.

Urzad Marszatkowskl Wojewddziwa Zachadnlopomorsklego
ul. Korsarzy 34, 70-540 Szczecin, tel. (+48 91} 48 07 243, (+48 91) 48 07 253, fax (+48 91) 48 93 868

VAN WZD. Dl .



Tresé warunku udzialu w postepowaniu w zakresie wiedzy i doSwiadczenia speinia ww. ustawowe
wymogi i nie narusza zasad udzielania zaméwien, w tym przede wszystkim nie narusza zasady
uczciwej konkurencjl | réwnego traktowania Wykonawcdow. ‘
Powyzsze potwlerdza fakt, ze 6w warunek byl w niezmienionej formie postawiony w uniewaznionym
posiepowaniu dot. tego samego przedmiotu zamdwienia - znak: WOIRZL-1.272.76.2013.KW
i w odpowiedzi na ogloszenie o zamoéwieniu {ogloszenie nr 2013/S 197-340644 z dn. 10.10.2013 r.) do
Zamawiajgcego wplynglo 6 ofert. )

Bytanie 2:

Zamawiajacy przez zapis .zrealizowal kampanie reklamowa” rozumie, ze Wykonawca byl autorem
kreacji oraz przygotowat lub zlecit przygotowanie media plandw (...)" zapis ten faczy dwie ustugi, kiore
nalezy odczytywaé z osobna, a mianowicie autora kreacji | przygotowanie media planéw (...) Przy tak
brzmigeym pkt. VIl 1.2) Zamawiajgcy dopuszcza tyko autordw kreacji ktdrzy zlecili przygotowanie
media plandéw, natomiast z udzialu wykiuczeni sg wykonawcy, kiérzy przygotowuja media plany i
mogq zlecic kreacje.

Odpowiedz 2:
Patrz odpowiedz na pytanie 1.

Pytanie 3:

W pkt 63 . Reklama internetowa” Zamawiajgcy pisze, 2e nalery doblera¢ witryny/portale
ogdlnopolskie, o jak najwyzszym dopasowaniu tematycznym do specyfiki i temalyki kampanii | grup
docelowych. .

Dalej, w tym samym punkcie zamawiajacy informuje o priorytecie mediowym w planowaniu kampanii
internetowej: kampanie nalezy zaplanowaé w faki sposéb, aby uzyska¢ Jak najwigksza liczbe
wyswietlen reklamy w grupie docelowej.

Majac na celu maksymalizacjg flczby wyéwietlen, wykonawca moze zaplanowac kampanig np. na
portalach ogdinopolskich (ktore w réznym stopniu zawierajg tresci lematyczne), na ktorych liczba
‘odston w grupie decelowe] bedzie znacznie wigksza niz liczb odslon w grupie docelowej na porialach
poswieconych wylacznie temalyce kampanii.

Emisja na wortalach tematycznych jest drozsza w poréwnaniu z reklamg na portalach 0gdinych,
co wplywa na kole|ne kryterium oceny oferty — ceng.

Zatern w Jaki sposéb oceniany bedzie stopien dopasowania temalycznego poszczegélnj;ch porali,
skoro to kryterium wplywa posrednio na punktacje przedstawionej oferty?

Czy tez wykonawca moze zaproponowaé Szerokozasiggowe portale ogdinotematyczne, ktére
w mniejszym stopniu sg dopasowane tematycznie, ale dostarcza wigcej wySwietlesi reklamy w grupie
docelowej?

Qdpowied? 3:

Emisja na portalach ogéinotematycznych, ale dopasowanych tematycznie zwigksza grono odbiorcéw
kampanil. Wykonawca moze zaproportowaé szerokozasiggowe porlale ogdlnotematyczne, kldre
w mniejszym stopniu sg dopasowane tematycznle, ale dostarczg wigcej wyswietten reklamy w grupie
docelowei. ‘

Pytanle 4:
W zalaczniku ib dia kampanil Internetowej nalezy wskazaé liczbe wySwietled.

Czy powinna to byt liczba wszystkich wyswietlen jakie zostang wyemilowane w Kampanil czy tez
wykonawca powinien podaé liczbe wyswietlen w grupie docelowej obliczonych na podstawie
najnowszej fali badania Megapane! PBI?

Odpowiedz 4:
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Wykonawca powinien podad liczbe wySwietlet w grupie docelowej na podstawie najnowszej falfi
badania Megapanel PBI.

Pytanie 5;

W _punkcie 7 OQPZ Zamawiajacy okresia, iz w celu badania wskaznikéw internetowyeh nalezy
korzystaé z badan Megapanel PBI/Gemius.

Prosze o precyzyjne okreslenie fali badawczej Megapanel PBi/Gemius, na podstawie ktorej powinny
by¢ prowadzone wyliczenia odslon w grupfe celowej dla danej pozycji w planie mediowym.

Uwazamy, 2e ustandryzowanie fali wykluczy sytuacje, w kiérych ta sama pozygja (np. Onet.pl) bedzie
zawierata istolne réznice w dopasowaniu odston w grupie celowej w zaleznosci od analizowanej lali
badawczej, '

Qdpowiedz 5:
Dia komponentu Turystyka wyliczenia odston powinny byé prowadzone na podstawie fali badawczej
Megapane! PBl Gemius za czerwiec 2014,

Dia komponeniu Gospodarka wyliczenia odston powinny byé prowadzone na podstawie fali badawczej
Megapane! PBI Gemius za pazdziernik 2014.

Pylanle 6:

W p-punkeie 10 b) OPZ Zamawiajacy zastrzega, iz w terminie do 40 dni kalendarzowych od poczatku
noweqo_mieslgea nastepuigceqo po miesigcu, w ktorym zostaly zakoriczone wszystikle dziatania,
Wykonawca dostarczy czesciowe bad# koricowe sprawozdanie, zawieraigce wykaz wszystkich emisii

wraz z kosztami|[...].

Czy w przypadku dziatan w Internecie Zmawiajgcy oczekuje aby byt to raport zawierajacy wszystkie
emisje czy emisje w grupie celowej? . '
Jesli Zamawiajacy miat na mysli sprawozdanie z odslon w grupie celowe}, o bedzie to niemozliwe z
technicznego punktu widzenia. Ma to zwigzek z terminem pubiikacji przez PBI/Gemius kolejnych fal
badan Megapanel.

Otéz, poslizg ten trwa ok. 3 miesigey, zatem raport z dopasowania odston w grupie celowej kampanii
reklamowej emitowanej w marcu opublikowany bedzie na przetomie czerwca i lipca.

Jest to znacznie péznisj niz przewidziane 40 dni od poczatku nowego miesigea po miesigeu, w ktorym
zostaly zakonczone dane dzialania.

Qdpowiedz 6:

Zamawialacy w odpowledzi na pytanie dokonuje zmiany SIWZ w nastepujacym zakreste:

W rozdziale XX1 SIWZ ,Informacja o obowigzku osobistego wykonania przez wykonawce kluczowych
czeéci zaméwienia. Wskazanie czescl zaméwienia, ktéra moze by¢ powierzona podwykonawcom.
Zmiany urmowy” dodaje pkt 6 o tresci:

Zamawiajacy przewiduje mozliwos¢ zmiany terminu — przediuzenia czasu na przediozenia
sprawozdar, o ktorych mowa w pkt 10 a) i b) opisu przedmiotu zaméwienia (zalgcznik nr 5 do SIWZ)
oraz §4 ust 101 11 wzoru umowy (zalgcznik nr 9 do SIWZ) w przypadku nastapienia niezaleznych od
Wykonawcy opéznieft w terminie publikacji raportu z badan Megapanel PBl/Gemius. Ninigjsza zmiana
nie bedzie traktowane jako zmiana umowy, a jako jej realizacja. W konsekwenciji bedzie wymagata
jedynie pisemne] akceptacji Zamawiajgcego, bez konlecznoéct zawarcia aneksu w tym zakresie.

Pytanie 7:

W zalgczniku nr 5 do SIWZ (Opis przedmiotu zamodwlenia) w punkcie: ,3.2 Mediowe grupy
docelowe” 53 sprecyzowane lelewizyjne grupy docelowe zawierajace kryterium dochodu 2400+
{okreslone jako Net Income per HH2 — definicja NAM)

Niestety nie ma takiego przedziatu dla definicji HH2.
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T NetIncome per HH 2 {from 2007.04.01)
; 7 «= 1000
; i {7 10061-1400
[ I~ 1401-2000
;i E ™ 2001-2750
i [ ™ 2751-3500
s 3500

Mozliwe dostepne dla HH2 sg zakresy:

<= 1000

1001-1400

1401-2000

2001-2750

2751-3500

>3500

Czy nastapita pomytka i chodzi o zakres 1400+?
Czy nalezy stworzy¢ definicje najblizsza wskazanef, co w tym przypadku daje kryterium 2500+
korzystajac z definicji HH3?"

Odpowiedz 7:

Definicja telewizyjnej grupy docelowej zostala sformutowana przez Zamawiajacego w konsultacji z
AGB, Jesli jednak Wykonawca uwaza, ze nie istnieje mozliwosci okreslenia dochodow jako NET
Income per HH 2400+" nalezy przyjaé zmienng jak najbardziej zblizong do niej, w tym wypadku ,NET
Income per HH 2501+". Zmiana ww. zmiennej moze nastapi¢ Jedynie w sytuacji, kiedy faktycznie nie
ma mozliwosci zastosowania zmienngj podanej w SOPZ,

ll. Zmienla treé¢ ogloszenia o zamdéwieniu:

Zamawiajgcy dokonuje zmiany ogloszenie o zamowieniu poprzez dodanle informacji o
przeprowadzonym dialogu technicznym. ) :

Powyzsze odpowiedzi, zmiany staje sie czescly SIWZ wigzacq dla Wykonawcdw.
Zamawiajacy hie zmienia lerminu skladania i otwarcla ofert.

Oferty nalezy sklada¢ w terminie do dnia 3 kwietnla 2014 r. do godziny 12.00 w budynku Urzedu
Marszatkowskiego Wojewédztwa Zachodniopomorskiego, ul. Pitsudskiego 40 — 42, 70 — 421 Szcezecin

{pok. nr 343).

Otwarcie ofert jest jawne | nastapl tego samego dnia tj. 3 kwietnla 2013 r. © godzinie 13.00
w budynku Urzedu Marszatkowskiego Wojewddztwa Zachodniopomorskiego, ul. Pifsudsklego 40 — 42,

70 — 421 Szczecin (pok. nr 308).
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Zalgozniki:
- ogloszenie o zmianie ogloszenia o zamdwieniu
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