Nowy Załącznik nr 1b do formularza ofertowego 
NR SPRAWY: WOiRZL-II.272.07.2014.KW

	TABELA PARAMETRÓW KAMPANII W ODPOWIEDNICH MEDIOWYCH GRUPACH DOCELOWYCH

	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	KOMPONENT GOSPODARKA

	 
	 
	kwartał 
wrzesień / październik / listopad 2014
	kwartał 
grudzień / styczeń / luty 2014/2015
	kwartał 
marzec / kwiecień / maj 2015
	kwartał 
czerwiec / lipiec / sierpień 2015
	 

	 
	
	 
	 

	 
	 
	 
	BIZNES 
KAMPANIA  3
	BIZNES 
KAMPANIA 1
	BIZNES 
KAMPANIA 2
	x
	 

	 
	 
	 

	 
	TV
	zasięg 3+
	 
	
	
	 
	 

	 
	PRASA
	zasięg 1+
	 
	
	
	 
	 

	 
	OUTDOOR
	liczba nośników
	 
	
	
	 
	 

	 
	KINO
	liczba widzów
	 
	
	
	 
	 

	 
	INTERNET
	liczba wyświetleń
	 
	
	
	 
	 

	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	 
	 
	 

	KOMPONENT TURYSTYKA

	 
	 
	kwartał 
wrzesień / październik / listopad 2014
	kwartał 
grudzień / styczeń / luty 2014/2015
	kwartał 
marzec / kwiecień / maj 2015
	kwartał 
czerwiec / lipiec / sierpień 2015
	 

	 
	
	 
	 

	 
	 
	 
	SPA & WELLNESS 
	
	AKTYWNA TURYSTYKA
	 
	 

	 
	 
	 

	 
	TV
	zasięg 3 +
	 
	 
 
 
	 
	 
 
 
	 

	 
	KINO
	liczba widzów
	
	
	
	
	 

	 
	INTERNET
	liczba wyświetleń
	
	
	
	
	 

	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	KOMPONENT TURYSTYKA c.d.

	 
	 
	kwartał 
wrzesień / październik / listopad 2014
	kwartał 
grudzień / styczeń / luty 2014/2015
	kwartał 
marzec / kwiecień / maj 2015
	kwartał 
czerwiec / lipiec / sierpień 2015
	 

	 
	
	 
	 

	 
	 
	 
	
	
	   TURYSTYKA RODZINNA
	
	 

	 
	 
	 

	 
	TV
	zasięg 3 +
	 
	 
	 
	 
	 

	 
	KINO
	liczba widzów
	
	 
	
	 
	 

	 
	INTERNET
	liczba wyświetleń
	
	 
	
	 
	 

	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	Uwaga: w poszczególne rubryki należy wpisać wartości parametrów, w przypadku parametrów podanych w wartościach procentowych, z dokładnością do jednego miejsca po przecinku

	



.................................. , dnia ......................      …….……….........................................................
                                                                           (podpis osoby upoważnionej do reprezentacji)

.................................. , dnia ......................      …….……….........................................................
                                                                           (podpis osoby upoważnionej do reprezentacji)



Nowy Załącznik nr 1c do formularza ofertowego 
NR SPRAWY: WOiRZL-II.272.07.2014.KW

	TABELE PODZIAŁÓW BUDŻETU NA POSZCZEGÓLNE ETAPY ORAZ MEDIA[footnoteRef:1][footnoteRef:2] [1:  UWAGA: należy bezwzględnie respektować podane minima budżetowe. Niespełnienie tych warunków skutkować będzie odrzuceniem oferty.]  [2:  UWAGA: Wykonawca w tabele wpisuje tylko wartości procentowe (procent wartości całego zamówienia).] 


	UWAGA: całkowity budżet przeznaczony na emisje reklamy w TV w ramach wszystkich kampanii - nie mniej niż 50% wartości całej oferty.

	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	KOMPONENT GOSPODARKA 
(budżet przeznaczony na wszystkie działania w ramach tego komponentu - kreację, produkcję, emisję i PR - nie mniej niż 45% wartości całego zamówienia)

	 
	 

	 
	 
	 
	kwartał 
wrzesień / październik / listopad 2014
	kwartał 
grudzień / styczeń / luty 2014/2015
	kwartał 
marzec / kwiecień / maj 2015
	kwartał 
czerwiec / lipiec / sierpień 2015
	 

	 
	 
	 
	 
	

	 
	 
	 
	BIZNES KAMPANIA 3
	BIZNES KAMPANIA 1
	BIZNES KAMPANIA 2
	x
	

	 
	 
	 
	minimalny budżet brutto, jaki należy przeznaczyć na emisję (bez produkcji i kreacji) oraz PR i ambient w ramach danej kampanii, rozumiany jako % wartości całej oferty brutto
	

	 
	 
	 
	15%
	7%
	15%
	-
	

	 
	 
	 
	wykorzystane media:
	

	 
	TV
	 
	%  
	
	%    
	
	

	 
	PRASA
	
	%  
	                                       %
	%  
	  
	

	 
	OUTDOOR
	
	%  
	                                       % 
	%  
	                                          
	

	 
	KINO
	
	
	
	                                       %
	 
	

	 
	INTERNET
	
	%  
	                                       %
	%  
	                                      
	

	 
	PR 
	
	%  
	                                       %
	%  
	  
	

	 
	AMBIENT
	
	
	
	                                       % 
	 
	

	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	 
	
 

	KOMPONENT TURYSTYKA 
(budżet przeznaczony na wszystkie działania w ramach tego komponentu - kreację, produkcję, emisję i PR - nie mniej niż 45% wartości całego zamówienia)

	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	 
	 
	 
	kwartał 
wrzesień / październik / listopad 2014
	kwartał 
grudzień / styczeń / luty 2014/2015
	kwartał 
marzec / kwiecień / maj 2015
	kwartał 
czerwiec / lipiec / sierpień 2015
	 

	 
	 
	 
	 
	

	 
	 
	 
	SPA & WELLNESS
	x
	AKTYWNA TURYSTYKA
	x
	

	 
	 
	 
	minimalny budżet brutto, jaki należy przeznaczyć na emisję (bez produkcji i kreacji) oraz PR i ambient w ramach danej kampanii, rozumiany jako % wartości całej oferty brutto
	

	 
	 
	 
	 10%
	
	12%
	-
	

	 
	 
	 
	wykorzystane media:
	

	 
	TV
	 
	                                         % 
	
	% 
	  
	

	 
	KINO
	
	 
	
	% 
	
	

	 
	INTERNET
	
	%  
	
	                                          %
	
	

	 
	PR 
	
	%  
	
	% 
	
	

	 
	AMBIENT
	
	
	
	% 
	 
	

	 
	 
	



	KOMPONENT TURYSTYKA c.d.

	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	 
	 
	 
	kwartał 
wrzesień / październik / listopad 2014
	kwartał 
grudzień / styczeń / luty 2014/2015
	kwartał 
marzec / kwiecień / maj 2015
	kwartał 
czerwiec / lipiec / sierpień 2015
	 

	 
	 
	 
	 
	

	 
	 
	 
	x
	x
	TURYSTYKA RODZINNA 
	x
	

	 
	 
	 
	minimalny budżet brutto, jaki należy przeznaczyć na emisję (bez produkcji i kreacji) oraz PR i ambient w ramach danej kampanii, rozumiany jako % wartości całej oferty brutto
	

	 
	 
	 
	-
	-
	12%
	-
	

	 
	 
	 
	wykorzystane media:

	

	 
	TV
	 
	
	
	 %
	 
	

	 
	KINO
	
	
	
	 %
	 
	

	 
	INTERNET
	
	
	
	 %
	
	

	 
	PR 
	
	
	
	 %
	 
	

	 
	AMBIENT
	
	
	
	 %
	 
	

	 
	 
	

	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	Uwaga: w odpowiednie rubryki należy wpisać procent wartości całej oferty brutto, przeznaczony na emisję reklamy w danym medium (lub w przypadku działań PR i ambientowych na realizację tych działań), z dokładnością do dwóch miejsc po przecinku

	


[bookmark: _GoBack]


.................................. , dnia ......................      …….……….........................................................
                                                                           (podpis osoby upoważnionej do reprezentacji)



.................................. , dnia ......................      …….……….........................................................
                                                                           (podpis osoby upoważnionej do reprezentacji)



