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Zachodnie South Baltic EUROPEAN UNION

STHB.02.01.00-22-0080/16

Zapytanie ofertowe na
realizacje filmu promocyjnego, promujacego Szlak Gryfitow
w ramach projektu Baltic Heritage Routes, z Programu Potudniowy Balttyk

Podstawa Prawna: art. 2 ust. 1 pkt 1 ustawy Prawo zamoéwier publicznych Dz.U.2019.2019

Zamawiajacy:

Wojewoddztwo Zachodniopomorskie
ul. Korsarzy 34

70-540 Szczecin

NIP 851-287-14-98.

Kod CPV

92111200-4 Produkcja filmow reklamowych, propagandowych i informacyjnych i tasm wideo

CEL:
Celem realizacji filmu jest promocja Szlaku Gryfitbw prezentujgcego walory regionu na
miedzynarodowym turystycznym szlaku kulturowym opartym na dziedzictwie dynastii Gryfitow.

TERMIN REALIZACJI:
20 kwietnia 2021 r.

OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

Wykonanie i montaz filmu promujgcego Szlak Gryfitow w wersji 180 sekund (+/- 5-10 sekund), 60
sekund (+/- 5-10 sekund), 30 sekund (+/- 5-10 sekund), 15 sekund (+/- 2-5 sekund) z
przeznaczeniem do emisji w szczegdlnosci: na stronach internetowych, w mediach
spoteczno$ciowych, kanale Youtube, w szynobusach.

Film bedzie prezentowat walory turystyczne obszaréw, na ktorych znajdujg sie poszczegdlne
obiekty na terenie Polski:
1) Szczecin:
a) Zamek Ksigzat Pomorskich,
b) Muzeum Narodowe — wystawa Ztoty wiek Pomorza i Gabinet Pomorski,
c) kaplica Gryfitow w szczecinskiej katedrze
2) Kamien Pomorski — konkatedra
3) Trzebiatow:
a) patac ksigzecy
b) kaplica sw. Ducha
4) Dartowo:
a) Zamek Ksigzagt Pomorskich,
b) kosciét Mariacki
5) Szczecinek:
a) Zamek Ksigzat Pomorskich,
b) Muzeum Regionalne
6) Stupsk:
a) Zamek Ksigzagt Pomorskich,
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b) kosciot sw. Jacka
7) Bytow: zamek
8) Ewentualnie inne obiekty wskazane w zat. 4.

Opracowanie koncepciji i scenariusza filmu promocyjnego uwzgledniajgcego miejsca w polskiej
czesci Szlaku ukazujgce atrakcyjnos$é i narracyjno$¢ Szlaku oraz odniesienie do szlaku
miedzynarodowego.

Filmy muszg zosta¢ nakrecone na podstawie wczesniej zaakceptowanej koncepcji, w miejscach
i czasie uzgodnionym z przedstawicielami obiektéw objetych Szlakiem tj. dawnych siedzib
ksigzecych, Kkosciotdbw z wyposazeniem pochodzacym z fundacji ksigzecej, muzedw
opowiadajgcych historie dynastii Gryfitow.

Zdjecia, ktore realizowane bedg na zewnatrz obiektéw powinny by¢ wykonane w dzien pogodny.

Zamawiajgcy, po podpisaniu umowy przekaze Wykonawcy dane kontaktowe do przedstawicieli
poszczegolnych obiektow.

Filmy powinny byé zrealizowane w sposéb nowoczesny, dynamiczny, ukazujgcy atrakcyjnosé
kulturowg miejsc bez wzgledu na pore roku, oddajgce charakter Szlaku, zachecajgce do ich
odwiedzenia i uczestniczenia w wydarzeniach przez nie organizowanych, po okresie pandemii.

Filmy powinny zawiera¢ elementy animowane i infografike w celu umiejscowienia pokazywanych
miejsc na mapie Potudniowego Battyku i w odniesieniu do miejsc na Szlaku Gryfitow.

Wykonawca zapewni aktoréw, potrzebny sprzet i rekwizyty niezbedne do realizacji filmu, a takze
licencjonowang muzyke oddajacg charakter filmu z uwzglednieniem optaty licencyjnej za
ewentualne wykorzystane utwory.

Wykonawca zobowigzany jest we wiasnym zakresie uzyska¢ zezwolenia osob, ktérych wizerunki
zostaty utrwalone w materiale promocyjnym na ich publikowanie oraz rozpowszechnianie.

Filmy muszg by¢ wykonane w technice obrazu 4K, przy wykorzystaniu kamery oraz drona.

Produkcja filmu powinna uwzglednia¢ optymalizacje i dostosowanie materiatéw programowych do
standardéw technicznych stosowanych w TV i Internecie.

Film promocyjny musi by¢ przygotowany na sprzecie zapewniajgcym profesjonalng jakosé dzwieku
i obrazu. Do produkcji spotéw muszg takze zosta¢ wykorzystane takie metody nagrywania jak np.
kamera sportowa, kamera 360, dron.

Do produkciji filméw powinna zosta¢ wykorzystana technika slow motion oraz makro.

Wykonawca przekaze po uzyskaniu akceptacji Zamawiajgcego finalng wersje filmoéw, w wersji
skompresowanej i w wersji nieskompresowanej na przenosnym nosniku pamieci np. pendrive (3
szt.), w postaci plikéw w formatach min.: MP4, MOV.

Na koncu filmu promocyjnego muszg zosta¢ umieszczone odpowiednie logotypy przekazane przez
Zamawiajgcego, informacje o wspoffinansowaniu projektu ze srodkéw programu Europejskiej
Wspétpracy Terytorialnej Potudniowy Battyk oraz adres strony internetowej i profilu social media
oraz ewentualne hasto promocyjne odczytane przez lektora.

Film powinien zostaé przygotowany w nastepujgcych wariantach (dot. napiséw i lektora): polski,
niemiecki, angielski.

Wykonawca zorganizuje kolaudacje, podczas ktérej przedstawi Zamawiajagcemu do akceptaciji
nakrecony film promocyjny. W przypadku uwag ze strony Zamawiajgcego, w terminie 3 dni
roboczych od przedstawienia zmontowanego materiatu promocyjnego Zamawiajgcemu przystuguje
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prawo do poprawek, a Wykonawca zobowigzuje sie nanie$¢ poprawki, w terminie siedmiu dni od
zgtoszenia ich przez Zamawiajgcego. Poprawki Zamawiajgcy zgtasza w formie pisemnej lub drogg
elektroniczng do upowaznionej przez Wykonawce osoby. Zaakceptowany przez Zamawiajgcego
materiat promocyjny Wykonawca przekaze w terminie 4 dni od akceptac;ji.

Powyzszy zapis dotyczy takze kolaudacji zmontowanych filméw w wariantach krétszych, o ktérych
mowa w czesci Il pkt 1.

Zamawiajgcy dopuszcza mozliwo$¢ powierzenia czesci zaméwienia podwykonawcom.

W cenie ustugi Wykonawca zapewni takze przekazanie praw autorskich i pokrewnych do materiatu
promocyjnego na wszystkich polach eksploataciji.

Wykonawca powinien oswiadczy¢, iz przeniesienie w/w praw autorskich nie jest ograniczone
czasowo ani terytorialnie.

Koszty transportu, wyzywienia, noclegu i inne koszty zwigzane z realizacjg filmu, Wykonawca
poniesie we wtasnym zakresie.

Przygotowanie materiatéw w zaleznosci od pdl eksploatacji:
a. Finalna wersja materiatu filmowego po jej akceptacji ma zosta¢ przygotowana i przekazana w
wersji skompresowanej i w wersji nieskompresowane;j.

b. Internet: materiat zostanie dostarczony Zamawiajgcemu w trzech formatach: MPEG, MOV,
AVI. Jakos¢ materiatu do wykorzystywania w Internecie powinna byé w rozdzielczosci HD.

c. Finalna wersja materiatu filmowego zostanie utrwalona i dostarczona Zamawiajgcemu na
kasecie Betacam lub HDCAM lub SDCAM oraz ptycie DVD-Video (trzy sztuki) oraz w postaci
plikéw do umieszczenia na stronach internetowych.

d. Jesli materiat nieskompresowany przekroczy pojemnos¢ ptyty DVD, zostanie dostarczony na
dysku przenosnym (zewnetrznym). Materiat nieskompresowany zostanie przygotowany w
sposob umozliwiajgcy jego swobodng edycje.

Zamowienie zostanie wspotfinansowane ze srodkéw Programu Europejskiej Wspétpracy
Transgranicznej Potudniowy Battyk (Projekt: Baltic Heritage Routes).

Filmy promocyjne zostang zamieszczone na stronach internetowych i wykorzystane do dziatah
promocyjnych w mediach oraz w srodkach transportu publicznego.

INFORMACJE DODATKOWE:!

Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do wprowadzania zmian w tresci niniejszego zapytania do
uptywu terminu sktadania ofert. Jezeli zmiany bedg mogty mie¢ wptyw na tres¢ sktadanych
w postepowaniu ofert, Zamawiajgcy przedtuzy termin skfadania ofert jednak bez zmiany terminu
realizacji zadania.

Zamawiajacy, przed podpisaniem umowy moze odstapi¢ od relizacji zamowenia lub uniewaznic
zapytanie ofertowe bez podania przyczyny.

W przypadku, gdy wybrany Wykonawca odstapi od podpisania umowy z Zamawiajgcym, mozliwe
jest podpisanie przez Zamawiajgcego umowy z kolejnym  Wykonawca,  ktéry
w postepowaniu uzyskat kolejng, najwiekszg liczbe punktéw.

WARUNKI UDZIALU:

Doswiadczenie Wykonawcy:
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Zamawiajacy uzna spetnienie w/w warunku, jezeli Wykonawca wykaze, iz w okresie ostatnich
trzech lat przed uptywem terminu sktadania ofert wykonat nalezycie 3 ustugi, ktérych

przedmiotem byta realizacja produkcji filmowych/film reklamowy/spot promocyijny.

Na potwierdzenie spetnienia powyzszego warunku, wykonawca wskaze:
- tytutfilmu/ spotu promocyjnego
- krotki opis zawartosci merytorycznej filmu promocyjnego lub link prowadzgcy do
filmu
- date wykonania ustugi

Do oferty nalezy zalgczy¢ dokument potwierdzajgcy, ze ustugi zostaly wykonane nalezycie
i terminowo.

VI. KRYTERIA OCENY OFERT:
Oferta moze uzyska¢ maksymalnie 100 pkt w tym: 50 pkt w kryterium cena, 50 pkt koncepcja
1. Kryterium: Cena —waga 50 %
najnizsza cena brutto
sposrod oferowanych

A = Liczba punktéw = x 100 pkt x 50 %
cena brutto oferty ocenianej

2. Kryterium: koncepcja —waga 50 %
e W przypadku, gdy Oferent nie doftgczy koncepcji do oferty, jego oferta zostanie
odrzucona.
e Zamawiajgcy zastrzega mozliwos¢ wprowadzenia drobnych zmian w przedstawionej
koncepcji, po podpisaniu umowy z Wybranym Wykonawca.

o Komisja oceniajgca oferty wspdlnie dokona oceny koncepcji. Wykonawca moze uzyskac
od 0 do 30 punktow fgcznie od kazdego cztonka komisiji.

Lp. Opis Liczba punktéw

Ocena wartosci promocyjnych
i poznawczych filméw oraz ich przedstawienia.
- 0go6lna ocena wizji realizacji filmu, jego spdjnosci i logiki,
1. - 0golna ocena warto$ci przekazu filmu, 0-10
- 0golna ocena wizji prezentacji miejsc przedstawionych w
filmie promocyjnym i jego krotszych wariantach,
- proponowany termin realizaciji

Kreatywne podejscie do realizacji filméw:
- zastosowanie dodatkowych technik nagrywania

2 (np. timelapse)

' - zastosowanie dodatkowych technik graficznych, np.
animacji, montazu scen itp.

- sposob/wizja udzwigkowienia.

0-10

Ogolna ocena koncepcji pod wzgledem stopnia realizacji
celu okreslonego przez Zamawiajacego.

3. Celem realizacji filmu jest promocja Szlaku Gryfitow 0-10
prezentujgcego walory regionu na miedzynarodowym
turystycznym szlaku kulturowym opartym na dziedzictwie
dynastii Gryfitow
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Punktacja oferty ocenianej
B = Liczba punktéow = x 100 pkt x 50 %
Maksymalna mozliwa do
uzyskania punktacja

Oceny ofert dokona trzy osobowa komisja zlozona z pracownikdw merytorycznych
Zamawiajgcego.

VII. SPOSOB | TERMIN SKLADANIA OFERT:
1. Oferte nalezy dostarczy¢ w wersji elektronicznej za posrednictwem poczty elektronicznej na
adres e-mail: bowolowczyk@wzp.pl oraz turystyka@wzp.pl
2. Termin skladania ofert uptywa w dniu 28 stycznia 2021 roku (UWAGA! WYDLUZENIE
TERMINU O 3 DNI, data pierwotna 25.01.2021 r.)

3. Oferta musi zawiera¢ dokumenty wskazane w pkt VIIIl OPZ.
4. Decyduje data wptywu oferty do Urzedu.
5. Oferty zZtozone po terminie nie bedg rozpatrywane.
6. Oferent moze przed uptywem terminu sktadania ofert wycofaé swojg oferte.
7. W toku badania i oceny ofert Zamawiajgcy moze zgda¢ od Oferentéw wyjasnien dotyczgcych
tresci ztozonych ofert
VIIL. LISTA DOKUMENTOW/OSWIADCZEN WYMAGANYCH OD WYKONAWCY:

1. Prawidtowo wypetniony i podpisany Formularz ofertowy ( zatgcznik nr 1)

2. Koncepcja realizacji zadania wraz ze proponowanymi terminami, ze szczegdlnym

uwzglednieniem terminu kolaudaciji, ewentualnych korekt oraz ostatecznego terminu oddania

filmu i jego krétszych wersiji.

wykaz ustug potwierdzajgcych posiadanie doswiadczenia ( Zatgcznik 2).

4. Odpis wtadciwego rejestru lub z Centralnej Ewidenc;ji i Informaciji o Dziatalno$ci Gospodarcze;j -
jesli dotyczy.

5. Petnomocnictwo dotyczgce podpisania oferty Ilub notarialnie poswiadczong kopie
petnomocnictwa — jezeli dotyczy.

w

IX.  ZALACZNIKI:
Zatacznik 1 - formularz ofertowy
Zatgcznik 2 - wykaz ustug potwierdzajgcych posiadanie doswiadczenia
Zatgcznik 3 — wzor umowy
Zatgcznik 4 — opis projektu i Szlaku Gryfitow
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