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Szczecin, dnia 9 pazdziernika 2015r.

I NAZWA | ADRES ZAMAWIAJACEGO

Urzad Marszatkowski Wojewddztwa Zachodniopomorskiego
Biuro Promog;ji

Gabinet Marszatka

Szczecin, 70-550

ul. Hotdu Pruskiego 8

Tel: +48 91 44 19 100

Fax: +48 9144 19 137

Il TRYP POSTEPOWANIA

1) Postepowanie prowadzone jest w formie otwartego zapytania ofertowego na zasadach i trybie udzielenia
zaméwienia na podstawie Regulaminu udzielania zaméwien na dostawy, ustugi, roboty budowlane w UM WZP,
z zachowaniem zasady uczciwej konkurencji i rownego traktowania wykonawcéw. Powyzszy przedmiot
zamoéwienia jest zwolniony ze stosowania procedury Pzp na podstawie art. 4 ust. 3 lit.g.

2) Do czynnosci podejmowanych przez zamawiajacego i wykonawcdw w postepowaniu zastosowanie maja
postanowienia zawarte w niniejszym zapytaniu ofertowym, a w sprawach nieuregulowanych przepisy ustawy z
dnia 23 kwietnia 1964 r. - Kodeks cywilny (tekst jednolity: Dz. U. z 1964, Nr 16, poz. 93 z pézn.zm.), z
pominieciem procedur ustawy z dnia 29 stycznia 2004r. — Prawo zamowien publicznych.

1l PRZEDMIOT POSTEPOWANIA

1) Cel zamoéwienia:

- prezentacja wojewddztwa zachodniopomorskiego jako miejsca atrakcyjnego dla turystow

- budowanie wizerunku wojewédztwa zachodniopomorskiego jako regionu innowacyjnych i nowoczesnych
rozwigzan.

2) Zakres zamoéwienia:

Urzad Marszatkowski Wojewddztwa Zachodniopomorskiego planuje zleci¢ opracowanie i produkcje materiatéw
filmowych oraz projektéw graficznych i tresci wszystkich materiatéw wykorzystywanych na potrzeby promocji
aplikacji mobilnej e-Turystyka Wojewddztwa Zachodniopomorskiego wyprodukowanej w ramach projektu
»€-Administracja i e-Turystyka w Wojewddztwie Zachodniopomorskim” tj.

1. opracowanie i produkcje identyfikacji wizualnej ruchomych baneréw internetowych typu Double
Billboard (750 x 200 pikseli), Triple billboard (750x300 pikseli) i Rectangle (300x250 pikseli) i formatow
prasowych typu baner duzy, baner maty. Identyfikacja powinna uwzglednia¢ typografie, zawiera¢
kolorystyke oraz infografiki;

2. opracowanie i produkcje tutorialu z elementami animowanymi o dt. 30 sek. oraz podkfadem
muzycznym prezentujgcego sposodb korzystania z aplikacji,

3. opracowanie i produkcje 2 spotéw promocyjnych faczacych tradycyjne zdjecia filmowe z grafika i
elementami animacji wraz z oprawa dzwiekowa o dt. 30 sek.

4. opracowanie i produkcje 5 filméw viralowych wraz z oprawa dzwiekowa o dt. 8 sek.

Materiaty reklamowe musza by¢ zoptymalizowane i dostosowane zgodnie ze standardami technicznymi dla TV,
Internetu oraz prasy.

Spot, w zaproponowanej przez Wykonawce stylistyce, ktéra bedzie zgodna ze sztuka marketingu, reklamy i
najnowszymi trendami, musi prezentowac charakterystyczne dla regionu elementy krajobrazu, kultury itp.
Zamawiajacy pozostawia dowolnos¢ w tworzeniu linii kreatywnych Wykonawcom, z rekomendacja
wykorzystania sloganu ,Pomorze Zachodnie w zasiegu reki”. Zaleca sie wykorzystanie wizerunkéw oséb
rozpoznawanych i kojarzonych z aktywnym wypoczynkiem oraz sportem, np. Aleksander Doba, Adam Matysz,
druzyna footballu amerykanskiego Husaria lub postaci stanowigcych element historii regionu, np. wikingowie.

Wszystkie materiaty posiada¢ powinny jednolitg linie graficzng identyfikowalng z projektem e-turystyka
(Zatgcznik nr 2). Projektujac poszczegdlne elementy nalezy mie¢ na uwadze, ze koncepcja wizualna bedzie
wykorzystywana do realizacji zadann komunikacyjnych w catym okresie kampanii promocyjnej. Grafika
materiatéw powinna nawigzywac do zatozen zawartych w Systemie Identyfikacji Wizualnej Urzedu
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Marszatkowskiego Wojewddztwa Zachodniopomorskiego, jednak moga go modyfikowa¢. SIW UMWZP
dostepny jest na stronie http://siw.wzp.pl/.

Ostatni kadr spotu reklamowego musi zawiera¢ zestaw logotypéw: Funduszy Europejskich, flage Unii
Europejskiej i logo Wojewddztwa Zachodniopomorskiego (dostarczy Zamawiajacy).

Zamawiajacy nie dopuszcza takich strategii komunikacji oraz linii kreatywnej, w ktérych podawana bedzie
jakakolwiek nazwa podmiotu trzeciego (firmy, przedsiebiorcy), lub mozliwa bytaby ich identyfikacja.

3) Termin realizacji zamoéwienia: 16 listopada 2015r.

4) Wymagania techniczne wzgledem materiatow filmowych:

- format XDCAM HD z rozszerzeniem ,.mov” XDCAM HD422 1080i50 (50Mb/s),

- 25 klatek/s (fps),

- rozdzielczo$¢ obrazu: 1920(H) x 1080(V) pixeli,

- interlace (PAL HD 1080i),

- audio zapisane w dwéch pierwszych kanatach dzwiekowych (stereo),

- dzwiek dolby Digital 5.1 min. 448kbit/s,

- grafika komputerowa 2D lub 3D z animacjg

- postprodukcja wykonana w profesjonalnym pakiecie do obrébki materiatu filmowego (Adobe After Effects lub
odpowiednik);

- nagrany na ptycie DVD format AVI, MOV, Quick Time HD;

- nagrany w standardzie umozliwiajagcym wielokrotng jego emisje;

- podkfad muzyczny stanowié bedzie linia melodyczna zaproponowana przez Wykonawce, podlegajaca
akceptacji Zamawiajacego.

5) Opis projektu

Projekt systemowy pn. ,e-Administracja i e-Turystyka w wojewddztwie zachodniopomorskim" realizowany jest
w ramach dziatania 3.2 Rozwdj systemoéw informatycznych i e-ustug Regionalnego Programu Operacyjnego
Wojewddztwa Zachodniopomorskiego na lata 2007-2013. Gidwnym zadaniem systemu e-Turystyka jest
zbudowanie a nastepnie umozliwienie przegladania w sposéb interaktywny informacji dotyczacych
wojewodztwa zachodniopomorskiego.

W ramach systemu e-Turystyka realizowany jest elektroniczny system informacji turystycznej (eSIT) zawierajacy
cata dostepng informacje turystyczna, m.in. o transporcie, ustugach gastronomicznych, pogodzie, lokalnych
tradycjach, legendach, kapieliskach. System przejmowaé bedzie wszelkie tresci cyfrowe zrealizowane badz tez
realizowane w ramach projektéw turystycznych w regionie (np.: zachodniopomorski szlak zeglarski, baza
skategoryzowanych obiektéw noclegowych, implementacja tresci portali prowadzonych przez Urzad
Marszatkowski).

Opracowany zostanie zintegrowany planer podrézy po wojewoddztwie, zawierajacy informacje o dostepnych
srodkach lokomodiji i aktualnych rozktadach jazdy.

Kolejnym modutem bedzie zintegrowany planer pobytu tzw. planer czasoprzestrzeni, system utatwiajacy
uzytkownikowi zaplanowanie pobytu na wybranym obszarze. Uzytkownik bedzie mégt zaplanowac sobie pobyt
w danym rejonie opierajac sie na zintegrowanej informacji o lokalnych imprezach, atrakcjach turystycznych, z
uwzglednieniem czasu dotarcia do poszczegdlnych miejsc z mozliwoscig wyboru srodka komunikacji.

System e-Turystyka integrowac bedzie dane cyfrowe zgromadzone w Zintegrowanym Systemie Informacji
Przestrzennej oraz produktach podprojektu e-Administracja a nastepnie prezentowa¢ w postaci zbudowanego
portalu e-Turystyka.

W celu fatwiejszego dostepu do danych zgromadzonych w systemie e-Turystyka zaprojektowana zostata oraz
jest wdrazana aplikacja na urzadzenia mobilne posiadajace nastepujace cechy:

e dedykowana bedzie dla mieszkaricéw regionu oraz turystéw i bedzie zawierata integralne tresci oparte
na komponencie e-SIT oraz elektronicznym systemie informacji o komunikacji i transporcie,


http://siw.wzp.pl/

i
PROGRAM . m UNIA EUROPEJSKA
REGIONALNY %, "I Pomo r_ze EUROPEJSKI FUNDUSZ
NARODOWA STRATEGIA SPOINOSC %w Zachodnie ROZWOJU REGIONALNEGO

e zapewni petng zgodnosc¢ z systemem e-Turystyka. Dzieki aplikacji bedzie mozliwos¢ $ledzenia trasy
turystycznej, zapamietania jej oraz wystania jako alternatywnga zaproponowang przez uzytkownika do
systemu e-Turystyka. Taka trasa bedzie funkcjonowata w zasobie systemowym i z mozliwoscig
wykorzystania przez innych uzytkownikéw aplikacji. Dodatkowo bedzie mozliwos¢ wzbogacenia jej
o dofaczone tresci opisowe, wideo oraz zdjecia,

e zapewni mozliwos¢ wyszukania: miejsc gastronomicznych (np. restauracji, kawiarni, pubow, klubéw
nocnych, dyskotek itp.), zakwaterowania, atrakcji turystycznych i miejsc kultu, przystankéw
komunikacyjnych, postojéw taxi, budynkéw uzytecznosci publicznej, sklepéw, bankéw, bankomatéw,
stacji benzynowych, aptek, szpitali, szkét i wielu innych,

e wyszukiwanie odbywa sie bedzie poprzez geolokalizacje uzytkownika i zaproponowanie zgodnie z
domysling hierarchig wyboru grupy obiektéw oraz odlegtosci od miejsca potozenia uzytkownika,

e  zapewni mozliwo$¢ wskazania drogi do wybranego miejsca za pomoca dowolnego $rodka transportu
w tym pieszego,

e bedzie zgodna z funkcjonalnoscia planera czasoprzestrzeni na planowanym obszarze wojewédztwa
zachodniopomorskiego,

e zapewni integralnosc¢ z portalami spotecznosciowymi poprzez zamieszczanie aktualnej informacji o
atrakcjach, kalendarz imprez, podzieleniu sie informacja o danym wydarzeniu i zaproszeniu znajomych
na wydarzenie,

e pozwalac bedzie na zaproszenie i $ledzenie potozenia grupy znajomych w trybie on-line z mozliwoscia
zaproszenia ich do wspdlnego spedzenia urlopu w ramach uzycia planera podrézy,

e bedzie posiadata mozliwosc¢ funkcjonowania bez koniecznosci bezposredniego pofgczenia z
Internetem.

6) Wykonawca zobowiazany jest m.in. do:

1) Przedstawienia Zamawiajagcemu w przeciggu 5 dni roboczych od momentu zawarcia umowy roboczego
harmonogramu produkcji spotéw zawierajacego terminy i dziatania zwigzane z ich produkcja;

2) Wspotpracy z Zamawiajagcym na kazdym etapie realizacji zaméwienia;
3) Przedstawienia storyboardéw do akceptacji przez Zamawiajacego przed produkcja spotu;
4) Przedstawienia do wyboru przez Zamawiajgcego trzech wersji oprawy dzwiekowej materiatéw filmowych;

4) Zagwarantowania realizacji spotéw przez profesjonalng ekipe filmowa i techniczng dostosowana do
charakteru spotu, w skfad ktérej wchodzg m.in. rezyser, producent, operator, o$wietleniowiec, dzwiekowiec,
scenograf, wizazysta oraz inne osoby posiadajace doswiadczenie w realizacji produkcji spotéw reklamowych;

5) Zagwarantowania realizacji spotu na profesjonalnym sprzecie dostosowanym do realizacji materiatu
filmowego;

6) Konsultacji i uzyskania akceptacji Zamawiajacego kazdego dziatania zwigzanego z realizacjg spotéw w tym w
szczegdblnosci:

-storyboardow;

-przestrzeni/lokalizacji miejsc, w ktérej zostang nagrane spoty;

-obsady aktorskiej;

-gtosu lektora;

- oprawy dzwiekowej;

-scenografii.
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7) Pokrycia zobowiazan cywilno-prawnych zwigzanych z utrwaleniem, wykorzystaniem i upowszechnianiem
wizerunku oséb/aktoréw biorgcych udziat w spocie reklamowym;

8) Pokrycia zobowigzan cywilno-prawnych zwigzanych z utrwaleniem, wykorzystaniem i upowszechnianiem
gtosu lektora biorgcego udziat w spocie reklamowym i wykorzystanej w spocie $ciezki muzyki;

9) Uwzgledniania i dokonywania korekt w spotach reklamowych na podstawie uwag zgtaszanych przez
Zamawiajgcego do czasu uzyskania ich ostatecznej akceptacji, z zastrzezeniem, ze Zamawiajacy nie bedzie
zgtaszat uwag dotyczacych zmian w wyborze uje¢ po zaakceptowaniu wersji offline oraz nie bedzie zgtaszat
uwag dotyczacych ingerencji w obraz i to co przedstawia obraz utrwalony podczas sesji zdjeciowej, na etapie
procesu postprodukgji;

10) Przekazania Zamawiajagcemu zaakceptowanego, zmontowanego spotu wraz z podkfadem muzycznym w
formie plikéw elektronicznych AVI, MOV, WAV z kodekami bezkompresyjnymi dostepnymi standardowo w
systemie Windows XP i wyzszym na ptycie DVD w 3 egz.,

11) udzielenia Zamawiajagcemu licencji na korzystanie z filméw wraz ze wszystkimi elementami (np. Sciezka
dzwiekowa) nieograniczonego w czasie i przestrzeni na wszystkich polach eksploatacji.

IV MIEJSCE | TERMIN SKLADANIA ORAZ OTWARCIA OFERT

Termin sktadania ofert:

Oferty nalezy dostarczy¢ do 16 pazdziernika 2015 r. do godz. 15:00:

- na adres: mmetel@wzp.pl (oferty nadsytane w wersji elektronicznej nie moga przekroczy¢ pojemnosci 10 MB)
- lub pisemnie w zamknietej, nieprzezroczystej kopercie na adres:

Urzad Marszatkowski Wojewddztwa Zachodniopomorskiego,
Biuro Promocji
PIl. Hotdu Pruskiego 8, p.30
70-550 Szczecin

z dopiskiem
Promocja aplikacji mobilnej e-Turystyka Wojewddztwa Zachodniopomorskiego wyprodukowanej w ramach
projektu ,e-Administracja i e-Turystyka w Wojewddztwie Zachodniopomorskim” .

V SPOSOB PRZYGOTOWANIA OFERTY

1) Wykonawca zobowigzany jest sporzadzi¢ oferte zgodnie z wzorem Formularza Ofertowego, stanowigcego
Zatacznik nr 1 do niniejszego zapytania ofertowego.

2) Oferta wraz z zafgcznikami musi by¢ podpisana przez osoby upowaznione do reprezentowania Wykonawcy
zgodnie z reprezentacjg wynikajgca z wtasciwego rejestru lub na podstawie udzielonego petnomocnictwa.

W przypadku podpisania oferty przez osobe umocowang do tej czynnosci przez Wykonawce, do oferty nalezy
dotaczy¢ stosowne petnomocnictwo.

VI OFERTA CENOWA:

Firma pragnaca zrealizowac¢ zamoéwienie musi ztozy¢ oferte zawierajaca:
e Przykladowe grafiki wykorzystane przy produkcji tutorialu oraz materiatéw reklamowych

e Scenariusz spotu oraz propozycje virala opracowanego na podstawie spotu
e portfolio, zawierajace prace podobne
e catkowita wycene poszczegdinych sktadéw wraz z przeniesieniem autorskich praw majatkowych wg
ponizej tabeli, majac na uwadze przewidziane maksymalne kwoty Zamawiajgcego:
Lp. | Opis zamodwienia Cena brutto wraz z przeniesieniem autorskich praw
majatkowych oraz kosztéw zwiagzanych z licencjami
1 Spotx 2 Kwota przewidziana przez Zamawiajgcego: max 60 000zt brutto
2 Viral x5 Kwota przewidziana przez Zamawiajgcego: max 40 000zt brutto
3 Tutorial z elementami animacji Kwota przewidziana przez Zamawiajgcego: max 20 000zt brutto
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4 Layout materiatdw typu baner | Kwota przewidziana przez Zamawiajacego: max 30 000zt brutto

internetowy, reklama prasowa

Suma brutto: Kwota przewidziana przez Zamawiajgcego: max 150 000zt brutto

Uwaga:

- cena uwzglednia koszt nanoszenia poprawek zamawiajacego,

- zamawiajacy zaktada mozliwos¢ wprowadzania zmian do projektu przedstawionego wraz z ofertg,
- zamawiajacy nie dopuszcza sktadania ofert czesciowych.

VII OCENA i WYBOR NAJKORZYSTNIJEJSZEJ OFERTY
Oferta poddana zostanie ocenie wedtug zasady arytmetycznej tzw. sredniej wazonej. Bedzie ona mogta uzyskac
maksymalnie 100 pkt., z czego:

1) kryterium cenowe 40 pkt (40%) —oferta otrzymac moze maksymalnie 40 pkt, a obliczana bedzie
wg algorytmu:

liczba pkt cena najnizsza
oferty oceniangj = ------------m--em-mmo- x40 % x 100
cena oferty
ocenianej

2) kryterium estetyczne i oryginalnos¢ materiatéw podobnych (na podstawie portfolio) 15 pkt (15%),

3) przyktadowa grafika, scenariusz spotu i scenariusz filmu viralowego 45 pkt (40%):
3.1. Oryginalnos¢, kreatywnosc¢ i unikalnos¢ filmu oraz zastosowanych technik filmowych - do 15
punktéw;
3.2. Komunikatywno$¢, prostote przekazu, zgodnos¢ tematyki spotéw z projektem — do 15 punktéw;
3.2. za opracowanie atrakcyjnej formy graficznej - do 15 punktéw

VIII INFORMACJA O WYNIKU POSTEPOWANIA

1) Kazdy wykonawca, ktoéry ztozy oferte przed uptywem terminu sktadania ofert, zostanie powiadomiony o
wyniku postepowania za posrednictwem poczty elektronicznej, faksu lub droga pocztowa.

2) Informacja zostanie zamieszczona réwniez na stronie internetowej.
Osoby do kontaktu w przedmiotowej sprawie:

Metel Magdalena - 91 44 19 138, mmetel@wzp.pl
Witczak Magda - 91 44 19 123, mwitczak@wzp.pl



