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I. PRZEDMIOT ZAMOWIENIA

1. Przedmiotem niniejszego zamowienia jest wykonanie kompleksowe] ustugi w zakresie organizacji
cyklu 60 plenerowych imprez w formie roadshow odbywajgcych sie na terenie wojewddztwa
zachodniopomorskiego w terminie od dnia podpisania umowy do konca pazdziernika 2018 r., z
czego 5 wydarzen odbedzie sie na terenie miasta Szczecin i w powiecie polickim, a pozostatych 55
wydarzen w innych wybranych lokalizacjach w regionie. Imprezy beda wsparte kampanig
informacyjno-promocyjng m.in. w prasie oraz serwisach internetowych.

2. Istota organizowanych imprez jest przeprowadzenie kampanii promocyjnej, majgcej na celu
zaprezentowanie gospodarczego potencjatu wojewddztwa, wzmocnienie wizerunku gospodarczego
Pomorza Zachodniego oraz promowanie marki Wojewddztwa Zachodniopomorskiego, jako regionu
silnego gospodarczo, otwartego na innowacje i nowe pomysty biznesowego, ukierunkowanego na
rozwdj inteligentnych specjalizacji.

3. Podstawowe elementy wchodzace w zakres zamoéwienia:

1) opracowanie trasy i kompleksowa organizacja 60 plenerowych imprez w regionie w formie
roadshow,

2) aranzacja i wykonanie scenografii eventowej,

3) oznaczenie logotypami wybranych nosnikéw reklamowych,

4) organizacja i przeprowadzenie wszystkich atrakcji eventowych, w tym konkursu z nagrodami,
kina plenerowego, wystepu artystycznego,

5) dobdriorganizacja atrakcji eventowych wykorzystujgcych nowoczesne technologie,

6) zapewnienie koordynatora wydarzen, personelu obstugowego, animatoréw, prezenterdw i
opiekundw,

7) transport i przechowywanie wszystkich elementow wykorzystywanych podczas imprez,

8) zapewnienie sprzetu, wyposazenia, mebli eventowych i obiektéw scenograficznych,
podtgczenia pragdowego i Internetu,

9) realizacja kampanii promocyjno-informacyjnej z wykorzystaniem materiatéw reklamowych,
publikacji prasowych, ulotek promocyjnych i plakatow.

4. Przez impreze (event, przedsiewziecie) rozumie sie w tresci niniejszego Opisu Przedmiotu
Zamowienia (OPZ) kompleksowg organizacje wydarzenia w jednej lokalizacji, w zakres ktérego
wchodzg elementy okreslone w dalszej czesci OPZ.

5. We wszystkich wykonanych przez Wykonawce materiatach nalezy postugiwac sie nazwg “Pomorze
Zachodnie” w kontekscie wojewddztwa zachodniopomorskiego. Niewskazane jest postugiwanie sie
przez Wykonawce podczas realizacji dziatan informacyjno-promocyjnych nazwa “wojewddztwo
zachodniopomorskie”. Ponadto Zamawiajgcy na potrzeby niniejszego opisu przedmiotu
zamowienia w kontekscie okreslania obszaru, na ktérym realizowane bedg eventy, a takie w
odniesieniu do promowania tego obszaru, postuguje sie zamiennie nazwami: region =
wojewddztwo zachodniopomorskie = Pomorze Zachodnie.
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Il. INFORMACIE O PROJEKCIE

1. Niniejsze zamdwienie jest czescig projektu pozakonkursowego realizowanego w ramach
Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewddztwa Zachodniopomorskiego 2014-2020, O$
Priorytetowa | Gospodarka, Innowacje, Nowoczesne Technologie, Dziatanie 1.14 Wzmocnienie
pozycji regionalnej gospodarki w wymiarze krajowym i miedzynarodowym, nazwa projektu:
"Wzmocnienie pozycji regionalnej gospodarki, Pomorze Zachodnie — Ster na innowacje”.
Wykonawca w ramach realizacji zamowienia zobowigzany jest do stosowania ,Podrecznika
whnioskodawcy i beneficjenta programoéw polityki spdjnosci 2014-2020 w zakresie informacji i
promoc;ji", zgodnie ze wskazéwkami Zamawiajgcego.

2. Wszelkie wydatki ponoszone w ramach niniejszego zamdwienia, ktore nie zostaty wyraznie
wyszczegllnione przez Zamawiajgcego w OPZ, a ktére Wykonawca uzna za konieczne do
poniesienia w celu prawidlowej realizacji przedmiotu zamodwienia, muszg by¢ zgodne 1z
"Wytycznymi w zakresie kwalifikowalnosci wydatkow w ramach Europejskiego Funduszu Rozwoju
Regionalnego, Europejskiego Funduszu Spotecznego oraz Funduszu Spdjnosci na lata 2014-2020".
Wykonawca w trakcie realizacji zamodwienia ma prawo do konsultowania oraz zwracania sie do
Zamawiajacego z pytaniem o kwalifikowalnos¢ danego wydatku, a Zamawiajgcy zobowigzany jest
do udzielenia odpowiedzi niezwtocznie, w toku biezacych spraw.

Link do Wytycznych:

https://www.funduszeeuropejskie.gov.pl/strony/o-funduszach/dokumenty/wytyczne-w-zakresie-

kwalifikowalnosci-wydatkow-w-ramach-europejskiego-funduszu-rozwoju-regionalnego-europejskiego-

funduszu-spolecznego-oraz-funduszu-spojnosci-na-lata-2014-2020/

3. Niniejszy przedmiot zamdwienia winien by¢ realizowany przez Wykonawce zgodnie z "Regulaminem
naboru projektébw w ramach Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewddztwa
Zachodniopomorskiego 2014-2020". Wykonawca w trakcie realizacji zamdwienia ma prawo do
konsultowania oraz zwracania sie do Zamawiajgcego z pytaniem o zgodnos¢ realizacji zamowienia z
ww. regulaminem, a Zamawiajacy zobowigzany jest do udzielenia odpowiedzi niezwtocznie, w toku
biezgcych spraw.

Link do Regulaminu naboru:

http://www.rpo.wzp.pl/skorzystaj/nabory/114-wzmochienie-pozycji-regionalnej-gospodarki-w-wymiarze-

krajowym-i-miedzynarodowym-tryb-pozakonkursowy

4. Wszystkie materiaty wykonane i wykorzystywane na potrzeby niniejszego zamdwienia muszg zostac
oznaczone zgodnie z "Podrecznikiem wnioskodawcy i beneficjenta programoéw polityki spojnosci
2014-2020 w zakresie informacji i promoc;ji". Obowigzujacy podrecznik dotyczy uméw podpisanych
do 31.12.2017 r. Wykonawca w trakcie realizacji zamowienia ma prawo do konsultowania oraz
zwracania sie do Zamawiajgcego z pytaniem o zasadnos$¢ i zgodnos$¢ oznaczenia materiatoéw z ww.
podrecznikiem, a Zamawiajgcy zobowigzany jest do udzielenia odpowiedzi niezwtocznie, w toku
biezgcych spraw.
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Link do Podrecznika:

http://www.rpo.wzp.pl/realizuje-projekt/poznaj-zasady-promowania-projektu/zasady-oznakowania-dla-

umow-podpisanych-do-31-grudnia-2017-r

Ill. CELE | REZULTATY DZIALANIA

1. Realizacja dziatania, jakim jest niniejsze zamodwienia, zaktada zorganizowanie co najmniej 60
plenerowych imprez w formie mobilnego punktu informacji gospodarczej o regionie, w ktérym
odwiedzajacy goscie i uczestnicy beda mogli skorzysta¢ z szerokiego wachlarza ustug oferowanych
przez mobilny punkt oraz przewidzianych atrakcji eventowych, stanowigcych element zachecajacy i
angazujacy gosci eventu do odwiedzenia punktu.

1) Cel strategiczny:
Podstawowym celem realizacji dziatania jest wzmocnienie wizerunku gospodarczego Pomorza
Zachodniego, promowanie marki Wojewddztwa Zachodniopomorskiego, jako regionu silnego
gospodarczo, otwartego na innowacje i nowe pomysty biznesowego, ukierunkowanego na
rozwdj inteligentnych specjalizacji, przyjaznego innowacjom oraz zaprezentowanie
gospodarczego potencjatu wojewddztwa.

2) Cel operacyjny:
Promocja oferty regionu w zakresie wsparcia na rzecz przedsiebiorcow z sektora miko, matych i
srednich przedsiebiorstw. Promocja waloréw gospodarczych Pomorza Zachodniego majaca na
celu wzrost swiadomosci na temat mozliwosci rozwoju gospodarczego w regionie, promocje
ofert inwestycyjnych, poprawe atrakcyjnosci inwestycyjnej obszarow, ktére majg szanse na
rozwéj spoteczny, gospodarczy i tworzenie miejsc pracy.

3) Cel komunikacyjny (przekaz):

Zbudowanie i utrwalenie $wiadomosci silnej marki Pomorza Zachodniego wsrdéd jak
najszerszego grona odbiorcéw z grupy docelowej. Zachecenie przedsiebiorcéw i potencjalnych
inwestoréw do inwestowania na terenie Pomorza Zachodniego poprzez promowanie
infrastruktury przedsiebiorczosci dostosowanej do oczekiwan przedsiebiorcéw, wspieranie
kooperacji zachodniopomorskich przedsiebiorstw z potencjalnymi partnerami i kontrahentami
oraz promocje dobrych praktyk gospodarczych regionu.

Celem dziatania bedzie réwniez promowanie realizowanego przez Zamawiajgcego w ramach
odrebnego postepowania Konkursu Gospodarczego Pomorza Zachodniego i zachecanie
przedsiebiorcéw do wziecia w nim udziatu, a takze zachecenie do wziecia udziatu w grywalizacji i
gtosowaniu na laureatow tego konkursu oraz podsumowujacej go Gali Finatowe;j.

2. Rezultaty:

1) Realizacja dziatania powinna prowadzi¢ do osiggniecia wymiernych efektow w postaci m.in. liczby
wypromowanych ofert inwestycyjnych regionu; liczby potencjalnych inwestoréw z sektora mikro,
matych i Srednich przedsiebiorstw, ktédrym zostanie przedstawiona oferta inwestycyjna regionu;
liczba spotkan z potencjalnymi inwestorami.
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2) W rezultacie przeprowadzonych dziatan podniesiony zostanie rowniez poziom konkurencyjnosci

gospodarki regionu, a wizerunek gospodarczy wojewddztwa zachodniopomorskiego oraz pozycja
silnej regionalnej gospodarki zostang trwale wzmocnione i ugruntowane.

IV. GRUPA DOCELOWA - ODBIORCY DZIAtAN

Gtéwnymi odbiorcami realizowanego zaméwienia s3 mikro, mali i $redni przedsiebiorcy (MMSP)
pochodzacy z wojewddztwa zachodniopomorskiego.

Ponadto grupe docelowa, do ktdrej powinny dotrzeé dziatania przewidziane w niniejszym OPZ,
stanowig takze potencjalni inwestorzy z sektora MMSP (do potencjalnych inwestoréw nie nalezy
zalicza¢ inwestoréw juz prowadzacych dziatalno$é na terenach inwestycyjnych znajdujgcych sie w
wojewddztwie zachodniopomorskim; do potencjalnych inwestoréw nalezy natomiast zaliczaé
podmioty prowadzgce dziatalnos$¢ gospodarczg bez wzgledu na liczbe osdb je reprezentujgcych).

Grupa odbiorcow promocji gospodarczej realizowanej w niniejszym zamodwienia powinna by¢
takze adekwatna do zaktadanych celéw i planowanych do osiggniecia rezultatow. Wybér
docelowych odbiorcéw wsparcia musi zosta¢ dokonany z zachowaniem zasad przejrzystosci i
rownego traktowania.

Wsrod posredniej grupy odbiorcdw powinny znajdowad sie réwniez

1) osoby planujace otworzy¢ dziatalno$¢ gospodarcza, poszukujgce informacji gospodarczych o
regionie, mozliwosciach rozpoczecia i rozwoju dziatalnosci gospodarczej,

2) osoby zainteresowane skorzystaniem z ustug informacyjno-doradczych oferowanych przez
mobilny punkt informacji gospodarczej,

3) przedsiebiorcy zainteresowani wzieciem udziatu w Konkursie Gospodarczym Pomorza
Zachodniego (realizowanym przez Zamawiajgcego jako odrebne dziatanie),

4) osoby zainteresowane wzieciem udziatu w grywalizacji i gtosowaniu na laureatow Konkursu
Gospodarczego Pomorza Zachodniego,

5) pozostali mieszkancy wojewddztwa zachodniopomorskiego.

Zamawiajacy zastrzega, ze grupy docelowej nie powinni stanowi¢ turysci pochodzacy spoza

wojewddztwa zachodniopomorskiego, a wybdr lokalizacji, w ktérych bedg odbywaty sie imprezy

nie moze by¢ podyktowany duzg liczbg ww. turystow odwiedzajgcych dane miejsce w okreslonym
czasie.

V. PODSTAWOWE ZAtOZENIA WZGLEDEM REALIZACJI ZAMOWIENIA

1. OFICJALNA NAZWA WYDARZEN | STANOWISK

1)

Wykonawca zobowigzany jest do opracowania oficjalnej nazwy cyklu niniejszych wydarzen

(nazywanych na potrzeby niniejszego OPZ "Mobilnym Punktem Informacji Gospodarczej"), ktora
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2)

3)

4)

5)

bedzie wykorzystywana we wszystkich przekazach. Zamawiajacy wymaga, aby nazwa byta
nowoczesna, ciekawa i atrakcyjna.

Oprécz nazwy wydarzenia Wykonawca zaproponuje takze nazwy dla poszczegdlnych stanowisk

znajdujacych sie w Trucku i strefie atrakcji. Nazwy muszg byé nowoczesne i odzwierciedla¢ zakres
oferowanych w ramach danego stanowiska ustug.

Nazwa cyklu wydarzen oraz poszczegdlnych stanowiska zostanie przekazana do akceptacji
Zamawiajgcego przed pierwszg imprezg wraz z harmonogramem wydarzen.

Zamawiajgcy ma prawo do wnoszenia uwag do zaproponowanych nazw, a Wykonawca
zobowigzany jest do ich uwzglednienia.

Jednoczesnie Zamawiajgcy zastrzega, ze w ramach niniejszego zamdwienia nie wymaga
stworzenia nowego logotypu bedgcego znakiem identyfikacyjnym wydarzenia. Celem

zamowienia jest promocja marki "Pomorze Zachodnie" i takie tez logo, zgodne z Systemem
Identyfikacji Wizualnej Zamawiajgcego, bedzie wykorzystywane w celu promocji imprez, we
wszystkich przekazach.

2. ORGANIZACIA TRASY TYPU ROADSHOW

1)

2)

3)

4)

5)

Zamawiajgcy wymaga, aby cykl imprez odbyt sie w formie trasy promocyjnej typu roadshow, co
umozliwi przeprowadzenie akcji promocyjnej o szerokim zasiegu, a tym samym dotarcie do
szerokiego grona odbiorcéw. Organizacja wydarzer w formie roadshow ma na celu wzmocnienie
przekazu, wzbudzenie wiekszego zainteresowania odbiorcy dzieki zastosowaniu kreatywnej i
nowoczesnej formy promocji, a poprzez cyklicznos¢ imprez, zapewnienie ciggtosci komunikatu, co
w efekcie powinno przyczynic sie do lepszego osiggniecia celdw i rezultatow dziatania.

Kazda wizyta mobilnego punktu w wybranej lokalizacji bedzie stanowita otwarte, w petni
bezptatne spotkanie i prezentacje skierowang do wszystkich zainteresowanych oséb, odbiorcéw,
uczestnikdw wydarzenia. Wybrane miejscowosci organizacji imprezy powinny zostaé potaczone
ciekawym motywem przewodnim, do wyboru ktérego zobligowany jest Wykonawca.

Organizacja trasy typu roadshow bedzie wymagata od Wykonawcy sprawnej koordynacji
wszystkich dziatan, w tym dziatan logistycznych. W kazdym miejscu organizacji wydarzenia
zostanie przeprowadzony peten pakiet dziatan i atrakcji, stanowigcy zintegrowany zbidr dziatan
promocyjnych, szczegétowo opisany w dalszej czesci OPZ.

Cyklicznos$¢ wydarzen bedzie polegata przede wszystkim na zapewnieniu ciggtosci komunikatu,
czyli promowaniu szeroko pojetego potencjatu gospodarczego Pomorza Zachodniego, jednak
kazdorazowo poszczegdlne dziatania informacyjne, promocyjne, $wiadczone ustugi w zakresie
konsultacji, szczegétowy merytoryczny przekaz i wymiar wydarzenia, a takze atrakcje eventowe
muszg zostaé dostosowane do profilu i liczby potencjalnych odbiorcéw dziatan w danej
lokalizacji, ze szczegdlnym uwzglednieniem charakterystyki i zasobéw danego obszaru.

Wykonawca zobowigzany jest do kompleksowego zaplanowania i przeprowadzenia wydarzen.
Oznacza to przede wszystkim zapewnienie Trucka, strefy atrakcji, niezbednego sprzetu i wszelkich
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podtaczen, uzyskania pozwolen, przeprowadzenia wszystkich atrakcji, zapewnienia petnego
personelu obstugowego, montazu i demontazu mobilnego punktu oraz transportu wszystkich
elementow skfadajgcych sie na scenografie i wyposazenie.

3. HARMONOGRAM WYDARZEN

1)

2)

3)

4)

5)

6)

7)

8)

9)

W terminie do 7 dni od dnia podpisania umowy, po uprzedniej konsultacji z Zamawiajacym,
Wykonawca przedstawi do akceptacji harmonogram wizyt uwzgledniajgcy m.in.: miejsca, w
ktorych bedg odbywaty sie eventy, terminy eventéw wraz z opracowang mapka catej trasy
wskazujgca miejscowosé i date kazdego wydarzenia.

Obszarem, na ktérym beda odbywaty sie wydarzenia bedzie wytacznie wojewddztwo

zachodniopomorskie. Konkretne miejscowosci i terminy imprez zostang ustalone przez

Wykonawce we wspotpracy z Zamawiajgcym po podpisaniu umowy, przy czym 5 eventéw
odbedzie sie na terenie miasta Szczecin i powiatu polickiego, a kolejnych 55 w pozostatych
miejscowosciach w regionie. Ostatni z eventéw odbedzie sie w Szczecinie i bedzie stanowit
podsumowanie catej trasy.

Pierwsza impreza odbedzie sie po podpisaniu umowy w terminie ustalonym przez Wykonawce w
ofercie.

Uwaga! Wraz z harmonogramem dziatan Wykonawca wskaze takie - wedtug wytycznych i we

wspoétpracy z Zamawiajacym - ktdére z organizowanych wydarzen bedg elementem wiekszego

eventu, a ktore beda stanowity pojedyncza, odrebng impreze.

Wydarzenia odbywac sie bedg w gtéwnych miastach wojewoédztwa zachodniopomorskiego,
badZ w miejscach charakterystycznych, istotnych z punktu widzenia celu niniejszego zamoéwienia.

Dobdr odpowiedniej lokalizacji dla wydarzen plenerowych oparty bedzie na nastepujacych
przestankach:

a) bardzo dobra dostepnosc¢ dla ruchu pieszego,

b) potozenie w Srédmiesciach (centrach), cechujacych sie duzym natezeniem ruchu pieszego,

c) prestiz lokalizacji, dobre otoczenie: estetyczne, zadbane.

Kazde wydarzenie powinno trwac nie krdcej niz 8 godzin (czas dostepnosci dla uczestnikéw bez
montazu i demontazu), z uwzglednieniem rodzaju przewidzianych atrakcji eventowych, np. kino
plenerowe wyswietlane przy uzyciu projektora, powinno odbywac sie w czasie umozliwiajgcym
dobrg widocznosé wyswietlanego filmu (np. po zachodzie storica). W uzasadnionych przypadkach
Zamawiajagcy dopuszcza zmiane dtugosci trwania imprezy, co Wykonawca zobowigzany jest
kazdorazowo ustali¢ z Zamawiajgcym i uzyska¢ jego zgode.

Harmonogram zostanie dostarczony Zamawiajgcemu co najmniej w wersji elektronicznej do
pobrania.

Zamawiajgcy zastrzega sobie mozliwosé wnoszenia uwag i poprawek do harmonogramu, a takze

zmiany terminu i miejsca imprezy w przypadku wystgpienia okolicznosci uniemozliwiajgcych
realizacje wydarzenia w wybranym uprzednio miejscu i czasie. Wszelkie zmiany harmonogramu

Strona 8 z 27



lub jego czesci sktadowych przez Wykonawce wymagajg uzyskania akceptacji Zamawiajacego i
dostarczenia zaktualizowanego harmonogramu.

4. ATRAKCJE EVENTOWE PODCZAS WYDARZEN

1)

2)

3)

4)

5)

6)

7)

8)

W ramach kazdej z przewidzianych imprez Wykonawca dokona wyboru konkretnych atrakcji
eventowych sposrdd atrakcji opisanych ponizej i przedstawi je wraz z ofertg. Wydarzenia
powinny zosta¢ podzielone wedtug wielkosci - imprezy o najmniejszym, srednim i najwiekszym

zasiegu w odniesieniu do przewidywanej liczby uczestnikow.

Zamawiajacy wymaga zorganizowania:
a) 30 eventéw o najmniejszym zasiegu (+/- 3 eventy),
b) 25 eventdw o srednim zasiegu (+/- 3 eventy),
c) 5 eventdw o najwiekszym zasiegu, przy czym wszystkie imprezy organizowane w
Szczecinie i nie mniej niz 2 imprezy organizowane w powiecie polickim beda imprezami o
najwiekszym zasiegu.

Statym elementem kazdego eventu bedzie ROADSHOW TRUCK, STREFA ATRAKCIJI DLA DZIECI i
ATRAKCJA GEOWNA. Mobilny punkt informacji gospodarczej bedzie sktadat sie z dwéch gtéwnych
stref: strefy dla przedsiebiorcéw w postaci Roadshow Trucka oraz strefy atrakgji.

Kazda strefa musi zapewnia¢ profesjonalng i kompleksowg obstuge odwiedzajacych (personel
obstugowy), w tym kazde stanowisko i atrakcja w strefie musi zapewniaé profesjonalnych
animatoréw, prowadzacych lub koordynatoréw.

Zamawiajagcy wymaga zaprojektowania oraz wykonania odpowiednich oznaczen z nazwami
kazdej ze stref - zaréwno strefy atrakcji, samego Trucka, jak i znajdujgcych sie w nich stanowisk.
Oznaczenia powinny by¢ spdjne wizualnie z przyjetg koncepcjg, estetyczne i wykonane w
nowoczesnej formie. Wykonawca dostarczy Zamawiajacemu projekty oznaczen wraz z
harmonogramem wydarzen.

Truck musi zosta¢ odpowiednio oznaczony znakami Pomorza Zachodniego. Koncepcje graficzng
oznaczenia Trucka Wykonawca przedstawi do akceptacji Zamawiajgcego wraz z harmonogramem
dziatan, po uprzedniej konsultacji z Zamawiajgcym.

Uwaga! Zamawiajacy dopuszcza mozliwos¢ zmiany przez Wykonawce Trucka na inny element

scenografii eventowej, ktorego funkcja bedzie tozsama z funkcjami, jakie petni w niniejszym

zamowieniu Truck. W przypadku dokonania powyzszej zmiany, Wykonawca zobowigzany jest

do przedstawienia w ofercie zaproponowanego przez siebie rozwigzania wraz z jego

uzasadnieniem.

Uwaga! Zamawiajacy dopuszcza mozliwos¢ samodzielnego wyboru przez Wykonawce formy

zadaszenia strefy atrakcji dla dzieci. Wykonawca zobowigzany jest do przedstawienia w ofercie

Zaproponowanego przez siebie rozwigzania wraz z jego uzasadnieniem.
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2)

3)

A. ROADSHOW TRUCK - STREFA DLA PRZEDSIEBIORCOW

Truck promocyjny (Roadshow Truck) bedzie stalym elementem kazdego wydarzenia,
stanowigcym jednoczesnie jego kluczowa cze$é. Truck powinien zostaé¢ indywidualnie
dostosowany i zaaranzowany na potrzeby niniejszego zamodwienia. Powinien by¢ réwniez
wyposazony co najmniej w zabudowe stanowisk (np. meble, krzesta, hokery, laptopy),
klimatyzacje (w przypadku, gdy naczepa bedzie stanowita zamknietg przestrzen), generator pradu
i instalacje elektryczng 220V, telewizor LED, oswietlenie wewnetrzne.

Zaréwno Truck, jak i Swiadczone w jego ramach ustugi, powinny stanowi¢ spdjny, nowoczesny i
atrakcyjny element zachecajacy potencjalnych odbiorcéw do odwiedzenia mobilnego punktu.

We wnetrzu Trucka Wykonawca zagwarantuje:

a) stanowisko informacyjne Centrum Obstugi Inwestoréw i Eksporteréw (COIliE) Urzedu
Marszatkowskiego Wojewddztwa Zachodniopomorskiego, ktore bedzie swiadczyto ustugi w
zakresie m.in. informacji i promocji stref ekonomicznych i inwestycyjnych w regionie. Jego
celem bedzie prezentacja oferty inwestycyjnej oraz kompleksowe wsparcie dla potencjalnych
inwestoréw poszukujgcych informacji o mozliwosciach inwestycyjnych, mozliwosciach
kooperacji w szczegdlnosci z zagranicznymi kontrahentami i partnerami.

» W zakresie obstugi stanowiska COIliE, Zamawiajgcy zagwarantuje odpowiednig liczbe

przedstawicieli, a Wykonawca nie poniesie zadnych kosztéw zwigzanych z

wynagrodzeniem tych osdb oraz delegacija, transportem, noclegiem.

» W zakresie stanowiska informacyjnego COIiE Wykonawca poniesie jedynie koszt
zwigzany z zabudowa stoiska i transportem jego wyposazenia.

b) stanowisko informacyjne Gtéwnego/Lokalnego Punktu Informacyjnego Funduszy
Europejskich (GPI), funkcjonujgce w sieci Punktéw Informacyjnych Funduszy Europejskich w
regionie, ktérego celem bedzie m.in. udzielanie kompleksowego wsparcia i informacji dla
potencjalnych inwestoréw oraz dla przedsiebiorcéw, w szczegdlnosci z sektora MMSP, o
mozliwosciach uzyskania wsparcia finansowego przy otwieraniu, prowadzeniu i rozwijaniu
dziatalnosci gospodarczej, a takie informowanie o ukierunkowaniu regionu na rozwdj
inteligentnych specjalizacji i mozliwosci otrzymania wsparcia w prowadzeniu dziatalnosci w
tym obszarze.

> Dziatalnos$¢ GPI jest w petni finansowana z Programu Operacyjnego Pomoc Techniczna
2014-2020, w zwigzku z tym Wykonawca nie bedzie ponosit zadnych kosztéow
zwigzanych z udziatem GPl w wydarzeniach (m.in. wynagrodzenie, delegacja, nocleg,
transport, sprzet komputerowy, materiaty promocyjne i reklamowe).

» Zamawiajgcy zagwarantuje takze odpowiednig liczbe przedstawicieli GPI biorgcych
udziat w wydarzeniach, w tym pokryje koszty ich udziatu.

» Wykonawca nie jest zatem zobowigzany do zaptaty wynagrodzenia dla osdb
obstugujacych stanowisko informacyjne GPI.

» W ramach stanowiska GPI Wykonawca zobowigzany jest jedynie do zapewniania
zabudowy stoiska, spdjnego z pozostatg zabudowg Trucka i transportu jego
wyposazenia.
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c) co najmniej jedno stanowisko, na ktérym bedzie mozina oddawaé gtosy na laureatow
Konkursu Gospodarczego Pomorza Zachodniego', przy czym glosy beda oddawane
elektronicznie, z wykorzystaniem tgcza internetowego, a Wykonawca zobowigzany jest do
zapewnienia wszelkich niezbednych narzedzi umozliwiajgcych oddanie gtosu (m.in. sprzetu
komputerowego i fgcza internetowego).

» W ramach tego stanowiska Wykonawca zobowigzany jest do zapewnienia m.in.
przedstawiciela obstugujgcego stanowisko, posiadajgcego wiedze w przedmiotowym
zakresie, jak i zaaranzowania oraz zagwarantowania petnego wyposazenia stanowiska,
w tym m.in. mebli, niezbednego sprzetu, materiatéw promocyjnych, odebranych
uprzednio z miejsca wskazanego przez Zamawiajgcego.

d) stanowisko multimedialne wykorzystujgce nowoczesne technologie, wirtualng i/lub
rozszerzong rzeczywistosc (Virtual Reality, Mixed Reality, Augmented Reality), przeznaczone
dla biznesu - przedsiebiorcéw lub potencjalnych inwestoréw. Przez stanowisko multimedialne
Zamawiajgcy rozumie na przykfad: stét lub totem interaktywny oparty na ekranach
dotykowych, tablice multimedialne, okulary VR. Przy wykorzystaniu nowoczesnych technologii
Wykonawca zaprezentuje ciekawe dla przedsiebiorcdw zagadnienia zwigzane np. z
prowadzeniem dziatalnosci, mozliwosciami rozwoju przedsiebiorstwa, oferta gospodarcza
regionu, terenami inwestycyjnymi, regionalnymi specjalizacjami. Wybrane przez Wykonawce
nowoczesne technologie bedg takie wykorzystane w celu promocji dobrych praktyk
gospodarczych regionu. Wykonawca dokona wyboru formy, sposobu i narzedzi
wykorzystujgcych nowoczesne technologie we wskazanym powyzej zakresie i przedstawi je
wraz z ofertg. W ramach tego stanowiska Wykonawca zobowigzany jest do zapewnienia m.in.
przedstawiciela obstugujgcego stanowisko, posiadajgcego wiedze w przedmiotowym zakresie,
jak i zagwarantowania petnego wyposazenia stanowiska, w tym m.in. mebli, niezbednego
sprzetu, materiatdw promocyjnych, odebranych uprzednio z miejsca wskazanego przez
Zamawiajgcego.

B. STREFA ROZRYWKI

Strefa atrakcji i organizowane w jej ramach dziatania powinny odbywac sie w bliskiej odlegtosci od
Trucka, tak aby tworzy¢ jeden spdjny punkt/centrum informacyjno-rozrywkowe.

W przypadku opadéw atmosferycznych lub niekorzystnych warunkéw pogodowych
uniemozliwiajacych przeprowadzenie zaplanowanych dziatah bez zadaszenia, Wykonawca musi
zagwarantowac zadaszenie strefy atrakcji (np. namiot).

Forma, ksztatt i wyglad zadaszenia powinny nadawa¢ wydarzeniu dynamiki, elegancji i klasy.
Dizajn zadaszenia powinien by¢é tak dobrany do przyjetej przez Wykonawce koncepcji
scenograficznej, aby wszystkie elementy scenograficzne wspottworzyty atrakcyjng przestrzen o
wysokich walorach estetycznych.

Wykonawca zobowigzany jest do zapewnienia w strefie petnego wyposazenia, wszystkich
niezbednych sprzetdw, w tym sprzetu elektronicznego, oswietlenia, wentylacji, podtaczenia

! Konkurs Gospodarczy Pomorza Zachodniego jest realizowany w ramach innego postepowania przetargowego. Wykonawca w niniejszym
postepowaniu zobowigzany bedzie jedynie do zaaranzowania, wyposazenia i transportu stanowiska umozliwiajagcego oddania gtosu na laureata

konkursu.
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5)

6)

7)

8)

1)

pradowego o mocy gwarantujgcej bezawaryjng prace wszystkich urzadzen, stabilnej utwardzonej
podtogi i innych elementéw gwarantujacych prawidtowa realizacje zadania.

Wykonawca dokona wyboru ponizej opisanych atrakcji eventowych i kompleksowo zorganizuje
ich przebieg. Atrakcje dla wybranych grup docelowych powinny zostaé dobrane tak, aby
zapewniaty wysoka atrakcyjnosé, jakosé i byly elementem silnie zachecajgcym do odwiedzenia
mobilnego punktu.

Strefa atrakgcji dla dzieci bedzie sktadata sie:

a) ze strefy sportowej, w ramach ktérej dzieci bedg mogty skorzysta¢ z wybranych atrakcji,
np. warsztaty zaje¢ sportowych, gry i zabawy ruchowe, mini gry druzynowe. Strefa
sportowa bedzie miata na celu gtéwnie zapewnienie ciekawej i bezpiecznej dobrej zabawy
dla najmtodszych, z uwzglednieniem ich zdolnosci motorycznych. Wykonawca zapewni
wszystkie niezbedne elementy do przeprowadzenia wybranych atrakcji, takie jak m.in.:
bezpieczny sprzet sportowy, przybory uatrakcyjniajgce zabawe, obstuge, opieke,
animatora.
lub

b) ze strefy artystyczno-naukowej, w ktorej dzieci bedg mogty, pod okiem doswiadczonego
animatora, wzig¢ udziat w twodrczej zabawie np. plastycznej, teatralnej, kreatywnych
warsztatach artystycznych, o okreslonych motywach przewodnich ze Swiata nauk $cistych,
zobaczy¢ lub wykonac spektakularne eksperymenty obrazujace najciekawsze zjawiska
naukowe. Przewidywane zabawy powinny by¢ niebanalne i bazowa¢ na oryginalnych
pomystach, tak aby gwarantowaty udziat jak najwiekszej liczby uczestnikow. Strefa
artystyczno-naukowa dla dzieci powinna zapewnia¢ np. eksponaty naukowe, banki
mydlane, przybory plastyczne, przybory naukowe. Wykonawca zapewni wszystkie
niezbedne elementy do przeprowadzenia wybranych atrakgji.

Uwaga! Wykonawca wskaze w ofercie, ktorg ze stref z podpunktéw a lub b wybrat do realizacji.

Uwaga! Zamawiajgcy dopuszcza mozliwos¢ zmiany atrakcji w strefie rozrywki dla dzieci na

inna, zaproponowang przez Wykonawce, z zastrzezeniem, Ze zaproponowana atrakcja gtdwna

bedzie spetniata wymagane przez Zamawiajacego cele, takie jak zachecenie do odwiedzenia

mobilnego punktu przez jak najwieksza liczbe osdb, a zarazem bedzie nowoczesna i atrakcyjna.

W przypadku dokonania powyzszej zmiany, Wykonawca zobowigzany jest do przedstawienia w

ofercie zaproponowanego przez siebie rozwigzania wraz z jego uzasadnieniem.

C. ATRAKCJA GEOWNA

Zamawiajgcy wymaga, aby organizacja kazdego z eventdw przewidywata zapewnienie atrakcji
gtéwnej, stanowigcej gtowny punkt programu, a zarazem istotny punkt w przekazie medialnym,
promujgcym wydarzenia. W czasie trwania imprezy lub na jej zakornczenie Wykonawca
przeprowadzi zaplanowang atrakcje gtdwng z uwzglednieniem nastepujgcych wymagan:
a) podczas imprez o najmniejszej skali atrakcje gtéwnga bedzie stanowito kino plenerowe,
przy czym Zamawiajgcy zastrzega, ze nie moze to by¢ ten sam repertuar na kazdym z
wydarzed. Wykonawca zapewni niezbedny sprzet, w tym ekran i obstuge techniczng,
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3)
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wspdlnie z Zamawiajgcym dokona wyboru repertuaru, uzyska wszelkie wymagane do
wyswietlenia filmu pozwolenia i optaci licencje filmowe, zapewni odpowiednig liczbe
miejsc siedzgcych (np. lezakéw) w liczbie nie mniejszej niz 80 sztuk podczas wydarzenia.
Wybrany repertuar kinowy na wszystkie wydarzenia Wykonawca przedstawi

Zamawiajgcemu wraz z oferta.

b) podczas imprez sredniej wielkosci atrakcje gtéwnga bedzie stanowit wystep artystyczny
rozpoznawalnej gwiazdy, przy czym Zamawiajgcy zastrzega, ze nie moze to by¢ ten sam
artysta na kazdym z wydarzen. Wykonawca zapewni kompleksowg organizacje i
przeprowadzenie wystepu zgodnie z wymaganiami artysty, w tym np. scene, sprzet
nagtosnieniowy i oswietleniowy, prowadzacego, najazdy kablowe, zadaszenie, uisci
niezbedne optaty dla ZAiKS i innych. Wybdr wszystkich artystdw zostanie przedstawiony

Zamawiajacemu wraz z oferta.

c¢) podczas imprez o najwiekszej skali atrakcje gtdwng bedzie stanowit pokaz typu
$wiatto/dzwiek, mapping 3D, lightshow, lasershow lub hologram show, przy czym
Zamawiajgcy zastrzega, ze nie moze to by¢ ten sam rodzaj atrakcji na kazdym z wydarzen.
Pokaz atrakcji podczas imprez o najwiekszej skali bedzie stanowit unikatowe,
nietuzinkowe wydarzenie, ktdre przyciggnie do mobilnego punktu jak najwiekszg liczbe
odwiedzajacych i zapewni im niepowtarzalne doznania i pozytywne emocje. Pokaz musi
by¢ wykonany w wysokiej jakosci, na co najmniej ogdélnokrajowym poziomie. Liste
wybranych atrakcii na imprezy o najwiekszej skali Wykonawca przedstawi

Zamawiajacemu wraz z oferta.

Wykonawca zapewni wszelkie niezbedne elementy, narzedzia, personel i sprzet do
przeprowadzenia atrakcji gtéwnych podczas kazdego wydarzenia.

Skala imprezy bedzie uzalezniona od przewidywanej liczby oséb biorgcych w niej udziat.

Uwaga! Zamawiajacy dopuszcza mozliwos¢ zmiany atrakcji gildwnej na inng, zaproponowana

przez Wykonawce, z zastrzezeniem, Zze zaproponowana atrakcja gidwna bedzie spetniata

wymagane przez Zamawiajacego cele, takie jak zachecenie do odwiedzenia mobilnego punktu

przez jak najwiekszag liczbe osdb, a zarazem bedzie nowoczesna i atrakcyjna. W przypadku

dokonania powyzszej zmiany, Wykonawca zobowigzany jest do przedstawienia w ofercie

zaproponowanego przez siebie rozwigzania wraz z jego uzasadnieniem.

5. KONCEPCJA SCENOGRAFICZNA

1)

2)

Zamawiajgcy wymaga od Wykonawcy zaprojektowania, aranzacji i budowy nowoczesnej
kompleksowej scenografii eventowej na potrzeby realizacji wydarzen. Koncepcja powinna
uwzglednia¢ m.in. dobdér odpowiedniej do wydarzen technologii (w strefach nowoczesnych
technologii), w tym scenografie multimedialng.

Poszczegdlne elementy scenografii musza by¢ spdjne, harmonijnie ze sobg wspoétgraé i tworzyé
logiczng catosé. Wykonawca musi zagwarantowaé dbatos¢ o detale scenografii i ich wysoka
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jakos¢. Scenografia powinna byé zauwazalna, dizajnerska, unikatowa, dedykowana potrzebom
niniejszego zamdwienia, a takze uzytkowa i funkcjonalna.

Minimalne wymagania wzgledem scenografii:

a) Gtownym elementem scenografii powinien by¢ amerykanski Truck typu Show Car lub
inny alternatywny pojazd stanowiagcy innowacyjny nosnik reklamowy oraz centralny
element mobilnego punktu.

b) Zapewnienie i kompleksowa obstuga ekranu LED, na ktérym bedg wyswietlane materiaty
filmowe przekazane przez Zamawiajacego. Ekran powinien mie¢ wymiar co najmniej 12
metréw kwadratowych i by¢ umieszczony np. na jednej ze Scian Trucka lub w innym
miejscu gwarantujgcym dobrg ogladalnos¢.

¢) Opcjonalnym elementem scenografii powinien by¢ réwniez nowoczesny, diznajnerski
namiot (np. namiot pneumatyczny lub masztowy) lub zadaszenie, pod ktorym
realizowane bedy dziatania przewidziane w strefie rozrywki. Wielko$¢ zadaszenia
powinna gwarantowac pomieszczenie przewidywane;j liczby uczestnikéw.

d) Wykonawca musi takze zagwarantowaé petne wyposazenie eventowe, w tym meble i
obiekty scenograficzne, a takie niezbedny sprzet i zabudowe, zgodnie z przyjetg przez
siebie koncepcja scenograficzng, takie jak m.in.: miejsca siedzace dla co najmniej 80 osdb
w postaci np. lezakdw, oswietlenie efektowe, nagtosnienie, zabudowe stoisk, scene o
wymiarach nie mniejszych niz 12 metréw kwadratowych.

e) Koncepcja scenograficzna powinna okresla¢ wybrane przez Wykonawce nowoczesne
rozwigzania technologiczne i komunikacyjne w oparciu o najnowsze trendy, tak aby
merytoryczny wymiar organizowanych wydarzen byt spdjny z ich czescig wizerunkowa.

f)  Wybrane elementy scenografii powinny by¢ oznaczone logiem Pomorza Zachodniego i
innymi znakami wskazanymi przez Zamawiajgcego po podpisaniu umowy (w tym
oznaczenia projektu), tak aby zapewniaty jednoznaczne, pozytywne skojarzenia z marka
Pomorza Zachodniego.

W terminie 7 dni od podpisania umowy Wykonawca przedstawi Zamawiajgcemu petng koncepcje
scenograficzng do akceptacji w formie graficznej oraz opisowej. Koncepcja powinna uwzgledniaé

wszystkie kluczowe elementy mobilnego punktu informacji gospodarczej, uwzgledniajace ww.
minimalne wymagania wzgledem scenografii, opisywac ich funkcje i zakres dziatan. Zamawiajacy
ma prawo do konsultowania z Wykonawcg przyjetych przez niego zatozen i wspdlnego ustalenia
ostatecznej wersji koncepcji.

6. KONKURS Z NAGRODAMI

1)

2)

3)

W celu zachecenia przedsiebiorcéw do skorzystania z oferty mobilnego punktu, Zamawiajacy
wymaga, aby Wykonawca zaplanowat, przygotowat i przeprowadzit w trakcie eventéw konkurs
oraz sfinansowat nagrode gtéwna.

Konkurs musi zosta¢ skierowany do przedsiebiorcow z sektora mikro, matych i Srednich
przedsiebiorstw z regionu.

Konkurs bedzie prowadzony od pierwszego eventu. Na ostatnim evencie zostanie wytoniony
zwyciezca konkursu, ktéremu zostanie wreczona nagroda.
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Szczegbétowa koncepcje konkursu Wykonawca musi przedstawi¢ nie pdiniej niz 8 dni po
podpisaniu umowy.

Zamawiajgcy nie precyzuje szczegétowych merytorycznych wymagan wzgledem organizacji
konkursu poza ponizej wymienionymi.

a) Regulamin i mechanika konkursu:

» Zamawiajgcy wymaga opracowania przez Wykonawce zasad udziatu, kryteriow
wyboru zwyciezcy konkursu, reklamacji oraz wszelkich pozostatych warunkéw
niezbednych do realizacji konkursu.

» Regulamin musi zosta¢ opracowany zgodnie z regulujgcymi te kwestie aktami prawa
polskiego i by¢ prawidtowy pod katem formalno-prawnym.

» Zamawiajacy zastrzega, ze konkurs gospodarczy nie moze przybraé formy loterii
promocyjnej regulowanej w ustawie z 19 listopada 2009 roku o grach hazardowych.
W przypadku, gdy Wykonawca okresli elementy konkursu w sposdb
charakterystyczny dla loterii promocyjnej, Zamawiajacy nie poniesie konsekwencji
formalno-prawnych oraz karno-skarbowych w tym zakresie.

» Regulamin musi rowniez regulowaé kwestie zwigzane z koniecznoscig
odprowadzenia przez Wykonawce podatku dochodowego od nagrody otrzymanej
przez zwyciezce, a takze regulowac kwestie zwigzane z przetwarzaniem danych
osobowych.

» W regulaminie muszg znalez¢ sie rowniez informacje o tym, kto jest organizatorem
konkursu, kto jest podmiotem odpowiedzialnym za przeprowadzenie konkursu oraz
fundujacym nagrode, jaka nagroda jest przewidziana do wreczenia oraz jaka jest jej
wartos¢, jakie warunki i kryteria nalezy spetni¢, aby otrzymacé nagrode.

Konkurs powinien uwzglednia¢ ogélny koncept kreatywny catego zadania, a wszelkie dziatania
powinny by¢ spdjne koncepcyjnie, informacyjnie i wizerunkowo z innymi elementami wydarzenia.

Nagrode nalezy sfinansowaé¢ i wykorzysta¢ do konca grudnia 2019 r., a Zamawiajgcemu
przedstawi¢ raport potwierdzajgcy zrealizowanie dziatania wraz z potwierdzeniem odbioru
nagrody przez zwyciezce i wskazaniem jej ostatecznej wartosci.

Raport, o ktdrym mowa w punkcie poprzedzajgcym nalezy przedtozyé Zamawiajgcemu nie
poéiniej niz do 31.01.2020 r.

NAGRODA DLA ZWYCIEZCY KONKURSU: wsparcie kooperacji zachodniopomorskich
przedsiebiorstw w postaci udziatu dwoch przedstawicieli zwycieskiego przedsiebiorstwa w

zagranicznej misji gospodarczej potaczonej z bilateralnymi spotkaniami z potencjalnymi
kontrahentami. Wartos¢ nagrody wyniesie co najmniej 40 tys. zt brutto.

a) W ramach nagrody Wykonawca zobowigzuje sie w szczegdlnosci do:

> uzgodnienia ze zwyciezcg konkursu rodzaju misji gospodarczej, w ktérej chce
uczestniczy¢ zwyciezca,

» pokrycia kosztow zakupu biletéw lotniczych,

» pokrycia kosztéw zakupu biletow wstepu na impreze targowo-wystawienniczg
Zwigzang z branzowga misjg gospodarczg,

» uiszczenia optat zwigzanych z uzyskaniem niezbednych wiz oraz ubezpieczen osdéb,
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» pokrycia kosztéw wykonania projektu, druku, dystrybucji i emisji materiatow
promocyjnych  dedykowanych przedsiebiorstwu uczestniczcagcemu w  misji
gospodarczej (w szczegdlnosci: ulotek, broszur, folderow, ptyt CD z materiatami
dotyczacymi przedsiebiorstwa itp. - w liczbie nie mniejszej niz 2 tysigce sztuk
wybranego przez zwyciezce materiatu) lub wpisu do wspdlnego katalogu
uczestnikéw przedsiewziecia w zwigzku z udziatem w branzowej misji gospodarczej,
w tym wydatkéw zwigzanych z ttumaczeniem tresci tych materiatéw na jezyk obcy,

» pokrycia kosztéw przejazdu, zakwaterowania i wyzywienia zwigzanych z udziatem w
misji gospodarczej,

> zapewnienia i pokrycia kosztow ustug doradczych dotyczgcych nawigzania
kontaktéw biznesowych przedsiebiorstw zwigzanych z zagraniczng misjg
gospodarczg,

» pokrycia kosztéw optat zwigzanych z merytorycznym przebiegiem zagranicznej misji
gospodarczej w szczegdlnosci poniesienia kosztow spotkan biznesowych, w tym
wydatkow poniesionych na ustugi ttumaczen, wydatkéw poniesionych na wynajem
sali wraz z niezbednym wyposazeniem,

» pokrycia kosztéow kompleksowej organizacji stoiska wystawienniczego na targach, w
tym: projektu stoiska, obstugi, montazu i demontazu,

> pokrycia kosztdw wynajecia powierzchni targowo-wystawiennicze;j.

7. SZCZEGOLOWY PLAN ORGANIZACYJNY EVENTOW

1) Wykonawca najpdzniej 10 dni po zawarciu umowy przedstawi Zamawiajacemu szczegétowy plan

organizacyjny wydarzen. Plan organizacyjny musi uwzgledniaé¢ w szczegdélnosci:

a)

b)

c)

d)

f)

plan imprezy - doktadny godzinowy podziat dziatarh wraz ze wskazaniem oséb niezbednych do
organizacji i przeprowadzenia eventu oraz zakresem ich obowigzkdw i danymi kontaktowymi
(e-mail, numer telefonu komdrkowego). Zamawiajacy wymaga ustanowienia koordynatora
eventéw, obecnego podczas kazdego wydarzenia, ktdory bedzie koordynowat przebieg
wydarzenia i na biezgco informowat Zamawiajacego o przebiegu dziatan, w tym o mozliwych
zagrozeniach i zaistniatych utrudnieniach.

szczegotowy opis dziatan przygotowawczych i koncowych - w tym m.in. montaz i demontaz
mobilnego punktu (m.in. liczba godzin, liczba oséb, niezbedny sprzet i inne), w tym opis
wszelkich czynnosci koniecznych do podjecia w celu montazu i demontazu mobilnego punktu
(jesli takie wystgpig).

wskazanie miejsca, w ktérym bedzie odbywat sie event - miejscowos¢ i doktadna lokalizacja
(np. plac Katedralny, ulica Janosika, skwer im. J. Szczerskiej, Plac Jasne Btonia, plac przy
Urzedzie Gminy),

przewidywana liczba uczestnikow - w podziale na wydarzenia o okreslonej wielkosSci oraz
tacznie we wszystkich eventach,

analiza potencjalnego zagrozenia na wypadek niekorzystnych warunkéw atmosferycznych,
awarii sprzetu, podtgczenia do pradu, internetu i innych mozliwych do wystagpienia zagrozen
uniemozliwiajgcych realizacje imprezy zgodnie z zatozeniami wraz z opisem czynnosci
zapobiegawczych i naprawczych,

wymiary kazdego z elementdéw scenografii, wyposazenia oraz wymiary catego mobilnego
punktu (obszaru, ktéry bedzie zajmowat, w tym dtugos¢ i szeroko$s¢ w metrach) wraz
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podaniem szczegdtowych danych technicznych najwazniejszych elementow (przede wszystkim
Trucka, namiotu, sceny i stoisk),

g) terminy sporzadzania, dostarczania i dystrybucji poszczegélnych elementow, w
szczegblnosci: projektu ulotki, projektu plakatu, dostarczenia gotowych ulotek i plakatow,
propozycji materiatdw promocyjnych (gadzetéw), gotowych gadzetéw, dystrybucji ulotek i
plakatéw w poszczegdlnych miejscowosciach, dostarczenia harmonogramu i jego elementéw
sktadowych, koncepcji scenograficznej, opisu i regulaminu konkursu, szczegétowego planu
organizacyjnego, pozwolen, licencji, polisy ubezpieczeniowe;.

8. KLUCZOWE OBOWIAZKI WYKONAWCY

1)

2)

3)

4)

5)

6)

Sprawdzenie dostepnosci i rezerwacja wybranych miejsc w zaplanowanym terminie. W
przypadku braku dostepnosci wybranego miejsca, Wykonawca przedstawi Zamawiajgcemu
propozycje réwnowaznego miejsca w danej miejscowosci lub alternatywny termin.

Zapewnienie w kazdym z wybranych miejsc terenu o wielkosci odpowiedniej dla organizacji
wydarzenia o wymiarach zapewniajgcych przestronng organizacje eventu, w tym:

a) zapewnienie wszelkich niezbednych uzgodnien, pozwolen, decyzji administracyjnych i
innych dokumentéw umozliwiajgcych organizacje wydarzed na wybranym terenie oraz
dokonanie stosownych optat zwigzanych z jego wynajmem i uzytkowaniem na potrzeby
realizacji eventu, w terminach uwzgledniajacych montaz, przebieg akcji oraz demontaz,

b) wtasciwe przygotowanie terenu na potrzeby realizacji eventu oraz uprzatniecie po pracach
montazowych i zabezpieczenie elementdéw infrastruktury technicznej wydarzenia,

c) dostosowanie terenu i infrastruktury wydarzenia na potrzeby dostepnosci dla oséb
niepetnosprawnych;

d) zapewnienie ochrony wydarzenia przez wyspecjalizowany podmiot (jezeli impreza nie bedzie
czescig wiekszego wydarzenia) w trakcie trwania eventu (zgodnie z ustawg o organizacji
imprez masowych),

e) zapewnienie w trakcie trwania eventu statego nadzoru i obstugi technicznej w zakresie
prawidtowego uzytkowania terenu i przeprowadzenia zaplanowanych dziatan,

f)  przywrdcenie terenu do stanu pierwotnego po zakonczeniu wydarzenia.

Zapewnienie przytaczy i energii elektrycznej o mocy, ktéra zapewni bezawaryjng prace podczas
dziatania wszystkich urzadzen zasilanych energia elektryczng. Wykonawca pokryje koszty
przytaczenia, zabezpieczenia przewodoéw elektrycznych (m.in. zapewnienia progéw) oraz zuzycia
energii.

Zapewnienie wyposazenia sanitarnego w postaci kabin toaletowych.

Zapewnienie bezprzewodowego tjcza internetowego o przepustowosci minimalnej 4 MB/s
(predkos¢ wysytania) gwarantujgcego bezawaryjng prace wszystkich urzadzen.

Zapewnienie ubezpieczenia od odpowiedzialnosci cywilnej (OC) wobec oséb trzecich (za szkody

majgtkowe i osobowe) na sume co najmniej 500 000,00 zt (stownie: piecset tysiecy ztotych) na
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czas trwania wszystkich wydarzen, transportu, jak réwniez prac montazowych i demontazowych z
nimi zwigzanych oraz przedtozenie Zamawiajagcemu do wgladu polisy ubezpieczeniowej nie

pdéZniej niz na 5 dni przed datg pierwszego wydarzenia.

9. DZIAtANIA ORGANIZACYJNE

1) Zatozenia podstawowe:

a) Realizacja przedmiotu zaméwienia w S$cistej wspétpracy z Zamawiajgcym, w tym w
szczegblnosci przekazywanie do akceptacji wszelkich materiatow wytworzonych na potrzeby
przedmiotowych dziatan, jak teksty/publikacje, projekty graficzne, inne materiaty wskazane w
pozostatych czesciach OPZ.

b) Nawigzanie wspétpracy z partnerami regionalnymi (m.in. jednostkami samorzadu
terytorialnego). Wspodtpraca z partnerami bedzie elementem wspdlnych ustalen pomiedzy
Zamawiajgcym a Wykonawcg w trakcie realizacji zamdwienia.

c¢) Konsultowanie i uzgadnianie dziatan, czynnosci i rozwigzah w zakresie jak najlepszego

dostosowania przebiegu przedmiotowych dziatan do uwarunkowan w poszczegdélnych

regionach, przy czym wypracowane w toku takiej wspotpracy dziatania, czynnosci i rozwiazania

winny by¢ kazdorazowo uzgadniane z Zamawiajgcym i przez niego akceptowane.

d) Kazdorazowe zabezpieczenie po demontazu wszystkich elementédw scenografii, wyposazenia
i materiatdow w taki sposdb, aby nie ulegly one uszkodzeniu podczas transportu na kolejne
wydarzenie.

e) Transport wszystkich elementdw scenografii, wyposazenia i materiatdw pomiedzy
poszczegdlnymi miejscami eventdow oraz dostawy ewentualnych elementéw zmiennych
(zindywidualizowanych pod wzgledem miejsca imprezy — regionu) na miejsca imprez.

f)  Przechowywanie wszystkich statych elementéw scenografii i wyposazenia pomiedzy
terminami poszczegdlnych imprez.

g) Usuwanie usterek i zniszczen statych elementéw scenografii i wyposazenia, jakie mogty
powsta¢ w trakcie ich eksploatacji, przewozenia i przechowywania. Prace te maja na celu
przywrdcenie nalezytej estetyki oraz funkcjonalnosci elementéw.

h) Odbiér z miejsca wskazanego przez Zamawiajgcego oraz transport elementéw scenografii,
materiatow, wyposazenia (rollupy, $cianki, materiaty reklamowe i promocyjne, gadiety etc.)
przekazanych Wykonawcy na potrzeby realizacji wydarzen (w tym réwniez zatadunek i
roztadunek).

i)  Uzgodnienie z Zamawiajgcym zwrotu elementéw przekazanych Wykonawcy na potrzeby
realizacji wydarzen. W przypadku wskazania przez Zamawiajgcego elementéw do zwrotu,
Wykonawca zapewni ich dostawe (w tym réwniez zatadunek i roztadunek) do miejsca wskazanego
przez Zamawiajgcego.

Strona 18 z 27



j)  Zapewnienie kierowcy Trucka posiadajgcego odpowiednie uprawnienia do prowadzenia
tego rodzaju pojazdu.

VI. KAMPANIA INFORMACYJNO-PROMOCYJNA

1. MATERIALY PROMOCYJNE

1)

2)

3)

4)

5)

6)

7)

8)

Zamawiajgcy wymaga dostarczenia 3 rodzaje materiatéw promocyjnych stanowigcych nosnik
reklamowy dodatkowo wspierajacy kampanie promocyjno-informacyjng i zachecajacy odbiorcéw
do odwiedzenia mobilnego punktu informaciji.

Zamawiajgcy wymaga, aby materiaty promocyjne byty nowoczesne, atrakcyjne i uzyteczne dla ich

odbiorcéw oraz wykonane w wysokiej jakosci.

Wykonawca dokona wyboru materiatéw promocyjnych zgodnie z wymaganiami opisanymi
ponizej i przedstawi Zamawiajgcemu liste wybranych materiatéw wraz z ich opisem, zdjeciem
zawierajgcym odpowiednie logotypy, funkcjonalnoscia i parametrami technicznymi nie pdzniej niz
8 dni od dnia podpisania umowy.

Ostatecznie zaakceptowane i gotowe materiaty nalezy dostarczy¢ Zamawiajacemu nie pdzniej niz
5 dni przed pierwszym eventem.

Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do zmiany wybranego przez Wykonawce materiatu w
przypadku, gdy zaproponowany przez niego materiat nie bedzie spetniat nizej opisanych zatozen.

Zamawiajagcy wymaga dostarczenia 6 tys. sztuk/egzemplarzy kaidego z materiatéw. Na
dostarczenie sktadaja sie: odbidr od producenta/dystrybutora, zatadunek, transport i roztadunek
w miejscu wskazanym przez Zamawiajgcego (magazyn) oraz na miejsca eventow.

Materiaty moga by¢ przechowywane przez Zamawiajgcego w jego magazynach na terenie miasta
Szczecin.

Materiaty promocyjne moga stanowi¢ gadzety reklamowe, jednak kazdy z zaproponowanych
przez Wykonawce gadzetéw musi bezposrednio nawigzywaé do celéow? projektu 1.14 RPO WZ

2 Celami projektu, w ramach ktdérego realizowane jest niniejsze zamdwienia s3:

- podniesienie poziomu konkurencyjnosci i innowacyjnosci gospodarki regionu, dzieki wsparciu i wykorzystaniu potencjatu regionalnych
przedsiebiorstw i warunkéw gospodarczych,

- promocja elementdéw, ktére swiadcza o wyjatkowosci wiedzy i zasobdw regionu, sprzyjaniu tworzenia nowych firm, czego konsekwencjg bedzie
wzmochnienie pozycji regionalnej gospodarki w wymiarze krajowym i miedzynarodowym i uzyskanie przewagi gospodarczej,

- stworzenie optymalnego Srodowiska gospodarczego sprzyjajgcego rozwojowi przedsiebiorstw w regionie, ze szczegélnym uwzglednieniem sektora
MSP oraz inteligentnych specjalizacji,

- tworzenie i rozwdj infrastruktury na rzecz rozwoju gospodarczego poprzez dziatania promocyjne i wspierajace;

- poprawa dostepu do ustug otoczenia biznesu,

- ukierunkowanie przedsigbiorstw na zwigkszenie stopnia kooperacji z partnerami regionalnymi, krajowymi i zagranicznymi,

- tworzenie warunkéw na rzecz rozwoju gospodarczego.

Planowane rezultaty projektu:

- wzmocnienie pozytywnego wizerunku Pomorza Zachodniego w$réd mieszkancéw regionu i kraju;
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2014-2020 i stanowi¢ nosnik informacji o tych celach. Oznacza to, ie zakup gadietu nie

stanowigcego nosnik informacji o projekcie i zaktadanych w jego ramach celach, nie moze

zostac¢ uznany za koszt kwalifikowalny w projekcie.

9) Zamawiajgcy zaznacza, Ze materiat promocyiny, na ktérym beda znajdowaty sie jedynie

logotypy Zamawiajacego i projektu, a takZe informacje o wspoétfinansowaniu projektu z EFRR,

nie beda uznawane za kwalifikowalne materiaty stanowigce nosnik informacji.

10

—

Przyktady kwalifikowalnych materiatéw promocyjnych:
a) kalendarz ksigzkowy, na ktérego pierwszych stronach beda zamieszczone mapy ze strefami

inwestycyjnymi _promowanymi__w__projekcie (zakup kalendarza bez map to koszt

niekwalifikowalny, poniewaz nie stanowi nosnika informacji o celach projektu);
b) zewnetrzny nosnik danych typu pendrive z wgrang prezentacjg dotyczagcg oferty

inwestycyjnej regionu (zakup pendriva bez wgranej prezentacji to koszt niekwalifikowalny,

poniewaz nie stanowi nosnika informacji o celach projektu);
c) gra planszowa dedykowana gospodarczym aspektom Pomorza Zachodniego (np. specjalnym

strefom ekonomicznym, regionalnym specjalizacjom).

Link do specjalizacji: http://www.rpo.wzp.pl/sites/default/files/pliki/wykaz is projekt.pdf

11

~

Przyktady niekwalifikowalnych materiatéw promocyjnych:
a) kubek, power bank, dtugopis, torba oznaczone znakami promocyjnymi Pomorza Zachodniego
lub nazwa projektu.

12) Podczas eventdow personel obstugowy bedzie przekazywat gadzety osobom odwiedzajgcym
mobilny punkt i korzystajgcym z jego ustug.
13) Wszystkie materiaty promocyjne muszg zosta¢ oznaczone odpowiednimi logotypami

przekazanymi Wykonawcy po podpisaniu umowy.

2. ULOTKI PROMOCYJNE

1) W celu poinformowania potencjalnych odbiorcow o miejscu i terminie organizacji eventéw
mobilnego punkt, wziecia udziatu w konkursie i o ustugach, jakie bedg swiadczone w jego ramach,
Wykonawca opracuje i dostarczy Zamawiajagcemu ulotki promocyjne zawierajgce powyzisze
informacje.

2) Celem wykonania ulotek promocyjnych bedzie réwniez:
a) wzmocnienie przekazu wydarzenia poprzez mozliwos¢ dotarcia do szerokiego grona

- wzrost $wiadomosci wsrdd odbiorcéw o mozliwosciach rozwoju gospodarczego, jakie oferuje region, o potencjale regionalnej gospodarki, walorach
gospodarczych regionu, ktére sg przystosowane do efektywnego prowadzenia i rozwoju dziatalnosci na tym obszarze;

- zwiekszenie rozpoznawalnosci marki Pomorza Zachodniego wsréd mieszkaricéw regionu i kraju;

- ukazanie regionu jako silnego gospodarczo, otwartego na innowacje i nowe pomysty biznesowe oraz ukierunkowanego na rozwoj inteligentnych
specjalizacji,

- wsparcie rozwoju przedsiebiorstw z sektora MMSP w regionie, w tym udostepnianie informacji o mozliwosciach kooperacji w szczegélnosci z
partnerami zagranicznymi,

- realizacja projektu przyczyni sie do rozwigzania istotnych problemdw, gtéwnie w zakresie poprawy atrakcyjnosci inwestycyjnej obszaréw, ktére
majg szanse na rozwdj spoteczny, gospodarczy i tworzenie miejsc pracy,

- promocja infrastruktury przedsiebiorczosci dostosowanej do oczekiwan przedsigbiorcow.
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3)

4)

5)

6)

7)

8)

9)

odbiorcéw, w szczegdlnosci do oséb nie korzystajacych z Internetu,

b) dotarcie do grupy docelowej z informacjg o mobilnym punkcie informacji gospodarczej o
regionie,

¢) promowanie gospodarczych walorow Pomorza Zachodniego poprzez zaprezentowanie
dotychczasowych dokonan i sukceséow gospodarczych obszaru, w ktérym odbywa sie
wydarzenie oraz zaprezentowanie mozliwosci rozwoju regionu.

Za opracowanie tresci na ulotce oraz dystrybucje na wybranym obszarze bedzie odpowiedzialny

Wykonawca.
Dystrybucja ulotek na wybranym obszarze odbedzie sie na minimum 5 dni przed wydarzeniem.

Ulotka musi by¢ nowoczesna, spdjna wizualnie i koncepcyjnie z innymi elementami w ramach
mobilnego punktu.

Ulotka na jednej ze stron bedzie informowata o szeroko pojetych mozliwosciach i sukcesach
gospodarczych danego obszaru, na ktérym bedzie odbywat sie event (Zamawiajacy zarekomenduje

Wykonawcy odpowiednig tematyke w tym zakresie, ktéra Wykonawca zobowigzany bedzie
uwzgledni€), na drugiej o wydarzeniu (termin, miejsce, przewidziane atrakcje, konkurs z nagrodami
itp.).

Specyfikacja techniczna ulotki:

a) format strony A5, dwustronna,
b) druk: kolor CMYK 4/4,

c) papier: kreda matowa, 150 g/m?,
d) naktad minimum 65 tys. sztuk.

Projekt ulotki:

Wykonawca opracuje projekt graficzny ulotki zawierajacy zdjecia i/lub infografiki wraz z jej trescig i
przedstawi go do akceptacji Zamawiajgcemu we wspdlnie ustalonym terminie umozliwiajgcym
dystrybucje materiatéw w zaplanowanym czasie.

Wymagania wzgledem Wykonawcy:
a) Opracowanie, zaprojektowanie, sktad, druk, transport i dystrybucja na terenie wojewddztwa

zachodniopomorskiego co najmniej 65 tys. ulotek.

b) Zamawiajacy wymaga zaprojektowania jednego wzoru graficznego ulotki na potrzeby wszystkich
60 imprez, ktérej zmienng bedzie jedynie tres¢ dostosowana do kazdej lokalizacji.

c) Przekazanie do akceptacji Zamawiajacego projektu ulotki w wersji elektronicznej przed
zleceniem do druku,

d) Zamawiajgcy ma prawo do wnoszenia uwag i poprawek do projektu ulotki, a Wykonawca
zobowigzany jest je uwzgledni¢ w terminie najpdzniej 2 dni roboczych.

e) Dystrybucja odpowiedniej liczby ulotek w danej lokalizacji w terminie co najmniej 5 dni przed
planowanym wydarzeniem, z czego 2 tysigce ulotek zostanie rozdystrybuowanych przed kazdym

eventem w Szczecinie i powiecie polickim (fgcznie 10 tys.), a 1 tysigc ulotek przed kazdym

wydarzeniem w pozostatych lokalizacjach w regionie (facznie 55 tys.).
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f)  Wraz z raportem miesiecznym Wykonawca bedzie zobowigzany do przekazania ostatecznej,
zaakceptowanej wersji projektu graficznego ulotki w wersji elektronicznej do pobrania w
formatach: PDF pogladowy, PDF kompozytowy do druku, w plikach otwartych na komputer typu
PC - w formatach zastosowanych przez Wykonawce np. cdr, grafika rastrowa w formatach: tiff,
psd, jpg, grafika pozazdjeciowa w formatach .eps, specyfikacja techniczna do druku w formacie
.doc.

g) Dystrybucja bedzie poprzedzona odbiorem ulotek z drukarni, zatadunkiem, transportem,
wytadunkiem oraz kolportazem ulotek, a takze ich magazynowaniem i konfekcjonowaniem w
trakcie realizacji zadania. Szczegétowy tryb dostarczenia ulotek bedzie przedmiotem uzgodnien
roboczych pomiedzy Zamawiajgcym a Wykonawca.

h) Wykonawca zobowigzany jest do udokumentowania (w comiesiecznych raportach) prawidtowej
dystrybucji ulotek w kazdej lokalizacji w sposdb umozliwiajgcy wtasciwg Sciezke audytu (w
szczegblnosci w odniesieniu do liczby rozdanych ulotek i obszaréw na ktérych byty
dystrybuowane).

3. PLAKATY REKLAMOWE

1)

2)

3)

4)

5)

6)

7)

W celu poinformowanie potencjalnych odbiorcéw o organizacji eventu w ich okolicy Wykonawca
opracuje i rozdystrybuuje plakaty reklamowe informujgce m.in. o terminie, doktadnej lokalizacji
wydarzenia, przewidywanych atrakcjach i oferowanych ustugach, konkursie z nagrodami,
organizatorze i ewentualnych partnerach wydarzenia.

Kazde wydarzenie bedzie poprzedzone umieszczeniem w danej lokalizacji i jej okolicach plakatéw
reklamowych o mobilnym punkcie najpdzniej na okoto 10 dni przed planowanym wydarzeniem.

Zamawiajacy zastrzega, ze nie wymaga rozwieszania plakatow w Szczecinie. Plakaty muszg zostaé

rozwieszone wyltacznie w pozostatych miejscowosciach regionu (i ich okolicach), w ktérych bedzie

odbywat sie event.

Plakaty muszg zosta¢ umieszczone w legalnych, wyznaczonych do tego miejscach o duzym
natezeniem ruchu, co pozwoli na dotarcie do szerokiego grona potencjalnych odbiorcéw.

Plakat musi by¢ nowoczesny, spdjny wizualnie i koncepcyjnie z innymi elementami w ramach
mobilnego punktu.

Specyfikacja techniczna:

a) format B2, jednostronny,

b) druk: kolor CMYK 4/0,

c) papier: kreda matowa, 150 g/m?,
d) naktad: minimum 5500 sztuk.

Projekt:

Wykonaweca opracuje projekt graficzny plakatu zawierajgcy zdjecia i/lub infografiki wraz z jego trescia
i przedstawi go do akceptacji Zamawiajgcego we wspdlnie ustalonym terminie umozliwiajgcym
rozwieszenie plakatow w zaplanowanym czasie.
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4)  Wymagania wzgledem Wykonawcy:

a)

b)

c)

d)

e)

g)

Opracowanie, zaprojektowanie, sktad, druk i dystrybucja na terenie wojewddztwa
zachodniopomorskiego co najmniej 5,5 tys. plakatow.

Zamawiajagcy wymaga zaprojektowania jednego wzoru graficznego plakatu na potrzeby
wszystkich imprez, ktérego zmienng bedzie jedynie tres¢ dostosowana do kazdej lokalizacji.

Przekazanie do akceptacji Zamawiajgcego projektu plakatu w wersji elektronicznej przed
zleceniem do druku, w terminie umozliwiajgcym dystrybucje plakatéw w ustalonym czasie.

Zamawiajacy ma prawo do wnoszenia uwag i poprawek do projektu plakatu, a Wykonawca
zobowigzany jest je uwzgledni¢ w terminie najpdzniej 2 dni roboczych.

Wraz z raportem miesiecznym Wykonawca bedzie zobowigzany do przekazania ostatecznej,
zaakceptowanej wersji projektu graficznego plakatu w wersji elektronicznej do pobrania w
formatach: PDF poglagdowy, PDF kompozytowy do druku, w plikach otwartych na komputer typu
PC - w formatach zastosowanych przez Wykonawce np. cdr, grafika rastrowa w formatach: tiff,
psd, jpg, grafika pozazdjeciowa w formatach .eps, specyfikacja techniczna do druku w formacie
.doc.

Dystrybucja bedzie poprzedzona odbiorem plakatéw z drukarni, zatadunkiem, transportem,
wyfadunkiem oraz umieszczeniem plakatéw w wyznaczonym miejscach, a takze ich
magazynowaniem i konfekcjonowaniem w trakcie realizacji zadania. Szczegétowy tryb
dostarczenia plakatéow bedzie przedmiotem uzgodnien roboczych pomiedzy Zamawiajgcym a
Wykonawca.

Wykonawca zobowigzany jest do udokumentowania (w comiesiecznych raportach)
prawidtowego umieszczenia plakatéw w kazdej lokalizacji w sposéb umozliwiajgcy witasciwa
Sciezke audytu (w szczegdlnosci w odniesieniu do liczby rozwieszonych plakatéw i obszaréw, na
ktérych byty dystrybuowane).

4. KAMPANIA INFORMACYJNO-PROMOCYJNA W PRASIE | INTERNECIE

1)

2)

Realizowany cykl imprez plenerowych w regionie wsparty bedzie kampanig promocyjno-
informacyjng w:
» 1 wybranym bezptatnym tytule prasowym - wraz odpowiadajacym mu portalem

internetowym i fanpage'm w serwisie spotecznosciowym,
» 3 wybranych regionalnych portalach internetowych - wraz odpowiadajgcymi im

fanpage'ami w serwisie spotecznosciowym.

Zadanie obejmuje samodzielne przygotowanie materialu prasowego (petne opracowanie
graficzne i edytorskie), zakup/zapewnienie powierzchni reklamowej i publikacje materiatu w
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3)

4)

5)

6)

7)

8)

9)

10

-

11

~

12

~

tytule prasowym oraz na odpowiadajacym mu portalu internetowym (w przypadku tytutu
prasowego) i koncie w serwisie spotecznosciowym.

Tematyka publikacji bedzie obejmowata promocje gospodarcza regionu oraz eventéw wraz z
wszelkimi niezbednymi informacjami umozliwiajagcymi wziecie udzialu w wydarzeniu przez
zainteresowane osoby, takimi jak m.in. terminy imprez, lokalizacja, organizator, konkurs z
nagrodami.

Celem publikacji powinno by¢ zachecenie do wziecia udziatu w evencie i skorzystania z
oferowanych w jego ramach ustug oraz atrakcji przez jak najwieksza liczbe osdb.

Przekaz powinien by¢ nienachalny, oryginalny, dostosowany do wybranej grupy docelowej i
zakresu wydarzenia.

Wybrany bezptatny tytut prasowy, odpowiadajacy mu portal internetowy i fanpage w serwisie

spotecznosciowym, a takie adresy portali regionalnych i odpowiadajgcych im fanpage'y w

serwisach spotecznosciowych zostang wskazane przez Wykonawce w ofercie.

Zamawiajgcy w trybie roboczym bedzie rekomendowat Wykonawcy tematyke publikacji z

uwzglednieniem czasu niezbednego na przygotowanie materiatu.

Publikacja nastgpi zgodnie z media planem, ktéry Wykonawca przedstawi Zamawiajgcemu nie
poiniej niz 7 dni przed pierwszym zleceniem publikacji danego materiatu prasowego z
zastrzezeniem, ze kazda publikacja musi ukazac¢ sie nie pdézniej niz na 7 dni przed planowanym
wydarzeniem.

Wykonawca zobowigzany jest do uzyskania ostatecznej akceptacji Zamawiajacego wszystkich
wytworzonych materiatéw w terminie nie pdézniej niz 2 dni przed zleceniem materiatu do emisji.

Zamawiajacy zastrzega sobie mozliwos¢ zmiany formy publikacji, dnia tygodnia, w ktérym ma sie
ona ukaza¢ oraz miejsca publikacji w przypadku wystgpienia okolicznosci uniemozliwiajgcych
publikowanie informacji zgodnie z niniejszymi wymaganiami.

W przypadku, gdy Wykonawca nie bedzie w stanie zrealizowa¢ zamdwienia zgodnie z warunkami
okreslonymi przez Zamawiajgcego, zobowigzany bedzie do niezwtocznego poinformowania o tym
fakcie Zamawiajgcego oraz do wyjasnienia przyczyn niemoznosci zrealizowania zamdwienia. W
takim przypadku Wykonawca bedzie zobowigzany niezwtocznie zaproponowa¢ inne warunki np.
zmiane daty publikacji. Zmiana warunkéw bedzie wymagata akceptacji Zamawiajgcego. W sytuacji
braku takiej akceptacji Zamawiajgcy moze zrezygnowac z publikacji ogtoszenia.

W przypadku btedow w publikacji ogtoszenia (np. niezgodnos$é opublikowanej tresci z
zamowieniem) Wykonawca bedzie zobowigzany do jego niezwtocznej powtdrnej publikacji bez
btedéw na swdj koszt. W takim przypadku nowy terminy publikacji zostanie ustalony w drodze
porozumienia z Zamawiajgcym z zastrzezeniem, ze publikacja nie moze odby¢ sie po terminie
wydarzenia, ktérego miata dotyczy¢.

A. BEZPtATNE TYTULY PRASOWE

1)

Obowigzki Wykonawcy:
a) Wykonawca dokona wyboru co najmniej jednego bezptatnego tytutu prasowego, o srednim

miesiecznym naktadzie w wojewddztwie zachodniopomorskim co najmniej 25 tys.

egzemplarzy w okresie ostatnich 3 miesiecy, w ktérym zostanie opublikowany materiat

prasowy dotyczgcy mobilnego punktu informacji gospodarczej.
b) Wybrany tytut prasowy musi posiada¢ odpowiadajgce mu konto w co najmniej jednym
serwisie spotecznosciowym. Materiaty prasowe publikowane w drukowanych wersjach
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d)

f)

g)
h)

prasy beda publikowane takie w odpowiadajacych im serwisach spotecznosciowych, na
fanpage'ach wybranego tytutu.

Publikacje bedg ukazywaty sie co najmniej raz w tygodniu i bedg informowaty o

wydarzeniach organizowanych w kolejnym tygodniu. Publikacje w prasie bezptatnej bedg
odbywaty sie w cyklach tygodniowych, to znaczy, ze jesli w okresie jednego tygodnia
zorganizowane zostang np. 3 eventy, dana publikacja bedzie informowata o wszystkich
trzech wydarzeniach. Wykonawca nie bedzie musiat w takim przypadku zlecaé trzech
publikacji na kazdy event osobno.

Przez bezptatny tytut prasowy Zamawiajacy rozumie prase bezptatng ukazujgcg sie na
obszarze wojewddztwa zachodniopomorskiego.

Wybrany tytut prasowy bedzie poruszat tematyke w obszarach: biznes, gospodarka,
ekonomia, lifestyle, opiniotwérczych.

Czestotliwos$¢ ukazywania sie wybranego tytutu prasowego: nie rzadziej niz raz na tydzien.
Publikacje zostang umieszczone w na stronach 3, 5 lub 7 tytutu prasowego.

Druk ogtoszenia: full color, format: full page.

B. REGIONALNE PORTALE INTERNETOWE

1)

Obowiazki Wykonawcy:

a)

b)

Wykonawca dokona wyboru co najmniej trzech regionalnych portali internetowych,

ktérych liczba realnych uzytkownikéw w okresie ostatnich 3 miesiecy wyniosta $rednio nie
mniej niz 100 tysiecy/miesiecznie, na ktdrych zostanie opublikowany materiat prasowy
dotyczacy mobilnego punktu informacji gospodarcze;.

Wybrany portal internetowy musi posiada¢ wtasny fanpage w serwisie spotecznosciowym,

na ktérym liczba fanéw/obserwujacych jest nie mniejsza niz 20 tysiecy.

Publikacje beda ukazywaty sie co najmniej raz w tygodniu i beda informowaty o

wydarzeniach organizowanych w kolejnym tygodniu.

Publikacje zostang umieszczone w na gtéwnej stronie serwisu przez co najmniej 4 dni, ale
nie dtuzej niz 7 dni.

Forma ogtoszenia: artykut prasowy.

VIl. RAPORTOWANIE

Wykonawca zobowigzany jest do biezgcego informowania Zamawiajgcego o postepach prac, nie

rzadziej jednak niz raz na miesigc. To znaczy, ze Wykonawca po zakoniczeniu kazdego miesigca

zobowigzany jest dostarczy¢ Zamawiajgcemu raport dokumentujacy dziatania zrealizowane w

danym miesigcu, zgodne z mapa trasy mobilnego punktu i terminarzem eventéw.

W terminie do 7 dni po zakonczeniu kazdego miesigca realizacji zamdéwienia Wykonawca bedzie

przedstawiat Zamawiajgcemu raporty miesieczne z wykonania wszystkich czynnosci objetych
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niniejszym zamoéwieniem. W terminie do 10 ni po zakonczeniu realizacji dziatania, Wykonawca
przekaze Zamawiajgcemu raport koncowy. Wszystkie raporty powinny zosta¢ dostarczone w
wersji elektronicznej oraz papierowej wraz z fakturg VAT.

3. Raporty miesieczne dostarczane wraz z fakturg, a w nich:

1) dokumentacja potwierdzajaca realizacje eventu, w tym dokumentacja zdjeciowa,

2) po 2 egzemplarze wykonanych ulotek i plakatéw, wycinki prasowe, print screeny reklam w
serwisach internetowych, po 2 egzemplarze kazdego z gadietdw, dokumentacja
fotograficzna i inna potwierdzajaca dystrybucje ulotek i rozwieszenie plakatéw, po 2
egzemplarze tytutdw prasowych, w ktérych zostaty opublikowane materiaty prasowe

3) opis przebiegu kazdej z imprez,

4) liczba oséb, ktéra wzieta udziat w evencie, ich ogdlna charakterystyka,

5) wykazanie osiggniecia celéw i rezultatéw zadania, w tym m.in. informowanie o postepach w
pracach i wuzgodnieniach z poszczegdlnymi partnerami, zgodnosci z przyjetym
harmonogramem lub o opdznieniach w stosunku do jego zatozen.

4, Raport koncowy dostarczony nie pdzniej niz 14 dni po ostatnim evencie, a w nim:

1) podsumowanie wszystkich wydarzen: osiggniete cele, rezultaty, wskazniki, liczba imprez, ich
przebieg, zrealizowane dziatania marketingowe i promocyjne
2) dane liczbowe o wszystkich pracach prowadzonych w obszarze jakosci

5. Obligatoryjne elementy raportow:
1) Ogdlny opis wydarzenia.

a) data, miejsce iczas trwania eventu,

b) liczba i profil uczestnikow wydarzenia (w tym liczba przedsiebiorcow ubiegajgca sie
o skorzystanie),

c) wymagania organizacyjne imprezy (m.in. pozwolenia, niezbedna dokumentacja),

d) plan imprezy z podziatem na poszczegdlne strefy eventu (Truck, strefa atrakcji dla
dzieci, strefa atrakcji dla dorostych),

e) narzedzia promocji wydarzenia,

f)  gtéwna atrakcja wydarzenia,

g) zaproszeni goscie z podaniem imion i nazwisk oraz reprezentowanej funkcji,

h) liczba wykorzystanych gadzetéw z uwzglednieniem rodzaju artykutu promocyjnego
oraz profilu odbiorcy, do ktérego trafit,

i)  napotkane problemy podczas realizacji eventu,

j)  bezposredni rezultaty zorganizowanego wydarzenia zgodnie z wytycznymi
Regulaminu projektu

k) liczba potencjalnych inwestorow, do ktérych Wykonawca dotart z ofertg
inwestycyjna regionu

[)  liczba wypromowanych ofert inwestycyjnych

m) ostateczna liczba eventéw

n) liczba przedsiebiorstw otrzymujacych wsparcie niefinansowe

6. Dokumentacja fotograficzna
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1) Dokumentacja powinna zawiera¢ co najmniej 50 zdje¢ z kazdego eventu. Zdjecia majg
przedstawia¢ zaréwno catosciowy obraz wydarzenia, jak tez jego wszystkie, kluczowe
elementy. Ich zadaniem jest w sposdb optymalny odzwierciedli¢ charakter i cel
wydarzenia. Zdjecia muszg zostac dostarczone w wersji elektronicznej w rozdzielczosci co
najmniej 300 dpi i wymiarach nie mniej niz 4000x2667.

VIIl. POZOSTALE INFORMACIE

1. W przypadku zaistnienia okolicznosci powodujgcych konieczno$¢ dokonania zmian w terminach
realizacji poszczegdlnych elementéw zamoéwienia, Zamawiajgcy na uzasadniony wniosek Wykonawcy
dopuszcza mozliwos¢ ich dokonania. Whniesienie powyzszych zmian nie moze jednak powodowaé
negatywnych skutkédw w osiggnieciu celdw niniejszego zamodwienia i kazdorazowo wymaga uzyskania
zgody Zamawiajgcego.
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