REALIZACJA NOWOCZESNEJ KAMPANII INFORMACYJNO-PROMOCYJNEJ O SZEROKIM ZASIEGU DOTYCZACE)
WZMOCNIENIA WIZERUNKU GOSPODARCZEGO WOJEWODZTWA ZACHODNIOPOMORSKIEGO

. PRZEDMIOT ZAMOWIENIA

Przedmiotem zamowienia jest zaplanowanie, przygotowanie i przeprowadzenie do konca 2019 roku

innowacyjnych przedsiewzie¢ o szerokim zasiegu informacyjnym, promocyjnym i wizerunkowym promujgcych

potencjat gospodarczy Wojewoddztwa Zachodniopomorskiego oraz wzmacniajgcych pozycje regionalnej

gospodarki w wymiarze regionalnym i krajowym.

Na przedmiot zamowienia skfadajg sie:

1.

a)

b)

c)

d)

f)

g)

h)

zaplanowanie i przeprowadzenie dwdch edycji Konkursu Gospodarczego dla przedsiebiorcéw z sektora
mikro, matych i érednich przedsiebiorstw (MMSP);

zaplanowanie i zorganizowanie dwodch edycji eventu w formie Gali Finatowej Konkursu
Gospodarczego;

zaplanowanie i przeprowadzenie kreatywnej kampanii informacyjno-promocyjnej w formie kampanii
360 stopni - przy wykorzystaniu marketingu zintegrowanego, przy czym:

kampania bedzie dotyczyta promowania Konkursu Gospodarczego, Gali Finatowej, Mobilnego Centrum
Informacji Gospodarczej oraz innych przedsiewzie¢ realizowanych przez Zamawiajgcego ukazujgcych
potencjat gospodarczy regionu,

dziatania informacyjno-promocyjne kampanii bedg miaty zasieg regionalny oraz krajowy,

wytaczne kanaty komunikacji i promocji w kampanii, ktére dopuszcza Zamawiajacy to Internet, prasa i
telewizja,

realizacja kampanii wymaga zaangazowania influenceréw o krajowym zasiegu i krajowej
rozpoznawalnosci,

dziatania promocyjne kampanii muszg by¢ realizowane zgodnie z przygotowanym przez
Zamawiajgcego harmonogramem, przy czym w roznych okresach kampania bedzie miata rézng
intensywnos¢,

kluczowym wyznacznikiem realizacji kampanii promocyjnej musi by¢ spdjna, kompleksowa,
konsekwentna, innowacyjna, angazujaca, niestandardowa, nieinwazyjna strategia promoc;ji, takze w
odniesieniu do wykorzystywanych w niej narzedzi, kanatow i materiatéw,

dziatania promocyjne, do ktérych zaangazowani zostang przedsiebiorcy z sektora MMSP oraz
influencerzy muszg zostac zrealizowane w oparciu o narracje storytellingows,

sposob i forma promocji musi zosta¢ wykonana zgodnie z zatozeniami reklamy natywnej, a nie
klasycznej reklamy sponsorowanej,

dziatania angazujace odbiorcéw dziatan promocyjnych uwzgledniajg opracowanie i wdrozenie
mechaniki grywalizacji,

dziatania PR-owe i marketingowe w ramach kampanii muszg by¢ oparte o content marketing,



k) realizacja kampanii uwzglednia wykonanie przez Wykonawce briefu reklamowego oraz zakup
wybranych medidw, a takze utworzenia i utrzymania strony internetowej na serwerze Zamawiajgcego
podpietej pod domene wzp.pl.

1. OKRES REALIZACJI ZAMOWIENIA

Zamowienie zostanie zrealizowane w terminie: od dnia zawarcia umowy z Wykonawcg do 31.12.2019 r. Przy
czym data 31.12.2019 r. to termin wykonania i rozliczenia ostatniego zadania w ramach niniejszego
zamowienia.

lll. ZASIEG KAMPANII INFORMACYJNO-PROMOCYJNEJ

Kampania bedzie miata zasieg regionalny (przez region Zamawiajacy rozumie obszar wojewddztwa
zachodniopomorskiego) oraz krajowy (zasieg ogdélnopolski).

IV. GRUPA DOCELOWA

Gtéwnymi odbiorcami kampanii promocyjno-informacyjnej oraz dziatan przewidzianych do realizacji w ramach
kampanii s3 mikro, mali i $redni przedsiebiorcy (MMSP).

Grupa odbiorcow promocji gospodarczej realizowanej w niniejszym zamdwienia powinna by¢ takze adekwatna
do zaktadanych celéw i planowanych do osiggniecia rezultatow. Wybdr docelowych odbiorcow wsparcia musi
zosta¢ dokonany z zachowaniem zasad przejrzystosci i rownego traktowania. Wsréd posrednich odbiorcéow
dziatah powinni znalezé sie:

° przedstawiciele organizacji i przedsiebiorstw dziatajgcych w branzy gospodarczej na arenie lokalnej,
regionalnej, krajowej oraz miedzynarodowej
e  potencjalni inwestorzy szukajgcy informacji o Pomorzu Zachodnim (regionie)
® osoby planujgce otworzy¢ dziatalnos¢ gospodarczg, poszukujgce informacji o regionie i mozliwosciach
rozpoczecia dziatalnosci gospodarczej

instytucje i Srodowisko otoczenia biznesu w regionie

sektor innowacji w regionie, kraju i na swiecie

uczestnicy miedzynarodowych spotkan, konferencji, misji gospodarczych

sektor B+R w regionie i poza nim

osoby fizyczne

ngo - organizacje pozarzgdowe

[ J

[ ]

[ J

[ ]

e wiasciciele, operatorzy i zarzadcy produktéw gospodarczych

[ ]

[ J

e jednostki samorzadu terytorialnego wojewddztwa zachodniopomorskiego
[ J

mieszkancy wojewddztwa zachodniopomorskiego.

V. BRIEF

A. BRIEF KONCEPCJI KREATYWNEJ KAMPANII INFORMACYJNO - PROMOCYJNE WOJEWODZTWA ZACHODNIOPOMORSKIEGO

CHARAKTERYSTYKA
POMORZA ZACHODNIEGO

MARKI

Pomorze Zachodnie to jedno z najlepszych miejsc do lokowania inwestycji w Europie
Srodkowej zwtaszcza dla firm sektora nowych technologii (przemyst kreatywny,
technologie informatyczne i telekomunikacyjne), biotechnologii, przemystu
maszynowego zwfaszcza zwigzanego z odnawialnymi zrédtami energii, gospodarki
morskiej i logistyki oraz catorocznej turystyki rekreacyjno-sanatoryjne;j.

W regionie funkcjonuje wiele firm $wiadczgcych ustugi na rzecz biznesu nie tylko dla
firm z regionu, ale rdéwniez spoza. Zrealizowane najwazniejsze inwestycje
infrastrukturalne w system potaczen drogowych, kolejowych, morskich i powietrznych




wykreowaty niezwyktg przestrzen inwestycyjng z najlepszymi w Polsce mozliwosciami
transportowymi.

Mieszkancy korzystajg z dobrodziejstw inwestycji w gtebi regionu majgc bardzo dobre
pofaczenia z dwoma najwiekszymi osrodkami miejskimi w Szczecinie i Koszalinie,
ktére ksztatcg przysztych pracownikbw w oczekiwanych przez inwestorach
specjalnosciach. Mogg wyjatkowo fatwo korzystac z waloréw rekreacyjnych regionu.
Pomorze Zachodnie jest liderem inwestycji w odnawialne zZrédta energii, ktére nie
kolidujg z funkcjg rekreacyjno-turystyczng. Catoroczne osrodki wypoczynkowe i
sanatoryjne zdominowaty polski rynek ustug SPA. Region jest polskim symbolem
harmonijnego naturalnego rozwoju w trosce o srodowisko, w ktérym warto mieszkac,
a nawet przeprowadzi¢ z innego regionu.

Marka Pomorza Zachodniego wymaga stworzenia spdjnej, kompleksowej i
konsekwentnej strategii jej budowania i promowania, jako regionu silnego
gospodarczo, otwartego na innowacje i nowe pomysty biznesowe oraz
ukierunkowanego na rozwdj inteligentnych specjalizacji Pomorza Zachodniego.

SPOSOB KOMUNIKOWANIA

Oczekiwania wobec przekazu (elementy pozadane):
jezyk przekazu — zrozumiaty, prosty, jednoznaczny,
tonacja — optymistyczna,
wyraz — afirmujacy aktywnosé, aspiracyjny
Motywy niepozadane:

- uzywanie wulgarnego jezyka lub postugiwanie sie wulgarnym przekazem
- epatowanie przerysowanymi kontrastami
- eksploatacja sztampowych motywoéw, ktére nie oddajg faktycznego potencjatu i
waloréw Pomorza Zachodniego
- prowokujace tresci lub motywy, dosadne lub szokujace, ktdcgce sie z powaga
instytucji publicznych
- ograniczanie sie do jednej grupy wiekowej, grupy spotecznej czy geograficznej
(miasto, wie$) - przekaz powinien byé kompleksowy i wykorzystywac réznorodne
narzedzia i formy przekazu.
Jezyk komunikacji musi by¢ prosty i zrozumiaty dla wszystkich, nie moze by¢ oficjalny,
urzedowy. W komunikacji nie nalezy idealizowa¢ otaczajgcej nas rzeczywistosci, co
moze by¢ postrzegane przez odbiorce jako sztuczne, pozbawione autentyzmu i przez
co odbiorca moze postrzegac kampanie jako akcje propagandowa.

PRIORYTETY KAMPANII

I. SPOINA, KONSEKWENTNA, KOMPLEKSOWA

Kampania musi by¢ spdjna wizerunkowo oraz ideowo dla wszystkich form przekazu
oraz dziatan realizowanych w ramach promocji, musi mie¢ wspdlny Key Visual (linie
graficzng), jednoznacznie kojarzony przez odbiorcow z ideg kampanii.

Przekaz kampanii musi by¢ ujednolicony pod wzgledem:

- hasta kampanii - wspdlnego dla wszystkich srodkéw przekazu wykorzystanych w
ramach kampanii;

- elementu przewodniego, ktory bedzie spdjny dla wszystkich kanatéw i narzedzi
promocyjnych zastosowanych w kampanii; poprzez element przewodni Zamawiajacy
rozumie opracowanie spojnego modelu budowania ciekawych historii w postaci
storytellingu dla poszczegdlnych form narracji w wybranych mediach/ nosnikach
okreslonych przez Zamawiajgcego, w tym rowniez w dziataniach okreslonych w prawie
opcji;

- grafiki (w tym wykorzystywanych logotypdw);

- przekazywanych informacji, dostosowanych do konkretnej grupy odbiorcow.

Poprzez spéjnosé Zamawiajacy rozumie takie zaplanowanie i wykonanie dziatan, ktére
poprzez swoje kompleksowe podejscie i konsekwencje w formie i przekazie, zgodnosé
w koncepcji kreatywnej wystepujacg miedzy wszystkimi dziataniami i wykonanymi
materiatami, wykorzystaniu wielu sSrodkdw przekazu jednoczesnie, realizacji dziatan
promocyjno-informacyjnych, ktére sie nawzajem uzupetniajg i wynikajg z innych
podjetych dziatan w ramach zamodwienia, co wptywa na wzrost efektywnosci promocji
i informacji

II. NATYWNA




Wszystkie powstajgce w ramach zamdwienia materiaty, tresci, przekazy nie powinny
mie¢ charakteru inwazyjnego, muszg by¢ naturalnie wkomponowane w tresc, jaka
przeglagda i sam sobie wybiera odbiorca. Wykonane materiaty informacyjne, w tym
materiaty prasowe nie mogg miec¢ formy sponsorowanej (np. artykut sponsorowany),
a co najwyzej by¢ materiatem stworzonym we wspodtpracy z dang redakcja.

l1l. ZATWIERDZANIE, AKCEPTOWANIE WYKONANYCH MATERIALtOW

Wszystkie materiaty (artykuty, reklamy, posty, spoty/filmy, banery i inne) opracowane
na potrzeby realizacji niniejszego zamdwienia, muszg uzyskac ostateczng akceptacje
Zamawiajgcego przed ich emisjg, w terminach okreslonych w opisie dziatan
niniejszego dokumentu. Nieuzyskanie akceptacji Zamawiajacego w odniesieniu do
materiatu w okreslonym terminie bedzie traktowane jako niewykonanie zadania. W
przypadku braku okreslenie terminu dostarczenia do Zamawiajgcego jakiego$
materiatu do akceptacji, uznaje sie, ze Wykonawca zobowigzany jest do dostarczenia
go minimum 4 dni przed: przekazaniem materiatu do odpowiedniej redakcji do emisji,
publikacjg materiatu w mediach, emisjg materiatu podczas wydarzenia.

IV. POMORZE ZACHODNIE

We wszystkich wykonanych przez Wykonawce materiatach reklamowych i
promocyjnych, a takze postach, wpisach, artykutach prasowych, materiatach
filmowych i innych, nalezy postugiwac sie nazwg “Pomorze Zachodnie” w kontekscie
wojewddztwa zachodniopomorskiego. Nie wskazane jest postugiwanie sie przez
Wykonawce podczas realizacji dziatan informacyjno-promocyjnych  nazwg
“wojewddztwo zachodniopomorskie”. Ponadto Zamawiajacy na potrzeby niniejszego
opisu przedmiotu zamowienia w kontekscie okreslania obszaru, na ktérym
realizowane bedg dziatania promocyjne podczas kampanii regionalnej, a takze w
odniesieniu do promowania tego obszaru, postuguje sie zamiennie nazwami: region,
wojewddztwo zachodniopomorskie, Pomorze Zachodnie.

POZADANY WIZERUNEK
MARKI

Przeprowadzona kampania promocyjna powinna wzmocni¢ pozytywny wizerunek
Wojewddztwa Zachodniopomorskiego wsrdd jego mieszkancow, przedsiebiorcow
prowadzgcych biznes w regionie, jak réwniez potencjalnych inwestorow i innych
odbiorcéw spoza regionu oraz ukaza¢ Pomorze Zachodnie jako region silny i stabilny
gospodarczo, otwarty na innowacje i nowe pomysty biznesowe, ukierunkowany na
rozwdj inteligentnych specjalizacji, dajacych bardzo szeroki wachlarz mozliwosci
rozwojowych dla biznesu.

II. CELE | EFEKTY KAMPANII

Gtéwnym celem kampanii jest promocja marki Pomorza Zachodniego jako regionu
silnego, stabilnego gospodarczo, otwartego na innowacje i nowe pomysty biznesowe
oraz ukierunkowanego na rozwdj inteligentnych specjalizacji.

Celem szczegétowym jest wzmocnienie wizerunku gospodarczego Wojewddztwa
Zachodniopomorskiego oraz pozycji regionalnej gospodarki w wymiarze regionalnym,
ogdlnokrajowym i miedzynarodowym.
Ponadto realizowana kampania powinna realizowa¢ cele, takie jak:

a. wizerunkowe:

e zbudowanie i ugruntowanie wizerunku Pomorza Zachodniego jako regionu
innowacyjnego, przedsiebiorczego, wspierajgcego nowe technologie,
atrakcyjnego dla potencjalnych inwestoréw z sektora MMSP

e pokazanie Pomorza Zachodniego jako atrakcyjnego miejsca pracy z
nowoczesng infrastrukturg badawczo-rozwojowg, kreatywnymi ludzmi,
przyjaznego dla mieszkancdw, posiadajacego niepowtarzalng atmosfere,
doskonate warunki do inwestowania i prowadzenia biznesu

e zbudowanie (i ugruntowanie) marki Pomorza Zachodniego jako elementu
upowszechniania wiedzy o inteligentnych specjalizacjach w $wiadomosci
zachodniopomorskich mikro, matych i S$rednich przedsiebiorcow oraz
pozostatych posrednich grup docelowych;

b. produktowe - frekwencja na wydarzeniach:

® zachecenie i zaproszenie do udziatu w wydarzeniach organizowanych w
ramach projektu - przeprowadzenie kampanii angazujacej oraz zastosowanie
elementéw grywalizacji;




zachecenie do odwiedzenia strony internetowej, na ktdrej umieszczony bedzie
petny harmonogram dziatan objetych projektem, w ktérych moze wzigé¢ udziat
odbiorca wraz z aktualno$ciami na temat .

Planowane ogdlne efekty kampanii:

- wzmocnienie pozytywnego wizerunku Wojewddztwa Zachodniopomorskiego wsréd
mieszkancéw regionu i kraju;

- wzrost $wiadomosci wsrdd odbiorcéw o mozliwosciach rozwoju gospodarczego,
jakie oferuje region, o potencjale regionalnej gospodarki, walorach gospodarczych
regionu, ktére sg przystosowane do efektywnego prowadzenia i rozwoju dziatalnosci
na tym obszarze;

- zwiekszenie rozpoznawalnosci marki Pomorza Zachodniego wsréd mieszkancow
regionu i kraju

WSKAZOWKI WYKONAWCZE

ostateczny wybdr koncepcji i projektéw do wykorzystania w kampanii
nastapi we wspodtpracy Wykonawcy z Zamawiajgcym. Wykonawca bedzie
zobowigzany uzyska¢ od Zamawiajgcego akceptacje wszystkich kreacji
(wiecej niz trzykrotny brak akceptacji wykonanych koncepcji i projektéw
traktowane bedzie jak niewykonanie zadania i spowoduje naliczenie kar
umownych, zgodnie z postanowieniami umowy);

wszystkie projekty opracowane przez Wykonawce muszg zostac przekazane
Zamawiajagcemu w formacie umozliwiajagcym edycje (nie dotyczy filmow
wideo);

opracowana przez Wykonawce koncepcja dziatan promocyjnych bedzie
stanowi¢ tres$¢ oferty oraz bedzie dokumentem stanowigcym o zgodnosci
oferty z przedmiotem zamodwienia, wobec czego dokument ten nie bedzie
podlegat uzupetnieniu ani poprawie;

Zamawiajacy wyznaczy koordynatora po swojej stronie, kierujgcego
wszelkimi pracami w ramach zamdwienia, bedgcego jednoczesnie osobg do
kontaktéw roboczych;

W przypadku ustanowienia przez Zamawiajgcego zabezpieczenia w formie
zabezpieczenia nalezytego wykonania umowy, jej zwrot po okresie
kwalifikowalnosci wydatkéw w projekcie nie bedzie stanowit wydatku
kwalifikowanego, dlatego Wykonawca zobowigzany jest do takiego
zaplanowania dziatan, aby uwzgledni¢ okres gwarancyjny, po uptywie
ktérego nastgpi wyptata kwoty zatrzymanej w okresie kwalifikowalnosci
wydatkow. Okres gwarancyjny nie moze jednak przekroczy¢ 30 dni

przedmiot zamdwienia bedzie wspotfinansowany z Regionalnego Programu
Operacyjnego Wojewddztwa Zachodniopomorskiego 2014-2020 O3
Priorytetowa | Gospodarka, Innowacje, Nowoczesne Technologie, Dziatanie
1.14 Wzmocnienie pozycji regionalnej gospodarki w wymiarze krajowym i
miedzynarodowym w ramach realizowanego projektu pod nazwag
"Wzmocnienie pozycji regionalnej gospodarki, Pomorze Zachodnie - Ster na
innowacje". Od dnia podpisania decyzji o dofinansowaniu projektu
Wykonawca zobowigzany bedzie do umieszczania na wszelkich materiatach
informacji i oznaczen dotyczacych projektu, zgodnie z Podrecznikiem
whnioskodawcy i beneficjenta programdéw polityki spdjnosci 2014-2020 w
zakresie informacji i promocji

w przypadku roszczenia skierowanego wobec Zamawiajgcego w zwigzku z
naruszeniem praw autorskich Wykonawca ponosi petng odpowiedzialnos¢
finansowa za naruszenie tego prawa

Wykonawca zapewni zgody influencerédw, cztonkéw Kapituty Konkursowej,
innych podmiotéow do uzycia materiatéow wyprodukowanych przez nich w
ramach kampanii do wykorzystania przez Zamawiajgcego na wszystkich
polach eksploatacji, a w szczegdlnosci: do celéw promocyjno-reklamowych,
do celéw digitalizacji, wpisania do pamieci komputera, udostepnienia w
Internecie, utrwalenia, zwielokrotnienia za pomocg druku i nosnika
cyfrowego, do wykonywania przerébek i adaptacji bez zadnych ograniczen co
do sposobu i formy wykorzystania fotografii (wtaczajac ich potaczenie z




innymi fotografiami, elementami, przerabianie lub modyfikowanie)

e w przypadku rezygnacji przez wybrang przez Wykonawce osobe
zaangazowang do realizacji dziatan promocyjnych z udziatu w okreslonym
zadaniu Wykonawca, po uzgodnieniu z Zamawiajgcym, dokona wyboru innej
osoby, ktdéra spetnia kryteria oraz jej wizerunek jest zgodny z koncepcja
kreatywng dziatan w ramach kampanii informacyjno-promocyjnej

ZGODNOSC Z WYTYCZNYMI Zamawiajacy informuje, ze podczas realizacji niniejszego zamdwienia obowigzujg go
nizej wymienione dokumenty, zgodnie z ktorymi musi zostal przeprowadzona
kampania informacyjno-promocyjna. Ztozona przez Wykonawce oferta rowniez musi
uwzglednia¢ wytyczne wskazane w ponizszych dokumentach:

e Regulamin naboru projektéw w ramach RPO WZ Dziatanie 1.14 i wskazanymi
w nim aktami prawnymi
polityki horyzontalne Unii Europejskiej,
polityka gospodarcza Wojewddztwa Zachodniopomorskiego,
Strategia Rozwoju Wojewddztwa Zachodniopomorskiego do roku 2020,
Priorytety rozwoju Wojewddztwa Zachodniopomorskiego,
Regionalna Strategia Rozwoju Inteligentnych Specjalizacji Wojewddztwa
Zachodniopomorskiego 2020+ (RIS3 WZ),
Priorytety wspotpracy zagranicznej wojewddztwa zachodniopomorskiego,
Polityka inwestycyjna regionu dot. promocji gospodarczej,
® Wytycznymi w zakresie kwalifikowalnosci wydatkdw w ramach EFRR na lata

2014-2020.
ZRODtA DANYCH Wykonawca powotujgcy sie na zrédta danych musi postugiwaé¢ sie danymi
pochodzgcymi z oficjalnych i obiektywnych zrédet.
DANE KONTAKTOWE Do wszelkich kontaktow w ramach zamodwienia, w tym do przekazywania przez

Wykonawce materiatdw do zatwierdzenia przez Zamawiajgcego oraz raportow,
Zamawiajacy ustala:
1. Koordynatora zamdwienia: Agnieszka Dabska, Biuro Promocji, Gabinet
Marszatka Urzad Marszatkowski Wojewddztwa Zachodniopomorskiego, tel.
9144 19 188, kom. +48 663 64 55 64, e-mail: adabska@wzp.pl.
2. Gtéwny Specjalista Wojciech Dorzynkiewicz, Biuro Promocji, Gabinet
Marszatka Urzad Marszatkowski Wojewddztwa Zachodniopomorskiego, tel.
91 44 19 197, e-mail: wdorzynkiewicz@wzp.pl.

V. HARMONOGRAM DZIALAN

Wszelkie dziatania realizowane bedg zgodnie z opracowanym przez Zamawiajgcego harmonogramem dziatan,
stanowigcym zatagcznik do niniejszego opisu.

Zamawiajacy zastrzega mozliwos¢ aktualizacji harmonogramu w trakcie trwania kampanii w przypadku
wystgpienia okolicznosci powodujgcych koniecznos¢ zmiany terminu lub zakresu okreslonych dziatan, przy
czym zmiany harmonogramu nie mogg wystgpi¢ z winy Wykonawcy.

Ogdlny harmonogram realizacji poszczegdélnych cze$ci zamoéwienia:

| edycja Konkursu Gospodarczego

e Styczen 2018 r. - 28 lutego 2018 r. - etap przygotowawczy

e 1 marca2018r. - 31 kwietnia 2018 r. - etap naboru zgtoszen na laureatéw konkursu

e 1 marca 2018 r. - 31 kwietnia 2018 r. - regionalna prasowa i internetowa kampania zachecajgca do
wysytania zgtoszen do konkursu, skierowana do przedsiebiorcéw z sektora MMSP

e 1 czerwca2018r. - 15 wrzes$nia 2018 r. - etap gtosowania na wybranych 30 laureatow konkursu

® 1 czerwca 2018 r. - 15 wrzesnia 2018 r. - internetowa kampania marketingowa zachecajaca do
gtosowania

® 15 wrzesnia 2018 r. - pazdziernik 2018 r. - kampania promocyjna Gali Finatowe;j




® 1-10 pazdziernika 2018 r. - Gala Finatowa
e 10 pazdziernika 2018 r. - 11 listopada 2018 r. - regionalna i krajowa kampania marketingowa
podsumowujgca | edycje konkursu.

Il edycja Konkursu Gospodarczego

e listopad- grudzien 2018 r. - etap przygotowawczy

® styczen 2019 - 29 lutego 2019 r. - etap naboru zgtoszen na laureatéw konkursu

® styczen 2019 r. - 29 lutego 2019 r. - regionalna kampania marketingowa zachecajgca przedsiebiorcéw
do wziecia udziatu w konkursie
1 kwietnia 2019 r. - 31 maja 2019 r. - etap gtosowania na wybranych 15 laureatéw konkursu
1 kwietnia 2019 r. - 31 maja 2019 r - internetowa kampania marketingowa zachecajaca mieszkancow
do wziecia udziatu w gtosowaniu

e 10-20 czerwca 2019 r. - Gala Finatowa

® 20 czerwca - 30 czerwca 2019 r. - regionalna internetowa kampania marketingowa podsumowujaca Il
edycje konkursu

VI. SPRAWOZDAWCZOSC | RAPORTOWANIE

Wykonawca zobowigzany jest do biezgcego informowania Zamawiajacego o postepach prac, nie rzadziej jednak
niz raz na miesiac, to znaczy, ze Wykonawca po zakonczeniu kazdego miesigca zobowigzany jest dostarczyc
Zamawiajgcemu raport (w wersji elektronicznej) dokumentujacy dziatania zrealizowane w danym miesigcu
kampanii, zgodne harmonogramem dziatan. Raporty kazdorazowo muszg zawiera¢ m.in. potwierdzenia emisji,
potwierdzenia ekspozycji reklam, printscreeny reklam internetowych, wycinki prasowe, informacje dotyczace
osigganych rezultatéw i wskaznikow dziatan internetowych.

Wykonawca zobowigzany jest rowniez do dostarczenia Zamawiajagcemu raportu koncowego po zakonczeniu
realizacji catej kampanii i emisji ostatniego z narzedzi wykorzystywanych w ramach kampanii. Termin
dostarczenia raportu koricowego nie moze jednak przekroczy¢ korncowego okresu realizacji projektu, to jest
31.12.2019.

Raport koncowy powinien zawiera¢ m.in.: wykaz wszystkich plikéw graficznych/projektéw powstatych
w okresie realizacji kampanii. Wraz z raportem przekazane zostang pozostate materiaty powstate w zwigzku
z realizacjg kampanii (materiaty dzwiekowe, teksty, spoty itd.). Wszystkie przekazane materiaty powinny by¢
przekazane drogg mailowg lub nagrane nosnik typu pendrive, w wersjach umozliwiajgcych ich pdzniejszg emisje
i edycje, osiggniete wskazniki dla kampanii - w odniesieniu do mierzalnych narzedzi wykorzystywanych w
kampanii, catkowity zasieg kampanii podany dla poszczegdélnych mediow pod warunkiem, ze dla danego
medium jest badany, komplementarng ocene realizacji celéw kampanii wraz z rekomendacjg odnosnie dalszych
dziatan promocyjnych i informacyjnych. Raport koncowy musi by¢ dostarczony Zamawiajgcemu w wersji
elektronicznej oraz w wersji papierowej.

VI. KONKURS GOSPODARCZY

Zamawiajgcy wymaga, aby Wykonawca zaplanowat, przygotowat i przeprowadzit konkurs, ktérego celem
bedzie wylonienie podmiotéw gospodarczych z sektora MMSP, ktdérych dziatania/produkty/ustugi
charakteryzujg sie najwiekszg innowacyjnoscig, kreatywnoscig i oryginalnoscig, i majg szanse stac sie
reprezentatywnymi dla gospodarki wojewddztwa zachodniopomorskiego.



Ogodlne zatozenia Konkursu Gospodarczego:

® Zamawiajacy wymaga, aby Wykonawca zaplanowat, zorganizowat i przeprowadzit minimum dwie
niezalezne edycje konkursu gospodarczego, przy czym pierwsza edycja konkursu odbedzie sie w roku
2018 (I edycja), a druga w roku 2019 (Il edycja), w terminach okreslonych w harmonogramie dziatan

® poszczegdlne edycje bedg miaty odrebny motyw przewodni:

a. pierwsza edycja konkursu bedzie skierowana do sektora mikro, matych i Srednich przedsiebiorstw z
obszaru wojewddztwa zachodniopomorskiego, w szczegélnosci z branz okreslonych jako Inteligentne
Specjalizacje Pomorza Zachodniego (link do Inteligentnych Specjalizacji:__ http://www.rpo.wzp.pl/o-

programie/poznaj-inteligentne-specjalizacje/wykaz-inteligentnych-specjalizacji-pomorza-zachodniego);

b.  druga edycja konkursu skierowana zostanie do firm w poczatkowej fazie rozwoju, Start-upéw, mtodych
kreatywnych przedsiebiorcéw, innowatoréw z regionu.

e zgtoszenia kandydata na laureata konkursu dokonywane beda bezposrednio przez przedsiebiorstwa
zainteresowane wzieciem udziatu w konkursie

e kategorie - Zamawiajgcy wymaga, aby kategorie sposréd ktérych wytonieni zostang zwyciezcy
konkursu podzielone zostaly zgodnie z wielkoscia przedsiebiorstw - mikro, mate i S$rednia
przedsiebiorstwa

e | edycja konkursu 2018 r. - sposrdod wszystkich zgtoszonych przedsiebiorstw wytonionych zostanie 30
laureatow konkursu (po 10 z kazdej kategorii), sposrdod ktérych wybranych zostanie 6 zwyciezcéw - 3
zwyciezcodw wytoni Kapituta Konkursowa (1 zwyciezca w kategorii mikroprzedsiebiorstwo, 1 zwyciezca
w kategorii mate przedsiebiorstwo oraz 1 zwyciezca w kategorii Srednie przedsiebiorstwo), a kolejnych
trzech wybranych zostanie poprzez otwarte gtosowanie publicznosci (po jednym w kazdej ww.
kategorii)

e |l edycja konkursu 2019 r. - sposréd wszystkich zgtoszonych przedsiebiorstw wytonionych zostanie 15
laureatow konkursu (po 5 z kazdej kategorii), wsréd ktdrych wybranych zostanie 3 zwyciezcéw
wyfonionych poprzez otwarte gtosowanie publicznosci. Druga edycja konkursu nie uwzglednia
zaangazowania cztonkdw Kapituty Konkursowej

e regulamin i mechanika konkursu - zasady udziatu, kryteria wyboru laureatéw i zwyciezcoéw konkursu,
zasady gtosowania oraz wszelkie pozostate warunki dot. przeprowadzenia konkursu nieokreslone przez
Zamawiajgcego zostang opisane przez Wykonawce w przygotowanym przez Niego regulaminie
konkursu

e Kapituta Konkursowa - Wykonawca zagwarantuje udziat 3 cztonkéw Kapituty Konkursowej w | edycji
konkursu. Wymagania wzgledem Kapituty zostaty okreslone w dalszej czesci niniejszego opisu

e kazda edycja konkursu powinna uwzglednia¢ przyjety ogdlny koncept kreatywny kampanii
promocyjnej, a wszelkie dziatania w ramach tej kampanii powinny by¢ spdjne koncepcyjnie,
informacyjnie i wizerunkowo z innymi dziataniami kampanii

® kampania informacyjno-promocyjna Konkursu Gospodarczego - Konkurs Gospodarczy wymagat bedzie
zaplanowania i przeprowadzenia przez Wykonawce kampanii informacyjno-promocyjnej o szerokim
zasiegu i zmiennej intensywnosci. Szczegétowe informacje na temat kampanii informacyjno-
promocyjnej konkursu opisane zostaty w dalszej czesci niniejszego opisu



Gala Finatowa Konkursu Gospodarczego - podsumowaniem kazdej edycji konkursu, podczas ktorego
wreczone zostang nagrody dla zwyciezcéw oraz odbedzie sie ich prezentacja bedzie Gala Finatowa
zorganizowana w formie eventu. Szczegétowe wymagania wzgledem Gali okreslone zostaty w dalszej
czesci niniejszego opisu

Cel Konkursu Gospodarczego:

konkurs bedzie miat na celu ukazanie Pomorza Zachodniego jako miejsca otwartego na nowoczesne
gatezie biznesu i nieszablonowe pomysty, dzieki ktorym wojewddztwo zmienia sie w nowoczesny
region, pulsujgcy zyciem, iskrzacy pomystami wsréd szerokiego wachlarza specjalizacji branzowych
istniejgcych na Pomorzu Zachodnim

promocja potencjatu Pomorza Zachodniego poprzez ukazanie kreatywnych dokonan przedsiebiorcéw z
sektora MMSP z wojewddztwa zachodniopomorskiego

budowanie wizerunku wojewddztwa zachodniopomorskiego jako regionu w petni dostosowanego do
rozwijania i prowadzenia biznesu i innych cennych inicjatyw gospodarczych

aktywizacja mieszkancéw Pomorza Zachodniego do czynnego udziatu w ciekawych inicjatywach
realizowanych w regionie

wzrost swiadomosci wsréd mieszkancéw regionu oraz pozostatych odbiorcéw dziatann informacyjno-
promocyjnych o atrakcyjnosci, mozliwosciach i walorach Pomorza Zachodniego w odniesieniu do
gospodarki, ekonomii, turystyki, wsparcia z sektoréw iob, B+R, ngo, i innych instytucji wspierajgcych
przedsiebiorczos¢

Docelowa grupa odbiorcéw Konkursu Gospodarczego:

odbiorcami dziatan promocyjnych realizowanych w formule Konkursu Gospodarczego bedg wszyscy
mieszkancy wojewddztwa zachodniopomorskiego

grupg docelowa, ktéra moze wzigé udziat w Konkursie Gospodarczym sg mikro, mate i $rednie
przedsiebiorstwa prowadzgce swojg dziatalnos¢ na terenie wojewddztwa zachodniopomorskiego

Elementy, do ktérych zapewnienia zobowigzany jest Wykonawca wzgledem Konkursu Gospodarczego:

| edycja konkursu:

zagwarantowanie udziatu minimum 6 tys. oséb w gtosowaniu na zwyciezce konkursu

zapewnienie minimum 100 tysiecy unikalnych odston strony internetowej konkursu gospodarczego z
terenu wojewddztwa zachodniopomorskiego

zagwarantowanie udziatu co najmniej 90 przedsiebiorstw z wojewddztwa zachodniopomorskiego, przy
czym zgtoszenie sie przedsiebiorstw do udziatu w konkursie powinno by¢ wynikiem przeprowadzonych
przez Wykonawce kreatywnych dziatan angazujacych i informacyjno-promocyjnych

Il edycja konkursu:

zagwarantowanie udziatu minimum 4 tysiecy oséb w gtosowaniu na zwyciezce konkursu

zapewnienie minimum 40 tysiecy unikalnych odston strony internetowej konkursu gospodarczego z
terenu wojewddztwa zachodniopomorskiego

zagwarantowanie udziatu co najmniej 40 przedsiebiorstw z wojewddztwa zachodniopomorskiego, przy
czym zgtoszenie sie przedsiebiorstw do udziatu w konkursie powinno by¢ wynikiem przeprowadzonych
przez Wykonawce kreatywnych dziatar angazujacych i informacyjno-promocyjnych



Dziatania do wykonania przez Wykonawce w ramach Konkursu Gospodarczego:

e koncepcja kreatywna - Wykonawca opracuje i wdrozy catkowitg kreatywng koncepcje konkursu -
spojny pomyst, kreacje/formute dotyczgca realizacji | i Il edycji konkursu. Stworzona koncepcja musi
by¢ przede wszystkim kreatywna, angazujgca odbiorcéw w ciekawy, nieinwazyjny sposdb, innowacyjna
i niestandardowa oraz zapewnia¢ wysokg jakos¢ i efektywnos¢ zaplanowanych do osiggniecia celow

e elementy koncepcji kreatywnej konkursu - koncepcja musi zawiera¢ minimum:

- stworzenie nazwy konkursu gospodarczego oraz nazw kategorii, w ktérych zostang przyznane nagrody - nazwy
muszg by¢ kreatywne, krotkie, tresciwe, zapadajgce w pamieé

- wskazanie i przeprowadzenie kreatywnych, angazujgcych dziatan, ktorych celem bedzie efektywne zachecenie
przedsiebiorcow do wziecia udziatu w konkursie

- zaplanowanie i realizacja dziatan opartych o mechanizm grywalizacji, ktorych celem bedzie zaangazowanie
odbiorcéw do wziecia udziatu w gtosowaniu na laureatéw konkursu, przy czym zasady grywalizacji musza by¢
transparentne, réwne dla wszystkich uczestnikéw, proste intuicyjne. System grywalizacji musi by¢ autorskim
systemem Wykonawcy, dopasowanym na potrzeby Konkursu Gospodarczego. Wykonawca opracuje i
przedstawi wraz z ofertg szczegdtowy regulamin, zasady, forme i obszary wykorzystania grywalizacji w
wybranych przez siebie kanatach i narzedziach promocji

- zaplanowanie oraz zakupienie nagréd dla wybranej przez Wykonawce liczby uczestnikdw gtosowania w
systemie grywalizacyjnym oraz okreslenie kryteridw ich przyznawania

- wskazanie i zapewnienie w | edycji konkursu trzech cztonkéw Kapituty Konkursowej, przy czym wybrani przez
Wykonawce cztonkowie Kapituty muszg wyrazi¢ pisemng zgode na wziecie udziatu w dziataniach wskazanych
przez Zamawiajgcego w dalszej czeSci opisu zamdwienia, ktéra zostanie dostarczona Zamawiajgcemu wraz
z oferty. Szczegdétowy opis wymagan wzgledem cztonkéw Kapituty zawarty zostat w dalszej czesci niniejszego
dokumentu

- wskazanie w ofercie i zapewnienie szesciu influenceréw zaangazowanych do realizacji kampanii promocyjno-
informacyjnej - opis wymagan wzgledem influenceréw zawarty zostat w dalszej czesci niniejszego opisu

e Wykonawca opracuje koncepcje folderéw/broszur reklamowych konkursu gospodarczego oraz zleci
materiaty do druku i dostarczy Zamawiajgcemu. W materiatach bedg zamieszczone sylwetki laureatéw
konkursu (jeden folder z sylwetkami laureatéw | edycji konkursy w liczbie 25 tys. sztuk, drugi folder z
sylwetkami 15 laureatdow Il edycji konkursu w liczbie 5 tys. sztuk). W folderze muszg znalez¢ sie takze
informacje o gtosowaniu i Gali Finatowej. Folder musi by¢ spdjny z wizerunkiem marki Pomorza
Zachodniego i innymi dziataniami zwigzanymi z konkursem pod katem wizerunkowym, w tym posiadaé
logo Pomorza Zachodniego

e strona internetowa Konkursu Gospodarczego i platforma do gtosowania na laureatéw konkursu -
Wykonawca opracuje i udostepni Zamawiajgcemu strone internetowa, na ktérej bedzie umieszczat
informacje o dziataniach realizowanych w ramach niniejszego zamodwienia oraz pozostatych
wydarzeniach i inicjatywach gospodarczych realizowanych na Pomorzu Zachodnim. Na stworzonej
stronie internetowej musi zosta¢ rowniez utworzona platforma do gtosowania w konkursie.
Szczegbtowe informacje na temat strony internetowej znajduja sie w dalszej czesci opracowania

e Wykonawca zobowigzany jest do biezgcego przyjmowania i weryfikacji zgtoszen kandydatéw na
laureatow konkursu, w tym sprawdzania zgodnosci zgtoszen z regulaminem, udzielania dodatkowych
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informacji zainteresowanym podmiotom, biezacej aktualizacji strony internetowej poprzez m.in.
dodawanie newsow i aktualnosci zwigzanych z konkursem

VII. Kapituta Konkursowa

Wykonawca zagwarantuje udziat 3 cztonkéw Kapituty Konkursowej podczas | edycji konkursu. Celem
zaangazowania cztonkéw Kapituly w dziatania promocyjne zwigzane z przeprowadzeniem Konkursu
Gospodarczego jest zachecenie przedsiebiorcéw do wziecia udziatu w konkursie oraz zachecenie do gtosowania
na wybranych laureatéw konkursu. Cztonkowie Kapituty poprzez przedstawienie wtasnego sukcesu
biznesowego w formie narracji storytellingowej wzmocnig wizerunek gospodarczy Pomorza Zachodniego, jako
regionu, w ktorym istniejg wszelkie zasoby umozliwiajgce sprawne i kompleksowe prowadzenie i rozwijanie
biznesu, takie jak np. potozenie geograficzne i geopolityczne Pomorza Zachodniego, dostosowana
infrastruktura, zaplecze naukowo-badawcze, czy szeroka gama instytucji wspierajgcych przedsiebiorczosc.

Zaangazowanie cztonkow Kapituty Konkursowej w konkurs gospodarczy bedzie polegato rdwniez na wytonieniu
przez nich sposréd 30 laureatdw konkursu, 3 zwyciezcdw, dla ktérych przewidziana zostanie atrakcyjna
nagroda. Zadaniem cztonkéw Kapituty Konkursowe]j bedzie réwniez wziecie udziatu w spotkaniu informacyjnym
poprzedzajgcym konkurs oraz Gali Finatowej | edycji konkursu.

Dziatania do wykonania przez Wykonawce w zwigzku z zaangazowaniem Kapituty Konkursowej do dziatan
promocyjnych Konkursu Gospodarczego:

e wybdr i przedstawienie Zamawiajgcemu propozycji trzech osob, ktdore zostang cztonkami Kapituty
Konkursowej. Wybrani cztonkowie Kapituty muszg by¢ osobami rozpoznawalnymi w regionie, ktére
odniosty biznesowy, medialny sukces

e Wykonawca zobowigzany jest do biezgcego kontaktu z cztonkami Kapituty, uzgodnienia warunkodw i
zakresu wspétpracy, zaplanowania przebiegu ich pracy, koordynacji dziatan, zawarcia z nimi uméw
wspotpracy oraz poniesienia wszelkich kosztéw z niej wynikajacych, ustalonych pomiedzy cztonkiem
Kapituty, a Wykonawcg

e Kapituta Konkursowa bedzie zobowigzana do:

- zapoznania sie z sylwetkami 30 laureatéw konkursu i wyboru sposréd nich 3 finalistéw (jednym w
kategorii mikroprzedsiebiorstwa, jednym w kategorii mate przedsiebiorstwa i jednym w kategorii
Srednie przedsiebiorstwa);

- wziecia udziatu w spotkaniu informacyjnym organizowanym przed rozpoczeciem konkursu;

- waziecia udziatu w Gali Finatowej konkursu;

- wziecia udziatu w dziataniach promujacych konkurs;

- wystgpienia w materiatach filmowych promujgcych konkurs (kazdy cztonek Kapituty wystgpi w jednym
materiale filmowym)

e cztonkami Kapituty Konkursowej moga zosta¢ osoby prowadzgce na terenie wojewddztwa
zachodniopomorskiego firme. Zamawiajgcy zastrzega sobie mozliwos¢ zmiany cztonka Kapituty
Konkursowej na inng zaproponowang przez siebie osobe w przypadku, gdy sylwetka wybranego przez
Wykonawce cztonka lub cztonkéw Kapituty nie bedg odpowiadaty zatozeniom kampanii promocyjnej

VIII. Spotkanie informacyjne rozpoczynajace konkurs (konferencja)
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Przed rozpoczeciem obu edycji Konkursu Gospodarczego Wykonawca zorganizuje spotkanie informacyjne
podczas, ktorego zostang przedstawione szczegdtowe informacje dotyczace dziatan realizowanych w ramach
konkursu, terminy zgtoszen i gtosowania, kategorie przedsiebiorstw, ktére moga wzig¢ udziat w projekcie,
zaprezentowane zostang nagrody dla zwyciezcéw konkursu oraz nagrody dla uczestnikéw dziatan
grywalizacyjnych, ktérzy bedg uczestniczyli w gtosowaniu na laureatéw konkursu

Ogodlne zatozenia Konferencji rozpoczynajacej konkurs:

e \Wykonawca zaplanuje i zorganizuje spotkanie informacyjne poprzedzajgce konkurs gospodarczy.
Spotkanie musi odby¢ sie nie wczesniej niz 5 dni przed ogtoszeniem terminu rozpoczynajacego
przyjmowanie zgtoszen kandydatéw do udziatu w konkursie

Wykonawca zapewni udziat w konferencji cztonkdw Kapituty Konkursowej | edycji konkursu

w konferencji udziat wezmg przedstawiciele Zamawiajgcego

Wykonawca na konferencje zaprosi przedstawicieli mediéw regionalnych i krajowych

konferencja musi odby¢ sie w Szczecinie, w miejscu, ktére bedzie spdjne z dziataniami zaplanowanymi

w konkursie

e \Wykonawca zapewni udziat w konferencji minimum 15 przedstawicieli mediéw podczas | edycji
konkursu i minimum 6 przedstawicieli medidéw w Il edycji konkursu

e \Wykonawca zapewni udziat w spotkaniu informacyjnym minimum 30 przedstawicieli

zachodniopomorskich firm, a takze m.in. instytucji otoczenia biznesu, klastréw, organizacji

zrzeszajgcych przedsiebiorcow i innych podmiotow wspierajgcych przedsiebiorczosé

Dziatania do wykonania przez Wykonawce w ramach organizacji Konferencji:

e zaplanowanie i zorganizowanie dwdéch konferencji rozpoczynajgcych Konkurs Gospodarczy

® zapewnienie uczestnictwa w konferencji odpowiednie] liczby przedstawicieli odbiorcéw konkursu,
przedstawicieli Swiata biznesu z regionu oraz mediéw

® zapewnienie miejsca, w ktérym odbedzie sie konferencja

® zapewnienie podczas konferencji oprawy technicznej, nagtosnieniowej i osSwietleniowej

® przekazanie uczestnikom Konferencji przygotowanego media kitu

e zapewnienie drobnego poczestunku dla 50 osdb, uczestnikdw konferencji rozpoczynajacej | edycje

konkursu, w tym: woda, kawa, herbata, przekaski, owoce, ciastka oraz dla 30 osdb, uczestnikéw
konferencji rozpoczynajacej Il edycje konkursu

IX. Kampania informacyjno-promocyjna o zasiegu regionalnym i lokalnym wspierajgca Konkurs Gospodarczy
Ogélne zatozenia kampanii:

Kazda edycja konkursu musi by¢ wsparta dedykowang regionalng kampaniag informacyjno-promocyjna, ktérej
celem bedzie dotarcie do jak najszerszego grona przedsiebiorcéw z Pomorza Zachodniego, jako bezposrednich
uczestnikéw konkursu oraz wdrozenie dziatan majacych na celu efektywne zachecenie do wziecia udziatu w
konkursie, a takze dotarcie do szerokiego grona mieszkancow regionu z dziataniami promujgcymi Pomorze
Zachodnie, jako teren atrakcyjny pod katem inwestycyjnym i wspierajgcy innowacje, a zarazem doceniajacy,
wspierajacy i promujacy osoby aktywnie dziatajgce w tych obszarach.

Kampania powinna sktada¢ sie zaréwno z dziatan marketingowych, jak i PR-owych, obejmowaé prase oraz
internet. Prowadzone dziatania targetowane muszg byc¢ regionalnie i zréznicowane ze wzgledu na specyfike
odbiorcéw - przedsiebiorcy (potencjalni uczestnicy konkursu), przedstawiciele otoczenia biznesu, jak i
mieszkancy regionu.

12



Kampania regionalna bedzie odbywata sie zgodnie z harmonogramem dziatan okreslonym przez
Zamawiajgcego. Czas trwania kampanii to etap przyjmowania zgtoszenn od potencjalnych kandydatow na
laureatow konkursu oraz etap oddawania gtoséw na wytonionych finalistow.

Kampania regionalna musi by¢ spdjna z kampanig krajowa oraz dziataniami realizowanymi w ramach
zamowienia przez Wykonawce, jak i dziataniami wykonywanymi przez Zamawiajgcego. Dziatania marketingowe
realizowane w ramach zamdwienia muszg by¢ oparte na marketingu zintegrowanym, marketingu 360 stopni
przez co Zamawiajacy rozumie synergie dziatan w réznych kanatach komunikacji i ich orientacje na wspdlny cel
oraz synchronizacje réznych narzedzi wykorzystywanych do osiggniecia tego celu.

Poprzez spéjnos¢ Zamawiajgcy rozumie posiadanie okreslonych kryteriow zgodnosci, takich jak: jednolity
konsekwentny system identyfikacji wizualnej wszystkich realizowanych dziatan, wykorzystanie narzedzi i
kanatow komunikacji umozliwiajagcych uzyskanie jak najwiekszych rezultatow w stosunku do naktaddw,
mozliwos$¢ zidentyfikowania przez odbiorce Zrédta poszczegdlnych dziatan promocyjnych i powigzania ich z
innymi dziataniami w ramach projektu.

A. Kampania w prasie regionalnej i lokalnej wspierajgca Konkurs Gospodarczy

Wykonawca przeprowadzi kampanie promocyjno-informacyjng w prasie lokalnej i regionalnej w formie
publikacji artykutéw prasowych, artykutéw sponsorowanych, materiatéw partnerskich z uzyciem reklamy
natywnej.

Wykonawca jest zobowigzany do wyboru medidw i opracowania mediaplanu, przy uwzglednieniu minimalnych
wymagan Zamawiajgcego okresSlonych w OPZ. Zamawiajgcy wymaga umieszczenia publikacji, reklam i
artykutéw prasowych w najpoczytniejszych tytutach prasowych w minimum 18 powiatach wojewddztwa
zachodniopomorskiego (18 powiatow - 18 tytutéw prasowych). Publikacje i artykuty prasowe bedg
zaprojektowane tak, aby dobrze integrowaty sie z user experience czytelnika danego tytutu prasowego.

Materiaty prasowe powinny uwzglednia¢ zaréwno tresci informacyjne o konkursie - informacje o mozliwosci
dokonywania zgtoszen do konkursu, terminach zgtoszen i oddawania gtoséw, idei konkursu i nagrodach
przewidzianych dla finalistéw i laureatéw konkursu, jak i przedstawia¢ historie wytonionych laureatéw
konkursu w odniesieniu do prowadzonego przez nich biznesu za pomocg narracji w formie storytellingu oraz w
oparciu o walory gospodarcze Pomorza Zachodniego, ktére w pozytywny sposéb przyczyniajg sie do ich
biznesowego sukcesu.

W ramach realizacji zadania Wykonawca zobowigzany jest do przygotowania i publikacji materiatéw, ktore
powinny mie¢ forme artykutéw, reklam i publikacji redakcyjnych ukazujgcych sie w danym tytule tj.: artykutéw
prezentujgcych konkurs oraz finalistow i laureatéw konkursu, wywiaddw z reprezentatywnymi osobami
zaangazowanymi w konkurs, cztonkami kapituty . Wykonawca zobowigzany jest w okresie trwania kampanii do
publikacji materiatéw prasowych w tytutach prasowych obejmujacych zasiegiem jak najwiekszg czes¢ grupy
docelowe;j.

Cel kampanii regionalnej w prasie:

® dotarcie do przedsiebiorcow z informacjg o konkursie gospodarczym i zachecenie ich do zgtoszenia
swojej firmy
dotarcie do szerokiego grona odbiorcow, ktérzy zagtosujg na wybranych laureatow konkursu
promowanie gospodarczych waloréw Pomorza Zachodniego poprzez ukazanie przedsiebiorstw i
sylwetek przedsiebiorcéw, ktdrzy odniesli zawodowy sukces, realizujg innowacyjne projekty,
wykorzystujac dostepng baze zasobow Pomorza Zachodniego oraz sprzyjajacg rozwojowi
przedsiebiorczosci infrastrukture
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Docelowa grupa odbiorcow regionalnej kampanii informacyjno-promocyjnej w prasie w ramach Konkursu

Gospodarczego:

W | edycji konkursu grupa docelowa dziatania sg przedsiebiorcy z sektora MMSP z wojewddztwa
Zachodniopomorskiego, w tym przedstawiciele Inteligentnych Specjalizacji Pomorza Zachodniego

W Il edycji konkursu grupa docelowg sg Start-up’y, mtode firmy, mtodzi przedsiebiorcy prowadzacy
swoj biznes na Pomorzu Zachodnim

Wymagania wzgledem realizacji regionalnej kampanii prasowej Konkursu Gospodarczego:

reklamy i publikacje muszg zosta¢ wykonane w formacie full page i znajdowac sie na trzeciej stronie
tytutu prasowego (przy czym na stronie drugiej muszg ukazac sie tresci i artykuty redakcyjne). Wszelkie
materiaty musza by¢ w kolorze 4/0.

w regionalnych tytutach prasowych publikacja musi nastgpi¢ w magazynowym wydaniu tytutu

jezeli tytut prasowy posiada strone internetows, serwis internetowy i/lub konta w kanatach
spotecznosciowych, powstajgce publikacje, artykuty i reklamy muszg by¢ réwniez opublikowane w tych
kanatach internetowych tytutu prasowego. Informacja musi by¢ umieszczona na stronie gtownej
portalu/strony przez co najmniej trzy dni

maksymalnie 30% materiatéw w powiatowych i regionalnych tytutach prasowych moze mie¢ forme
reklamy w postaci baneru, grafiki. Reszte muszg stanowi¢ artykuty w formie natywnej, sponsorowane;j

publikacje, reklamy i artykuty prasowe powinny byé medium wspierajgcym w kampanii, ktorej
gtéwnym zadaniem powinno by¢ uszczegétowienie komunikatu kampanii i dotarcie do poszczegdlnych
grup docelowych

reklamy muszg zosta¢ opracowanie graficznie zgodnie z Cl (identyfikacjg wizualng) Pomorza
Zachodniego - w przypadku reklam, wytgcznie w odniesieniu do logo Pomorza Zachodniego. Pozostate
elementy oprawy graficznej nie muszg by¢ zgodne z przyjetym przez Urzad Systemem Identyfikacji
Wizualnej

Wykonawca bedzie odpowiedzialny za opracowanie copywriterskie, merytoryczne konsultacje z
ekspertami oraz opracowanie graficzne reklam i publikacji

publikacje, reklamy i artykuty powinny by¢ urozmaicone zdjeciami i/lub infografikami przygotowanymi
przez Wykonawce. Do zadan Wykonawcy nalezy stworzenie projektéw publikacji, tak by swoim
wygladem przypominaty artykuty prasowe stosowane w tytule prasowym, w ktérym ma zostac
zamieszczona publikacja

wybor regionalnych partneréw medialnych (prasa i radio), nawigzanie z nimi kontaktu i uzgodnienie
zasad wspotpracy oraz wzajemnych $wiadczen, realizacja uzgodnionych aktywnosci - najpdzniej na
miesigc przed rozpoczeciem konkursu gospodarczego Wykonawca przedstawi do akceptacji
Zamawiajgcego kompletng liste patronatéw prasowych oraz ustalen w stosunku do wzajemnych
Swiadczen pomiedzy Wykonawcg, a danym tytutem prasowym.

Terminy dostarczenia materiatow prasowych do akceptacji Zamawiajacego:

opracowane publikacje, reklamy i artykuty musza kazdorazowo przed publikacjg zostaé skutecznie
dostarczone do Zamawiajacego w celu zaakceptowania przez niego przygotowanego materiatu. W
przypadku braku akceptacji danego materiatu przez Zamawiajacego, Wykonawca zobowigzany jest do
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naniesienia poprawek, usuniecia nieprawidtowosci i uzyskania akceptacji materiatu przez
Zamawiajgcego w terminie nie pdzniejszym niz 3 dni przed terminem dostarczenia materiatu
wymaganym przez wydawce tytutu prasowego.

| edycja Konkursu Gospodarczego:

Wykonawca jest zobowigzany do emisji artykutéw i reklam prasowych w prasie regionalnej i lokalnej
w terminie marzec-kwiecien 2018 r. Publikacje musza ukazaé sie w co najmniej jednym tytule
prasowym o zasiegu regionalnym, ktérego Sredni naktad dzienny wynosi ponad 8000 sztuk oraz w
gazetach lokalnych (w kazdym z minimum 18 powiatéw jeden wybrany tytut prasowy). Tytuty gazet
zostang zaproponowane przez Wykonawce w media planie. Czestotliwos¢ ukazywania sie materiatow
okresla Wykonawca w media planie z uwzglednieniem, ze publikacje powinny ukaza¢ sie w gazecie
regionalnej minimum raz w tygodniu (w wydaniu magazynowym), a w lokalnych tytutach prasowych
minimum dwa razy w miesigcu. Publikacje emitowane w tym czasie muszg gtéwnie zawierac
informacje skierowane do przedsiebiorcow (informacja o konkursie, terminy zgtoszen, wymagania)
oraz podkreslaé¢ walory gospodarcze Pomorza Zachodniego. Podczas kazdej emisji reklama, publikacja
bedzie miata inng szate graficzna.

Il edycja Konkursu Gospodarczego:

Wykonawca jest zobowigzany do emisji artykutéw i reklam prasowych w prasie regionalnej i lokalnej
w terminie styczen - luty 2019 r. Publikacje muszg sie ukazaé w co najmniej jednym tytule prasowym o
zasiegu regionalnym, ktérego sredni naktad dzienny wynosi ponad 8000 sztuk oraz w gazetach
lokalnych (w kazdym z minimum 18 powiatéw jeden wybrany tytut prasowy). Tytuty gazet zostang
zaproponowane przez Wykonawce w media planie. Czestotliwo$¢ ukazywania sie materiatow okresla
Wykonawca w media planie z uwzglednieniem, ze publikacje powinny ukaza¢ sie w gazecie
regionalnej minimum raz w tygodniu (w wydaniu magazynowym - pigtkowym), a w lokalnych tytutach
prasowych minimum dwa razy w miesigcu. Publikacje emitowane w tym czasie muszg gtdwnie
zawiera¢ informacje skierowane do przedsiebiorcéw (informacja o konkursie, terminy zgtoszen,
wymagania) oraz podkresla¢ walory gospodarcze Pomorza Zachodniego.

B. Kampania informacyjno-promocyjna Konkursu Gospodarczego - Public Relations

W ramach dziatan informacyjnych i promocyjnych zwigzanych z Konkursem Gospodarczym Wykonawca

zrealizuje szereg dziatan zwigzanych z Public Relations.

Docelowa grupa odbiorcéw dziatan Public Relations podczas Konkursu Gospodarczego:

przedsiebiorstwa z sektora MMSP, ktére moga wzigé udziat w konkursie
mieszkanicy Pomorza Zachodniego, do ktérych dotrg dziatania promocyjne zwigzane z konkursem
uczestnicy Gali Finatowej Konkursu Gospodarczego

Ogélne zatozenia dziatan PR-owych realizowanych w ramach Konkursu Gospodarczego:

realizacja dziatan PR-owych bedzie elementem wspierajgcym Kampanie informacyjno-promocyjng
Konkursu Gospodarczego

Dziatania do wykonania przez Wykonawce w ramach dziatan PR-owych Konkursu Gospodarczego:
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Wykonawca stworzy media kit dotyczacy konkursu gospodarczego oraz dostarczy go do akceptacji
Zamawiajgcego najpodiniej do 10 lutego 2018 r. Media kit bedzie dystrybuowany do uczestnikow
Konferencji rozpoczynajgcej Konkurs Gospodarczy.

podczas | edycji konkursu Wykonawca opracuje i dostarczy do wybranych minimum 6 regionalnych,
lokalnych i krajowych dziennikarzy:

minimum 3 informacje o przebiegu naboru kandydatéw na laureatéw konkursu w trakcie naboru
zgtoszen,

minimum 5 informacji o przebiegu gtosowania,

minimum 2 informacje o Gali Finatowej konkursu przed koricem gtosowania,

minimum 3 informacje podsumowujgce Konkurs i Gale po zakoriczeniu Gali Finatowej

podczas Il edycji konkursu Wykonawca opracuje i dostarczy do wybranych minimum 3 regionalnych,
lokalnych i krajowych dziennikarzy:

minimum 3 informacje o przebiegu naboru kandydatéw na laureatéw konkursu w trakcie naboru
zgtoszen,

minimum 5 informacji o przebiegu gtosowania,

minimum 2 informacje o Gali Finatowej konkursu przed koricem gtosowania

minimum 3 informacje podsumowujgce Konkurs i Gale po zakonczeniu Gali Finatowej.

Informacje wysytane przez Wykonawce muszg byc¢ sprofilowane lokalnie, aby jak najwieksza liczba
tytutéw prasowych umiescita przygotowang informacje

Wykonawca bedzie prowadzit monitoring mediéw, archiwizowat wycinki prasowe dla Zamawiajgcego.
Raporty z monitoringu medidw bedg przekazywane zamawiajgcemu raz w miesigcu. Wycinki prasowe
beda dostarczane zgodnie z terminami raportowania.

Wykonawca nawigze i utrzyma kontakty z dziennikarzami medidow krajowych, lokalnych i regionalnych
funkcjonujgcych na obszarze Pomorza Zachodniego w celu informowania o dziataniach zwigzanych z
konkursem, dostarczania biezgcych informacji o przebiegu konkursu i jego rozstrzygnieciu, przy czym
Zamawiajgcy wymaga, aby wybrane tytuty prasowe zostaty poinformowane o rozpoczeciu konkursu
najpozniej 5 dni przed Konferencjg rozpoczynajgcy Konkurs

przygotowanie raportu koricowego - podsumowujacego zrealizowane dziatania dotyczace regionalnej i
lokalnej kampanii promocyjnej konkursu gospodarczego

C. Internetowa kampania regionalna dotyczgca Konkursu Gospodarczego

Wykonawca zaplanuje i przeprowadzi spéjng, kreatywng kampanie konkursu gospodarczego w Internecie.

Wymagania w stosunku do dziatan promocyjnych realizowanych przez internet opisane zostaty w briefie. Do

realizacji dziatan promocyjnych w internecie Wykonawca wykorzysta media spotecznosciowe - Facebook,

Instagram, YouTube, Snapchat. Materiaty reklamowe powstajgce na potrzeby kampanii informacyjno-

promocyjnej Konkursu Gospodarczego w internecie uwzglednig zaangazowanie wybranych przez Wykonawce

influenceréw (po 3 influenceréw w kazdym roku realizacji kampanii). W ramach tego dziatania zostanie réwniez

zaplanowana i zrealizowana kampania odstonowa, a takze dziatania promocyjne na portalach VOD.

Cel dziatania:

rozpowszechnienie informacji o Konkursie Gospodarczym
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promocja waloréw gospodarczych Pomorza Zachodniego poprzez ukazanie sylwetek influenceréw i
przedsiebiorcow z regionu, ktorych dziatania, projekty i praca doprowadzity do osiggniecia sukcesu w
przedmiotowej dla nich dziedzinie

zachecenie do wziecia udziatu w konkursie

zachecenie mieszkancéw wojewddztwa Zachodniopomorskiego do wziecia udziatu w gtosowaniu

Grupa docelowa:

w terminie marzec-kwiecien 2018 r. - przedsiebiorcy z sektora MMSP z wojewddztwa
Zachodniopomorskiego

w terminie luty-marzec 2019 r. - start-up’y, mtodzi przedsiebiorcy

w terminie maj-wrzesien 2018 i kwiecien - maj 2019 r. - mieszkaricy Pomorza Zachodniego, w wieku
16+

w terminie pazdziernik-listopad 2018 r. oraz czerwiec 2019 r. - mieszkancy wojewddztwa
Zachodniopomorskiego, mieszkarncy miast powyzej 40 tys. mieszkancow lezgcych na terenie catej
Polski.

Zatozenia ogolne:

Konkurs gospodarczy bedzie miat edycje. Jedna odbedzie sie w roku 2018, a druga w roku 2019. W
trakcie trwania | i Il edycji musi zosta¢ przeprowadzona kompleksowa kampania promocyjna-
informacyjna

Zaplanuje i przeprowadzi dziatania w mediach spotecznosciowych, platformach VOD, portalach i
serwisach internetowych.

Wykonawca bedzie odpowiedzialny za stworzenie wszystkich kreacji, materiatow, tekstow, zdje¢, ktére
pojawia sie w trakcie trwania kampanii.

Kazda z edycji konkursu jest podzielona na trzy etapy: etap zbierania zgtoszen od przedsiebiorcow,
etap glosowania i etap podsumowujgcy dziatania. Kampania musi by¢é zaplanowana tak, aby
uwzgledniata grupy odbiorcow, do ktérych Zamawiajgcy chce dotrze¢ w ramach kazdego z etapdéw
oraz zostaty spetnione okreslone cele i zatozenia

C 1. Kampania informacyjno-promocyjna z udziatem influenceréw

Wykonawca zaplanuje i przeprowadzi spéjng kampanie informacyjno-promocyjng z udziatem influenceréw.

Influencerzy bedg promowali konkurs na prowadzonych przez siebie kanatach spotecznosciowych, brali udziat

w wydarzeniach i przedsiewzieciach zaplanowanych przez Zamawiajgcego oraz w ewentualnych innych

wydarzeniach zaproponowanych przez Wykonawce.

Cel dziatania:

dotarcie do mieszkarncow Pomorza Zachodniego z informacjg o konkursie gospodarczym i zachecenie
do gtosowania w konkursie

promowanie gospodarczych waloréw Pomorza Zachodniego poprzez ukazanie biznesowych sylwetek i
historii przedsiebiorstw laureatéw konkursu.

Grupa docelowa:

osoby, ktdre sg fanami, odbiorcami tresci tworzonych przez influenceréw
pozostali mieszkancy Pomorza Zachodniego w wieku 16-35 lat

Zakres wymagan wzgledem realizacji dziatania:

Wykonawca wskaze w koncepcji kreatywnej imiennie 6 réznych influenceréw, ktérzy wezma udziat w |
i Il edycji konkursu i przygotuje biogram wskazanej osoby
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Wykonawca wskaze w ofercie portale, na ktérych dany influencer prowadzi swéj kanat internetowy i
wraz z informacjg o liczbie fandw/subskrybentéw/obserwujgcych/znajomych na portalach
spotecznosciowych oraz o procentowym przyroscie fanow/subskrybentéw/obserwujgcych/znajomych
w ostatnich 12 miesigcach

Wykonawca zapewni udziat w kampanii co najmniej 6 rdznych influenceréow (w | edycji konkursu
trzech influenceréw, w 1l edycji konkursu trzech influenceréw). Kazdy z nich musi posiada¢ konta na co
najmniej dwdch serwisach spotecznosciowych sposrdd serwiséw takich jak YouTube, Facebook,
Instagram, Snapchat.

Wykonawca musi wybraé influenceréw, ktdrzy posiadajg minimum 100 tys. subskrybentéw na
Youtube, oraz dodatkowo posiadajg konto na co najmniej jednym innym portalu spotecznos$ciowym
sposrad serwisow, takich jak Facebook (z minimalng liczbg 100 tys. fandw), Instragram (z minimalna
liczba 40 tys. obserwujacych), Snapchat (z minimalng liczba 3 tys. znajomych)

kazdy z influenceréw musi zajmowac sie innym zakresem tematycznym, a jego wizerunek musi by¢
spojny z kreatywng koncepcjg konkursu stworzong przez Wykonawce

kazdy z influenceréw zaproponowany przez Wykonawce musi mie¢ w ciggu ostatnich 12 miesiecy
minimum 5% przyrost fandéw/subskrybentdw, obserwujgcych, znajomych na swoich kanatach w
mediach spotecznosciowych. Wykonawca przedstawi w ofercie dane Swiadczace o tym, ze kazdy z
influenceréw spetnia ten warunek

Influencer w trakcie trwania konkursu musi wykorzysta¢ do promocji konkursu gospodarczego i
waloréw Pomorza Zachodniego swoje konto na portalu Youtube oraz konto na innym portalu
spotecznosciowym (sposréd portali takich jak Facebook, Instagram, Snapchat)

Wykonawca zapewni udziat 3 influencerow w kazdej gali finalowej konkursu gospodarczego oraz w
przynajmniej w jednym wydarzeniu regionalnym organizowanym przez Zamawiajgcego w czasie
trwania | oraz w przynajmniej jednym wydarzeniu zorganizowanym w trakcie Il edycji konkursu
gospodarczego (w okresie czerwiec-pazdziernik 2018 r. podczas | edycji konkursu i w okresie luty - maj
w roku 2019 podczas Il edycji konkursu). Wydarzenia zostang uzgodnione z Zamawiajagcym na 3
miesigce przed ich terminem.

kazdy influencer wyprodukuje i opublikuje na swoim koncie na portalu Youtube minimum jeden post
filmowy (co najmniej 480 sekundowy) dotyczgcy konkursu gospodarczego. Na drugim wybranym przez
siebie portalu spotecznosciowym (sposrdéd portali takich jak Facebook, Instagram, Snapchat) influencer
musi zamiesci¢ minimum 4 wpisy ze zdjeciami lub 25 snapdéw, ktére zapisze w zaktadce “My Story”.
Wszystkie publikacje \muszg by¢é prowadzone w narracji w pierwszej osobie. W publikowanych
materiatach znajdg sie informacje dotyczgce wizyty influencera na Pomorzu Zachodnim

posty, nagrania, zdjecia publikowane przez influenceréw muszg przedstawiac historie biznesowe i
sylwetki wytonionych laureatéw konkursu oraz w oparciu o walory gospodarcze Pomorza
Zachodniego, ktére w pozytywny sposéb przyczyniajg sie do ich biznesowego sukcesu, zacheca¢ do
wziecia udziatu w gtosowaniu w konkursie gospodarczym

Wykonawca zapewni, aby influencer aktywnie reagowat na komentarze, pytania i zachowania
uzytkownikéw mediéw spotecznosciowych na tresci zamieszczane w ramach relacji z wizyt.

influencerzy beda prowadzili z gal finatowych na swoich kanatach spotecznosciowych relacje. Kazdy
influencer opublikuje w czasie trwania gali minimum 2 zdjecia lub 5 snapdw i zrobi minimum3
minutowa relacje na swoim kanale na Youtube.
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e wszystkie materiaty stworzone i opublikowane przez influencera muszg by¢ w konwencji i stylistyce
charakterystycznej dla jego dziatalnosci, przy czym nie mogg by¢ sprzeczne z zatozeniami brie fu.

e w materiatach influencerébw muszg pojawi¢ sie hasto #Pomorze Zachodnie, nazwa konkursu
gospodarczego oraz inne tresci zgodne z koncepcja kreatywna.

Dodatkowe dziatania zaplanowane przez Zamawiajacego do wykonania przez influenceréow:

e influencerzy wezmg udziat w gali finatowej | edycji konkursu (pazdziernik 2018 r.) i Il edycji konkursu
(czerwiec 2019r.)

e w czasie | edycji konkursu kazdy z influenceréw wezmie udziat w co najmniej jednym wydarzeniu
organizowanym/sponsorowanym/objetym patronatem przez Zamawiajgcego. Wydarzenia te odbeda
sie w terminie czerwiec-wrzesien 2018 r. oraz w gali finatowe;.

e w czasie Il edycji konkursu trzech réznych influenceréw wezmie udziat w co najmniej jednym
wydarzeniu organizowanym/sponsorowanym/objetym patronatem przez Zamawiajgcego. Wydarzenia
te odbedg sie w terminie kwiecien-maj 2019 r. oraz w gali finatowej.

Dodatkowe dziatania zaproponowane przez Wykonawce do wykonania przez influenceréw:

Wykonawca moze zaoferowa¢ Zamawiajgcemu udziat Influenceréw w formie innych ciekawych przedsiewzieé
promujacych konkurs gospodarczy lub potencjat i walory gospodarcze, ktére zaplanuje w koncepcji kreatywne;j.

C 2. Kampania promocyjno-informacyjna na portalu Facebook

W ramach tego zadania Wykonawca zobowigzany jest do przygotowania i wdrozenia kampanii informacyjno-
promocyjnej, dotyczacej | i Il edycji konkursu gospodarczego, na fanpage’u Pomorza Zachodniego na portalu
Facebook.

Podczas kampanii marketingowej na fanpage’u Pomorza Zachodniego we wpisach powinny pojawiac sie takie
elementy jak: informacje o zgtoszeniach do konkursu, terminach zgtoszern i gtosowania, walorach
gospodarczych Pomorza Zachodniego ukazywanych za pomocg metody storytellingu w oparciu o historie
biznesowe i sylwetki laureatéw | i Il edycji konkursu. W trakcie kampanii na facebook’u Wykonawca bedzie
wykorzystywat wizerunek i materiaty stworzone przez influenceréw, wyprodukowane spoty, zdjecia z sesji
zdjeciowej laureatéw konkursu, materiaty montazowe oraz inne tresci zawarte w koncepcji kreatywnej.

Cel i zakres dziatania:

e w | edycji konkursu dotarcie do przedsiebiorcéw z sektora MMSP z informacjg o przeprowadzanym
konkursie

e w Il edycji konkursu dotarcie do start-up’éw i mtodych firm z informacjg o przeprowadzanym
konkursie
zachecenie mieszkancéw wojewddztwa Zachodniopomorskiego do wziecia udziatu w gtosowaniu
promocja waloréw gospodarczych Pomorza Zachodniego

e trzykrotny wzrost fanéw na Fanpage’'u Pomorze Zachodnie z wojewddztwa Zachodniopomorskiego
wzgledem wartosci bazowej

® zasieg organiczny wpiséw z informacjg o przeprowadzanym konkursie i gtosowaniu musi wynies¢
minimum 80 tysiecy oséb, a zaangazowanie fandw musi osiggna¢ minimum 8 tysiecy reakcji
tygodniowo
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przeprowadzenie kampanii za pomocg Facebook Ads stargetowanej na wojewddztwo
Zachodniopomorskie, ktéra dotrze tgcznie przez caty okres trwania kampanii do 31 miliondw
odbiorcow.

Docelowa grupa odbiorcéw dziatania:

W terminie marzec-kwiecien 2018 r. - przedsiebiorcy z sektora MMSP z wojewddztwa
Zachodniopomorskiego

W terminie marzec-kwiecien 2019 r. - startup’y, mtode firmy z wojewddztwa Zachodniopomorskiego
W terminie maj-wrzesien 2018 r. i kwiecien-maj 2019 r. - mieszkancy wojewddztwa
Zachodniopomorskiego, w wieku 16+

W terminie pazdziernik-listopad 2018 r. i czerwiec 2019 r. - mieszkancy wojewddztwa
Zachodniopomorskiego

Zakres wymagan wzgledem realizacji dziatania:

Wykonawca bedzie publikowat minimum jeden post dziennie na fanpage’u Pomorza Zachodniego na
temat konkursu gospodarczego. Posty muszg zawiera¢ m.in. informacje o walorach gospodarczych
Pomorza Zachodniego, informacje o przeprowadzanym konkursie, profilach przedsiebiorcéw, ktérzy
mogg wzig¢ udziat w konkursie, terminach zgtoszen kandydatéw i gtosowania na wytonionych
laureatow, nagrodach dla zwyciezcéw konkursu, przeprowadzanym gtosowaniu, przygotowane przez
Wykonawce spoty wideo i zdjecia wykonane podczas sesji zdjeciowej. Posty muszg by¢ angazujace,
kreatywne. Posty bedg ukazywad sie codziennie od 25 lutego do konca trwania umowy.

na zdjeciach/filmach publikowanych przez Wykonawce musi znajdowac sie logo Pomorza Zachodniego
(w postaci natozonego graficznie logotypu lub w postaci product placementu)

Wykonawca w imieniu Zamawiajgcego bedzie prowadzit korespondencje z fanami przesytajgcymi
wiadomosci na fanpage’u Pomorza Zachodniego oraz odpowiadat na komentarze i wpisy internautow
odwiedzajacych fanpage Pomorza Zachodniego. Wykonawca bedzie utrzymywat poprzez komentarze
dialog z internautami, pobudzat ich do dyskusji, angazowat do pozgdanych we wpisie reakcji.
Wykonawca bedzie odpowiadat na komentarze i wiadomosci internautéw w dni robocze od godziny 8
do godziny 20 w ciggu dwdch godzin, po godzinie 20 w ciggu 13 godzin. W weekendy odpowiedz na
komentarz musi by¢ udzielona w ciggu 24 godzin.

Wykonawca bedzie przedstawiat Zamawiajgcemu w kazdy czwartek plan redakcyjny (zestawienie
propozycji postow, jakie Wykonawca zamierza publikowaé w kolejnym tygodniu), w ktorym musi by¢
zawarta informacja, ktore posty bedg promowane poprzez Facebook Ads (wraz z informacjg o grupie
docelowej, czasem trwania promocji, budzecie promocji). Plan redakcyjny Wykonawca bedzie tworzyt
we wspotpracy z Zamawiajagcym. W planie muszg by¢ ujete wpisy przygotowane przez Wykonawce
dot. konkursu gospodarczego oraz tresci dot. biezgcej dziatalnosci Zamawiajgcego.

Zamawiajgcy bedzie miat prawo do naniesienia swoich poprawek do planu redakcyjnego, a
Wykonawca bedzie musiat je uwzgledni¢ w planie.

Wykonawca opracuje procedure antykryzysowg - czyli postepowanie w przypadku pojawienia sie
negatywnych zjawisk mogacych godzi¢ w wizerunek Pomorza Zachodniego na Fanpage Pomorza
Zachodniego.

w celu zwiekszenia zasiegow wpisow i reakcji internautow we wpisach Wykonawca bedzie stosowat
takie elementy jak np. kanwy, gifowe puzzle, gtosowanie reakcjami, facebook live, real time marketing,
grywalizacje, pytania o preferencje. Materiaty przygotowane przez Wykonawce muszg utrzymywac
wysoki poziom merytoryczny, muszg by¢ zgodne z koncepcja kreatywna i odnosic¢ sie do dziatan
zwigzanych z konkursem gospodarczym oraz do innych dziatarn Zamawiajgcego
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Co najmniej 15% wpisdow musi zawierac elementy tzw. rich medidow

Wykonawca udostepni Zamawiajgcemu peten dostep do menadzera reklam na Facebook’u oraz
zapewni dostep do statystyk udostepnianych przez aplikacje zewnetrzne typu Brand24, Sotrender lub
rownowazny.

Wskazniki i efekty realizacji dziatania:

poprzez swoje dziatania Wykonawca zapewni, ze w trakcie trwania | i Il edycji konkursu gospodarczego
tygodniowy zasieg organiczny wpiséw na fanpage’u Pomorza Zachodniego bedzie wynosit minimum 80
tysiecy oséb, a tygodniowa aktywno$¢ dotyczaca postéw bedzie na poziomie minimum 8 tys.
interakcji

w trakcie trwania umowy Wykonawca poprzez swoje dziatania doprowadzi do trzykrotnego
zwiekszenia liczby fandw z wojewddztwa Zachodniopomorskiego fanpage’a Pomorza Zachodniego w
stosunku do wartosci bazowej. Wykonawca zagwarantuje, ze w roku 2018 przyrost fanéw bedzie
wynosit minimum 150% wartosci bazowej. Wartos$¢ bazowa zostanie okreslona przez Zamawiajgcego
W miesigcu poprzedzajgcym miesigc rozpoczecia kampanii. Obecnie wartos¢ ta wynosi ok. 21 tysiecy
fanéw.

w ramach kampanii marketingowej prowadzonej na portalu Facebook Wykonawca bedzie prowadzit
kampanie reklamowg za pomocg Facebook Ads. W ramach zlecenia Wykonawca zaplanuje i zrealizuje
w okresie marzec - maj 2018 r. oraz w okresie styczen-luty 2019 r. kampanie poprzez Facebook Ads,
ktérej celem bedzie dotarcie do przedsiebiorcow z sektora MMSP z informacja o konkursie
gospodarczym. Kampania swoim zasiegiem podczas trwania | edycji konkursu obejmie minimum 2,8
mln oséb z wojewddztwa Zachodniopomorskiego, w wieku 18-64 lat, a podczas trwania Il edycji
konkursu dotrze do minimum 1 min oséb z wojewddztwa Zachodniopomorskiego. Reklama bedzie
umiejscowiona na urzadzeniach mobilnych i komputerach. Zasieg poszczegdlnego wpisu
sponsorowanego bedzie wynosit od 26 do 150 tys. oséb dziennie i promocja pojedynczego wpisu nie
moze by¢ dtuzsza niz 3 dni. W okresie czerwiec - wrzesien 2018 r.oraz marzec-maj 2019 r. Wykonawca
przeprowadzi kampanie poprzez Facebook Ads, ktérej celem bedzie zachecenie do gtosowania w
konkursie gospodarczym. Kampania podczas | edycji konkursu swoim zasiegiem ma objg¢ ponad 9,6
min os6éb z wojewddztwa Zachodniopomorskiego, w wieku 16-65+ lat. Podczas Il edycji konkursu
zasieg reklam ma wynies¢ minimum 4 min oséb. Reklama bedzie umiejscowiona w kanatach
aktualnosci na urzadzeniach mobilnych. Zasieg poszczegdlnego wpisu sponsorowanego bedzie wynosit
od 80 do 300 tys. oséb dziennie i promocja pojedynczego wpisu nie moze by¢ dtuzsza niz 3 dni. W
okresie pazdziernik-listopad W terminie pazdziernik-listopad 2018 r. i maj-czerwiec 2019 r.
Wykonawca przeprowadzi dziatania promocyjne, ktére swoim zasiegiem dotrg do mieszkancow
wojewddztwa Zachodniopomorskiego, w wieku 16-65+ i w przypadku | edycji konkursu obejma ponad
9,6 mln o0sdb z wojewddztwa Zachodniopomorskiego, a w przypadku Il edycji konkursu minimuma4 min
0s6b. Zasieg poszczegdlnego wpisu sponsorowanego bedzie wynosit od 80 do 300 tys. osdb dziennie i
promocja pojedynczego wpisu nie moze by¢ dtuzsza niz 3 dni. Kazda z publikowanych reklam w postaci
zdjecia, linku czy tekstu w czasie trwania konkursu moze by¢ wyswietlana jedynie w kanatach
aktualnosci. Materiaty filmowe moga by¢ reklamowane w kanatach aktualnosci, jako wideo typu in-
stream i proponowane filmy.

C 3. Kampania promocyjno-informacyjna konkursu na portalu Instagram
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W ramach tego zadania Wykonawca zobowigzany jest do przygotowania i wdrozenia kampanii marketingowe;j

dotyczacej funkcjonowania oficjalnego konta Pomorza Zachodniego na Instagramie. Podczas kampanii

marketingowej na profilu Pomorza Zachodniego we wpisach powinny pojawia¢ sie takie elementy jak:

informacje o zgtoszeniach do konkursu, terminach zgtoszen i gtosowania, walorach gospodarczych Pomorza

Zachodniego ukazywanych za pomocg metody storytellingu w oparciu o historie biznesowe i sylwetki 30

laureatow konkurs. W trakcie kampanii Wykonawca bedzie wykorzystywat wizerunek i materiaty stworzone

przez influenceréw, wyprodukowane spoty, zdjecia z sesji zdjeciowej laureatow konkursu, materiaty

montazowe oraz inne tresci zawarte w koncepcji kreatywnej. Publikacje na Instagramie powinny by¢ spdjne z

tresciami zamieszczanymi na innych kanatach spotecznosciowych prowadzonymi przez Wykonawce w ramach

zamowienia.

Cel dziatania:

dotarcie do przedsiebiorcéw z sektora MMSP z informacjg o przeprowadzanym konkursie
zachecenie mieszkancéw wojewddztwa Zachodniopomorskiego do wziecia udziatu w gtosowaniu
promocja waloréw gospodarczych Pomorza Zachodniego

osiggniecie minimum 40 tys. obserwujgcych kanat z wojewddztwa Zachodniopomorskiego

Docelowa grupa odbiorcow:

W terminie marzec-kwiecier 2018 r. - przedsiebiorcy z sektora MMSP z wojewddztwa
Zachodniopomorskiego

W terminie styczen-luty 2019 r. - start-up’y i mtode firmy z wojewddztwa Zachodniopomorskiego

W terminie maj-wrzesien 2018 r. i w terminie kwiecien-maj 2019 r. - mieszkancy wojewddztwa
Zachodniopomorskiego, w wieku 16+

W terminie pazdziernik-listopad 2018 r. i czerwiec 2019 r. - mieszkancy wojewddztwa
Zachodniopomorskiego,

Zakres wymagan wzgledem realizacji dziatania:

Wykonawca bedzie publikowat minimum 2 posty dziennie na koncie Pomorza Zachodniego na
Instagramie. Posty muszg zawiera¢ m.in.: informacje o przeprowadzanym konkursie, terminach
zgtoszen kandydatow i gtosowania internautéw, nagrodach dla zwyciezcéw konkursu, aktualnosciach
w przeprowadzanym gtosowaniu oraz przygotowane przez Wykonawce spoty wideo i zdjecia
wykonane podczas ses;ji zdjeciowej. Posty muszg byé angazujace, kreatywne.

Wykonawca bedzie utrzymywat poprzez komentarze dialog z internautami, pobudzat ich do dyskusji,
angazowat do pozadanych we wpisie reakcji. Wykonawca bedzie odpowiadat na komentarze i
wiadomosci internautéw w dni robocze w ciggu 4 godzin od publikacji, a w weekendy w ciggu 24
godzin.

Wykonawca bedzie przedstawiat Zamawiajgcemu w kazdy czwartek plan redakcyjny (zestawienie
propozycji postéw jakie Wykonawca zamierza publikowa¢ w kolejnym tygodniu).

Wskazniki i efekty do osiggniecia:

realizacja dziatan promocyjnych przyczyni sie do zwiekszenia liczby oséb obserwujacych profil Pomorza
Zachodniego na Instagramie i docelowo wyniesie minimum 30 tys. obserwujacych, - do konca okresu
realizacji zamodwienia, przy czym 20 tys. obserwujacych nalezy osiggnac do konca pazdziernika 2018
roku. Ponadto Zamawiajgcy wymaga, aby minimum 20 tys. oséb, ktére zaczng obserwowacé profil
Pomorza Zachodniego na Instagramie bedzie mieszkaricami Pomorza Zachodniego
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C 5. Kampania promocyjno-informacyjna na YouTube

Kampania informacyjno-promocyjna dotyczaca konkursu gospodarczego prowadzona w serwisie YouTube
bedzie miata na celu wyemitowanie wyprodukowanych przez Wykonawce spotéw wideo przedstawiajgcych
kapitute konkursowa, laureatow i finalistow Konkursu Gospodarczego. Jej celem bedzie promocja konkursu,
zachecenie do zgtaszania sie do udziatu w konkursie, a w nastepnej kolejnosci do oddania gtosow na
wytonionych laureatéw konkursu. Ostatnim etapem kampanii bedzie promocja szesciu finalistéw konkursu
poprzez emisje profesjonalnych, wysokiej jakosci spotéow wideo, w ktérych zwyciezcy konkursu beda
opowiadali o swoim zawodowym sukcesie w narracji storytellingu.

Cel dziatania:

dotarcie do przedsiebiorcédw z sektora MMSP z informacja o pierwszej edycji konkursu

dotarcie do start-éw, mtodych firm z informacjg o drugiej edycji konkursu

zachecenie mieszkancéw wojewddztwa Zachodniopomorskiego do wziecia udziatu w gtosowaniu
promocja waloréw gospodarczych Pomorza Zachodniego

osiggniecie minimum 5 tysiecy subskrybentéw na kanale Pomorza Zachodniego

Filmy zostang wyswietlone minimum 1,33 milion razy, z czego maksimum 50% bedg stanowié
wyswietlenia ptatne w ramach reklamy.

Docelowa grupa odbiorcow:
| edycja:

e W terminie marzec-kwiecieri - przedsiebiorcy z sektora MMSP z wojewédztwa Zachodniopomorskiego
W terminie maj-wrzesien - mieszkancy wojewddztwa Zachodniopomorskiego, w wieku 16+
W terminie pazdziernik-listopad - mieszkarcy wojewddztwa Zachodniopomorskiego, w wieku 18+ oraz
mieszkancy miast powyzej 40 tysiecy mieszkancow.
Il edycja:

e W terminie luty-marzec - przedsiebiorcy z sektora MMSP z wojewddztwa Zachodniopomorskiego
e W terminie kwiecien-maj - mieszkancy wojewddztwa Zachodniopomorskiego, w wieku 16+
e W terminie czerwiec - mieszkancy wojewddztwa Zachodniopomorskiego, w wieku 18+

Zakres wymagan wzgledem realizacji dziatania:

® na kazdym etapie kampanii na YouTube beda emitowane reklamy w trybie in stream bez mozliwosci
pominiecia i z mozliwoscig pominiecia reklamy. Wykonawca zaplanuje kampanie tak, aby przynosita
ona jak najlepsze efekty

e Wykonawca bedzie systematycznie emitowat kolejne spoty na kanale Pomorza Zachodniego w
serwisie YouTube

e \Wykonawca zaplanuje i wdrozy dziatania, dzieki ktérym:

- podczas | edycji konkursu w terminie marzec-kwiecien 2018 r. materiaty filmowe prezentujgce cztonkéw
Kapituty Konkursowej obejrzy minimum 120 tysiecy osdb, a minimum 8 tysiecy osdb odwiedzi strone
internetowa konkursu gospodarczego
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- w terminie czerwiec-wrzesien 2018 r. materiaty filmowe prezentujgce laureatéw konkursu w serwisie
YouTube obejrzy tgcznie minimum 300 tysiecy odbiorcow oraz wejdzie na strone internetowg konkursu poprzez
reklame minimum 20 tysiecy oséb

- w terminie pazdziernik-listopad 2018 r. materiaty filmowe prezentujgce szesciu finalistdw konkursu powinny
dotrze¢ do minimum 500 tysiecy odbiorcow

- podczas Il edycji konkursu w terminie styczen-luty 2019 r. materiaty filmowe prezentujace trzech finalistéw
konkursu obejrzy minimum 60 tysiecy oséb, a minimum 2 tysigce oséb odwiedzi strone internetowg konkursu
gospodarczego

- w terminie kwiecien-maj 2019 r. materiaty prezentujace trzech finalistdow konkursu w serwisie YouTube
obejrzy tgcznie minimum 150 tysiecy odbiorcow oraz wejdzie na strone internetowg konkursu poprzez materiat
filmowy minimum 10 tysiecy oséb

- w terminie czerwiec 2019 r. materiaty filmowe trzech finalistéw konkursu powinny dotrze¢ do minimum 200
tys. odbiorcow.

Wskazniki i efekty do osiggniecia:

® Zapewnienie minimum 1,33 miliona wyswietleh materiatéw filmowych na koniec trwania kampanii
® Maksimum 50% wyswietleh materiatéw filmowych moze by¢ uzyskane za pomoca ptatnej reklamy.
® Liczba subskrypcji kanatu musi przekroczy¢ minimum 5000 uzytkownikow.

Terminy realizacji:
| edycja konkursu:

e Wykonawca zaplanuje i przeprowadzi w okresie marzec-kwieciert 2018 r. (pierwsza cze$¢ kampanii)
kampanie informacyjno-promocyjng konkursu gospodarczego w serwisie YouTube. W trakcie trwania
tej czesci kampanii zostanie przeprowadzona emisja trzech przygotowanych przez Wykonawce spotéw
wideo, do ktdrych zostang zaangazowani cztonkowie Kapituty Konkursowej. Adresatami kampanii beda
potencjalni uczestnicy konkursu - przedsiebiorcy z sektora MMSP, ktérzy prowadzg swojg dziatalnosé
na obszarze wojewddztwa zachodniopomorskiego.

® W okresie czerwiec-wrzesien 2018 r. Wykonawca wyemituje 30 nagranych spotéw z wybranymi
laureatami konkursu oraz trzy spoty z Kapitutg Konkursowg. Adresatami tej czesci kampanii bedg
mieszkanicy wojewddztwa Zachodniopomorskiego w wieku 16+, ktérzy mogg wzig¢ udziat w
gtosowaniu na finalistdéw konkursu. Celem kampanii jest poinformowanie o konkursie oraz zachecenie
do wziecia w nim udziatu jak najwiekszej liczby osdb.

® W okresie pazdziernik - listopad 2018 r. Wykonawca przeprowadzi kampanie szesciu spotéw, ktorych
bohaterami bedg finalisci wytonieni w konkursie gospodarczym. Odbiorcami kampanii bedg
przedsiebiorcy i inwestorzy z terenu catej Polski oraz mieszkancy wojewddztwa
Zachodniopomorskiego w wieku 18+.

Il edycja konkursu:

® W okresie marzec - kwiecien 2019 r. Wykonawca wyemituje 15 nagranych spotéw z wybranymi
laureatami Il edycji konkursu. Adresatami tej czesci kampanii bedg mieszkancy wojewddztwa
Zachodniopomorskiego w wieku 16+, ktorzy mogg wzig¢ udziat w gtosowaniu na finalistow konkursu.
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Celem kampanii jest poinformowanie o konkursie oraz zachecenie do wziecia w nim udziatu jak
najwiekszej liczby osdb.

W okresie czerwiec 2019 r. Wykonawca przeprowadzi kampanie trzech spotdw, ktérych bohaterami
beda finalisci wytonieni w konkursie gospodarczym. Odbiorcami kampanii bedg przedsiebiorcy i
inwestorzy z terenu catej Polski oraz mieszkaricy wojewddztwa Zachodniopomorskiego w wieku 18+.

C 6. Kampania odstonowa w serwisach internetowych promujaca Konkurs Gospodarczy

Wykonawca przeprowadzi kampanie odstonowg w 2 regionalnych serwisach internetowych charakteryzujacych

sie najwiekszg unikalng liczbg uzytkownikdw (Srednio miesiecznie minimum 150 tys. unikalnych uzytkownikdw i

400 tysiecy odston oraz na wiodgcych dwdch krajowych portalach (kazdy z nich musi posiada¢ miesiecznie

minimum 10 milionéw unikalnych uzytkownikdw oraz minimum 100 miliondw odston).

Cel dziatania:

dotarcie do przedsiebiorcéw z sektora MMSP z informacja o pierwszej edycji konkursu

dotarcie do start-up’éw, mtodych firm z informacjg o drugiej edycji konkursu

zachecenie mieszkancéw wojewddztwa Zachodniopomorskiego do wziecia udziatu w gtosowaniu
promocja waloréw gospodarczych Pomorza Zachodniego

Docelowa grupa odbiorcéw:

w terminie marzec-kwiecien 2018 r. - przedsiebiorcy z sektora MMSP z wojewddztwa
Zachodniopomorskiego

w terminie styczen-luty 2019 r. - start-up’y, mtode firmy z wojewddztwa Zachodniopomorskiego

w terminie maj-wrzesien 2018 r. i kwiecien-maj 2019 r. - mieszkancy wojewddztwa
Zachodniopomorskiego, w wieku 16+

w terminie paZdziernik-listopad 2018 r. i czerwiec 2019 r. - mieszkancy wojewddztwa
Zachodniopomorskiego, w wieku 18+ oraz mieszkaricy miast powyzej 40 tysiecy mieszkancow.

Zakres wymagan wzgledem realizacji dziatania:

Wykonawca przeprowadzi kampanie odstonowg, rotacyjng na stronie gtéwnej wybranego portalu oraz
w dziatach tematycznych takich jak biznes, lifestyle, news. Wykonawca zapewni, ze nie mniej niz 75%
odston bedzie miato miejsce na stronie gtéwnej portalu, a CTR wyniesie minimum 8%.

Wykonawca zapewni, ze reklama bedzie pozycjonowana zawsze w gérnym miejscu serwisu. Format
reklamy to animowany billboard w rozmiarze whiteboard (nie mniejszy niz 900x200pixeli), w formule
on top

Podczas | edycji konkursu Wykonawca przygotuje i dostarczy projekty animowanych kreacji
Zamawiajgcemu do akceptacji do dnia 15 lutego 2018 r. Projekty animacji muszg zosta¢ wykonane w
formie Flash i zawiera¢ minimum 3 plansze. Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do naniesienia
poprawek, a Wykonawca ma obowigzek do 20 lutego 2018 r. nanies¢ do projektéw uwagi
Zamawiajgcego. Podczas Il edycji konkursu Wykonawca przygotuje i dostarczy projekty animowanych
kreacji Zamawiajagcemu do akceptacji do dnia 20 grudnia 2018 r. Projekty animacji muszg zostac
wykonane w formie Flash i zawiera¢ minimum 3 plansze. Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do
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naniesienia poprawek, a Wykonawca ma obowigzek do 28 grudnia 2018 r. nanies¢ do projektéw uwagi
Zamawiajgcego.

w ramach zamdwienia Wykonawca zobowigzany jest do dostosowania wykonanych projektow do
emisji na zaproponowanych przez siebie czterech portalach internetowych

kampania na krajowych portalach internetowych musi by¢ geotargetowana do mieszkancéw
wojewddztwa Zachodniopomorskiego

reklama ma by¢ medium budujgcym zasieg, wciggajagcym odbiorce w interakcje, interaktywng i
angazujaca forma ma zacheci¢ uzytkownika do dalszej reakcji i zaangazowania

kampania odstonowa musi by¢ spdjna z kampanig w mediach spotecznosciowych i prasie

w ramach zamoéwienia Wykonawca w czasie | edycji konkursu zaplanuje i zrealizuje w okresie marzec -
kwiecien 2018 r. kampanie odstonowg, ktorej celem bedzie dotarcie do przedsiebiorcéw z sektora
MMSP z informacja o konkursie gospodarczym. Kampania bedzie miata minimum 1,2 min na
urzadzeniach mobilnych i desktopach. W okresie pazdziernik-listopad 2018 r. Wykonawca
przeprowadzi kampanie odstonowa, ktéra bedzie podsumowywata konkurs gospodarczy. Kampania
swoim zasiegiem ma objg¢ ponad 1 min oséb z wojewddztwa Zachodniopomorskiego, w wieku 18-65+
lat. Reklama bedzie umiejscowiona na urzgdzeniach mobilnych i desktopach

w ramach zamoéwienia Wykonawca w czasie Il edycji konkursu zaplanuje i zrealizuje w okresie styczen -
luty 2019 r. kampanie odstonowsg, ktérej celem bedzie dotarcie do start-up’éw i mtodych firm z
informacjg o konkursie gospodarczym. Kampania bedzie miata minimum 0,6 min odston na
urzadzeniach mobilnych i desktopach. W czerwcu 2019 r. Wykonawca przeprowadzi kampanie
odstonowa, ktéra bedzie podsumowywata konkurs gospodarczy. Kampania swoim zasiegiem ma objac
ponad 0,5 min oséb z wojewddztwa Zachodniopomorskiego, w wieku 18-65+ lat. Reklama bedzie
umiejscowiona na urzadzeniach mobilnych i desktopach

Wskazniki i efekty do osiggniecia:

CTR kampanii odstonowej wyniesie minimum 8%
Kampania uzyska minimum 3,3 min odston, z czego 75% odston bedzie na stronie gtéwnej portalu

C 7. Kampania promocyjno-informacyjna z wykorzystaniem elementéow Rich Media

Zamawiajacy chce zacheci¢ do gtosowania w konkursie jak najwiekszg liczbe mieszkancow wojewddztwa

Zachodniopomorskiego. W tym celu obok standardowych dziatann promocyjnych kampania musi by¢ réwniez

oparta na nowych interaktywnych rozwigzaniach zawierajgcych Rich Mediach, ktére angazujg odbiorce w

wiekszym stopniu niz tradycyjne formy reklamy (rozwigzania typu Mobiboard Rich Media, Tap and Go)

Cel dziatania:

zachecenie mieszkancéw wojewddztwa Zachodniopomorskiego do wziecia udziatu w gtosowaniu
promocja waloréw gospodarczych Pomorza Zachodniego

Docelowa grupa odbiorcéw dziatania:

mieszkancy Pomorza Zachodniego w wieku 16+

Zakres wymagan wzgledem realizacji dziatania:
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Wykonawca jest zobowigzany do zaplanowania i przeprowadzenia na urzgdzeniach mobilnych
kreatywnej reklamy opartej z wykorzystaniem elementéw Rich Media, ktdrej celem bedzie zachecenie
internautéw do wziecia udziatu w gtosowaniu w konkursie gospodarczym

Wstepng koncepcje reklamy Wykonawca przedstawi w koncepcji kreatywnej

Podczas | edycji konkursu Wykonawca stworzy petnoekranowa kreacje reklamy wykorzystujgcej
potencjat Rich Media i urzadzed mobilnych. Kreacja reklamy zostanie przekazana do akceptacji
Zamawiajgcego do dnia 15 maja 2018 r. Zamawiajgcy ma prawo do zgtoszenia swoich poprawek, a
Wykonawca ma tydzien na dokonanie wszystkich poprawek i uzyskanie ostatecznej akceptacji
Zamawiajgcego.

Podczas Il edycji konkursu Wykonawca stworzy petnoekranowg kreacje reklamy wykorzystujacej
potencjat Rich Media i urzadzen mobilnych. Kreacja reklamy zostanie przekazana do akceptacji
Zamawiajgcego do dnia 10 marca 2019 r. Zamawiajgcy ma prawo do zgtoszenia swoich poprawek, a
Wykonawca ma tydzien na dokonanie wszystkich poprawek i uzyskanie ostatecznej akceptacji
Zamawiajgcego. Stworzona kreacja musi sie rozni¢ od kreacji wykorzystanej w pierwszej edycji
konkursu (cho¢ moze do niej nawigzywac)

W pierwszej edycji konkursu Wykonawca zapewni w terminie czerwiec-sierpiert 2018 r. 1,5 min odston
reklamy (na urzgdzeniach mobilnych) opierajgcej sie na metodzie Rich Media, ktérej odbiorcami bedg
osoby zamieszkujace wojewddztwo Zachodniopomorskie w wieku 16+

W drugiej edycji konkursu Wykonawca zapewni w terminie kwiecieri-maj 2019 r. 1 min odston reklamy
(na urzadzeniach mobilnych) opierajacej sie na metodzie Rich Media, ktérej odbiorcami bedg osoby
zamieszkujgce wojewddztwo Zachodniopomorskie w wieku 16+

Wizerunek stron/serwiséw/portali/aplikacji na ktérych bedzie pojawiata sie reklama nie mogg byé
sprzeczne z wizerunkiem Zamawiajgcego i muszg zostac przedstawione do akceptacji Zamawiajacego
do konca lutego 2019 r. Zamawiajagcy ma prawo do zgtoszenia swoich uwag, a Wykonawca ma
obowigzek sie do nich dostosowac

Wskazniki:

Wykonawca w trakcie realizacji kampanii zapewni, ze kampania bedzie miata 2,5 min odston,
engagement rate na poziomie minimum 20% i expand rate na poziomie minimum 0,15%.

C 8. Kampania promocyjna na portalach VOD

Wykonawca przeprowadzi kampanie promocyjng w portalach VOD. Podczas kampanii w platformach VOD bedg

wyswietlane spoty, w ktdrych wystepuja finalisci konkursu oraz spoty z laureatami konkursu.

Cel dziatania:

Celem kampanii bedzie zachecenie uzytkownikdw do wziecia udziatu w gtosowaniu w konkursie
gospodarczym.
Promocja waloréw gospodarczych Pomorza Zachodniego

Docelowa grupa odbiorcow dziatania:

osoby w wieku 16+ zamieszkujgce wojewddztwo Zachodniopomorskie

Wymagania wzgledem Wykonawcy:
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e kampania musi by¢ przeprowadzona w minimum dwodch serwisach, ktére majg po minimum 1 min
realnych uzytkownikéw

spoty maja sie ukazywaé w formie Pre-roll i Branded Pre-roll

spoty muszg ukazywac sie jako pierwsze w bloku reklamowym

capping nie moze by¢ wiekszy niz 2xUU/dzien

materiaty filmowe bed3 sie wyswietlaty w segmencie rozrywka/filmy/seriale/newsy

spoty muszg by¢ geotargetowane na wojewddztwo Zachodniopomorskie

podczas pierwszej edycji konkursu w terminie czerwiec-wrzesien 2018 r. majg zosta¢ wyemitowane

materiaty filmowe laureatéow konkursu. Kazdy spot musi wyswietli¢ sie dla minimum 10 tysiecy oséb.

Druga czes$¢ kampanii odbedzie sie w terminie pazdziernik - listopad 2018 r. i podczas niej bede

wyswietlane materiaty filmowe finalistdw konkursu. Kazdy materiat bedzie musiat zosta¢ wyswietlony

przez minimum 50 tys. osoéb.

e podczas drugiej edycji konkursu w terminie kwiecieA-maj 2019 r. majg zosta¢ wyemitowane materiaty
filmowe laureatow konkursu. Kazdy spot musi wyswietli¢ sie dla minimum 7 tysiecy oséb. Druga czes¢
kampanii odbedzie sie w czerwcu 2019 r. i podczas niej muszg zosta¢ wyemitowane materiaty filmowe
finalistéw konkursu. Kazdy materiat bedzie musiat zosta¢ wyswietlony przez minimum 40 tys. osdb.

e materiaty filmowe muszg byc¢ puszczane w sposéb rotacyjny

Wskazniki:

e 2151000 wyswietleh materiatéw filmowych na platformach VOD
o maksymalny capping moze wynie$¢ 2xUU/dzien

C 9. Materiaty filmowe

W ramach kampanii promocyjno-informacyjnej konkursu gospodarczego Wykonawca wyprodukuje i wyemituje
w wybranych mediach materiaty filmowe. Wszystkie materiaty muszg by¢ wykonane w narracji storytellingowej
- opowiadad ciekawe historie bohateréw spotu z punktu widzenia prowadzonego przez nich biznesu. Forma
spotéw powinna byc¢ niebanalna, nowoczesna, angazujaca, zachecajgca do obejrzenia catosci materiatu.

Cel dziatania:

e materiaty filmowe z kapitutg konkursowg - zachecenie przedsiebiorcow do wziecia udziatu w
konkursie, promocja walorow Pomorza Zachodniego
e materiaty filmowe z laureatami konkursu i finalistami konkursu - poinformowanie o konkursie,
zachecenie do wziecia udziatu w konkursie, promocja waloréow Pomorza Zachodniego
Grupa docelowa:

e materiaty filmowe z kapituta konkursowag - przedsiebiorcy z sektora MMSP z wojewddztwa
Zachodniopomorskiego (I edycja konkursu)
materiaty filmowe z kapitutg konkursowsg - startup’y, mtode firmy (Il edycja konkursu)
materiaty filmowe z laureatami konkursu - mieszkarncy Wojewddztwa Zachodniopomorskiego w wieku
16+

e materiaty filmowe z finalistami konkursu - mieszkacy wojewddztwa Zachodniopomorskiego w wieku
18+ oraz mieszkancy miast powyzej 40 tys. mieszkanncéw w wieku 18+

Zatozenia ogolne:

e Wykonanie spotéw obejmuje: tworzenie scenariusza, planowanie i realizacje produkcji filmowe;j,
montaz.
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A. Materiaty filmowe z Kapitutg Konkursowg - 3 filmy

Wykonawca wyprodukuje 3 materiaty filmowe, w ktdérych udziat wezma cztonkowie kapituty konkursowe;j.
Spoty beda publikowane na portalach YouTube, Facebook i platformach VOD. Materiaty filmowe bedg miaty na
celu zachecenie przedsiebiorcéw do dokonywania zgtoszenn w konkursie gospodarczym.

kazdy z materiatéw filmowych musi trwaé¢ minimum 45 sekund, ale nie wiecej niz 90 sekund.

Materiaty filmowe muszg przedstawiaé za pomocg narracji w formie storytellingu historie cztonkéw
kapituty konkursowej w odniesieniu do prowadzonego przez nich biznesu oraz w oparciu o walory
gospodarcze Pomorza Zachodniego, ktére w pozytywny sposéb przyczyniajg sie do ich biznesowego
sukcesu

e w kazdym z materiatéw filmowych zostanie zaprezentowany inny przedstawiciel kapituty konkursowej

® kazdy z materiatéw filmowych musi mie¢ inny oryginalny scenariusz, inny podktad dziwiekowy,
zastosowane filtry graficzne. Statym elementem wszystkich spotdw musi byé umieszczone na koncu
filmu logo Pomorza Zachodniego. Logo Pomorza Zachodniego bedzie mogto by¢ wyswietlane w trakcie
trwania filmu jako nienachalny product placement

e w materiale filmowym muszg sie znalez¢ takie elementy jak: prezentacja cztonka kapituty
konkursowej, prezentacja produktéw/ustug/osiggnie¢ stanowigcych atrakcyjny dorobek zawodowy
danego cztonka kapituty, prezentacja siedziby/firmy/hal/magazynéw nalezace do cztonka Kapituty

e materiaty flmowe muszg by¢ oryginalne, ciekawe, kreatywne. Powinny by¢ w nich ujete réznego
rodzaju kadry (np. daleki, ogdlny, totalny, amerykanski, sredni, bliski, zblizenie, detal) i ujecia (np. z
lotu ptaka, slow motion, speed motion)

® materiaty filmowe muszg by¢ spdjne z zatozeniami zawartymi w koncepcji kreatywnej i dziataniami
prowadzonymi w ramach kampanii w internecie i prasie.

e \Wykonawca opracuje do kazdego materiatu filmowego scenariusz. Scenariusz bedzie oparty na
metodzie storytellingu. Podczas | edycji konkursu scenariusze (co najmniej w formie opisowej)
wszystkich 3 materiatow filmowych zostang przedstawione Zamawiajgcemu do akceptacji do dnia
20.01.2018 r. Akceptacje ostatecznej wersji scenariuszy spotéw Wykonawca zobowigzany jest uzyskaé
najpodzniej 25.01.2018 r.

e Wykonawca w ramach realizacji zamowienia zobowigzany jest do uwzglednienia wszelkich uwag
Zamawiajgcego

e Wykonawca jest zobowigzany do przygotowania dla kazdego z powstatych spotéw wideo napiséw
przedstawiajgcych wersje tekstowg tego, co stycha¢ na wideo (tj. dialogi, oraz informacje niezbedne
do zrozumienia tresci np. Smiech).

e \Wykonawca przekaze Zamawiajgcemu spoty w dwodch wersjach (wersja bez napiséw oraz wersja z
napisami)

e Wykonawca jest zobowigzany do przygotowania transkrypcji w oddzielnym pliku tekstowym (opis
tekstowy dZwieku i obrazu materiatu filmowego)

e Materiaty filmowe dot. | edycji konkursu musza zosta¢ wykonane i przedstawione do akceptacji
Zamawiajgcego do 15 lutego 2018 r. Zamawiajgcy ma prawo do wniesienia uwag do materiatow, a
Wykonawca ma obowigzek do dnia 20 lutego 2018 r. dokonaé¢ wszystkich poprawek i uzyskac
ostateczng akceptacje Zamawiajacego.

e Wykonawca jest zobowigzany do przekazania materiatéw filmowych reklamodawcom w terminach
ustalonych pomiedzy Wykonawcg i reklamodawcami tak, aby spoty byly wyemitowane zgodnie z
przyjetym harmonogramem kampanii reklamowej.

® Rejestracja materiatow filmowych bedzie dokonywana na kamerach z przetwornikiem Super 35mm z
mozliwoscig zapisu 4k.

e Realizacja zdje¢ lotniczych przez pilota drona. Kamera na dronie musi mie¢ mozliwos¢ rejestracji
materiatu w 4k

e Ujecia bedg wymagaty uzycia stabilizacji typu ,,steadycam” lub typu gimball.
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Ujecia bedg wymagaty uzycia drona, szyny, slidera

Na potrzeby rejestrowania dZzwieku nalezy przygotowaé¢ minimum 2 mikrofony bezprzewodowe oraz
minimum jeden mikrofon kierunkowy typu ,shotgun”, rejestrator dzwieku oraz inny niezbedny do
produkcji sprzet

Wykonawca do produkcji materiatéw filmowych moze zaangazowac kilka ekip realizacyjnych tak, aby
wszystkie materiaty wideo zostaty wykonane w terminie i uzyskaty ostateczng akceptacje
Zamawiajgcego do dnia 20.02.2018r.

W realizacji kazdego ze spotéw musi wzigé udziat m.in. rezyser, 2 operatoréw kamery, osoby
odpowiedzialne za oswietlenie, nagtosnienie, charakteryzacje, montaz oraz inne osoby niezbedne do
realizacji produkcji

B. Materiaty filmowe z laureatami konkursu (I edycja konkursu) - 30 filméw

W ramach zamdwienia Wykonawca przygotuje 30 materiatéw filmowych, ktérych bohaterami beda laureaci

konkursu gospodarczego wyfonieni na podstawie zgtoszen. Kazdy ze filméw bedzie trwat minimum 45-90

sekund. Materiaty filmowe z laureatami konkursu muszg zosta¢ wyprodukowane w okresie 1 maja - 15 czerwca
2018 r. Do dnia 20.06.2018 r. Wykonawca zobowigzany jest uzyskaé ostateczng akceptacje Zamawiajgcego w
odniesieniu do wyprodukowanych spotéw. Emisja spotéw na portalach Youtube, Facebook, platformach VOD

odbedzie sie w okresie lipiec-wrzesier 2018 r.

Materiaty filmowe muszg przedstawiac za pomocg narracji w formie storytellingu historie wytonionych
30 laureatéw konkursu w odniesieniu do prowadzonego przez nich biznesu oraz w oparciu o walory
gospodarcze Pomorza Zachodniego, ktére w pozytywny sposéb przyczyniajg sie do ich biznesowego
sukcesu.

Kazdy z materiatéw filmowych musi trwac¢ od 45 do 90 sekund

W kazdym spocie zostanie przedstawiony inny laureat konkursu.

W materiatach filmowych muszg sie znalez¢ takie elementy jak: prezentacje sylwetek przedstawicieli
firm, produkty/ustugi wykonywane przez firme laureata, siedziba/firma/hale/magazyny nalezace do
laureata.

Kazdy z materiatéw filmowych musi mie¢ inny oryginalny scenariusz, inny podkfad dzwiekowy,
zastosowane filtry graficzne. Statym elementem wszystkich spotdw musi byé umieszczone na koncu
filmu logo Pomorza Zachodniego

Materiaty filmowe muszg by¢ spdjne z zatozeniami zawartymi w koncepcji kreatywnej i dziataniami
prowadzonymi w ramach kampanii w internecie i prasie.

Materiaty filmowe muszg by¢ oryginalne, ciekawe, kreatywne. Powinny by¢ w nich ujete réznego
rodzaju kadry (np. daleki, ogdlny, totalny, amerykanski, sredni, bliski, zblizenie, detal) i ujecia (np. z
lotu ptaka, slow motion, speed motion)

Wykonawca opracuje do kazdego materiatu filmowego scenariusz i przedstawi go Zamawiajgcemu do
akceptacji najpdzniej do dnia 10 maja 2018 r. (w formie co najmniej opisowej). Zamawiajgcy ma
prawo nanies¢ na scenariusze swoje poprawki. Wykonawca do dnia 15 maja 2018 r. musi uzyska¢ od
Zamawiajgcego ostateczng akceptacje wszystkich scenariuszy.

ocenie Zamawiajacego bedzie podlegat dostarczony przez Wykonawce przyktadowy scenariusz i
scenorys w formie storybordéw jednego spotu, stworzony na podstawie przyktadowego (wybranego
przez Wykonawce) przedsiebiorcy i jego historii, ktéry Wykonawca zobowigzany jest dostarczy¢ wraz z
ofertg

Scenariusz przyktadowego materiatu filmowego wraz ze scenorysem podlegat bedzie ocenie
Zamawiajgcego w odniesieniu do kryteriow takich jak: oryginalno$¢, innowacyjnos¢, kreatywnosé,
spojnos¢ wizualna i tematyczna z innymi dziataniami kampanii, mozliwos$¢ zainteresowania
potencjalnego odbiorcy, skutecznos¢ i efektywnos¢ przekazu, nowoczesnosc formy.
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Wykonawca w ramach realizacji zamdwienia zobowigzany jest do uwzglednienia wszelkich uwag
Zamawiajgcego

Wykonawca jest zobowigzany do przygotowania dla kazdego z powstatych spotéw wideo napiséw
przedstawiajgcych wersje tekstowg tego, co stycha¢ na wideo (tj. dialogi oraz informacje niezbedne do
zrozumienia tresci np. Smiech).

Wykonawca przekaze Zamawiajgcemu spoty w dwodch wersjach (wersja bez napiséw oraz wersja z
napisami.

Wykonawca jest zobowigzany do przygotowania transkrypcji w oddzielnym pliku tekstowym (opis
tekstowy dzwieku i obrazu spotu)

W harmonogramie produkcji spotéw zostanie uwzglednione, ze Zamawiajgcy bedzie systematycznie
otrzymywat do akceptacji spoty (np. 10 filméw do dnia 25 maja, 10 do 5 czerwca, kolejnych 10 filmoéw
do 15 czerwca). Zamawiajgcy ma prawo do whniesienia uwag do spotow, a Wykonawca ma obowigzek
do dnia 20 czerwca 2018 r. dokona¢ wszelkich poprawek i uzyskaé akceptacje ostatecznej, catkowitej
formy spotow Zamawiajgcego.

Rejestracja materiatéw filmowych bedzie dokonywana na kamerach z przetwornikiem Super 35mm z
mozliwoscig zapisu full HD.

Realizacja zdje¢ lotniczych przez pilota drona. Kamera na dronie musi mie¢ mozliwo$¢ rejestracji
materiatu w full HD.

Ujecia beda wymagaty uzycia stabilizacji typu ,,steadycam” lub typu gimball.

Ujecia bedg wymagaty uzycia drona, slidera, szyny.

Na potrzeby rejestrowania dzwieku nalezy przygotowaé minimum 2 mikrofony bezprzewodowe oraz
minimum jeden mikrofon kierunkowy typu ,shotgun”, rejestrator dzwieku oraz inny niezbedny do
produkc;ji sprzet

Wykonawca do produkcji spotdw moze zaangazowac kilka ekip realizacyjnych tak, aby wszystkie
materiaty wideo zostaty wykonane w terminie i uzyskaty ostateczng akceptacje Zamawiajgcego do dnia
20.06.2018 r.

W realizacji kazdego ze spotéw musi bra¢ udziat m.in. kamerzysta, osoba odpowiedzialna za makijaz,
osoba odpowiedzialna za nagtosnienie i oswietlenie

W realizacji kazdego ze spotdw musi wzig¢ udziat m.in. rezyser, 2 operatoréw kamery, osoby
odpowiedzialne za oswietlenie, nagtosnienie, charakteryzacje, montaz oraz inne osoby niezbedne do
realizacji produkgji

C. Materiaty filmowe z laureatami konkursu (Il edycja konkursu) - 15 filméw

W ramach zamdwienia Wykonawca przygotuje 15 materiatéw filmowych, ktérych bohaterami beda laureaci

konkursu gospodarczego wytonieni na podstawie zgtoszen. Kazdy ze filméw bedzie trwat od 45 sekund do 90

sekund. Spoty z laureatami konkursu muszg zosta¢ wyprodukowane w okresie 1 marca - 30 marca 2019 r. Do

dnia 30.03.2019 r. Wykonawca zobowigzany jest uzyskac ostateczng akceptacje Zamawiajgcego w odniesieniu

do wyprodukowanych spotéw. Emisja spotéw na portalach Youtube, Facebook, platformach VOD odbedzie sie

w okresie kwiecien-maj 2019 r.

materiaty filmowe muszg przedstawiac za pomocg narracji w formie storytellingu historie wytonionych
15 laureatow konkursu w odniesieniu do prowadzonego przez nich biznesu oraz w oparciu o walory
gospodarcze Pomorza Zachodniego, ktére w pozytywny sposéb przyczyniajg sie do ich biznesowego
sukcesu

kazdy z materiatéw filmowych musi trwaé¢ od 45 sekund do 90 sekund

w kazdym materiale filmowym zostanie przedstawiony inny laureat konkursu.
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w materiatach filmowych muszg sie znalez¢ takie elementy jak: prezentacje sylwetek przedstawicieli
firm, produkty/ustugi wykonywane przez firme laureata, siedziba/firma/hale/magazyny nalezace do
laureata.

kazdy z materiatow filmowych musi mie¢ inny oryginalny scenariusz, inny podktad diwiekowy,
zastosowane filtry graficzne. Statym elementem wszystkich spotéw musi by¢é umieszczone na korcu
filmu logo Pomorza Zachodniego

materiaty filmowe muszg by¢ spéjne z zatozeniami zawartymi w koncepcji kreatywnej i dziataniami
prowadzonymi w ramach kampanii w internecie i prasie.

materiaty filmowe muszg by¢ oryginalne, ciekawe, kreatywne. Powinny by¢ w nich ujete réinego
rodzaju kadry (np. daleki, ogdlny, totalny, amerykanski, sredni, bliski, zblizenie, detal) i ujecia (np. z
lotu ptaka, slow motion, speed motion)

Wykonawca opracuje do kazdego spotu scenariusz i przedstawi go Zamawiajagcemu do akceptacji
najpdzniej do dnia 25 luty 2019 r. ( w formie co najmniej opisowej). Zamawiajgcy ma prawo nanies¢
na scenariusze swoje poprawki. Wykonawca do dnia 28 luty 2019 r. musi uzyska¢ od Zamawiajgcego
ostateczng akceptacje wszystkich scenariuszy.

ocenie Zamawiajacego bedzie podlegat dostarczony przez Wykonawce przyktadowy scenariusz i
scenorys w formie storybordéw jednego spotu, stworzony na podstawie przyktadowego (wybranego
przez Wykonawce) przedsiebiorcy i jego historii, ktéry Wykonawca zobowigzany jest dostarczy¢ wraz z
ofertg

scenariusz przyktadowego materiatow filmowych wraz ze scenorysem podlegat bedzie ocenie
Zamawiajgcego w odniesieniu do kryteriow takich jak: oryginalnos¢, innowacyjnos¢, kreatywnosé,
spojnos¢ wizualna i tematyczna z innymi dziataniami kampanii, mozliwos¢ zainteresowania
potencjalnego odbiorcy, skutecznosc i efektywnosc przekazu, nowoczesnos¢ formy.

Wykonawca w ramach realizacji zamodwienia zobowigzany jest do uwzglednienia wszelkich uwag
Zamawiajgcego

Wykonawca jest zobowigzany do przygotowania dla kazdego z powstatych spotéw wideo napiséw
przedstawiajgcych wersje tekstowg tego, co stychaé na wideo (tj. dialogi oraz informacje niezbedne do
zrozumienia tresci np. Smiech).

Wykonawca przekaze Zamawiajgcemu spoty w dwoch wersjach (wersja bez napisow oraz wersja z
napisami.

Wykonawca jest zobowigzany do przygotowania transkrypcji w oddzielnym pliku tekstowym (opis
tekstowy dzwieku i obrazu spotu)

W harmonogramie produkcji materiatéw filmowych zostanie uwzglednione, ze Zamawiajgcy bedzie
systematycznie otrzymywat do akceptacji spoty (np. 7 filméw do dnia 12 marca 2019 r., 8 do 20 marca
2019 r.). Zamawiajgcy ma prawo do wniesienia uwag do spotow, a Wykonawca ma obowigzek do dnia
30 marca 2019 r. dokona¢ wszelkich poprawek i uzyska¢ akceptacje ostatecznej, catkowitej formy
spotéw Zamawiajacego.

Rejestracja materiatéow filmowych bedzie dokonywana na kamerach z przetwornikiem Super 35mm z
mozliwoscig zapisu full HD.

Realizacja zdje¢ lotniczych przez pilota drona. Kamera na dronie musi mie¢ mozliwos¢ rejestracji
materiatu w full HD.

Ujecia bedq wymagaty uzycia stabilizacji typu ,,steadycam” lub typu gimball.

Ujecia beda wymagaty uzycia drona, slidera, szyny.

Na potrzeby rejestrowania dzwieku nalezy przygotowaé¢ minimum 2 mikrofony bezprzewodowe oraz
minimum jeden mikrofon kierunkowy typu ,shotgun”, rejestrator dzwieku oraz inny niezbedny do
produkc;ji sprzet

Wykonawca do produkcji spotow moze zaangazowac kilka ekip realizacyjnych tak, aby wszystkie
materiaty wideo zostaty wykonane w terminie i uzyskaty ostateczng akceptacje Zamawiajgcego do dnia
30.03.2019-.
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e W realizacji kazdego ze spotdw musi wzigé udziat m.in. rezyser, 2 operatorow kamery, osoby
odpowiedzialne za oswietlenie, nagtosnienie, charakteryzacje, montaz oraz inne osoby niezbedne do
realizacji produkgji

D. Materiaty filmowe ze zwyciezcami konkursu (I edycja) - 6 filmow

Wykonawca wykona 6 spotéw, w ktérych udziat wezma finalisci konkursu - 3 zwyciezcy wybrani przez Kapitute
konkursowg oraz 3 zwyciezcy wybrani gtosami publicznosé. Materiaty filmowe bedg publikowane w telewizji, na
portalach Youtube, Facebook, platformach VOD. Spoty beda miaty na celu zaprezentowanie waloréw
gospodarczych Pomorza Zachodniego poprzez ukazanie historii biznesowych przedsiebiorcéw, ktdorzy wygrali
konkurs gospodarczy.

Materiaty filmowe bedg trwaé¢ minimum 90 sekund i maksimum 105 sekund

Materiaty filmowe muszg przedstawia¢ za pomocg narracji w formie storytellingu historie zwyciezcow
konkursu w odniesieniu do prowadzonego przez nich biznesu oraz w oparciu o walory gospodarcze
Pomorza Zachodniego, ktére w pozytywny sposéb przyczyniajg sie do ich biznesowego sukcesu

W kazdym spocie zostanie przedstawiony inny zwyciezca konkursu

W materiatach filmowych muszg sie znalez¢ takie elementy jak: prezentacja sylwetek finalistow
konkursu, prezentacja produktow/ustug/osiggnie¢ stanowigcych atrakcyjny dorobek zawodowy
danego finalisty, prezentacja siedziby/firmy/hal/magazynéw finalisty konkursu.

e Materaty filmowe muszg by¢ dynamiczne, oryginalne, ciekawe, kreatywne. Powinny by¢ w nich ujete
réznego rodzaju kadry i ujecia (np. z lotu ptaka).

e Materiaty filmowe muszg by¢ spdjne z zatozeniami zawartymi w koncepcji kreatywnej i dziataniami
prowadzonymi w ramach kampanii w internecie i prasie.

e Wykonawca opracuje do kazdego spotu scenariusz. Scenariusz bedzie oparty o metody storytellingu.
Wykonawca zobowigzany jest do przekazania scenariuszy do akceptacji Zamawiajgcego, przy czym 3
pierwsze scenariusze zwyciezcOw wybranych przez Kapitute muszg zosta¢ sporzadzone i
zaakceptowane przez Zamawiajgcego do dnia 3 pazdziernika, a trzy kolejne scenariusze zwyciezcéw
wybranych podczas gtosowania publicznosci do 7 pazdziernika 2018 r.

® Scenariusz kazdego ze spotow podlega ostatecznej akceptacji Zamawiajacego.

e Wykonawca w ramach realizacji zamowienia zobowigzany jest do uwzglednienia wszelkich uwag
Zamawiajgcego

e Wykonawca jest zobowigzany do przygotowania dla kazdego z powstatych spotéw wideo napiséw
przedstawiajgcych wersje tekstowg tego, co stycha¢ na wideo (tj. dialogi oraz informacje niezbedne do
zrozumienia tresci np. $miech).

e Wykonawca przekaze Zamawiajgcemu spoty w dwodch wersjach (wersja bez napiséw oraz wersja z
napisami).

e \Wykonawca jest zobowigzany do przygotowania transkrypcji w oddzielnym pliku tekstowym. (opis
tekstowy dzwieku i obrazu spotu)

® Spoty muszg zosta¢ wykonane i przekazane Zamawiajagcemu do 20.10.2018 r.

® Zamawiajagcy ma prawo do wniesienia uwag do spotéw, a Wykonawca ma obowigzek do dnia 25
pazdziernika 2018 r. dokonac wszystkich poprawek i uzyska¢ ostateczng akceptacje Zamawiajacego

e Wykonawca jest zobowigzany do przekazania spotéw reklamodawcom w terminach ustalonych
pomiedzy Wykonawcg i reklamodawcami tak, aby spoty byty wyemitowane zgodnie z przyjetym
harmonogramem kampanii reklamowej.

® Rejestracja materiatéw filmowych bedzie dokonywana na kamerach klasy filmowej z przetwornikiem
Super 35mm z mozliwoscig zapisu full HD.

e Realizacja zdje¢ lotniczych przez pilota drona. Kamera na dronie musi mie¢ mozliwos¢ rejestracji
materiatu w full HD.
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Ujecia beda wymagaty uzycia stabilizacji typu ,,steadycam” lub typu gimball.

Ujecia beda wymagaty uzycia drona, slidera, szyny.

Na potrzeby rejestrowania dzwieku nalezy przygotowaé¢ minimum 3 mikrofony bezprzewodowe oraz
minimum jeden mikrofon kierunkowy typu ,,shotgun”, rejestrator dzwieku oraz inny sprzet potrzebny
do stworzenia materiatéw

Wykonawca do produkcji spotdw moze zaangazowac kilka ekip realizacyjnych tak, aby wszystkie
materiaty wideo zostaty wykonane w terminie i uzyskaty ostateczng akceptacje Zamawiajgcego do dnia
25.10.2018 r.

W realizacji kazdego ze spotdw musi wzig¢ udziat m.in. rezyser, 2 operatoréw kamery, osoby
odpowiedzialne za oswietlenie, nagtosnienie, charakteryzacje, montaz oraz inne osoby niezbedne do
realizacji produkgji

Materiat filmowy wyprodukowany dla finalisty spotu musi rézni¢ sie kadrami, ujeciami od stworzonego
materiatu, ktéry byt uzyty w trakcie gtosowania.

E. Materiaty filmowe ze zwyciezcami konkursu (Il edycja) - 3 filmy

Wykonawca wykona 3 materiaty filmowe, w ktérych udziat wezma finalisci konkursu. Spoty beda publikowane

w telewizji, na portalach Youtube, Facebook, platformach VOD. Materiaty filmowe bedg miaty na celu

zaprezentowanie waloréw gospodarczych Pomorza Zachodniego poprzez ukazanie historii  biznesowych

przedsiebiorcow, ktérzy wygrali konkurs gospodarczy.

Materiaty filmowe beda trwa¢ minimum 90 sekund i maksimum 105 sekund

Materiaty filmowe muszg przedstawia¢ za pomocg narracji w formie storytellingu historie zwyciezcow
konkursu w odniesieniu do prowadzonego przez nich biznesu oraz w oparciu o walory gospodarcze
Pomorza Zachodniego, ktére w pozytywny sposéb przyczyniajg sie do ich biznesowego sukcesu

W kazdym spocie zostanie przedstawiony inny zwyciezca konkursu

W materiatach filmowych muszg sie znalez¢ takie elementy jak: prezentacja sylwetek finalistow
konkursu, prezentacja produktéw/ustug/osiggnie¢ stanowigcych atrakcyjny dorobek zawodowy
danego finalisty, prezentacja siedziby/firmy/hal/magazynow finalisty konkursu.

Materiaty filmowe muszg by¢ dynamiczne, oryginalne, ciekawe, kreatywne. Powinny by¢ w nich ujete
réznego rodzaju kadry i ujecia (np. z lotu ptaka).

Materiaty filmowe muszg by¢ spdjne z zatozeniami zawartymi w koncepcji kreatywnej i dziataniami
prowadzonymi w ramach kampanii w internecie i prasie.

Wykonawca opracuje do kazdego spotu scenariusz. Scenariusz bedzie oparty o metody storytellingu.
Wykonawca zobowigzany jest do przekazania scenariuszy do akceptacji Zamawiajgcego do dnia 3
czerwca 2019 r. i uzyska od Zamawiajgcego akceptacje do dnia 6 czerwca 2019 r.

Scenariusz kazdego z materiatow filmowych podlega ostatecznej akceptacji Zamawiajacego.
Wykonawca w ramach realizacji zamodwienia zobowigzany jest do uwzglednienia wszelkich uwag
Zamawiajgcego

Wykonawca jest zobowigzany do przygotowania dla kazdego z powstatych spotéow wideo napisow
przedstawiajacych wersje tekstowg tego, co stycha¢ na wideo (tj. dialogi oraz informacje niezbedne do
zrozumienia tresci np. $miech).

Wykonawca przekaze Zamawiajgcemu spoty w dwoéch wersjach (wersja bez napiséw oraz wersja z
napisami).

Wykonawca jest zobowigzany do przygotowania transkrypcji w oddzielnym pliku tekstowym. (opis
tekstowy dZwieku i obrazu spotu)

Spoty muszg zosta¢ wykonane i przekazane Zamawiajagcemu do 10 czerwca 2019 .

Zamawiajgcy ma prawo do wniesienia uwag do spotéw, a Wykonawca ma obowigzek do dnia 15
czerwca 2019 r. dokona¢ wszystkich poprawek i uzyskac ostateczng akceptacje Zamawiajgcego
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Wykonawca jest zobowigzany do przekazania spotow reklamodawcom w terminach ustalonych
pomiedzy Wykonawcy i reklamodawcami tak, aby spoty bylty wyemitowane zgodnie z przyjetym
harmonogramem kampanii reklamowej.

Rejestracja materiatow filmowych bedzie dokonywana na kamerach z przetwornikiem Super 35mm z
mozliwoscig zapisu full HD.

Realizacja zdje¢ lotniczych przez pilota drona. Kamera na dronie musi mie¢ mozliwo$¢ rejestracji
materiatu w full HD.

Ujecia bedg wymagaty uzycia stabilizacji typu ,,steadycam” lub typu gimball.

Ujecia bedg wymagaty uzycia drona, slidera, szyny.

Na potrzeby rejestrowania dZzwieku nalezy przygotowaé¢ minimum 3 mikrofony bezprzewodowe oraz
minimum jeden mikrofon kierunkowy typu ,,shotgun”, rejestrator dzwieku oraz inny sprzet niezbedny
do stworzenia materiatéw

Wykonawca do produkcji spotéw moze zaangazowac kilka ekip realizacyjnych tak, aby wszystkie
materiaty wideo zostaty wykonane w terminie i uzyskaty ostateczng akceptacje Zamawiajgcego do dnia
10 czerwca.2019r.

W realizacji kazdego ze spotéw musi wzig¢ udziat m.in. rezyser, 2 operatoréw kamery, osoby
odpowiedzialne za oswietlenie, nagtosnienie, charakteryzacje, montaz oraz inne osoby niezbedne do
realizacji produkgji

Materiat filmowy wyprodukowany dla finalisty spotu musi rézni¢ sie kadrami, ujeciami od stworzonego
materiatu, ktory byt uzyty w trakcie gtosowania.

C 10. Sesja zdjeciowa

Wykonawca przeprowadzi sesje zdjeciowa kapituty konkursowej i laureatow konkursu. Zdjecia bedg

wykorzystywane w mediach spotecznosciowych, prasie, internecie, publikacjach.

Zatozenia ogolne:

Sesja zdjeciowa cztonkdéw kapituty konkursowej musi odby¢ sie do dnia 15 lutego 2018 r., laureatéw |
edycji konkursu do korica 30 maja 2018 r., laureatéw Il edycji konkursu do dnia 5 marca 2019 .

Sesja musi by¢ spdjna z koncepcjg kreatywng konkursu gospodarczego.

Zdjecia z sesji kapituty konkursowej zostang przekazane zamawiajgcemu do dnia 20 lutego 2018 r.,
laureatow | edycji konkursu do dnia 10 maja 2018 r., laureatéw Il edycji konkursu do dnia 20
marca2019r.

W sesjach musi uczestniczy¢ minimum fotograf, makijazystka. Wykonawca przeniesie na rzecz
Zamawiajgcego autorskie prawa majgtkowe do zaakceptowanych przez Zamawiajgcego zdjec.

Zdjecia majg byc ze sobg spdjne

Zdjecia majg byc¢ zapisywane w formacie .RAW

Zdjecia zostang obrobione cyfrowo w programach do edycji zdjeé

Zamawiajgcemu zostang przekazane po trzy zdjecia kazdego cztonka kapituty i laureata konkursu.
Zamawiajgcemu, cztonkom kapituty i laureatom konkursu zostang przekazane nieodptatnie prawa
majgtkowe bez ograniczen co do czasu i terytorium na wszystkich polach eksploatacji, a w
szczegdlnosci w zakresie utrwalania i zwielokratniania zdje¢ co do ilosci i wielkosci naktadu,
wytwarzanie jakgkolwiek technikg ich egzemplarzy, w tym technikg zapisu magnetycznego, technika
cyfrowg, drukarska, audiowizualna, na jakichkolwiek nosnikach ;w zakresie obrotu oryginatem albo
egzemplarzami, na ktorych zdjecia utrwalono - wprowadzanie do obrotu, uzyczenie lub najem
oryginatu albo egzemplarzy; w zakresie rozpowszechniania zdje¢ w sposéb inny niz okreslony powyzej
- publiczne wykonanie, wystawienie, wyswietlenie, odtworzenie oraz nadawanie i reemitowanie, a
takze publiczne udostepnianie zdje¢ w taki sposéb, aby kazdy mogt mie¢ do niego dostep w miejscu i w
czasie przez siebie wybranym, w szczegdlnosci w sieciach komputerowych, internecie, TV,
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publikowanie w wydawnictwach i na stronach internetowych organizatora. Uczestnik Konkursu
udziela Organizatorowi Konkursu zezwolen do dokonywania wszelkich zmian i przerébek zdjeé, w tym
rowniez do wykorzystania go w czesci lub catosci oraz faczenia z innymi dzietami. Uczestnik Konkursu
przenosi na Organizatora Konkursu prawo do udzielania zgody na wykonywanie praw zaleznych.
Organizator Konkursu ma prawo zby¢ nabyte prawa lub upowazni¢ osoby trzecie do korzystania z
uzyskanych zezwolen.

X. Kampania informacyjno-promocyjna w mediach o zasiegu krajowym wspierajaca Konkurs Gospodarczy

Wykonawca zaplanuje i przeprowadzi kampanie w dwéch tytutach prasowych - dzienniku oraz w jednym
tygodniku

Zatozenia ogolne:

e kampania odbedzie sie w terminie pazdziernik-listopad 2018 r.

e kampania reklamowa odbedzie sie w co najmniej dwdch tytutach prasowych, ktérych dzienny naktad
wynosi minimum 50 tys. sztuk i jednym tytule prasowym, ktéry ukazuje sie raz w tygodniu, ktérego
naktad jednego wydania wynosi 100 tys. szt.

® (Czterokrotna emisja reklamy w tytule prasowym, ktéry ukazuje sie raz w tygodniu, osmiokrotna emisja
reklamy w codziennych tytutach prasowych.

® zamawiajgcy wymaga, aby reklama prasowa miata wymiar stronnicowy (full page), kolor: 4/0 i byta
umieszczona w gazecie codziennej na trzeciej (prawej) stronie tytutu prasowego, a w tygodniku na
piatej stronie,

=  publikacje i artykuty prasowe bedga zaprojektowane tak, aby dobrze integrowaty sie z user experience
czytelnika danego tytutu prasowego. Publikacje muszg stanowi¢ w minimum 70% artykuty w formie
natywne;j.

* reklamy muszg by¢ opracowanie graficzne zgodnie z Cl (identyfikacjg wizualng) Pomorza Zachodniego -
w przypadku reklam, wytgcznie w odniesieniu do logo Pomorza Zachodniego. Pozostate elementy
oprawy graficznej nie muszg by¢ zgodne z przyjetym przez Urzad Systemem Identyfikacji Wizualnej

»  Wykonawca bedzie odpowiedzialny za opracowanie copywriterskie, merytoryczne konsultacje z
ekspertami oraz opracowanie graficzne reklam i publikacji.

= maksimum 30% materiatéw w tytutach prasowych moze mie¢ forme reklamy w postaci baneru, grafiki.
Reszte muszg stanowic artykuty w formie natywnej, sponsorowanej.

= publikacje reklamy i artykuty powinny by¢ urozmaicone zdjeciami i/lub infografikami przygotowanymi
przez Wykonawce. Do zadan Wykonawcy nalezy stworzenie projektéw publikacji, tak by swoim
wyglagdem przypominaty artykuty prasowe stosowane w tytule prasowym, w ktérym ma zostac
zamieszczona publikacja

XI. Kampania informacyjno-promocyjna w telewizji o zasiegu krajowym

Wykonawca w koncepcji kreatywnej zawrze proponowane dziatania w telewizji o zasiegu krajowym (moze
obejmowac takie dziatania jak: udziat w telewizji Sniadaniowej, lokowanie produktu, w programach
telewizyjnych o tematyce zgodnej z celami projektu, serialach, prognozie pogody).

Glosowanie - wybor finalistow konkursu.

W pierwszej edycji konkursu trzech finalistdw konkursu zostanie wybranych przez kapitute konkursu. Trzech
kolejnych finalistéw zostanie wybranych poprzez gtosowanie internautow. W drugiej edycji konkursu zostanie
wybranych poprzez gtosowanie internautow trzech finalistow konkursu. W zwigzku powyzszym Wykonawca w
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koncepcji kreatywnej zaplanuje sposdb efektywnego zaangazowania podmiotow gtosujgcych na finalistow
konkursu z wykorzystaniem mechanizmu grywalizacji.

e Wykonawca w koncepcji kreatywnej moze zaproponowac, aby gtosowanie odbywato sie poprzez
strone internetowg i/lub specjalnie utworzong przez zamawiajgcego aplikacje na telefony komdrkowe
i/lub aplikacje w mediach spoteczno$ciowych. Wykonawca zaproponuje takie rozwigzanie, ktére
bedzie dostepne jak najszerszej grupie odbiorcow i zacheci gtosujgcych do jak najbardziej
angazujacych, codziennych akgji).

e Stworzony przez Zamawiajgcego system ma uniemozliwi¢ potencjalne oszustwa i manipulacje oraz
zapewniac bezpieczenstwo przechowywanych danych osobowych uczestnikéw konkursu.

e mechanizm grywalizacji ma by¢ prosty, intuicyjny, zachecajgcy gtosujgcego do wykonania jak
najwiekszej ilosci akcji (np. do zagtosowania, opublikowania w mediach spotecznosciowych
okreslonych tresci (zdjecia, spotu, tekstu), obejrzenie spotu, odwiedzenie mobilnego centrum
informacji etc.)

e Wykonawca stworzy system do gtosowania zaproponowany w koncepcji kreatywnej i bedzie go
utrzymywat, prowadzit az do zakonczenia trwania umowy.

e Wykonawca przedstawi mechanizm grywalizacji do zaakceptowania Zamawiajagcemu do 31 marca
2018 r. Zamawiajacy moze zgtosi¢ swoje uwagi, poprawki i propozycje, a Wykonawca ma obowigzek je
wdrozy¢ do dnia 30 kwietnia 2018 r.

e Wykonawca w koncepcji kreatywnej przedstawi propozycje nagréd przewidzianych dla oséb, ktére
zdobedg w gtosowaniu najwiekszg liczbe punktow oraz pdziniej w trakcie trwania zamdwienia je
zakupi/sfinansuje i przekaze do dnia 10 maja 2018 r. Zamawiajgcemu. Nagrody majg zacheci¢
mieszkancéw do wziecia udziatu w konkursie i przyczyni¢ sie do realizacji zamierzonego celu
dotyczacego pozyskania 6 tysiecy oséb gtosujgcych

e Wykonawca opracuje regulamin gtosowania i dostarczy go do akceptacji Zamawiajgcego najpdzniej do
dnia 1 maja 2018 r.

XIll. GALA FINALOWA KONKURSU GOSPODARCZEGO
Ogdlne zatozenia Gali Finatowej

Kazda edycja konkursu zostanie podsumowana podczas specjalnej gali. Skala i scenariusz tego eventu zostang
kazdorazowo dostosowane do koncepcji danej edycji. Pierwsza gala ma zostac¢ zorganizowana dla 5 tysiecy
0s6b. Gala finatowa podsumowujgca 1l edycje konkursu gospodarczego przewidziana jest dla 1000 osob.
Wykonawca bedzie odpowiedzialny za dziatania wchodzace w zakres tych aktywnosci obejmowaé bedg
kompleksowg organizacje od strony koncepcyjnej, technicznej, organizacyjnej i wykonawczej, a takze petng
dokumentacje przebiegu (foto, video) oraz zapewnienie ochrony i cateringu.

Zarys | gali

Pierwsza gala zorganizowana bedzie w formie eventu o nieszablonowym scenariuszu, co pozwoli stworzy¢
zupetnie nowg kategorie oraz wyjs¢ poza dotychczasowe ramy i standardy przyjmowane w tego typu
przedsiewzieciach organizowanych w kraju. Liczba uczestnikdw eventu wyniesie minimum 5 tysiecy, jednak
zasieg oddziatywania komunikacji bedzie co najmniej kilkukrotnie wiekszy. Wsréd zaproszonych gosci bedg
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zaréwno przedstawiciel wtadz lokalnych i regionalnych, laureaci / uczestnicy konkursu, jak i mieszkarcy regionu
oraz dziennikarze. Ponadto z mediami prowadzona bedzie komunikacja wokot eventu.

Wydarzenie bedzie miato charakter bezptatny, lecz wstep na nie bedzie mozliwy na podstawie imiennych
wejsciowek. Dla zapewnienia kontroli nad wejsciami, a takze uniezaleznienia od warunkéw pogodowych
odbedzie sie ono w miejscu zamknietym. np. w hali widowiskowo-sportowej.

Celem eventu bedzie podsumowanie konkursu, nagrodzenie laureatdw, a zarazem zainspirowanie i zachecenie
do dziatania wszystkich obecnych oséb. Dlatego tez wydarzenie to zostanie podzielone na kilka ramowych
czesci -jedng bezposrednio zwigzang z konkursem, kolejng o charakterze merytoryczno-inspiracyjnym i ostatnia
o charakterze rozrywkowo-artystycznym. Catosci towarzyszy¢ bedg dodatkowe stoiska prezentujgce mozliwosci
wsparcia biznesu oferowane przez region, w ktéorych dodatkowe informacje np. o mozliwosci skorzystania z
dofinansowania uzyskajg zaréwno juz dziatajgcy przedsiebiorcy, jak i osoby dopiero chcace zatozy¢ wiasny
biznes.

Caty event poprowadzi doswiadczony konferansjer - osoba powszechnie znana ze $wiata biznesu i mediéw.

W celu zwiekszenia atrakcyjnosci oraz nadania wydarzeniu nieco mniej formalnego charakteru jednym z jego
istotnych elementéw bedzie wystep powszechnie znanego artysty / zespotu muzycznego.

Zarys Il gali

Gala bedzie podsumowywata drugg edycje konkursu i zostanie przeprowadzona na mniejszg skale w
porownaniu do gali podsumowujgcej pierszg edycje konkursu.. W tym przypadku uczestnikami bedg starannie
wyselekcjonowani i wczesniej zaproszeni goscie -nie tylko laureaci konkursu, ale i przedstawiciele wtadz oraz
otoczenie biznesu. Charakter wydarzenia bedzie sprzyja¢ networkingowi, a zarazem wymianie i promowaniu
dobrych praktyk. Poza czescig oficjalng i wreczeniem nagréd laureatom wieczdr uswietni kameralny wystep
artystyczny. Catos¢ bedzie prowadzona przez doswiadczonego i rozpoznawalnego konferansjera. O wydarzeniu
zostang poinformowane réwniez media, a dziennikarze otrzymaja specjalne zaproszenia.

Miejscem organizacji gali jest Szczecin.
Obowigzki Wykonawcy:

- zaplanowanie i realizacja spdjnej kreatywnej koncepcji wykonawczej Gali, przez co Zamawiajacy rozumie
zaproponowanie atrakcyjnego i ciekawego scenariusza, ktéry bedzie kompleksowo prezentowat idee tgczaca
konkurs gospodarczy z galg finatowa, a narzedzia i kanaty promocyjno-informacyjne dobrane do promowanie
tych dziatan beda atrakcyjne, nowoczesne i bedg umozliwiaty dotarcie do szerokiego grona okreslonych
potencjalnych odbiorcéw

- przedstawienie do akceptacji Zamawiajacego harmonogramu prac zwigzanych z dziataniami organizacyjnymi i
wykonawczymi w ramach Gali

- zaplanowanie programu gali w podziale godzinowym

- wynajecie sal/hal widowiskowych na potrzeby organizacji eventu, przy czym miejsca te musza by¢ w bardzo
dobrym stanie technicznym, posiadaé dobry dojazd do nich oraz by¢ zdolne do pomieszczenia planowanej
liczby uczestnikow

- zaprojektowanie, druk i wystanie zaproszen dla gosci i laureatdw konkursu na minimum 30 dni przed
eventem, przy czym pierwsza edycja gali powinna by¢ zorganizowana dla minimum 5000 uczestnikow,
natomiast druga edycja gali powinna byc¢ zorganizowana dla minimum 600 uczestnikdw

- podczas | edycji konkursu gospodarczego zapewnienie ekranu o wymiarach minimum 3x5 m, na ktérym
prezentowane bedg sylwetki laureatow

- zaproponowanie Zamawiajgcemu atrakcyjnego zespotu muzycznego/artysty, ktory wystgpi w trakcie gali |
edycji konkursu gospodarczego, przy czym rodzaj zespotu musi odpowiada¢ powadze eventu, a wykonywana
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przez niego muzyka musi zachecaé uczestnikéw gali do przyjscia na event, by¢ popularna wsréd odbiorcéw.
Zamawiajagcy ma prawo do dokonania zmiany zaproponowanej przez Wykonawce gwiazdy muzycznej, w
przypadku, gdy zaproponowana gwiazda nie bedzie spetniata oczekiwan Zamawiajgcego. W takiej sytuacji
Wykonawca zaproponuje innego artyste. Po ostatecznej akceptacji Zamawiajgcego gwiazdy muzycznej/artysty,
Wykonawca musi zagwarantowac jej uczestnictwo w gali

- zapewnienie sceny, nagtosnienia, oSwietlenia i sprzetu zgodnego z riderem wybranego artysty, a takze
powinien umozliwia¢ prowadzenie gali przez konferansjera

- zapewnienie odpowiedniej scenografii i dekoracji, w tym nowoczesnego baneru z nazwg gali

- zapewnienie ochrony podczas wydarzenia oraz oséb, ktére bedg zajmowaty sie sprawdzaniem zaproszen przy
wejsciu na wydarzenie

- zapewnienie konferansjera prowadzacego gale, przy czym pierwsza edycje gali poprowadzi jedna osoba, a
drugg dwdch konferansjeréw — muszg to by¢ osoby powszechnie znane w Swiecie biznesu i mediow

- zapewnienie niezbednego wyposazenia podczas eventu typu stoty, krzesta, obrusy

- zapewnienie cateringu dla gosci specjalnych, przy czym pierwsza edycja gali bedzie liczyta co najmniej 600
gosci specjalnych, druga edycja bedzie liczyta 100 gosci specjalnych

- zaplanowanie i zakup nagrod i kwiatéw dla laureatow, z czego nagrody powinny zosta¢ przewidziane dla
wszystkich wytonionych przez kapitute laureatéw, a takze dla laureatéw wybranych przez publicznos¢ w drodze
gtosowania. Nagrody muszg by¢ atrakcyjne, uzyteczne i wartosciowe dla przedsiebiorcow biorgcych udziat w
konkursie, tak aby zachecaty do wziecia w nim udziatu np. ufundowanie rocznego stazu w oficjalnej instytucji
badawczo-rozwojowe] zajmujgcej sie prowadzeniem badan w sektorze, w ktérym pracuje laureat nagrody.
Nagrodami nie mogg by¢ standardowe statuetki, puchary, ksigzki, gadzety, sprzet AGD i RTV

- zapewnienie profesjonalnego fotografa do wykonania relacji zdjeciowej z przebiegu gali

- zapewnienie relacji video z przebiegu gali oraz emisja materiatéw video w wybranych mediach

- zapewnienie dziennikarzy regionalnych i krajowych dokumentujgcych wydarzenie

XIIl. MOBILNE CENTRUM INFORMACIJI GOSPODARCZEJ (MCIG)
Ogodlne zatozenia przedsiewziecia:

Dziatanie to przewiduje stworzenie mobilnego punktu informacji gospodarczej dla przedsiebiorcéw z regionu i
spoza niego. Jego celem bedzie przeprowadzenie objazdowej kampanii informacyjnej dot. mozliwosci
gospodarczych jakie oferuje region, informacji o konkursie gospodarczym i innych wydarzeniach w regionie.
Mobilne Centrum skupiato bedzie petng informacje dla przedsiebiorcéw i sektora innowacji oraz oséb chcgcych
zatozy¢ dziatalno$¢ gospodarczy. Sposobem zachecenia odbiorcéw do skorzystania z kompleksowych ustug
oferowanych przez Mobilne Centrum bedzie organizacja szeregu konkurséw z nagrodami, dzieki czemu
Mobilne Centrum bedzie miato szanse sta¢ sie bardzo efektywnym narzedziem promujgcym walory
gospodarcze regionu i budujgcym jego silng marke. Poprzez mobilny punkt informacji bedg réwniez
dystrybuowane materiaty informacyjne bezposrednio do grupy docelowej. Dodatkowo wydarzenie bedzie
wsparciem dla dziatan typu study tour dla dziennikarzy, odwiedzin zagranicznych inwestoréw w regionie czy
wspotpracy ze srodowiskami branzowymi i bedzie stanowito uzupetnienie dla wielu wydarzen w ramach catej
kampanii, a jego pojawieniu sie towarzyszyty bedg inne wydarzenia lokalne typu: koncerty, wreczanie nominacji
do gali, przejazd dziennikarzy po najciekawszych inwestycjach, czy strefach ekonomicznych. Przewiduje sie
mozliwo$¢ wykorzystania Mobilnego Centrum przy wizytach inwestoréw zagranicznych oraz ewentualnych
wizytach poza regionem, celem wsparcia dziatan na rzecz umacniania pozycji gospodarki regionu na arenie
krajowej i miedzynarodowej. Kazdy wyjazd bedzie promowany w mediach lokalnych.

Dziatanie bedzie realizowane w miesigcach od kwietnia do pazdziernika, zgodnie z harmonogramem dziatan,
ktory Zamawiajgcy ustali w pierwszej potowie 2018 r.

Cele dziatania:
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¢ przeprowadzenie mobilnej kampanii informacyjnej dotyczacej mozliwosci gospodarczych, jakie oferuje region
» wsparcie komunikacji dotyczgcej konkursu gospodarczego oraz zachecanie do udziatu w gtosowaniu

* nawigzywanie bezposrednich kontaktow z grupa docelows i udzielanie kompleksowych informacji na temat
mozliwych form wsparcia dziatalnosci biznesowej przez Urzad Marszatkowski Wz

¢ zwiekszenie swiadomosci mieszkancow miejscowosci oddalonych od duzych osrodkéw gospodarczych w
zakresie mozliwosci uzyskiwania dofinansowania i zrédet jego pozyskiwania

Ogdlne zatozenia:

¢ Mobilne Centrum Informacji Gospodarczej dotrze do ok. 100 miejscowosci na terenie Pomorza Zachodniego
w trzech turach

* pojawieniu sie w danej lokalizacji Mobilnego centrum informacji Gospodarczej bedg towarzyszyty dodatkowe
wydarzenia (np. koncerty, konkursy) lub bedzie on wykorzystywany podczas wydarzen regionalnych, gminnych
badz miejskich

e organizowane w danych miejscowosciach wydarzenia beda opieraty sie na ramowym scenariuszu, jednak
poszczegdlne wydarzenia bedg w duzej mierze ,szyte na miare”, poniewaz ich elementy zostang kazdorazowo
zrdéznicowane, by nadac¢ im lokalnego charakteru

¢ kazde wydarzenie bedzie sktadato sie zaréwno z aspektu merytorycznego (rozmowy z zaproszonymi gosé¢mi,
dystrybucja materiatéw informacyjnych) oraz elementu rozrywkowego, miedzy innymi w postaci licznych
atrakcji oraz konkurséw z nagrodami

Wymagania wzgledem realizacji dziatania:

e Wykonawca bedzie odpowiedzialny za zaplanowanie i zrealizowanie kampanii informacyjnej dot.
Mobilnego Centrum Informacji Gospodarczej

® raz w tygodniu Wykonawca zamiesci wpis na facebook’u z informacjg wizytach MCIG w danych
powiatach/gminach w nastepnych 7 dniach i poprzez Facebook ADS wykupi reklame tego postu
stargetowang na konkretnie odwiedzane przez MCIG lokalizacje. Wpisy muszg mie¢ od 1200-6600
dziennego ptatnego zasiegu (zasieg ptatny bedzie dostosowany pod wzgledem liczby ludnosci, ktéra
zamieszkuje dany powiat). Czas emisji reklamy musi wynosi¢ trzy dni. Reklama bedzie umiejscowiona
w kanatach aktualnosci na urzadzeniach mobilnych i komputerach i bedzie wyswietlata sie dla
odbiorcéw w wieku 16+. Wpisy utworzone przez Wykonawce muszg by¢ kreatywne, opatrzone
zdjeciami, materiatami filmowymi i bazowa¢ na poczuciu lokalnego patriotyzmu. 15% wpiséw
dotyczgcych wizyt Mobilnego Centrum informacji Gospodarczej musi zawiera¢ elementy Rich Media.

e Wykonawca zaplanuje i zrealizuje kampanie Mobilnego Centrum Informacji Gospodarczej w prasie o
zasiegu powiatowym. Reklama w prasie o zasiegu powiatowym musi sie ukaza¢ maksymalnie
czternascie dni i minimum jeden dzien przed przyjazdem Mobilnego Centrum do danego
powiatu/gminy. W artykule/reklamie musi by¢ informacja o datach przyjazdu Mobilnego Centrum do
danego powiatu/gminy oraz o atrakcjach przewidzianych w ramach spotkania.

e Na stronie internetowej Konkursu Gospodarczego Wykonawca umiesci zaktadke zwigzang z
dziataniami realizowanymi w ramach Mobilnego Centrum z informacjami takimi jak: harmonogram
wizyt, zdjecia z wizyt, materiaty filmowe z wizyt. (materiaty bedg dostarczane przez Zamawiajacego),
mapka z trasg MCIG

e Harmonogram wyjazdow Zamawiajgcy przekaze Wykonawcy w pierwszej potowie 2018 roku.
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® Zarealizacje innych dziatarn w ramach Mobilnego Centrum bedzie odpowiedzialny Zamawiajgcy

® zaproponowania oryginalnej, przyciggajgcej uwage nazwy Mobilnego Centrum Informacji
Gospodarczej, przy czym nazwa musi odzwierciedla¢ funkcje, jakie bedzie petnito MCIG

e przedstawienia pomystu na atrakcyjne konkursy i dziatania angazujgce potencjalnych uczestnikéow do
skorzystania z ustug MCIG, przy czym konkursy i dziatania muszg by¢ adekwatne do rodzaju odbiorcow
- personalizowane pod wzgledem cech charakterystycznych dla mieszkaiicow danego terenu, na
ktorym beda odbywaty sie wydarzenia, co Wykonawca zobowigzany jest uzasadnic

e zapewnienia nagrdd dla uczestnikéw konkurséw oraz zapewnienie wszystkich niezbednych materiatéw
do przeprowadzenia dziatan angazujacych osoby korzystajgce z MCIG, w tym do zakupu, oznakowania i
dostarczenia gadzetow, takich jak:

= notesy/plannery (format a5, minimum 36 stron), w ktérych umieszczone zostang informacje o
terenach inwestycyjnych, strefach ekonomicznych, atrakcyjnych terenach przemystowych
znajdujacych sie w wojewddztwie zachodniopomorskim, w ilosci 500 sztuk

= power banki o pojemnosci minimum 5 Gb, nawigzujagce swym ksztattem lub oznaczeniem do
sposobow wykorzystywania energii odnawialnej w regionie, w ilosci 500 sztuk i inne

=  Wykonawca zaoferuje takze 10 innych rodzajow gadzetdow, ktére bedg nawigzywaty do zaplanowanych
dziatan promocyjnych w ramach projektu, sposrdd ktdrych Zamawiajgcy wybierze do zakupu 5
rodzajéw

XIV. Promocja Gospodarcza Pomorza Zachodniego

Wykonawca przygotuje i przeprowadzi do korca 2019 roku kampanie o szerokim zasiegu informacyjnym,
promocyjnym i wizerunkowym promujgcy potencjat gospodarczy Wojewddztwa Zachodniopomorskiego oraz
wzmacniajgca pozycje regionalnej gospodarki w wymiarze regionalnym i krajowym. W tym celu Wykonawca
zaplanuje i zrealizuje w okresie styczen 2018 r. - grudzien 2019 r. dziatania w prasie i social mediach.

Cel dziatania:

e ukazanie Pomorza Zachodniego jako miejsca otwartego na nowoczesne gatezie biznesu i
nieszablonowe pomysty, dzieki ktorym wojewddztwo zmienia sie w nowoczesny region, pulsujgcy
zyciem, iskrzacy pomystami wsrdd szerokiego wachlarza specjalizacji branzowych istniejgcych na
Pomorzu Zachodnim

® promocja potencjatu Pomorza Zachodniego poprzez ukazanie kreatywnych dokonan przedsiebiorcéw z
sektora MMSP z wojewddztwa zachodniopomorskiego

® budowanie wizerunku wojewddztwa zachodniopomorskiego jako regionu w petni dostosowanego do
rozwijania i prowadzenia biznesu i innych cennych inicjatyw gospodarczych

e aktywizacja mieszkancéw Pomorza Zachodniego do czynnego udziatu w ciekawych inicjatywach
realizowanych w regionie

e wzrost Swiadomosci wsrdd mieszkainicow regionu oraz pozostatych odbiorcéow dziatarn informacyjno-
promocyjnych o atrakcyjnosci, mozliwosciach i walorach Pomorza Zachodniego w odniesieniu do
gospodarki, ekonomii, turystyki, wsparcia z sektoréw iob, B+R, ngo, i innych instytucji wspierajgcych
przedsiebiorczosc
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Docelowa grupa odbiorcéw dziatania:

przedstawiciele organizacji i przedsiebiorstw dziatajgcych w branzy gospodarczej na arenie lokalnej,

regionalnej, krajowej oraz miedzynarodowej

® potencjalni inwestorzy szukajgcy informacji o Pomorzu Zachodnim (regionie)

e osoby planujgce otworzy¢ dziatalno$¢ gospodarczg, poszukujgce informacji o regionie i mozliwosciach

rozpoczecia dziatalnosci gospodarczej

® ngo - organizacje pozarzagdowe

® jednostki samorzadu terytorialnego wojewddztwa zachodniopomorskiego

e mieszkancy wojewddztwa zachodniopomorskiego.

A. Kampania promocyjno-informacyjna na portalu Facebook

Wymagania wzgledem realizacji dziatania:

Wykonawca bedzie publikowat minimum jeden post dziennie na fanpage’'u Pomorza Zachodniego.
Posty muszg zawiera¢ informacje m.in.: o walorach gospodarczych Pomorza Zachodniego, dziataniach
realizowanych przez Zamawiajgcego, wydarzen w ktdrych bedzie brat Zamawiajgcy. Posty muszg by¢
angazujace, kreatywne. na zdjeciach/filmach publikowanych przez Wykonawce musi znajdowaé sie
logo Pomorza Zachodniego (w postaci natozonego graficznie logotypu lub w postaci product
placementu)

Wykonawca w imieniu Zamawiajgcego bedzie prowadzit korespondencje z fanami przesyfajgcymi
wiadomosci na fanpage’u Pomorza Zachodniego oraz odpowiadat na komentarze i wpisy internautow
odwiedzajgcych fanpage Pomorza Zachodniego. Wykonawca bedzie utrzymywat poprzez komentarze
dialog z internautami, pobudzat ich do dyskusji, angazowat do pozgdanych we wpisie reakcji.
Wykonawca bedzie odpowiadat na komentarze i wiadomosci internautéw w dni robocze od godziny 8
do godziny 20 w ciggu dwdéch godzin, po godzinie 20 w ciggu 13 godzin. W weekendy odpowiedz na
komentarz musi by¢ udzielona w ciggu 24 godzin.

Wykonawca bedzie przedstawiat Zamawiajgcemu w kazdy czwartek plan redakcyjny (zestawienie
propozycji postow, jakie Wykonawca zamierza publikowaé w kolejnym tygodniu), w ktorym musi by¢
zawarta informacja, ktére posty bedg promowane poprzez Facebook Ads (wraz z informacjg o grupie
docelowej, czasem trwania promocji, budzecie promocji). Plan redakcyjny Wykonawca bedzie tworzyt
we wspotpracy z Zamawiajgcym.

Zamawiajacy bedzie miat prawo do naniesienia swoich poprawek do planu redakcyjnego, a
Wykonawca bedzie musiat je uwzgledni¢ w planie.

Wykonawca opracuje procedure antykryzysowg - czyli postepowanie w przypadku pojawienia sie
negatywnych zjawisk mogacych godzi¢ w wizerunek Pomorza Zachodniego na Fanpage Pomorza
Zachodniego.

w celu zwiekszenia zasiegdw wpiséw i reakcji internautéw we wpisach Wykonawca bedzie stosowat
takie elementy jak np. kanwy, gifowe puzzle, gtosowanie reakcjami, facebook live, real time marketing,
grywalizacje, pytania o preferencje. Materiaty przygotowane przez Wykonawce muszg utrzymywacé
wysoki poziom merytoryczny, muszg by¢ zgodne z koncepcjg kreatywng i odnosi¢ sie do dziatan
zwigzanych z Zamawiajgcym.

Co najmniej pietnascie procent wpisdw musi zawierac elementy tzw. rich mediéw.

42



zasieg organiczny wpiséw z informacjg o przeprowadzanym konkursie i gtosowaniu musi wynies¢
minimum 80 tysiecy oséb tygodniowo, a zaangazowanie fandw musi osiggngé minimum 8 tysiecy
reakcji tygodniowo

Wykonawca przeprowadzi kampanie reklamowg za pomocg Facebook Ads stargetowang na
mieszkancéw wojewddztwa Zachodniopomorskiego, ktora bedzie docierata do 50 tysiecy oséb
tygodniowo

Wykonawca udostepni Zamawiajgcemu peten dostep do menadzera reklam na Facebook’u.

Terminy realizacji:

Posty bedg ukazywac sie codziennie od stycznia 2018 r. do grudnia 2019 r.

B. Kampania promocyjno-informacyjna na portalu Instagram

B 1. Instagram

Wykonawca bedzie publikowat minimum 1 post dziennie na koncie Pomorza Zachodniego na
Instagramie. Posty muszg zawiera¢ m.in.: informacje o dziataniach Zamawiajgcego, dziataniach
realizowanych przez zamawiajacego, wydarzeniach, w ktérych bedzie brat udziat zamawiajacy. Posty
muszg by¢ angazujace, kreatywne.

Wykonawca bedzie utrzymywat poprzez komentarze dialog z internautami, pobudzat ich do dyskusji,
angazowat do pozgdanych we wpisie reakcji. Wykonawca bedzie odpowiadat na komentarze i
wiadomosci internautdw w dni robocze w ciggu 4 godzin od publikacji, a w weekendy w ciggu 24
godzin.

Wykonawca bedzie przedstawiat Zamawiajagcemu w kazdy czwartek plan redakcyjny (zestawienie
propozycji postéw jakie Wykonawca zamierza publikowaé w kolejnym tygodniu).

Zdjecia wykorzystywane na Instagramie muszg nawigzywa¢ do Pomorza Zachodniego i spetniaé
zaktadane cele.

Terminy realizacji:

Posty bedg ukazywac sie codziennie od stycznia 2018 r. do grudnia 2019 r.

B 2. Kampania promocyjno-informacyjna w prasie regionalnej i krajowej

Wykonawca jest zobowigzany do emisji artykutéow i reklam prasowych w prasie regionalnej i krajowej
w terminie styczen 2018 r. - grudzien 2019 r. Publikacje muszg sie ukaza¢ w dwdch tytutach prasowych
(o zasiegu regionalnym, ktérych S$redni naktad dzienny wynosi ponad 8000 sztuk), jednym
ogdlnokrajowym tytule prasowym (ktorego sredni dzienny naktad wynosi minimum 50 tys. szt. - z
wyfaczeniem tabloidéw) oraz w jednym opiniotwdrczym tytule prasowym, ktéry ukazuje sie raz w
tygodniu, ktdrego tygodniowy $redni naktad wynosi 100 tys. szt. Tytuty gazet zostang zaproponowane
przez Wykonawce w media planie.

Czestotliwos¢ ukazywania sie materiatéw okresla Wykonawca w media planie z uwzglednieniem, ze
publikacje powinny ukaza¢ sie w gazecie regionalnej minimum raz na dwa tygodnie (w wydaniu
magazynowym, w krajowym tytule prasowym raz w miesigcu (w wydaniu magazynowym) i raz w
miesigcu w tygodniku.
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e zamawiajgcy wymaga, aby reklama prasowa miata wymiar stronnicowy (full page), kolor: 4/4 i byta w
gazecie codziennej umieszczona na trzeciej (prawej) stronie tytutu prasowego, a w tygodniku na pigtej
stronie. Wszystkie materiaty muszg by¢ opublikowane obok tresci i artykutdw redakcyjnych).

®  Podczas kazdej emisji reklama, publikacja bedzie miata inng szate graficzng
e w regionalnych tytutach prasowych publikacja musi nastgpi¢ w magazynowym wydaniu tytutu

e jezeli tytut prasowy posiada strone internetowg, serwis internetowy i/lub konta w kanatach
spotecznosciowych, powstajgce publikacje, artykuty i reklamy muszg by¢ réwniez opublikowane w tych
kanatach internetowych tytutu prasowego. Informacja musi by¢ umieszczona na stronie gtownej
portalu/strony przez co najmniej trzy dni

® maksymalnie 30% materiatdbw w regionalnych tytutach prasowych mozie mie¢ forme reklamy w
postaci baneru, grafiki. Reszte muszg stanowic¢ artykuty w formie natywnej, sponsorowane;j

e reklamy muszg zostaé opracowanie graficznie zgodnie z Cl (identyfikacja wizualng) Pomorza
Zachodniego - w przypadku reklam, wytgcznie w odniesieniu do logo Pomorza Zachodniego. Pozostate
elementy oprawy graficznej nie musza byé zgodne z przyjetym przez Urzad Systemem Identyfikacji
Wizualnej

e \Wykonawca bedzie odpowiedzialny za opracowanie copywriterskie, merytoryczne konsultacje z
ekspertami oraz opracowanie graficzne reklam i publikacji

e publikacje, reklamy i artykuty powinny by¢ urozmaicone zdjeciami i/lub infografikami przygotowanymi
przez Wykonawce. Do zadan Wykonawcy nalezy stworzenie projektéw publikacji, tak by swoim
wyglagdem przypominaty artykuty prasowe stosowane w tytule prasowym, w ktérym ma zostac
zamieszczona publikacja

e Wykonawca najpdzniej na trzy tygodnie przed emisjg pierwszej reklamy ustali wybér regionalnych
partneréow medialnych, nawigze z nimi kontakt i uzgodni zasady wspotpracy oraz wzajemnych
Swiadczen, realizacje uzgodnionych aktywnosci.

XV. Stworzenie portalu internetowego

Wykonawca stworzy i dostarczy Zamawiajagcemu (z niezbednymi licencjami, instalacjg, konfiguracja,
uruchomieniem, integracjg, dostosowaniem do wymagan Zamawiajgcego) portal internetowy dot. projektu pt.
,wzmocnienie pozycji regionalnej gospodarki, Pomorze Zachodnie - Ster na innowacje” realizowanego w
ramach Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewddztwa Zachodniopomorskiego 2014-2020. Poprzez
portal bedzie promowany potencjat gospodarczy Pomorza Zachodniego, konkurs gospodarczy, wyjazdy
Mobilnego Centrum Informacji Gospodarczej i inne dziatania przewidziane w ramach realizacji projektu.

Portal internetowy projektu bedzie najwazniejszym miejscem, w ktérym beda znajdowaty sie informacje dla
przedsiebiorcow i oséb gtosujacych w konkursie gospodarczym. Na stronie bedg musiaty by¢é zamieszczane
informacje o dziataniach zwigzanych z konkursem i projektem realizowanym przez zamawiajacego,
wyprodukowane materiaty filmowe, regulaminy, zdjecia i inne materiaty. Portal bedzie réwniez stanowit
platforme poprzez, ktérg mieszkaicy wojewddztwa bedg mogli zagtosowaé w konkursie na wybranego przez
siebie przedsiebiorce.

Zakres wymagan wzgledem realizacji zadania:
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Stworzenie portalu internetowego promujgcego potencjat gospodarczy Pomorza Zachodniego oraz
wzmachniajacych pozycje regionalnej gospodarki w wymiarze regionalnym i krajowym, promujgcej
dziatania Zamawiajgcego odnosnie projektu realizowanego w ramach RPO tj.:

przede wszystkim:

- konkursu gospodarczego Pomorza Zachodniego,

- Gali Konkursu Gospodarczego,

- Mobilnego Centrum Informacji Gospodarczej,

a takze:

- Konferencji hybrydowych,

- Letniego i bozonarodzeniowego mixeru biznesowego,

- Cyklu szkoler eksportowych i kompetencyjnych dla sektora MSP,

- Seminariow branzowych dla matych Srednich przedsiebiorstw,

-Szkolenia z zakresu przygotowania profesjonalnej prezentacji ofert,

- Promocji terendw inwestycyjnych,

- Start up Day,

- Kongresu Przemystéw kreatywnych,

- oraz innych dziatan Zamawiajgcego,

- Misji zagranicznych dziennikarzy regionu.

Stworzenie systemu do gtosowania opartego o mechanizm grywalizacji w ramach Konkursu
Gospodarczego Pomorza Zachodniego
Dostarczony portal musi by¢ zgodny w szczegdlnosci z:

Wewnetrznymi przepisami Zamawiajacego:

Strategia rozwoju wojewddztwa zachodniopomorskiego do roku 2020.

Strategia budowy spoteczenstwa informacyjnego w wojewddztwie zachodniopomorskim

Regionalny Program Operacyjny Wojewddztwa Zachodniopomorskiego na lata 2014-2020.

Studium  Wykonalnosci  projektu  ,e-Administracja i e-Turystyka w  wojewddztwie
zachodniopomorskim”.

Przepisami prawa polskiego:

Ustawg z dnia 17 lutego 2005 w sprawie informatyzacji podmiotéw realizujgcych zadania publiczne
(Dz. U, z2017 r., poz. 570).

Ustawg z dnia 12 lutego 2010 r. o zmianie ustawy o informatyzacji dziatalnosci podmiotow
realizujacych zadania publiczne oraz niektorych innych ustaw (Dz.U z 2014 r., poz. 183) zmieniajgca
m.in. Ustawe z dnia 17 lutego 2005 r. o informatyzacji podmiotédw realizujgcych zadania publiczne
(Dz.U.z2013 r,, poz. 235) wraz z aktami wykonawczymi, w szczegdlnosci:

ROZPORZADZENIEM RADY MINISTROW z dnia 12 kwietnia 2012 r. w sprawie Krajowych Ram
Interoperacyjnosci, minimalnych wymagan dla rejestrow publicznych i wymiany informacji w postaci
elektronicznej oraz minimalnych wymagan dla systemdw teleinformatycznych (Dz.U.2012.526).

Ustawg z dnia 29 sierpnia 1997 r. o ochronie danych osobowych (Dz. U. z 2016 r., poz. 992) wraz z
aktami wykonawczymi.
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Ustawa z dnia 6 wrzesnia 2001 r. o dostepie do informacji publicznej (Dz.U. z 2016 r., poz 176) wraz z
aktami wykonawczymi.

Ustawg z dnia 18 lipca 2002 r. o Swiadczeniu ustug drogg elektroniczng (Dz.U. 2017 r. Nr 1219)

Ustawa z dnia 5 lipca 2002 r. o ochronie niektérych ustug Swiadczonych drogg elektroniczng opartych
lub polegajgcych na dostepie warunkowym (Dz.U. 2015 r. Nr 1341)

Harmonogram realizacji zadan:

e Wykonawca w terminie do 10 lutego 2018 r. stworzy i skonfiguruje portal internetowy na
serwerze Zamawiajgcego i dokona niezbednych testéw w celu sprawdzenia poprawnosci
dziatania portalu

e Do dnia 20 lutego 2018 r. Wykonawca musi uzyska¢ akceptacje i odbiér portalu
internetowego przez Zamawiajgcego

e Portal przez Wykonawce bedzie aktualizowany, prowadzony, serwisowany do korica 2019 r.

Ogdlne zatozenia techniczne dotyczace portalu internetowego:

Portal powinien zostaé¢ wykonany przez Wykonawce z zastosowaniem najlepszych praktyk w dziedzinie
budowania witryn WWW i w zgodnosci z najnowszymi standardami i praktykami, ktére wyznacza m.in.
W3C (World Wide Web Constrium). Wskazane jest, aby portal byt stworzony bez wykorzystania
technologii Adobe Flash. Portal musi mie¢ funkcjonalnosé¢ CMS w zakresie e-mail cloaking

Portal musi spetnia¢ wymagania standardu WCAG 2.0 na poziomie minimum AA (dostep dla osdéb
niepetnosprawnych)

Portal musi spetnia¢ wymogi bezpieczenstwa uniemozliwiajgce ingerencje w jej tres¢ osob
nieupowaznionych. Logowanie i rejestracja musi by¢ prowadzone w komunikacji szyfrowane;j

Portal musi zostac zaprojektowana, zoptymalizowana i wdrozona przez Wykonawce zapewniajac jej
dobrg indeksowalnos¢ przez wyszukiwarki internetowe w tym: google, yahoo!,bing.

Wykonawca musi przygotowac polsky i angielskg wersje jezykowg portalu oraz ttumaczy¢ na jezyk
angielski tresci, ktérych odbiorcami beda zagraniczni dziennikarze i przedsiebiorcy.

Portal bedzie utrzymywany na serwerze i domenie zamawiajgcego. Zamawiajgcy udostepni
Wykonawcy zdalny dostep do wydzielonych zasobdow serwerowych Zamawiajgcego w celu
zainstalowania przez Wykonawce portalu na serwerze Zamawiajgcego, dokonania przez wykonawce
testow i konfiguracji portalu.

cato$¢ musi posiadac system statystyk umozliwiajgcych prowadzenie monitoringu oglagdalnosci (np.
Google Analitycs). Wykonawca zapewni Zamawiajgcemu bezptatny, nieograniczony dostep do systemu
statystyk.

Portal musi mie¢ mozliwosé publikacji zatagcznikdw w postaci plikébw MS Office 2000/
2003/2007/2010, rtf, odt, plikéw tekstowych, plikow pdf, jpg, gif, png, swf, mpg, mpeg, mp3, avi, wmv,
zip, rar oraz innych plikéw dowolnego formatu i okreslonego rozmiaru (do 500 mb)

META Tagi oraz TITLE musza by¢é generowane dla kazdej podstrony.
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w ramach realizacji zamodwienia Wykonawca bedzie zobowigzany do redagowania strony,
wprowadzania tresci, tworzenia tresci, aktualizowania tresci, utrzymania strony. Koszty zwigzane ze
stworzeniem, aktualizacjg, redagowanie portalu i tresci ponosi Wykonawca.

Wykonawca udzieli zgody Zamawiajgcemu na dowolne wykorzystanie rezultatéw realizacji Przedmiotu
Zamowienia.

Wykonawca przeniesie na rzecz Zamawiajacego autorskie prawa majgtkowe do zaakceptowanych
przez Zamawiajgcego elementéw graficznych, kodéw Zrodtowych oraz szablondéw wygladu serwisu.
Przeniesienie majatkowych praw autorskich nastepuje nieodpfatnie.

Portal musi umozliwia¢ elektroniczne sktadanie zgtoszern przez przedsiebiorcéw do konkursu
gospodarczego.

System do gtosowania powinien umozliwia¢ stworzenie minimum8 tys. kont/profiléw gtosujacych
System powinien umozliwia¢ szybka rozbudowe i modyfikacje oraz dostosowanie go do wiekszej liczby
uzytkownikéw (skalowalnosé).

Interfejs uzytkownika bedzie zbudowany w oparciu o responsywny szablon graficzny (ang. Template).

Musi zosta¢ zapewniona responsywnos¢ interfejsu strony i systemu do gtosowania. Oznacza to, ze
portal internetowy i system do gtosowania ma by¢ tak przygotowany, aby jego wyglad i uktad
dostosowywat sie automatycznie do rozmiaru ekranu urzadzenia, na ktérym jest wyswietlany. Interfejs
graficzny ma by¢ uniwersalny i wyswietla¢ sie wtasciwie zaréwno na duzych ekranach, jak i na
ekranach smartfondéw, czy tabletow. Przez wtasciwe wyswietlanie rozumie sie zapewnienie interfejsu
dopasowanego do wielkosci ekranu, tak by zapewni¢ wygodne korzystanie ze strony oraz
formatowanie tresci zapewniajgce czytelnosc.

tatwosc obstugi systemu — przejrzysty interfejs

System zarzadzania trescig:

Portal winien wykorzystywac system zarzadzania trescig (CMS) umozliwiajgcy jego dalszy rozwdj, a w
szczegblnosci zmiane szaty graficznej oraz poszczegdlnych elementéw portalu, dowolng rozbudowe
systemu, edycje wszystkich tresci, zmiane szaty graficznej, nagtéwka i stopki oraz uktadu menu
nawigacyjnego i rozmieszczenia poszczegolnych elementdw. Portal musi by¢ utworzony na systemie
Drupal Ilub stworzonym przez Wykonawce, ktéry bedzie kompatybilny z innymi stronami
Zamawiajgcymi opartymi o system Drupa.

Wymagana jest konstrukcja strony internetowej w oparciu o system zarzadzania trescig (CMS -
Content Management System) w petni zarzgdzana przez panel administracyjny

CMS musi by¢ w petni aktualizowany (wraz z modutami) z poziomu panelu administracyjnego (bez
koniecznosci ingerencji w kod Zzrédtowy)

Technologia wykonania strony internetowej musi pozwalaé¢ na jej rozbudowe oraz na tworzenie
dodatkowych modutéw w przysztosci.

System Zarzadzania Trescig musi by¢ wyposazony w polskojezyczny system graficznej edycji tresci
stron internetowych umozliwiajgcy wygodng edycje tekstow, elementéw graficznych, wstawianie i
formatowanie tabel, kontrole linkéw do stron wewnetrznych, kontrole nad strukturg serwisu podczas
tworzenia stron www. Tagowanie elementéw serwisu musi umozliwi¢ uzytkownikowi szybki wybor
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interesujgcych go informacji np. grafika opisana kilkoma charakteryzujgcymi jg stowami moze zostac
odnaleziona na podstawie jednego z tych stow.

Wykonawca zobowigzany jest zapewni¢ obstuge portalu oraz wsparcie techniczne (stata opieka
powdrozeniowa nad systemem CMS oraz aktualizacja jako catosc), ktore trwaé w okresie trwania
umowy.

Tworzenie tresci:

Za tworzenie, aktualizacje, redagowanie i zamieszczanie tresci na portalu internetowym bedzie
odpowiadat Wykonawca.

Zamawiajgcy w styczniu 2018 roku przesle Wykonawcy do zamieszczenia na portalu internetowym
czesc¢ informacji dot. realizowanego projektu

Zamawiajacy tresci do zamieszczenia na portalu internetowym przez Wykonawce bedzie wysytat
Wykonawcy w dni robocze w godz. 7:30-15:30. Od momentu wystania tresci Wykonawca bedzie miat 8
godzin na zamieszczenie tresci na portalu internetowym.

Zamawiajagcy w czasie trwania umowy bedzie miat mozliwos¢ wystania uwag dotyczacych zmian
funkcjonalnosci strony, modutéw, tresci, wygladu. Wykonawca bedzie miat obowigzek na wniosek
Zamawiajgcego bezptatnie dokonac pozgdanych zmian.

Rejestracja gtosujgcych, gtosowanie, system do glosowania:

Wykonawca stworzy system umozliwiajgcy utworzenie kazdej osobie, ktéra chce wzigé udziat w
gtosowaniu w konkursie gospodarczym konta/profilu na stronie. Rejestracja i logowanie musi by¢
umozliwiona poprzez Facebook’a, Google+ i e-mail (rejestracja gdzie identyfikatorem konta bedzie
adres e-mail)

internauta w ramach stworzonego swojego konta/profilu bedzie mdgt zapoznaé sie z sylwetkami
laureatow konkursu, obejrze¢ materiaty filmowe, zapoznac sie ze swojg punktacjg, dokona¢ innych
czynnosci w ramach zadan wymyslonych w mechanizmie grywalizacji (np. polajkowac zdjecie,
udostepnié¢ wpis, obejrze¢ film wykonac jakie$ dziatanie) oraz na ktdrej beda zamieszczone inne
elementy opisane przez Wykonawce w ramach stworzonego mechanizmu gtosowania i grywalizacji.

System do glosowania musi automatycznie zlicza¢ punkty za kazdg dokonang przez gtosujgcego
aktywnosé

Z poziomu systemu do glosowania gtosujacy powinien mie¢ mozliwos¢ udostepnié
wpis/zdjecie/film/link na swoich kanatach w mediach spotecznosciowych

Przegladarki internetowe:

System musi dziata¢ przy wykorzystaniu przeglagdarek internetowych:

- Microsoft Internet Explorer (od wersji 9 i wyzej),

- Motzilla Firefox (od wersji 34 i wyzej),

- Opera (od wersji 12 i wyzej),

- Google Chrome (od wersji 35 i wyzej),
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- Safari (od wersji 8.x i wyzej).

System musi takze dziata¢ przy wykorzystaniu przeglgdarek na platformach mobilnych, co najmniej:

- WebKit Mobile 4.x i nowszych,
- Chrome Mobile 28.x | nowszych.

W przypadku wykorzystywania przez uzytkownika przegladarki innej niz wskazane wyzej system musi
poinformowacé uzytkownika o mozliwosci nieprawidtowego dziatania w wykorzystywanej przegladarce
oraz podac liste wspieranych przeglgdarek wraz

z adresami internetowymi do ich pobrania.

Dostepnos¢ systemu zapewniona jest dla standardowych przeglagdarek z dowolnego komputera lub
terminala bez koniecznosci instalacji wtyczek, apletéw, dodatkéw, rozszerzen lub kontrolek.

Analiza wydajnosci:

Wykonawca zobowigzany jest do przeprowadzania analizy wydajnosci portalu.

W ramach testéw wydajnosciowych portal internetowy musi by¢ obcigzany docelowsy iloscig 1000
uzytkownikéw jednoczesnie w nim pracujgcych i wykonujgcych dowolne operacje. Przy takim
zatozeniu czas odpowiedzi Portalu (zatadowania sie zadanej strony dla co najmniej 90% wszystkich
zadan) nie moze by¢ dtuzszy niz 5 sekund (dla potgczenia LAN i WAN).

Prace instalacyjne, konfiguracyjne, serwisowe i gwarancyjne:

Wszystkie przeprowadzane przez Wykonawce prace instalacyjne, konfiguracyjne, serwisowe i
gwarancyjne beda odbywac sie przy udziale wyznaczonych pracownikéw Zamawiajgcego, w siedzibie
Zamawiajgcego lub zdalnie, w godzinach 7:30 - 15:30 w dni robocze, oraz w innych uzgodnionych
miejscach, jedli zajdzie taka potrzeba.

Licencjonowanie:

Testy:

Wykonawca dostarczy wszystkie niezbedne do pracy Systemu (niewytaczne, bezterminowe, bez prawa
przekazywania, nie podlegajgce odrebnemu sublicencjonowaniu) licencje.

Prawo do korzystania z udzielonej licencji nie moze by¢ uzalezniane od dalszego korzystania lub
rezygnacji z serwisu producenta oprogramowania. Wszystkie licencje muszg by¢ udzielone
bezterminowo.

Prawa wynikajace z licencji przechodzg na Zamawiajgcego z datg podpisania protokotu odbioru licencji
wraz z no$nikami.

Wszystkie licencje firm trzecich musza by¢ dostarczone ze wsparciem ich producentéw przez caty
okres wdrozenia i serwisu wraz z dostepem do nowych wersji oprogramowania bedacego
przedmiotem licencji.
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e Dostarczony portal internetowy bedzie podlegat procedurom w zakresie testow akceptacyjnych i
odbioru jakosciowego - przyjecia do eksploatacji. Upowaznione osoby ze strony Zamawiajgcego beda
obecne przy wszystkich przeprowadzanych testach.

e \Wykonawca bedzie odpowiedzialny za przeprowadzenie testéw i przeprowadzi je wraz z
przedstawicielem Zamawiajacego

o Na testy akceptacyjne sktadajg sie nastepujgce rodzaje testow:

- Funkcjonalnosci

- Modutéw

- Interfejsu uzytkownika
- Administracyjne

- Instalacji i konfiguracji
- Testy integracyjne

- Testy wydajnosciowe
- Testy bezpieczenstwa

Dostosowanie Systemu do sieci LAN i WAN Zamawiajgcego:

e System musi by¢ dostosowany m.in. w zakresie optymalizacji sposobu przesytania danych do pracy w
sieci LAN i WAN Zamawiajgcego o nastepujgcych parametrach:

cata komunikacja pomiedzy lokalizacjami Urzedu realizowana jest za pomocg tgczy WAN,
przepustowos$¢ LAN 100Mb/s w poszczegdlnych Lokalizacjach WZP w Szczecinie

i Koszalinie,

przepustowos$¢ WAN 10 Mb/s,

czas odpowiedzi RTT dla sieci WAN — max. 120 ms.

Gwarancja i serwis dostarczonej strony:
e Warunki gwarancji:

- Wykonawca udzieli minimum 24 miesiecznej gwarancji na poprawng prace dostarczonego portalu
internetowego i systemu do gtosowania. Gwarancja obejmie wszystkie produkty, dostawy i ustugi objete
niniejszym postepowaniem oraz modyfikacje, aktualizacje realizowane przez Wykonawce w ramach gwarancji i
serwisu,

- Termin rozpoczecia gwarancji na produkty i ustugi poszczegdlnego Zadania liczony jest od dnia podpisania
Protokotu Odbioru Koricowego bez uwag.

- Gwarancja swiadczona bedzie przez cata dobe i we wszystkie dni tygodnia.

- W ramach gwarancji Wykonawca zobowigzuje sie bezptatnie do:

- analizy i usuwania wykrytych Usterek oraz Btedow,

- usuwania przyczyn oraz skutkéw Usterek i Btedow,

- dostarczania, instalacji (po uzyskaniu zgody Zamawiajgcego) i konfiguracji fatek i poprawek dla dostarczonego
Systemu oraz zwigzanych z tym aktualizacji dostarczonej dokumentacji

- dostosowywania Portalu do zmian aktéw prawnych majacych wptyw

na dostarczony System i realizowang przez niego funkcjonalnosc¢,

e W ramach serwisu Wykonawca zobowigzuje sie do:

- Swiadczenia ustug przez okres minimum 24 miesigce.

- Analizy problemow zgtaszanych przez uzytkownikéw i Zamawiajgcego.

- Dostarczania, instalacji (po uzyskaniu zgody Zamawiajgcego) i konfiguracji uaktualnien

- Termin kazdej instalacji musi zosta¢ uzgodniony z Zamawiajgcy minimum na 3 dni robocze przed planowanym
rozpoczeciem prac (termin nie dotyczy czynnosci wynikajacej z naprawy btedu).
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- Czas skutecznej naprawy Btedu krytycznego to maksymalnie 2 godziny od momentu potwierdzenia przyjecia
zgtoszenia.

- Czas skutecznej naprawy Btedu to maksymalnie 12 godziny od momentu potwierdzenia przyjecia zgtoszenia.

- Czas skutecznej naprawy Usterki to maksymalnie 48 godziny od momentu potwierdzenia przyjecia zgtoszenia.
- Czas podjecia Interwencji maksymalnie 2 godziny od momentu zgtoszenia przez Zamawiajgcego
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