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Program Regionalny s Zachodnie Strukturalne i Inwestycyjne ok
Szczecin, 11 maja 2016r.
ZAPYTANIE OFERTOWE

dotyczace promocji Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewddztwa Zachodniopomorskiego 2014-
2020 (dalej RPO WZ) podczas zawododw sportowych w dyscyplinie jezdziectwo w 2016 roku (dalej

Wydarzenie).

ZAMAWIAJACY:
Wojewddztwo Zachodniopomorskie, ul. Korsarzy 34, Szczecin

1.

b)

Opis Przedmiotu Zamodwienia:

1.1. wydarzenie powinno spetnia¢ nastepujace warunki:

— wydarzenie wielodniowe tj. trwajace co najmniej 2 dni,

— organizator powinien wykaza¢, ze posiada doswiadczenie w organizacji podobnych
wydarzen (sportowych - jezdzieckich o zasiegu minimum ogdlnopolskim) obejmujacych co
najmniej 150 startéw - poprzez wykazanie, ze w ostatnich 3 latach przed ztozeniem oferty
zorganizowat co najmniej 2 podobne imprezy,

— wydarzenie powinno mie¢ charakter co najmniej ogdlnopolski (zgodnie z przepisami
dyscypliny), a liczba startéw nie powinna by¢ mniejsza niz 100, za$ liczba widzéw wynosic¢
minimum 500 oséb (wg liczby udostepnionych miejsc),

— wydarzenie powinno odbywac sie na terenie wojewddztwa zachodniopomorskiego w
miesigcach letnich (wysoki sezon),

— program wydarzenia popularyzuje jezdziectwo, jako element turystyki aktywnej,

— organizacja wydarzenia powinna zapewni¢ mozliwie jak najwiekszy udziat widzéw, poprzez
widowiskowos$¢ i atrakcyjnos$¢ programu, terminu oraz popularnosc i lokalizacje miejsca.

Zamawiajgcy oceni warunki: spetnia/ nie spetnia; z oferty wydarzenia powinno jasno wynikaé czy
warunki sg spetnione

1.2 W ramach realizacji przedmiotu zamoéwienia wykonawca przeprowadzi nastepujace dziatania
promocyjne RPOWZ:

Ekspozycja logo RPOWZ:

i) na bandzie areny wydarzenia, na powierzchni przeznaczonej na logo w liczbie co najmniej 4
baneréw;

i) w postaci przeszkody znajdujacej sie na arenie wydarzenia;

iii) na oficjalnej stronie internetowej wydarzenia;

iv) na materiatach drukowanych informujacych o wydarzeniu - np. katalogach, folderach, ulotkach,
plakatach, zaproszeniach, nosnikach zewnetrznych, typu billboard (jesli dotyczy)

v) na pucharach w przynajmniej jednym z konkurséw w trakcie wydarzenia;

Promocja Zamawiajgcego realizowana bedzie réwniez poprzez:



i) umieszczenie minimum 1 balonu reklamowego zamawiajacego przed wejsciem na teren
Wydarzenia; miejsce ekspozycji balonu wskaze Wykonawca, balon przekaze Zamawiajacy;

ii) rozegranie konkursu o puchar zamawiajgcego, przeprowadzenie ceremonii dekoracji i
umozliwienie zamawiajagcemu wreczenia pucharu w jednym z konkurséw w trakcie wydarzenia;

iii) mozliwos¢ umieszczenia roll-upu reklamowego Zamawiajgcego w obszarze strefy VIP;

iv) umieszczenie reklamy Zamawiajacego w katalogu wydarzenia—- minimum 1 strona; reklame w
podanej przez Wykonawce specyfikacji przygotuje Zamawiajacy;

v) emisje spotéw reklamowych Zamawiajacego na telebimie Wykonawcy zlokalizowanym przy
arenie wydarzenia minimum 20 razy kazdego dnia trwania Wydarzenia; spot 30 sek. przekaze
Zamawiajacy;

vi) informacje przekazywana droga audio w trakcie trwania wydarzenia poprzez poinformowanie o
udziale srodkéw RPOWZ podczas wydarzenia oraz o pucharze Zamawiajagcego — minimum 2
dziennie;

vii) informacje audio o strefie Funduszy Europejskich — minimum 2 dziennie zaproszenie do strefy;

viii) informacje na stronie internetowej Wydarzenia nt. RPOWZ oraz strefy Funduszy Europejskich,

ix) minimum 2 posty na profilu spotecznosciowym Wydarzenia.

Wykonawca zapewni sale konferencyjng na ok. 100 oséb na potrzeby konferencji poswieconej
turystyce aktywnej w ramach RPOWZ. Sala wyposazona w krzesta, system nagtasniajacy (mikrofony i
gtosniki), rzutnik, ekran, stolik na potrzeby organizacji sekretariatu, stoliki na potrzeby organizacji
cateringu;

Wykonawca zapewni Zamawiajgcemu powierzchnie wystawienniczg na potrzeby organizacji Strefy
informacyjnej Funduszy Europejskich w poblizu miejsca wydarzenia (miejsce musi by¢
identyfikowane z Wydarzeniem, nie moze by¢ za bardzo oddalone, zas wstep na strefe
otwarty dla wszystkich chetnych); obstuga stoisk po stronie Zamawiajacego - godziny
funkcjonowania strefy zostang ustalone w terminie pézniejszym;

i)  Wykonawca zapewni prad na potrzeby 3 stoisk - namiotéw oraz zabezpieczy Zrédta zasilania

(ostona kabla przed uszkodzeniem);

ii)  Wykonawca zapewni ochrone stoisk w nocy na czas trwania wydarzenia;

iii) Wykonawca zapewni osobe/osoby do pomocy przy sktadaniu i rozktadaniu stoisk;

iv) Wykonawca przekaze 5 zaproszerh na Wydarzenie na potrzeby organizacji konkurséw przez

Zamawiajgcego.

Wykonawca umozliwi udziat przedstawiciela Zamawiajacego w oficjalnym otwarciu lub zamknieciu

wydarzenia.

Uwaga: Niespetnienie ktéregokolwiek z powyzszych warunkéw skutkuje odrzuceniem oferty.
Uwaga: oba wydarzenia (konferencja oraz strefa Funduszy Europejskich bedag elementami

towarzyszacymi wydarzenia gtéwnego)

Termin i miejsce realizacji:

Okres wakacyjny 2016 roku (wysoki sezon)
Miejscowos¢ popularna wsrédd turystow, atrakcyjna lokalizacja;

Kryteria oceny ofert:

3.1 cena 40 %;
3.2 doswiadczenie wykonawcy 16 %;

3.3 dodatkowa promocja 20 %.



3.4 Koncepcja organizacji wydarzenia 24 %

Ad 3.1 Punkty za kryterium ,,cena” zostang obliczone wg nastepujacego wzoru:

Cena brutto oferty najtanszej
x100 x 40 % (waga kryterium)

Cena brutto oferty badanej

Uwaga: na realizacje zadania wykonawca przeznaczy maksymalnie 50 000 zt brutto
Ad. 3.2 Punkty za kryterium ,,doswiadczenie wykonawcy” zostang przyznane w nastepujacy sposéb:

— 2 zrealizowane wydarzenia - 0 pkt.

— 3 zrealizowane wydarzenia - 2 pkt.

— 4 zrealizowane wydarzenia - 4 pkt.

— 5 zrealizowanych wydarzen - 6 pkt.

— 6 zrealizowanych wydarzen - 8 pkt.

— 7 zrealizowanych wydarzen -10 pkt.

— 8 zrealizowanych wydarzen -12 pkt.

— 9 zrealizowanych wydarzen -14 pkt.

— 101 wiecej zrealizowanych wydarzen -16 pkt.

Uwaga: wykonawca wykaza¢ musi doswiadczenie w organizacji co najmniej dwéch wydarzen
podobnych (jezdzieckich o zasiegu minimum ogdlnopolskim obejmujacych co najmniej 150 startéw);

3.3 Punkty za kryterium ,,dodatkowa promocja” zostang przyznane w nastepujacy sposoéb:

— 1 dodatkowa forma promocji -2 pkt.

— 2 dodatkowe formy promocji — 4 pkt.

— 3 dodatkowe formy promocji — 6 pkt.

— 4 dodatkowe formy promocji — 8 pkt.

— 5 dodatkowych form promocji - 10 pkt.

— 6 dodatkowych form promocji - 12 pkt.

— 7 dodatkowych form promocji - 14 pkt.

— 8 dodatkowych form promocji - 16 pkt.

— 9 dodatkowych form promocji - 18 pkt.

— 10 wiecej dodatkowych form promocji — 20 pkt.

Uwaga 1: Wykonawca moze zaproponowac zaréwno inne, dodatkowe formy promocji, jak i zwiekszy¢
liczbe minimalnych $wiadczen ujetych w punkcie 1.

Uwaga 2: Brak dodatkowych propozycji dziatarh promocyjnych nie bedzie skutkowat odrzuceniem oferty,
Zamawiajacy przyzna w takim przypadku 0 punktéw za to kryterium.

3.4 Koncepcja organizacji wydarzenia.

Zamawiajgcy oceniac bedzie atrakcyjnos¢, wyjatkowos¢, zasieg, potencjat do zgromadzenia publicznosci i
oddzwieku w mediach, zaktadany udziat zawodnikéw i widzéw. Opis koncepcji organizacji musi zawierac
informacje niezbedne do oceny atrakcyjnosci wydarzenia.

Punkty za koncepcje organizacji wydarzenia zostang przyznane w nastepujacy sposob:

1 - koncepcja nieatrakcyjna, o malym potencjale promocyjno-informacyjnym, nieodpowiednia
lokalizacja, mato nosna medialnie;



2 - koncepcja o niewielkim potencjale, malym zasiegu, wydarzenie nie gwarantuje przyciagniecia

uczestnikéw;

3 - koncepcja o srednim potencjale, srednim zasiegu, wydarzenie ma $rednig szanse zaistnie¢ w
mediach i w $wiadomosci ogétu;

4 - koncepcja o zadowalajagcym potencjale promocyjnym i organizacji, ma szanse zaistnie¢ w mediach i

zgromadzi¢ widzow;

5 - koncepcja o duzym potencjale promocyjnym, organizacja zapewni przyciaggniecie widzéw i oddzwiek

w mediach;

6 — koncepcja wyjatkowa, o niespotykanej skali lub prestizu a takze stanowiagca bardzo dobry nosnik

promocyjny, gwarantuje zainteresowanie medialnie;

Punkty oferty badanej

x100 x 24% (waga kryterium)
Oferta z najwieksza liczba punktow

Uwaga: W przypadku zawarcia umowy, koncepcja oraz dodatkowe sposoby promocji wskazane przez
Wykonawce musza by¢ realizowane.

4, Oferta powinna zawieraé:

a. cene brutto za realizacje przedmiotu zamoéwienia;
b. dokumentacje potwierdzajagcg doswiadczenie wykonawcy, w tym celu Wykonawca przesle
uzupetniony wykaz wydarzen o podobnym charakterze, ktéry potwierdzi jego doswiadczenie:

L.p | Nazwa wydarzenia, ranga Liczba startow Miejsce, termin

_

c. dodatkowa promocje, ponad zatozenia wymienione w opisie przedmiotu zamdwienia;

d. koncepcje (opis merytoryczny) wydarzenia uwzgledniajaca m.in. np. opis miejsca, daty, nazwe
organizatora, przedmiot wydarzenia, jego range, wstepny program, atrakcje, liczbe i rodzaj
uczestnikdw, oraz promocje w trakcie wydarzenia, w tym informacje nt. miejsca konferencji
oraz miejsca strefy Funduszy Europejskich;

e. w przypadku, kiedy oferent jest podmiotem réznym od organizatora - wstepng zgode
organizatora wydarzenia na przeprowadzenie promocji w formie opisanej w OPZ (pkt 1).

5. Miejsce i termin ztozenia oferty:

Oferte nalezy dostarczy¢ do dnia 13 maja 2016 r. do godziny 10:00 droga elektroniczng na adres:
nwolska@wzp.pl - decyduje data otrzymania maila na ww. adres.

Osoba do kontaktu: p. Natasza Wolska (e-mail: nwolska@wzp.pl; tel: 91-44-19-195).

Zamawiajacy zastrzega sobie prawo uniewaznienia postepowania bez podania przyczyny.
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