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I. PRZEDMIOT ZAMOWIENIA
Przedmiotem zamodwienia jest zaplanowanie, przygotowanie i przeprowadzenie Konkursu
Gospodarczego wraz z kampanig promujgcg potencjat gospodarczy Pomorza Zachodniego.

Zamowienie zostanie zrealizowane w ramach projektu pn. ,,Wzmocnienie pozycji regionalnej
gospodarki, Pomorze Zachodnie — Ster na innowacje - etap II” finansowanego z Regionalnego
Programu Operacyjnego Wojewddztwa Zachodniopomorskiego 2014-2020, Dziatanie 1.14
"Wzmocnienie pozycji regionalnej gospodarki w wymiarze krajowym i miedzynarodowym".

Na przedmiot zamdéwienia skiadajg sie:

1. Zaplanowanie, przygotowanie i przeprowadzenie Konkursu Gospodarczego.

2. Zaplanowanie, przygotowanie i przeprowadzenie gali finatowej, podsumowujacej Konkurs
Gospodarczy.

3. Kampania promujgca Konkurs Gospodarczy oraz potencjat gospodarczy Pomorza Zachodniego.

Il. WSTEP
Wojewddztwo Zachodniopomorskie bezposrednio wspiera gospodarke regionalng oraz kreuje jej
kierunki rozwoju m.in. poprzez ciggty monitoring stanu lokalnej gospodarki oraz cykliczne
przygotowywanie przedsiewzie¢ zmieniajgcych postrzeganie lokalnej gospodarki na arenie krajowej i
miedzynarodowe;.

Przy realizacji niniejszego zadania nacisk zostanie poftozony na wsparcie regionalnych
przedsiebiorcéw, szczegdlnie skupiajgc sie na mikro, matych i srednich przedsiebiorcach (dalej
MMSP), w tym wspierajacych zréwnowazony rozwdj Pomorza Zachodniego.

Niniejsze zadanie polega na zaplanowaniu, przygotowaniu oraz przeprowadzeniu Konkursu
Gospodarczego dla przedsiebiorcow z sektora mikro, matych i Srednich przedsiebiorstw majgcego na
celu wytonienie i zaprezentowanie dziatajgcych, najbardziej innowacyjnych, kreatywnych,
proekologicznych firm Pomorza Zachodniego oraz takich firm, ktére sg na poczatku swojej
biznesowej drogi.

Podsumowaniem Konkursu bedzie zorganizowanie gali finatowej, podczas ktérej zostang wytonieni
zwyciezcy oraz nagrodzeni laureaci. Waznym elementem tego eventu bedzie pokazanie Pomorza
Zachodniego jako regionu silnego gospodarczo.

IIl. CELZAMOWIENIA
1. Przeprowadzenie Konkursu Gospodarczego wspierajgcego rozwdj gospodarczy regionu poprzez
zapewnienie m.in.: przestrzeni do wymiany doswiadczen.
2. Budowa i wzmacnianie wizerunku nowoczesnego regionu - otwartego na innowacje oraz
kreatywne rozwigzania, ekologicznego.
3. Wzmocnienie pozycji regionalnej gospodarki w wymiarze krajowym i miedzynarodowym poprzez
podniesienie poziomu konkurencyjnosci i innowacyjnosci mikro, matych i srednich przedsiebiorstw ze
szczegélnym  uwzglednieniem podmiotéw $Swiadczacych ustugi  przysztosci i wspierajgce
zrbwnowazony rozwoj.
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IV. StOWNICZEK
Finalista Konkursu Gospodarczego — uczestnik wybrany przez Kapitute sposrdd zgtoszonych do
Konkursu Gospodarczego mikro, matych i sSrednich przedsiebiorcow z Pomorza Zachodniego.

Gala Finatlowa — przedsiewziecie o charakterze eventu: podsumowujgce proces gtosowania majace
na celu uhonorowanie zwyciezcow Konkursu Gospodarczego; pokazujgce zastosowane rozwigzania
wspierajgce codzienng dziatalno$¢ firm; inspirujgce do dziatania i rozwoju jego uczestnikéw.
Wydarzenie, podczas ktdrego wreczone zostang nagrody dla zwyciezcéw oraz odbedzie sie ich
prezentacja. Szczegétowe wymagania wzgledem organizacji Gali okre$lone zostaty w Rozdziale IX
niniejszego SOPZ.

Gtosowanie — proces, podczas ktérego zostang wybrani zwyciezcy Konkursu Gospodarczego. System
budujacy relacje miedzy gtosujagcymi oraz przedsiebiorcami a Zamawiajgcym, wzmacniajgcy
zaangazowanie oraz motywacje biorgcych w nim udziat. Nagradzajacy interakcje, zachowania
uczestnikéw zaangazowanych w gtosowanie. Do koncepcji gtosowania moze by¢ wykorzystana przez
Wykonawce nieskomplikowana forma grywalizacji.

Influencer — osoba, ktéra w Swiecie medidw spotecznosciowych oddziatuje na ludzi za pomocg
osigganych zasiegdw jednoczesnie nawigzujgca z nimi trwate relacje. Osoba, ktdrg obserwujgcy
uzytkownicy darzg zaufaniem. Potrafigca wyrazonym przez siebie zdaniem umiejetnie oddziatywaé na
opinie skupionej wokot siebie spotecznosci. Lider opinii.

Kampania promocyjna Konkursu Gospodarczego — organizacja Konkursu Gospodarczego bedzie
wymagaé rowniez zaplanowania i przeprowadzenia przez Wykonawce kampanii promocyjnej
o szerokim zasiegu i zmiennej intensywnosci. Szczegétowe informacje na temat kampanii
promocyjnej Konkursu opisane zostaty w Rozdziale VIl niniejszego SOPZ.

Konkurs Gospodarczy — przedsiewziecie skupiajgce sie na wytonieniu (za pomocy gtosowania)
sposréd zgtoszonych finalistdw najbardziej innowacyjnych, kreatywnych, proekologicznych firm
mikro, matych i srednich przedsiebiorcow (w tym firmy w poczatkowe] fazie rozwoju) Pomorza
Zachodniego oraz zaprezentowaniu ich dziafalnosci. Sposréd uczestniczagcych w Konkursie
przedsiebiorstw zostanie wybranych trzech zwyciezcow. W edycji weZzmie udziat maksymalnie 25
finalistow. Pierwsza edycja odbyta sie w 2018 roku, druga w 2019 roku trzecia na poczatku 2023
roku. Niniejsza, czwarta edycja rozpocznie sie w pierwszym kwartale 2023 roku.

»Mtodzi w garazu” — wyodrebniona kategoria Konkursu Gospodarczego. To osoby, planujace zatozy¢
dziatalno$¢ gospodarczg na etapie zgtoszen do Konkursu Gospodarczego, ktére w ramach
przystgpienia do niego dopetnity formalnosci zwigzanych z zatozeniem dziatalnosci gospodarczej.
Warunki udziatu w Konkursie Gospodarczym osdb planujgcych zatozy¢ dziatalno$é gospodarcza
opisane zostaty w Rozdziale VII pkt C niniejszego SOPZ.

Pakiet swiadczen — zbior swiadczen wspierajacych dedykowany finalistom Konkursu Gospodarczego.
Wykorzystane przez finalistdw, poszczegdlne s$wiadczenia wchodzgce w zakres pakietu beda
stanowity pomoc de minimis. Informacje dotyczace pakietu swiadczen zostaty opisane w Rozdziale
VII pkt. C niniejszego SOPZ.
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V. GRUPA DOCELOWA
1. Gtéwnymi odbiorcami wszystkich dziatan objetych zaméwieniem sg mikro, mali i Sredni
przedsiebiorcy z Pomorza Zachodniego (w tym firmy w poczatkowej fazie rozwoju).
2. Grupa odbiorcédw wszystkich elementéw zamdwienia powinna byé adekwatna do zaktadanych
celéw i planowanych rezultatow.

VI. HARMONOGRAM DZIAtAN
1. Zamoéwienie zostanie zrealizowane w terminie: 9 miesiecy od dnia zawarcia umowy z Wykonawcg,
z zastrzezeniem, ze umowa musi zostaé zrealizowana do dnia 30 listopada 2023 r., wedtug
opracowanego we wspotpracy z Wykonawcg harmonogramu.
2. Zamawiajacy przewiduje nastepujgce orientacyjne etapy realizacji zaméwienia:
1) Kwiecien - maj 2023 r.: wybdr finalistdw do udziatu w IV edycji Konkursu Gospodarczego;
2) maj — listopad 2023 r.: realizacja przez finalistdw Konkursu Gospodarczego pakietu
Swiadczen;
3) wrzesien — | potowa pazdziernika 2023 r.: przeprowadzenie gtosowania na podstawie,
ktdrego sposrdd finalistow zostang wybrani zwyciezcy Konkursu Gospodarczego;
4) |l potowa pazdziernika 2023 roku/ | potowa listopada 2023 r.: Gala Finatowa IV edycji
Konkursu Gospodarczego.
3. Zakonczenie prac nad niniejszym zamdwieniem wigze sie z podpisaniem przez strony protokotfu
zdawczo-odbiorczego.
4. Wykonawca opracuje i uzgodni z Zamawiajgcym harmonogram realizacji dziatan w terminie do 14
dni kalendarzowych od dnia podpisania umowy.

VIl. KONKURS GOSPODACzZY
Do zadan Wykonawcy nalezy zaplanowanie, przygotowanie i przeprowadzenie Konkursu, ktorego
celem bedzie wytonienie podmiotéw gospodarczych z sektora MMSP, ktérych dziatania / produkty /
ustugi charakteryzujg sie najwiekszg innowacyjnoscig, kreatywnoscig i oryginalnoscig i majg szanse
stac sie reprezentatywnymi dla gospodarki wojewddztwa zachodniopomorskiego.

A. Ogdlne zatozenia Konkursu Gospodarczeqo:

a) Zamawiajacy wymaga, aby Wykonawca zaplanowat, zorganizowat i przeprowadzit IV edycje
Konkursu Gospodarczego: ,, TWOJ BIZNES POD BANDERA SUKCESU”.

b) Konkurs skierowany jest do sektora mikro, matych i sSrednich przedsiebiorstw z Pomorza
Zachodniego, z uwzglednieniem firm w poczatkowej fazie rozwoju, start-upéw, miodych
kreatywnych przedsiebiorcéw, innowatorow z regionu oraz oséb planujacych zatozy¢ dziatalnosc
gospodarczg.

c) Zgtoszenia do Konkursu dokonywane beda:
- bezposrednio przez przedsiebiorstwa zainteresowane wzieciem udziatu w Konkursie,
- osoby planujgce zatozy¢ dziatalnos$¢ gospodarczg,
- przez osoby niezwigzane z przedsiebiorstwem (potwierdzenie zgtoszenia w tym wypadku nastgpi po
uzyskaniu przez Wykonawce zgody wytypowanego do udziatu w Konkursie przedsiebiorstwa).
d) W Konkursie, sposrdd wszystkich zgtoszonych Wykonawca - w uzgodnieniu z powotang przez
Zamawiajgcego Kapitutg - wytoni maksymalnie 25 finalistow IV edycji Konkursu, sposréd ktérych
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zostanie wybranych 3 zwyciezcow. Zwyciezcy zostang wytonieni w ramach przeprowadzonego
ogoélnodostepnego gtosowania. Dodatkowo przewidziano przyznanie w trakcie gali nagrody
publicznosci, przyznanej w ramach przeprowadzonego w czasie rzeczywistym gtosowania oraz
nagrody specjalnej: ,mfodzi w garazu”.

e) IV edycja Konkursu powinna uwzgledniaé przyjeta ogdlng koncepcje kampanii promocyjnej, a
wszelkie dziatania w ramach tej kampanii powinny by¢ spdjne koncepcyjnie, informacyjnie
i wizerunkowo z innymi dziataniami kampanii.

f) Zamawiajgcy wymaga opracowania i przygotowania przez Wykonawce prostego systemu
zgtoszen elektronicznych/formularza internetowego, w ktorym zgtaszajgce sie
przedsiebiorstwa/osoby bedg mogty zgtosi¢c sie do Konkursu oraz wstepnie zadeklarowaé
zainteresowanie skorzystaniem z poszczegélnych elementdw Pakietu $wiadczen — opisanego w
Rozdziale VII pkt. D niniejszego SOPZ, a osoby planujgce zatozy¢ dziatalno$¢ gospodarcza beda
mogty zadeklarowac dopetnienie wszelkich formalnosci z tym zwigzanych, w czasie okreslonym w
regulaminie Konkursu. W Systemie bedzie mozna umiescic¢ kryteria wyboru finalistow i zwyciezcow
Konkursu, zasad gtosowania oraz wszelkich pozostatych warunkéw niezbednych do realizacji
Konkursu (regulamin Konkursu) oraz niezbedne zatgczniki. Szczegdétowe informacje na temat
sposobu opracowania regulaminu Konkursu okreslone zostaty w Rozdziale VII pkt. B ppkt 1.2.
niniejszego SOPZ. Podglad do zgtoszen zostanie udostepniony Zamawiajgcemu celem weryfikacji
zgtoszen.

g) Wykonawca zobowigzany jest do zagwarantowania udziatu minimum 3 tysiecy oséb
w glosowaniu z wojewddztwa zachodniopomorskiego na finalistow Konkursu - facznie na
wszystkich 25 finalistbw oraz do zagwarantowania udzialu w Konkursie co najmniej 25
przedsiebiorstw z sektora MMSP z wojewddztwa zachodniopomorskiego (co najmniej po 4
przedsiebiorcéw z kazdego sektora), przy czym osiggniecie powyzszych wskaznikdw powinno by¢
wynikiem przeprowadzonych przez Wykonawce kreatywnych dziatan angazujgcych i promocyjnych.

B. Dziatania do wykonania przez Wykonawce w ramach Konkursu Gospodarczeqgo:

a) Koncepcja kreatywna Konkursu Gospodarczego

Wykonawca opracuje catkowitg koncepcje kreatywng Konkursu - spdjny pomyst, kreacje/formute
dotyczacg realizacji Konkursu. Stworzona koncepcja musi by¢ przede wszystkim kreatywna,
angazujgca odbiorcdw w ciekawy, nieinwazyjny sposdb, innowacyjna i niestandardowa oraz
zapewnia¢ wysoky jakos¢ i efektywnos¢ zaplanowanych do osiggniecia celéw. Zamawiajacy
zastrzega sobie prawo do ostatecznej akceptacji koncepcji kreatywnej oraz dokonywania zmian
w przypadku, gdy ktdrys z elementdéw koncepcji nie bedzie zaspokajat potrzeb Zamawiajgcego
w dostateczny sposéb z zastrzezeniem, ze zmiany w ww. koncepcji nie moga naruszacd jej gtéwnych

zatozen i elementéw, ktére Wykonawca ztozyt w ramach oferty, a na zmiany musi wyrazi¢ zgode

Wykonawca i Zamawiajacy.

Zamawiajgcy wymaga, aby Wykonawca dostarczyt Zamawiajgcemu koncepcje w formie
elektronicznej, a takze uzyskat ostateczng akceptacje Zamawiajacego w przedmiotowej sprawie
najpozniej 21 dni kalendarzowych od zawarcia umowy.

Wykonawca zobowigzany jest do kompleksowej realizacji Konkursu Gospodarczego zgodnie
z zaakceptowang przez Zamawiajgcego ostateczng wersjg koncepcji w terminach okreslonych
W niniejszym szczegotowym opisie przedmiotu zamowienia (propozycje Wykonawcy wskazane
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w koncepcji po uzyskaniu akceptacji Zamawiajgcego, muszg zosta¢ zapewnione i zrealizowane
w przyjetym ksztatcie).

Zamawiajacy zastrzega ponadto, ze opracowana i dostarczona Zamawiajagcemu koncepcja musi
by¢ tozsama z kreatywng koncepcjg Konkursu Gospodarczego wskazang przez Wykonawce
w ofercie, na podstawie ktorych Wykonawca zostat wybrany do realizacji zaméwienia.

b) Pozostate elementy koncepcji kreatywnej Konkursu Gospodarczego
1. Koncepcja kreatywna musi zawieraé co najmniej:

1.1. Wskazanie kreatywnych, angazujacych dziatan (a na pdiniejszym etapie ich wdrozenie),
ktorych celem bedzie efektywne zachecenie przedsiebiorcéw do wziecia udziatu w Konkursie.

1.2. Opracowanie regulaminu Konkursu - w tym m.in. zasad uczestnictwa w Konkursie, zasad
Konkursu, kryteriéw wyboru finalistow i zwyciezcéw Konkursu, reklamacje, zasad gtosowania oraz
regulaminu gtosowania, sposéb doboru dodatkowych finalistdw w przypadku niedopetnienia
formalnosci przez osoby planujace zatozy¢ dziatalnosé gospodarczg oraz wszelkich pozostatych
warunkéw dot. przeprowadzenia Konkursu. Warunki zostang opisane przez Wykonawce
w przygotowanym przez Niego regulaminie. Regulamin musi zosta¢ opracowany zgodnie
z regulujgcymi te kwestie aktami prawa polskiego i by¢ prawidtowy pod katem formalno-prawnym.

Regulamin musi réwniez regulowaé kwestie zwigzane z koniecznoscig odprowadzenia podatku
dochodowego od nagrody otrzymanej przez zwyciezce, a takze regulowaé kwestie zwigzane
z przetwarzaniem danych osobowych. W regulaminie muszg znalez¢ sie rowniez informacje o tym,
kto jest organizatorem Konkursu, kto jest podmiotem odpowiedzialnym za przeprowadzenie
Konkursu oraz fundujgcym nagrody, jakie nagrody sg przewidziane do wreczenia oraz jaka jest ich
wartosé, jakie warunki i kryteria nalezy spetni¢, aby otrzymaé nagrode - dotyczy zaréwno
zwyciezcéw Konkursu, jak i uczestnikdw gtosowania.

1.3. Opracowanie mechaniki glosowania w Konkursie oraz sposoby jej realizacji i wdrozenia.

Zamawiajgcy zastrzega, ze Konkurs Gospodarczy nie moze przybra¢ formy loterii promocyjnej
regulowanej w ustawie z 19 listopada 2009 roku o grach hazardowych. W przypadku, gdy
Wykonawca okredli elementy Konkursu w sposdb charakterystyczny dla loterii promocyjnej,
Zamawiajgcy nie poniesie konsekwencji formalno-prawnych oraz karno-skarbowych w tym zakresie.

Mechanizm gtosowania, ktdérego celem bedzie zaangazowanie odbiorcéw do wziecia udziatu
w gtosowaniu na laureatéw Konkursu, przy czym jego zasady muszg by¢ transparentne, rowne dla
wszystkich uczestnikow, proste i intuicyjne. System do gtosowania musi by¢ autorskim systemem
Wykonawcy lub systemem wykupionym przez Wykonawce na potrzeby realizacji ustugi,
dopasowanym na potrzeby Konkursu Gospodarczego (np. oparty o mozliwo$¢ roztozenia przez
gtosujgcych okreslonej puli punktéw na wybranych finalistdw). Wykonawca opracuje i przedstawi
Zamawiajgcemu strategie gltosowania, zasady, forme i obszary wykorzystania gtosowania
w wybranych przez siebie kanatach i narzedziach promocji, zaproponuje narzedzia nagradzania
uczestnikdw, bedzie odpowiedzialny za zarzadzanie projektem gtosowania oraz raportowanie.
Wszelkie informacje o jego zasadach bedg umieszczone na stworzonej przez Wykonawce stronie
internetowej (wzorem moze by¢ strona https://www.konferencjapomorzezachodnie.pl/), do ktérej
bedzie odnosnik w zaktadce na stronie http://biznes.wzp.pl. Po ustaleniu z Zamawiajgcym

wszystkich szczegdétow Wykonawca rozpocznie gtosowanie i obstuge systemu. Wykonawca musi
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zaproponowac sposéb przeprowadzenia gtosowania w trakcie Gali Finatowej Konkursu
Gospodarczego na zwyciezce w kategorii ,,Nagroda publicznosci”. Gtosowanie musi odby¢ sie w
czasie rzeczywistym a wyniki muszg by¢ znane od razu. Nagroda publicznosci zostanie wreczona w
trakcie Gali Finatowej. Mozliwos¢ gtosowania musi zosta¢ zapewniona wszystkim uczestnikom Gali
Finatowej. Zamawiajacy, w porozumieniu z Wykonawcg ustali po zawarciu umowy, sposdb
rozszerzenia gtosowania o] widzow, ktorzy beda ogladali Gale Finatowa
w Internecie.

1.4. Ostateczng propozycje nagréd dla wybranej przez Wykonawce liczby uczestnikéw gtosowania
oraz okreslenie kryteriow ich przyznawania Wykonawca ustali z Zamawiajacym przed
rozpoczeciem gtosowania. Nagrody majg zacheci¢ do wziecia udziatu w gtosowaniu i przyczynic sie
do realizacji zamierzonych celdw. Zamawiajacy wymaga, aby wartos¢ nagrod dla zwyciezcow
(gtosujacych) podczas gtosowania w Konkursie Gospodarczym wynosita tacznie 20 tysiecy ztotych
brutto. Wybrane nagrody Wykonawca zobowigzany jest dostarczy¢ zwyciezcom w terminie 14 dni
kalendarzowych od dnia ich wytonienia.

1.5. Wykonawca w ramach kampanii promocyjnej musi zaproponowaé pozyskanie partnera
w postaci podmiotow, ktére majg uznang marke na rynku i ustali¢ zasady wspodtpracy oraz
wzajemne $wiadczenia i realizacje aktywnosci majacych na celu zwiekszenie prestizu Konkursu oraz
jego medialny zasieg. W ogdlnej koncepcji kampanii Wykonawca przedstawi biznesowych
partnerow oraz $wiadczenia jakie partner wykona w ramach wspotpracy.

1.6. Wykonawca zaplanuje i sfinansuje nagrody dla zwyciezcow (w tym nagrody publicznosci
i nagrody dla ,Mtodych w garazu”). Nagrody muszg by¢ atrakcyjne i maksymalnie zachecajgce
przedsiebiorcow do wudziatu w Konkursie, np. ufundowanie szkolenia/kursu podnoszgcego
kwalifikacje przedsiebiorcy; udziat w ciekawej i cennej inicjatywie, dajgcej realne szanse rozwoju
przedsiebiorstwa. Zamawiajgcy nie dopuszcza jako nagrdod jedynie statuetek i pucharéw
w klasycznych formach dostepnych do nabycia w sklepach. Nagrodami nie mogg by¢ standardowe
statuetki, puchary, ksigzki gadzety sprzet AGD i RTV. Nagrody dla zwyciezcéw beda stanowity
pomoc de minimis dla przedsiebiorcéw i musza spetniaé wymogi zwigzane z jej udzielaniem.

Przy czym Zamawiajgcy wymaga, aby wartos¢ nagrod dla zwyciezcdw Konkursu wynosita:

e 3 zwyciezcow — | miejsce: 30 000,00 zt (stownie: czterdziesci tysiecy ztotych) brutto, Il miejsce:
25 000,00 zt (stownie: trzydziesci tysiecy ztotych) brutto, Il miejsce: 20 000,00 zt (stownie:
pietnascie tysiecy ztotych) brutto,

e nagroda publicznosci w wysokosci po 10 000,00 zt (stownie pietnascie tysiecy ztotych) brutto,

e nagroda dla ,,Mtodych w garazu” w wysokosci 10 000,00 zt (stownie: pietnascie tysiecy ztotych)
brutto.

Opracowana koncepcja kreatywna Konkursu musi uzyska¢ ostateczng akceptacje Zamawiajgcego,
z zastrzezeniem, ze Zamawiajgcy podda analizie zgodno$¢ przedstawionej koncepcji kreatywnej
z koncepcja przedstawiong w ofercie.

c) Foldery reklamowe

Wykonawca opracuje merytorycznie i graficznie projekt folderow reklamowych Konkursu
Gospodarczego oraz wydrukuje je i dostarczy Zamawiajgcemu.
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1. W materiatach bedg zamieszczone sylwetki finalistdow Konkursu z sylwetkami 25 finalistow
w liczbie maksymalnie 1000 sztuk - objetos¢ 25/30 stron, rozmiar ok. 20x20 cm, papier 250-300 gr., z
miekka oktadka. W folderze reklamowym powinny znaleZ¢ sie takze informacje o gtosowaniu i Gali
Finatowe;j.

2. Folder reklamowy musi by¢ spdjny z wizerunkiem marki Pomorza Zachodniego i innymi dziataniami
zwigzanymi z Konkursem pod katem wizerunkowym. Projekt graficzny musi mie¢ nowoczesny
charakter.

3. Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do ostatecznej akceptacji folderu reklamowego, ktérg
Wykonawca zobowigzany jest uzyska¢ najpéiniej 7 dni kalendarzowych przed rozpoczeciem etapu
gtosowania na wybranych finalistéw Konkursu.

4. Wykonawca zobowigzany jest w projekcie folderu reklamowego wykorzysta¢ dodatkowe materiaty
graficzne dostarczone przez Zamawiajgcego.

5. Miejsce dostarczenia folderéw reklamowych zostanie wskazane przez Zamawiajgcego po
podpisaniu umowy, z zastrzezeniem, ze dostawa bedzie miata miejsce na terenie miasta Szczecin.

d) Pakiet materiatéw promocyjnych

Wykonawca w ramach dziatan zwigzanych z promocjg potencjatu gospodarczego Pomorza
Zachodniego dostarczy Zamawiajgcemu réznorodne materiaty promocyjne o charakterze
biznesowym o tgcznej wartosci ok. 20 000,00 zt brutto.

1. Przygotowane materiaty promocyjne zostang wykorzystane przez Zamawiajgcego do
przeprowadzenia szerokiej kampanii promocyjnej potencjatu gospodarczego Pomorza Zachodniego
oraz Konkursu Gospodarczego.

2. Wykonawca przekaze do akceptacji Zamawiajgcemu prototypy materiatdw promocyjnych wraz
z opakowaniem najpdézniej 40 dni kalendarzowe od podpisania umowy. W przypadku, gdy materiaty
podczas testow ujawnig wady produktu uniemozliwiajgce ich dalsze, prawidtowe uzytkowanie
Zamawiajgcy wezwie Wykonawce do przedstawienia kolejnych prototypdéw, ktére bedy spetniaty
wszystkie wymagania funkcjonalnosci.

3. Wszystkie materialy wykonane (po uzyskaniu akceptacji projektu oraz egzemplarzy prébnych
przez Zamawiajgcego) przez Wykonawce zostang dostarczone do siedziby Zamawiajgcego najpdiniej
do 30 czerwca 2023 roku.

4. Ostateczna kolorystyka i rozmiary oznakowania niezbednymi logami zostang ustalone wraz
z zatwierdzeniem wizualizacji. Oznakowanie na produktach musi by¢ zgodne z System Identyfikacji
Wizualnej. Zamawiajgcy wymaga dostosowania wielkosci powierzchni logotypow do rozmiaréw
produktédw. Wszystkie projekty graficzne muszg by¢ zatwierdzone przez Zamawiajgcego przed ich
produkcja.

5. Zamawiajacy wymaga dostosowania wielkosSci opakowan do rozmiaréw produktow.

e) Przyjmowanie i weryfikacja zgtoszen

Wykonawca zobowigzany jest do biezgcego przyjmowania zgtoszen uczestnikdw Konkursu za
pomocy opracowanego systemu/formularza oraz biezgcej aktualizacji strony internetowej poprzez
m.in. dodawanie newsow i aktualnosci zwigzanych z Konkursem. Wykonawca umozliwi
Zamawiajgcemu biezgcy dostep do zgtoszen.
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C. Pakiet swiadczen*

Wykonawca w ramach dziatan zwigzanych z organizacja Konkursu odpowiedzialny bedzie za
zaplanowanie, przygotowanie i przeprowadzenie pakietu swiadczen wspierajgcych - obejmujgcych
maksymalnie 25 finalistéw. Poszczegdlne swiadczenia wchodzgce w zakres pakietu zostang uznane za
pomoc publiczng de minimis. Przedsiebiorca bedzie zobowigzany do przedstawienia wszystkich
wymaganych dokumentéw zwigzanych z udzielang pomoca de minimis. Zamawiajacy wykona
wszelkie formalnosci zwigzane z rozliczeniem pomocy de minimis.

*Osoby planujace zatozy¢ dziatalnos¢ gospodarczg na etapie zgtoszen do Konkursu Gospodarczego,
by skorzystaé z elementéw Pakietu muszg dopetnié¢ formalnosci zwigzanych z zatozeniem dziatalnosci
gospodarczej przed rozpoczeciem korzystania z niniejszego Pakietu. W przypadku niezatozenia
dziatalnosci gospodarczej w wyznaczonym terminie Zamawiajgcy (w porozumieniu z Kapitutg
Konkursowg) - na miejsce takiego finalisty — wskaze osobe lub przedsiebiorstwo, ktére wejdzie na
jego miejsce.

Materiaty wypracowane przez firmy w ramach Pakietu Swiadczen beda stanowi¢ element

w wspotzawodnictwa podczas Konkursu i beda podstawg do wytonienia zwyciezcow.

Zamawiajgcy zastrzeqa, Ze finalisci obligatoryjnie muszg skorzystac z wykonania materiatu filmowego

oraz sesji _zdjeciowej. Pozostate Swiadczenia sg fakultatywne, a ostateczne wynagrodzenie

Wykonawcy zostanie pomniejszone o niewykorzystane przez finalistdw swiadczenia. Wynagrodzenie
Wykonawcy zostanie pomniejszone o warto$¢ niewykorzystanych srodkéw przeznaczonych na
pakiety sSwiadczedn przeznaczone dla finalistow Konkursu oraz niewykorzystanych nagrdd
przeznaczonych dla zwyciezcéw Konkursu Gospodarczego.

Elementy sktadowe pakietu Swiadczen:

Doradca CEL: Do zadan doradcy bedzie nalezato min.: zbadanie podstawowych procesow
biznesowy zachodzacych w przedsiebiorstwie we wspotpracy z przedstawicielami firmy. W
ramach bezposredniej wspdtpracy bedzie on modgt usystematyzowaé prace
finalisty, oraz wypracowac¢ harmonogram dziatania. W partnerskiej atmosferze
bedzie dokonana analiza stosownych kierunkdéw biznesowych, wskazane
zostang potencjalne rozwigzania problemdéw wykraczajgcych poza obecne
kompetencje finalistéw. Celem spotkan bedzie przyspieszenie tempa rozwoju,
polepszenie efektéw dziatania oraz podniesienie jakosci funkcjonowania
przedsiebiorstw finalistow.

SPECYFIKACJA:

a) Wykonawca zrekrutuje w porozumieniu z Zamawiajgcym co najmniej dwoch
doradcéw biznesowych do wspdtpracy z 25 firmami kompatybilnych z
obszarem dziatalnosci finalistow. Spdjnos¢ miedzy specjalizacjami, obszarami
dziatania, branzg przedsiebiorcéw oraz ich doradcéw jest konieczna dla
stworzenia przyjaznego zmianom srodowiska.

b) Doradcami biznesowymi powinny by¢ osoby z wieloletnim doswiadczeniem
w zakresie zarzgdzania przedsiebiorstwem lub zawodowo zajmujgcymi sie
wsparciem biznesu, analizg biznesowg, analiza sprzedazowg. Powinny to by¢
osoby, ktére posiadajg wszelkie kompetencje do poprowadzenia spotkan na
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podstawie przeprowadzonego z przedsiebiorca wywiadu oraz nawigzanej
relacji. Doradce powinny wyrdzniaé nastepujgce atrybuty: charyzma i pozycja
wybitnego specjalisty - lider w swojej dziedzinie; kreatywny strateg, ktérego
celem jest wprowadzanie innowacji, jak i kompleksowej komunikacji;
odpowiedzialny za zarzadzanie firmg; podejmujacy sie kierowania
strategicznymi projektami; inicjator i wdrozeniowiec programéw stuzgcych
rozwojowi gospodarczemu i polepszaniu jakosci zycia. Kluczowym elementem
zamoéwienia jest kompatybilno$¢ doradcy pod wzgledem obszaru posiadanego
doswiadczenia z zakresem dziatalnosci przedsiebiorstwa oraz elastycznosc i
zaangazowanie doradcy biznesowego w procesie zmian.

¢) Wykonawca przedstawi do akceptacji Zamawiajgcego propozycje minimum
dwéch doradcéw w terminie do 14 dni kalendarzowych po wytonieniu
finalistow.

d) Po stronie Wykonawcy lezy zaaranzowanie oraz przeprowadzenie co
najmniej dwdch spotkan jednego doradcy z przedsiebiorcg w miejscach
uzgodnionych z uczestnikami (w siedzibach przedsiebiorcéw, w miejscu
wykonywania przez nich pracy lub w innym uzgodnionym miejscu lub online- za
zgodg Zamawiajgcego) realizowanych zgodnie z programem spotkan. Terminy
spotkan  zostang ustalone miedzy stronami (uczestnikami, doradcg,
Wykonawca, Zamawiajgcym) po zawarciu umowy.

e) Zakres spotkan musi by¢ dostosowany do potrzeb oraz charakteru
prowadzonej dziatalnosci finalistdw biorgcych w nich udziat oraz by¢
uzgodniony z Zamawiajgcym. Program spotkan zostanie przekazany
Zamawiajagcemu 21 dni kalendarzowych po wytonieniu finalistow. Spotkania
muszg zakonczy¢ sie najpdzniej do dnia poprzedzajgcego przeprowadzenie Gali
Finatowe;.

f) Wykonawca zagwarantuje osobiste uczestnictwo doradcdw w spotkaniach
z przedsiebiorcami (w tym m.in. zapewni wynagrodzenie, wyzywienie, koszty
zwigzane z dojazdem itd.).

g) W przypadku rezygnacji finalisty z udziatu w spotkaniach z doradca
Wykonawca przedstawi Zamawiajagcemu rezygnacje finalisty (pisemna, e-mail

itp.).

Spersonalizowana
wizytowka

CEL: W kontaktach biznesowych, jak i z klientami prywatnymi, niezwykle wazne
jest przekazywanie zapadajgcej w pamieé informacji na temat dziatalnosci
przedsiebiorstwa oraz danych kontaktowych. Od kliku lat typowa wizytowka
traci na wartosci, ale dzieki zastosowaniu nowoczesnych zabiegéw bedzie
potrafita intrygowac i zachecaé¢ do kontaktu. Wizytéwka ma by¢ dodatkiem do
profesjonalnej strony internetowej finalistéw oraz ich portfolio.

SPECYFIKACJA:

a) Do zadan Wykonawcy bedzie nalezato przygotowanie spersonalizowanych
wizytéwek graficznych firm z wykorzystaniem np. technik sketchnotingu,
w wersji cyfrowej w formatach jpg, PDF, tiff, psd, png. (po jednej dla kazdego
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finalisty). Statym elementem wszystkich wizytdwek musi by¢ umieszczone logo
Pomorza Zachodniego i innych wskazanych przez Zamawiajgcego.

b) Stworzone wizytéwki w pewnym sensie majg przekazywac charakter firmy.
Majg swiadczy¢ o tym, ze biorgcy udziat w Konkursie Gospodarczym finalisci sg
profesjonalistami w swojej branzy. Dobrze przygotowana wizytdwka firm ma
budzi¢ zaufanie.

c) Informacje, ktére majg by¢ na nich umieszczone Wykonawca kazdorazowo
uzgodni z finalistami oraz Zamawiajgcym przed rozpoczeciem prac nad
wizytowkami.

d) Spersonalizowane wizytdwki kazdorazowo muszg zosta¢ wykonane (po
zaakceptowaniu przez strony) przed wydrukiem folderéw (opisanych
w Rozdziale VII pkt. B ppkt ¢ niniejszego SOPZ).

e) Po stronie Wykonawcy lezy stworzenie harmonogramu prac nad
wizytowkami finalistow i przedstawienie go Zamawiajgcemu najpdzniej 20 dni
kalendarzowych po wytonieniu finalistow. Nieroztagcznym elementem
harmonogramu bedzie data zaakceptowania projektéw oraz przekazania ich
finalistom.

f) W przypadku rezygnacji finalisty z mozliwosci skorzystania z przygotowania
spersonalizowanej wizytéwki Wykonawca przedstawi Zamawiajgcemu
rezygnacje finalisty (pisemng, e-mail itp.).

Materiaty
graficzne

CEL: Nowoczesna i kreatywna oprawa graficzna publikowanych materiatéw,
buduje wizerunek przedsiebiorcy w przestrzeni rynkowej i wptywa na pozytywny
odbidr zaréwno samego przedsiebiorcy jak i prezentowanego produktu/ustugi -
jednoczesnie odpowiadajac za jego sprzedaz.

SPECYFIKACJA:

a) Finalisci bedg mogli skorzysta¢ w trakcie trwania Konkursu z ustug graficznych
poprzez zlecenie wykonania m.in. Baneréw reklamowych, ktére umieszczane
bedg w przestrzeni online, grafik reklamowych w formatach dopasowanych do
medidw spotecznosciowych finalisty (Facebook, Instagram, LinkedIn) zgodnych
z identyfikacjg wizualng lub wytycznymi finalistow.

b) Wykonawca bedzie odpowiedzialny za przygotowanie materiatéw graficznych
promujgcych kazdego z finalistéw Konkursu. Statym elementem wszystkich
materiatdw musi by¢ umieszczone logo Pomorza Zachodniego i innych
wskazanych przez Zamawiajgcego.

c) Wykonawca bedzie odpowiedzialny za przygotowanie 25 paczek materiatéw
graficznych. Paczka bedzie obejmowata nie wiecej niz 15 projektéw graficznych
zgodnych z powyzszymi wymogami. Finalisci, wedtug swojego zapotrzebowania
wskazg konkretng liczbe materiatéw graficznych do wykonania. Jednoczesnie
Wykonawca ma obowigzek uwzgledni¢ maksymalnie 3 sesje poprawkowe
przestanych materiatéw graficznych do akceptacji.
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d) Wykonawca jest zobowigzany do przekazania Finalistom (oraz
Zamawiajgcemu do wiadomosci) materiatdow graficznych ze wszystkimi prawami
autorskimi i mozliwoscig wykorzystania na wszystkich polach eksploatacji
w terminach ustalonych z Zamawiajagcym oraz Finalistami, dla ktérych paczka
jest dedykowana. W celu prawidlowego wykonania tej czesci zadania
Wykonawca  umozliwi  bezposredni  kontakt  Finalisty z  osobami
przygotowujgcymi materiaty graficzne.

e) Praca nad materiatami graficznymi musi zakonczy¢ sie do dnia 10 listopada
2023 roku.

f) W przypadku rezygnacji finalisty z mozliwosci skorzystania z przygotowania
materiatow graficznych Wykonawca przedstawi Zamawiajagcemu rezygnacje
finalisty (pisemna, e-mail itp.).

Materiat filmowy

CEL: W ramach kampanii promocyjnej Pomorza Zachodniego stworzone zostang
materiaty filmowe promujace dobre praktyki gospodarcze w regionie. Wszystkie
materiaty musza by¢ wykonane w oryginalnej narracji np. storytellingowej lub
fabularyzowanej — opowiadac¢ ciekawe historie bohateréw z punktu widzenia
prowadzonego przez nich biznesu w oparciu o walory i potencjat gospodarczy
Pomorza Zachodniego.

SPECYFIKACIA:

a) Wykonawca opracuje do kazdego materiatu filmowego oryginalny scenariusz
zawierajgcy m.in. pomyst na realizacje, jego zarys, propozycje obsady, lokalizacji
(z uwzglednieniem mozliwosci wykonania materiatu na terenie wojewddztwa
zachodniopomorskiego), muzyki i referencyjne filmy video. W kazdym materiale
filmowym zostanie przedstawiony inny finalista Konkursu Gospodarczego (25
materiatow).

b) W materiatach filmowych powinny znalez¢ sie takie elementy jak m.in.:
prezentacja sylwetki bohatera, prezentacja produktéw lub ustug wykonywanych
przez bohatera, sukcesy ktére osiggnat, prezentacja siedziby. Statym elementem
wszystkich spotéw musi by¢ umieszczone logo Pomorza Zachodniego i innych
wskazanych przez Zamawiajgcego.

¢) Wykonany materiat filmowy musi korespondowac réwniez pod wzgledem
estetycznym, scenariuszowym z prowadzonym przez Zamawiajgcego cyklem
,Pomorze Zachodnie: Innowacyjne/Kreatywne/Nowoczesne/”.

d) Wykonawca wyprodukuje i wyemituje w wybranych mediach (np. Facebook,
LinkedIn, Instagram) wskazane materiaty filmowe. Wykonanie materiatéw
filmowych obejmuje: zaplanowanie koncepcji szczegétowej, stworzenie
scenariusza, kompleksowg realizacje produkcji filmowej, montaz.

e) Emisja materiatow filmowych bedzie odbywaé sie w mediach
spotecznosciowych (Facebook) na kanatach nalezgcych do Zamawiajgcego.
Emisja wszystkich materiatéw w formie dark postéw nastgpi najpdzniej w dniu
rozpoczecia etapu gtosowania na finalistéw Konkursu.
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f) Materiaty filmowe muszg by¢ spdjne z zatozeniami zawartymi w koncepcji
kreatywnej i dziataniami prowadzonymi w ramach kampanii w Internecie
i prasie.

g) Wykonaweca do produkcji spotdw moze zaangazowac kilka ekip realizacyjnych
tak, aby wszystkie materiaty filmowe zostaty wykonane w terminach zgodnych
z przyjetym harmonogramem.

h) Materiaty filmowe prezentujace Finalistéw Konkursu powinny trwaé ok. 45
sekund — w zaleznosci od zaproponowanego scenariusza.

i) Wykonawca jest zobowigzany do przygotowania dla kazdego z powstatych
materiatéw filmowych napiséw/transkrypcji przedstawiajgcych wersje tekstowg
tego, co stychad na filmie (tj. dialogi).

i) Wykonawca przekaze Zamawiajgcemu spoty w dwdch wersjach - wersja bez
napiséw oraz wersja z napisami.

k) Wykonawca jest zobowigzany do przygotowania transkrypcji w oddzielnym
pliku tekstowym (opis tekstowy dzwieku i obrazu materiatu filmowego).

I) Rejestracja materiatow filmowych bedzie dokonywana na kamerach
z przetwornikiem co najmniej Super 35mm z mozliwoscia zapisu
w rozdzielczosci 4k lub co najmniej 100 kl./s. w rozdzielczosci HD (1920x1080).

m) Wykonawca zastosuje wybrane elementy techniki zdjeciowej takie jak: dron,
wozek kamerowy, slider, szyny, stabilizatory typu steadycam lub typu gimball,
przy czym Zamawiajgcy zastrzega koniecznos$é uzycia drona we wszystkich
materiatach filmowych z wyjatkiem materiatéw filmowych, gdzie jest
uzasadnione ich nieuzywanie (np. brak organizacyjnych mozliwosci wykonania
uje¢ z drona), w takich przypadkach konieczne jest uzyskanie zgody
Zamawiajgcego na odstgpienie od uzycia drona,

n) Zamawiajgcy wymaga wykorzystania drona obstugiwanego przez
profesjonalnego pilota. Kamera na dronie musi mie¢ mozliwo$¢ rejestracji
materiatu w rozdzielczoséci 4k lub co najmniej 100 kl./s. w rozdzielczosci HD
(1920x1080).

o) Na potrzeby rejestrowania diwieku nalezy przygotowa¢ minimum
2 mikrofony bezprzewodowe oraz minimum jeden mikrofon kierunkowy typu
shotgun, rejestrator dZzwieku oraz inny niezbedny do produkcji sprzet.

p) W realizacji kazdego ze spotéw musi wzig¢ udziat m.in. rezyser, dwadch
operatorow kamery, osoby odpowiedzialne za oswietlenie, nagtosnienie,
charakteryzacje, montaz oraz inne osoby niezbedne do realizacji produkgji
(Zamawiajgcy dopuszcza réwniez mozliwo$¢ zaangazowania w powstanie
materiatow filmowych aktoréw/statystow — koszt ich zaangazowania lezy po
stronie Wykonawcy).

q) Scenariusze (co najmniej w formie opisowej) zostang przedstawione
Zamawiajgcemu do akceptacji 14 dni kalendarzowych po wytonieniu
Finalistow. Akceptacje ostatecznej wersji scenariuszy spotdw Wykonawca
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zobowigzany jest uzyskaé najpdzniej 21 dni kalendarzowych od dnia wytonienia
Finalistow.

r) Gotowe materialy filmowe muszg zosta¢ wykonane i przedstawione
Zamawiajgcemu zgodnie z ustalonym harmonogramem (tak, by umozliwié
systematyczne przesytanie materiatdw), ale najpdiniej do 7 dni przed
rozpoczeciem gltosowania.. Zamawiajacy ma prawo do wniesienia uwag do
materiatdow, a Wykonawca ma obowigzek dokonaé¢ wszystkich poprawek
i uzyskaé ostateczng akceptacje Zamawiajgcego, tak, by materiat byt ostatecznie
gotowy 7 dni przed rozpoczeciem gtosowania.

s) Wykonawca jest zobowigzany do przekazania Zamawiajgcemu
zaakceptowanych materiatéw filmowych ze wszystkimi prawami autorskimi
i mozliwoscig ich wykorzystania przez Zamawiajacego i Finalistéw zgodnie
z przyjetymi przez Zamawiajgcego zasadami.

Sesja zdjeciowa
produktu/ustugi

CEL: Przeprowadzenie kreatywnej sesji zdjeciowej produktu lub ustugi, a takze
przedstawicieli Finalisty Konkursu. Sesja zdjeciowa ma na celu wzbogacenie
portfolio przedsiebiorstwa o profesjonalne fotografie, pozwalajgce na ich
publikacje w réznych $rodkach przekazu m.in. w mediach spotecznosciowych,
prasie, Internecie, publikacjach. Sesja musi by¢ spdjna z koncepcjg kreatywng
Konkursu.

SPECYFIKACJA:

a) Wykonawca jest zobowigzany do przygotowania (w ramach tworzenia
materiatu filmowego opisanego powyzej) 25 dedykowanych sesji zdjeciowych, w
siedzibie przedsiebiorcy.

b) Wykonawca zobowigzany jest do wykonania i dostarczenia Zamawiajgcemu
niepoddanego obrébce materiatu zdjeciowego, z zastrzezeniem, ze zawsze
przekaze Finalistom minimum 100 zdjeé¢ w jednym pakiecie. Zdjecia przekazane
Finalistom, powinny zosta¢ poddane wstepnej selekcji przez Wykonawce, aby
wykluczy¢ zdjecia, ktdre nie spetniajg podstawowych wymagan Zamawiajgcego
(zdjecia nieostre, przeswietlone, niedoswietlone, z zamknietymi oczami u oséb
fotografowanych).

c) Zdjecia muszg zosta¢ wykonane i przekazane w formatach raw oraz jpg,
z zastrzezeniem, ze wszystkie zdjecia w formacie raw.

d) Zdjecia muszg zosta¢ wykonane w parametrach o rozdzielczosci nie mniejszej
niz 300 dpi.

e) Rozmiar zdje¢ nie moze by¢ mniejszy niz 5000 x 3333 pikseli.

f) Zdjecia muszg zosta¢ wykonane w formatach przygotowanych do druku, do

wykorzystania na komputerach, stronach internetowych oraz w serwisach
spotecznosciowych.

g) Wykonawca zrealizuje tym samym 25 pakietow zdje¢. Sposréd catego,
nieobrobionego materiatu zdjeciowego, o ktérym mowa w pkt. b w ramach
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jednego pakietu w konsultacji z Finalistami wybierze 30 zdje¢, ktére Wykonawca
podda ostatecznej obrdbce.

h) taczna liczba zdje¢ wchodzacych w sktad pakietéw wyniesie maksymalnie 750
obrobionych zdjec (25 pakietéw po 30 zdjec = 750 zdjec).

i) Ostateczna praca nad materiatami fotograficznymi musi zakonczy¢ sie
najpdzniej 10 dni kalendarzowych przez rozpoczeciem sie glosowania.

i) Wykonaweca jest zobowigzany do przekazania Zamawiajgcemu obrobionych
zdjec¢ ze wszystkimi prawami autorskimi i mozliwoscig wykorzystania ich przez
Zamawiajgcego i Finalistdow zgodnie z przyjetymi przez Zamawiajgcego
zasadami.

Warsztat
z zakresu
prezentacji
produktu

CEL: Udziat przedsiebiorcéw w indywidualnych warsztatach dla przedstawicieli
finalisty pogtebiajacych wiedze i umiejetnosci z zakresu prezentacji i sprzedazy
produktu/ustugi oraz w kontaktach B2B oraz B2C.

SPECYFIKACJA:

a) Wykonawca jest zobowigzany do zrealizowania tgcznie  maksymalnie
6 godzinnych (6x45 min) 25 zindywidualizowanych, praktycznych warsztatéw
dla Finalistow Konkurséw (w tym dla jego przedstawicieli).

b) Wykonawca zobowigzany jest do przedstawienia  Wykonawcy
harmonogramu  przeprowadzanych  warsztatdbw  najpdzniej 20  dni
kalendarzowych od dnia wyboru finalistow. W przypadku odmowy finalisty w
udziale w warsztatach Wykonawca przedstawi Zamawiajgcemu rezygnacje
finalisty (pisemng, e-mail itp.).

¢) Temat warsztatéw obejmowac bedzie nowoczesne i kreatywne techniki oraz
mozliwosci prezentacji produktdw oraz ustug w kontaktach B2B oraz B2C,
zaréwno ,na zywo” jak i w przestrzeni online. Wykonawca bedzie odpowiadac
za techniczny i merytoryczny przebieg warsztatdw. Zamawiajgcy wymaga, by
cze$¢ wprowadzajagca — wyktadowa obejmowata nie wiecej niz 30 % czasu
warsztatéw, natomiast czes¢ warsztatowa — odpowiednio nie mniej niz 70 %
czasu szkolenia. W trakcie warsztatow trener jest zobowigzany do stosowania
form aktywizujacych uczestnikbw warsztatow, polegajagcych na np.
wykonywaniu ¢wiczen typu case study (analiza przypadku, studium przypadku),
zadan w grupach, symulacji, analiz przyktadowych dokumentéw — zadania te
muszg by¢ dopasowane do uczestnikow warsztatow.

d) Wykonawca bedzie odpowiadat za dopasowanie tematyki i mozliwosci
prowadzonych zajec¢ do specyfiki dziatalnosci finalisty — w tym celu uwzgledni
informacje pozyskane w trakcie przeprowadzonej diagnozy.

e) Zamawiajgcy zastrzega, ze réwniez moze wzig¢ udziat w wybranych
warsztatach. W celu prowadzenia nadzoru nad poprawnoscig wykonania tego
elementu zamdwienia.

f) W prowadzonych zajeciach moze wzigé udziat maksymalnie 10 oséb
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z ramienia jednego finalisty.

g) Na potrzeby warsztatéw Wykonawca kazdorazowo zapewni przestrzen
umozliwiajgcy ich przeprowadzenie (dopuszcza sie przeprowadzenie warsztatéw
w siedzibie finalisty), poczestunek dla uczestnikéw szkolenia w ramach przerw
kawowych. W ramach poczestunku Wykonawca zapewni serwis kawowy (kawa,
herbata, woda, cukier, $Smietanka, cytryna), trzy rodzaje ciastek, kanapki,
paluszki.

h) Na potrzeby przeprowadzenia warsztatébw Wykonawca kazdorazowo
przygotuje materiaty warsztatowe (w porozumieniu z prowadzgcym) na
podstawie zaakceptowanego przez Zamawiajgcego programu warsztatoéw
(program bedzie zawierat: szczegétowy opis tresci, date oraz czas trwania, cele,
plan warsztatow, opis efektow, najwazniejsze zagadnienia). Ostateczna
akceptacja materiatu nastgpi najpdiniej 7 dni kalendarzowych przed
rozpoczeciem sie poszczegdlnych warsztatow.

i) Wykonawca zobowigzany jest do przekazania Zamawiajacemu listy
obecnosci niezwtocznie po zakoriczonym spotkaniu. Lista obecnosci musi
zawierac stosowne logotypy.

j)  Warsztaty dla Finalistow Konkursu Gospodarczego muszg odby¢ sie
najpdzniej do dnia poprzedzajgcego Gale Finatowa.

k) W przypadku rezygnacji finalisty z mozliwosci skorzystania z warsztatow
z zakresu prezentacji produktu Wykonawca przedstawi Zamawiajgcemu
rezygnacje finalisty (pisemna, e-mail itp.).

Ogdlne zatozenia:

a) Wykonawca w terminie do 14 dni kalendarzowych od wyboru finalistéw przeprowadzi diagnoze
oczekiwan finalistéw (np. w formie elektronicznej ankiety) wzgledem poszczegdlnych elementow
Pakietu (z uwzglednieniem potrzeb dotyczacych zagadnien, ktére majg by¢ poruszone podczas
warsztatéw z zakresu prezentacji produktu). Wyniki przeprowadzonej diagnozy zostang przekazane
Zamawiajgcemu 2 dni kalendarzowe po zakonczeniu diagnozy.

b) Wykonawca zobowigzany jest do ochrony danych osobowych uczestnikow, w tym celu uzyska
zgode uczestnikdbw na przetwarzanie danych osobowych na potrzeby realizacji programu.
Zamawiajgcy upowazni maksymalnie dwie osoby ze strony Wykonawcy do przetwarzania danych
osobowych.

¢) Wykonawca jest zobowigzany do uzyskania od uczestnikéw zgody na skorzystanie z elementéw
Pakietu Swiadczen, w tym do uzyskania zgody na publikacje ich wizerunku.

d) Wykonawca w ramach realizacji zamdwienia zobowigzany jest do uwzglednienia uwag
Zamawiajgcego.

e) Zamawiajacy nie przewiduje wynagrodzen za udziat finalistow w poszczegdlnych elementach
programu.

str. 17




f) W uzasadnionych przypadkach Zamawiajgcy dopuszcza zmiane w terminach realizacji
poszczegdlnych elementéw Pakietu.

D. Glosowanie - wybor zwyciezcow Konkursu Gospodarczeqo

W Konkursie Gospodarczym, sposréd finalistdow w wyniku gtosowania przed Galg Finatowg zostanie
wybranych trzech zwyciezcdw (miejsca I-11l) oraz zostanie przyznana nagroda specjalna dla ,,Mtodych
w garazu” (w trakcie Gali zostanie przyznana rowniez nagroda publicznosci).

Wykonawca w koncepcji kreatywnej Konkursu zaplanuje sposéb efektywnego zaangazowania
podmiotéw do gtosowania na zwyciezcéw Konkursu. Wykonawca do koncepcji gtosowania moze
wykorzystaé nieskomplikowang forme grywalizacji.

a) Stworzony przez Wykonawce system gtosowania (np. oparty np. o mozliwos¢ roztozenia przez
gtosujgcych okreslonej puli punktdéw na wybranych finalistéw) powinien uniemozliwiaé potencjalne
oszustwa i manipulacje oraz zapewnia¢ bezpieczedstwo przechowywanych danych osobowych
uczestnikéw Konkursu.

b) Opracowany i wdrozony mechanizm gtosowania powinien by¢ prosty, intuicyjny, zachecajacy
gtosujgcego do wykonania jak najwiekszej liczby akcji (np. do zagtosowania, opublikowania w
mediach spotecznosciowych okreslonych tresci (zdjecia, spotu, tekstu), obejrzenia spotu, udziatu w
innych wydarzeniach Zamawiajacego realizowanych w ramach projektu itp.).

¢) Wykonawca stworzy system do gtosowania zaproponowany w koncepcji kreatywnej Konkursu
i bedzie go utrzymywat, prowadzit az do zakoriczenia trwania umowy.

d) Wykonawca przedstawi Zamawiajgcemu kompletny, szczegdétowy opis mechanizmu gtosowania
do zaakceptowania najpdzniej 21 dni kalendarzowych przed rozpoczeciem gtosowania. Zamawiajgcy
moze zgtosi¢ swoje uwagi, poprawki i propozycje, a Wykonawca ma obowigzek wdrozy¢ je najpdzniej
w ciggu 3 dni od dnia ich dostarczenia. Gotowg, ostateczng, przetestowang i sprawnie dziatajaca
mechanike gtosowania Wykonawca jest zobowigzany do przedstawienia Zamawiajgcemu nie pdzniej
niz 10 dni kalendarzowych przed rozpoczeciem gtosowania. Zamawiajgcy dopuszcza mozliwosé
zmiany terminu wykonania mechanizmu w szczegdlnie uzasadnionych przypadkach.

e) Dodatkowo Wykonawca zaplanuje (wraz z przygotowaniem regulaminu tego gtosowania)
i przeprowadzi gtosowanie podczas Gali Finatowej umozliwiajgce wylonienie laureata nagrody
publicznosci. Gtosowanie odbywac sie bedzie w czasie rzeczywistym. Zamawiajacy, w porozumieniu
z Wykonawca ustalg szczegoty sposobu gtosowania, przedstawionego przez Wykonawce w ofercie.

ViIl. KAMPANIA PROMOCYJNA KONKURSU GOSPODARCZEGO

A. Ogdlne zatozenia kampanii:
Konkurs Gospodarczy musi by¢ wsparty kampanig promocyjng, ktérej celem bedzie dotarcie do jak

najszerszego grona przedsiebiorcow z Pomorza Zachodniego, jako bezposrednich uczestnikéw
Konkursu. Istotne jest wdrozenie dziatan, majgcych na celu:

- efektywne zachecenie do wziecia udziatu w Konkursie oraz

- dotarcie do szerokiego grona mieszkancéw wojewddztwa i kraju z dziataniami promujgcymi Konkurs
i potencjat gospodarczy Pomorza Zachodniego jako regionu atrakcyjnego pod katem inwestycyjnym,
wspierajgcego branze kreatywng oraz innowacyjne i nowoczesne rozwigzania.
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Kampania promocyjna bedzie sktadac sie zaréwno z dziatan marketingowych, jak i PR-owych. Bedzie
obejmowac prase oraz Internet. Prowadzone dziatania muszg byc¢ targetowane regionalnie i krajowo
oraz zréznicowane ze wzgledu na specyfike odbiorcéw - przedsiebiorcy z sektora MMSP (potencjalni
uczestnicy Konkursu), osoby chcace zatozy¢ swdj wiasny biznes, instytucje otoczenia biznesu,
potencjalni inwestorzy, jak i mieszkancy regionu.

Kampania regionalna bedzie odbywata sie zgodnie z harmonogramem dziatan.
Wszystkie elementy kampanii muszg by¢ spdjne ze wszystkimi dziataniami realizowanymi w ramach

zamodwienia przez Wykonawce.

B. Kampania promocyjna w prasie o zasiequ krajowym wspierajgca Konkurs Gospodarczy
i potencjat gospodarczy Pomorza Zachodniego.

Wykonawca zaplanuje i przeprowadzi kampanie w co najmniej jednym wybranym opiniotwérczym
krajowym tytule prasowym o charakterze spotecznym, ktéry ukazuje sie minimum piec¢ razy
w tygodniu i ktorego Srednia dzienna sprzedaz w roku 2021 wynosita minimum 30 tysiecy
egzemplarzy.

Kampania bedzie polega¢ na zaplanowaniu i zrealizowaniu 5 emisji artykutow, publikacji, materiatéw
dot. wydarzen zwigzanych Konkursem Gospodarczego i Gali Finatowe].

Wykonawca przeprowadzi kampanie promocyjng w prasie o zasiegu krajowym w formie publikacji
artykutéw prasowych w formule reklamy natywnej oraz materiatéw sponsorowanych powstajacych
we wspotpracy z Zamawiajgcym.

a) Terminy dostarczenia materiatéw prasowych do akceptacji Zamawiajacego:

Opracowane materiaty muszg kazdorazowo przed publikacjag uzyskaé ostateczng akceptacje
Zamawiajgcego.

W przypadku braku akceptacji danego materiatu przez Zamawiajgcego, Wykonawca zobowigzany jest
do naniesienia poprawek, usuniecia nieprawidtowosci i uzyskania akceptacji materiatu przez
Zamawiajgcego w terminie nie pdzniejszym niz 3 dni kalendarzowych przed terminem dostarczenia
materiatu wymaganym przez wydawce tytutu prasowego.

b) Zatozenia ogdlne:

1. Kampania w prasie o zasiegu krajowym dotyczaca Konkursu Gospodarczego i potencjatu
gospodarczego Pomorza Zachodniego odbedzie sie w terminie kwieciern 2023 r. - listopad 2023 r.

2. 5 emisji artykutdw w co najmniej jednym wybranym tytule prasowym o zasiegu krajowym.

3. Zamawiajgcy wymaga, aby artykuty miaty wymiar stronicowy (full page), full color i byty
umieszczone na trzeciej (prawej) stronie tytutu prasowego.

4. Artykuty beda zaprojektowane tak, aby dobrze integrowaty sie z user experience czytelnika
wybranego tytutu prasowego a ich opracowanie graficzne musi byé zgodnie z identyfikacjg wizualna
Pomorza Zachodniego wytacznie w odniesieniu do logotypu Pomorza Zachodniego. Pozostate
elementy oprawy graficznej nie muszg by¢ zgodne z przyjetym przez Urzad Systemem Identyfikacji
Wizualnej.

5. Wykonawca bedzie odpowiedzialny za opracowanie copywriterskie i graficzne artykutow oraz
zlecenie emisji materiatéw w wybranym tytule prasowym.
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6. Artykuty powinny by¢ urozmaicone zdjeciami i/lub infografikami przygotowanymi przez
Wykonawce. Do zadan Wykonawcy nalezy stworzenie publikacji, tak by swoim wygladem
przypominaty artykuty prasowe stosowane w tytule prasowym, w ktérym zostanie zamieszczona
publikacja.

7. Zamawiajacy zastrzega, ze tres¢ kazdego materiatu prasowego publikowanego w wybranym tytule
prasowym musi by¢ inna przy kazdej emisji.

C. Kampania promocyjna w Internecie wspierajgca Konkurs Gospodarczy.

Wykonaweca zaplanuje i przeprowadzi spéjng kampanie Konkursu Gospodarczego w Internecie. Do
realizacji dziatan promocyjnych w Internecie Wykonawca wykorzysta media spotecznosciowe -
Facebook, Instagram, YouTube oraz inne serwisy i portale internetowe. Materiaty reklamowe
powstajgce na potrzeby kampanii promocyjnej Konkursu Gospodarczego w Internecie uwzglednig
zaangazowanie wybranych przez Zamawiajgcego 3 influenceréw. W ramach tego dziatania zostanie
rowniez zaplanowana i zrealizowana kampania odstonowa.

a) Grupa docelowa kampanii promocyjnej w Internecie:

Poszczegdlne etapy realizacji dziatan w ramach kampanii promocyjnej dotyczgcej Konkursu
Gospodarczego muszg zostac¢ skierowane do okreslonego grona odbiorcéw zgodnie z jego opisem.
Dziatania promocyjne w portalach internetowych oraz mediach spotecznosciowych skierowane beda
do uzytkownikéw tych serwiséw (z uwzglednieniem geotargetowania na okreslone obszary oraz
targetowania pod wzgledem szczegdtowych opcji, w tym m.in. wiekowych, zainteresowania).

Podczas etapu, w ktérym bedg zbierane zgtoszenia do udziatu w Konkursie kampania musi by¢
skierowana gtéwnie do przedsiebiorcéw z sektora MMSP, start-updw, firm w poczatkowej fazie
rozwoju, z uwzglednieniem branz ustug przysztosci.

Kampania promocyjna trwajgca podczas gtosowania na wybranych finalistéw Konkursu
Gospodarczego musi zostac skierowana przede wszystkim do oséb mogacych oddawaé gtosy, zgodnie
z przyjetym regulaminem Konkursu.

Etap podsumowujacy kampanie promocyjng, jako ostatni etap dziatan skierowany zostanie do
szerokiego grona odbiorcow, w tym mieszkanicow regionu i kraju.

Dziatania promocyjne w ramach kampanii powinny dotrze¢ réwniez do takich podmiotéw jak:

- osoby planujgce rozpoczac dziatalnosé gospodarczg,

- potencjalni inwestorzy,

- instytucje i podmioty wspierajgce przedsiebiorczos¢ i przedsiebiorcow, takie jak inkubatory
przedsiebiorczosci, inkubatory technologiczne, srodowiska biznesowego, sektora IOB, ngo, $wiata
nauki B+R+l, potencjalnych krajowych partneréw biznesowych,

- pozostali odbiorcy dziatann promocyjnych, do ktérych dotrze informacja o potencjale i walorach
gospodarczych Pomorza Zachodniego.

Zamawiajgcy wymaga, aby dziatania byty skierowane do oséb w wieku 16+ z wykluczeniem kontentu
dzieciecego.

b) Zatozenia ogdlne kampanii promocyjnej w Internecie:
1. W trakcie trwania Konkursu Gospodarczego Zamawiajgcy wymaga zaplanowania i zrealizowania

przez Wykonawce kompleksowej kampanii promocyjnej w Internecie.
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2. Wykonawca zaplanuje i przeprowadzi dziatania w mediach spotecznosciowych, portalach i
serwisach internetowych.

3. Wykonawca bedzie odpowiedzialny za stworzenie wszystkich kreacji, materiatéow, tekstéw, zdjec,
ktore zostang wykorzystane na potrzeby realizacji kampanii.

4. Realizacja Konkursu zostanie podzielona na trzy etapy: etap zgtoszen przedsiebiorcow, etap
glosowania i etap podsumowujacy dziatania. Kampania musi zosta¢ zaplanowana tak, aby
uwzgledniata grupy odbiorcéow, do ktérych Zamawiajgcy chce dotrze¢ w ramach kazdego z etapow
oraz zostaty osiggniete okreslone cele i zatozenia.

C 1. Kampania promocyjna w portalach internetowych

a) Ogdlne zatozenia

1. Wykonawca zaplanuje i przeprowadzi spdjng kampanie promocyjng w dwdch krajowych
serwisach/portalach internetowych o charakterze informacyjno-biznesowym oraz lifestylowym
i najwiekszym zasiegu ogdlnopolskim. Wykonawca do realizacji kampanii moze wybraé portal/serwis,
z ktoérego w styczniu i lutym 2022 r. korzystato Srednio minimum po 7 min unikalnych uzytkownikéw.

2. Kampania promocyjng przeprowadzona zostanie w formie publikacji artykutdw prasowych
w formule reklamy natywnej lub materiatdw sponsorowanych powstajgcych we wspotpracy
z Zamawiajgcym.

3. Kampania bedzie polega¢ na zaplanowaniu i zrealizowaniu facznie 5 emisji artykutéw, publikacji,
materiatéw dot. wydarzen zwigzanych Konkursem Gospodarczym i Galg Finatowa.

4. Materiaty beda zawiera¢ maksymalnie 10 000 znakéw ze spacjami oraz zdjecia, grafiki
(maksymalnie 3 na artykut) lub materiaty filmowe.

5. Materiaty beda dotyczyé Konkursu Gospodarczego oraz promocji waloréw i potencjatu
gospodarczego Pomorza Zachodniego.

6. Materiaty muszg by¢ eksponowane na stronie gtéwnej portalu i muszg pozostawac na stronie
gtéwnej przez co najmniej 24 godziny od publikacji, nastepnie powinny zosta¢ przeniesione do sekgc;ji
serwisu zwigzanej z gospodarka.

7. Wykonawca, najpdzniej na 7 dni kalendarzowych przed terminem przekazania ostatecznej wersji
artykutu do serwisu spofecznosciowego, uzyska ostateczng akceptacje Zamawiajgcego w zakresie
tresci oraz zdjeé/grafik lub materiatéw filmowych. Zamawiajacy zastrzega, ze jesli bedzie w dyspozycji
zdje¢ lub materiatow filmowych zwigzanych z tematyka artykutdw to przekaze je nieodptatnie
Wykonawcy.

8. Harmonogram publikacji artykutéw zostanie ustalony po zawarciu umowy z Zamawiajgcym.

C 2. Kampania promocyjna z udziatem influenceréw wspierajgca Konkurs Gospodarczy i potencjat
gospodarczy Pomorza Zachodniego.

Wykonawca zaplanuje i przeprowadzi spdjng kampanie promocyjng z udziatem influencerow.
Influencerzy beda promowali Konkurs na prowadzonych przez siebie kanatach w mediach
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spotecznosciowych oraz brali osobisty udziat w wydarzeniach i przedsiewzieciach zaplanowanych
przez Zamawiajgcego (w tym Gali Finatowej).

Influencer, to osoba rozpoznawalna na arenie krajowej, budzaca powszechne zaufanie spoteczne ma
by¢ swoistym promotorem marki jakg jest potencjat gospodarczy Pomorza Zachodniego oraz
przedsiebiorstw- promujgc dany produkt/ustuge finalistdw mediach spotecznosciowych. Mozliwosci
jakie dajg media spofecznos$ciowe ww. o0sdb pozwoli na zaznajomienie z produktem/ustuga,
przedsiebiorstwem oraz potencjatem gospodarczym Pomorza Zachodniego szerokiej grupie
odbiorcow w rdézinych grupach targetowych. Dzieki temu informacja ta dotrze zaréwno do
potencjalnych klientéw jak i inwestoréw pojawiajgcych sie na rynku lokalnym, krajowym
i miedzynarodowym.

Influencerzy nie muszg by¢ zwigzani z Pomorzem Zachodnim, ani pochodzié z tego regionu.

a) Zakres wymagan wzgledem realizacji dziatania:
1. Wykonawca w koncepcji kampanii promocyjnej Konkursu Gospodarczego wskaze:

- Imiennie influencerdw, ktdrzy wezmg udziat w kampanii promocyjnej konkursu oraz przygotuje
biogram kazdej ze wskazanych oséb, w tym dane swiadczgce o spetnianiu przez influencera nizej
opisanych wymogdéw Zamawiajgcego.

- Media spotecznosciowe, na ktérych dany influencer prowadzi swéj kanat internetowy wraz
z informacjg o liczbie subskrybentéw lub obserwujgcych oraz procentowy przyrost subskrybentéw
lub obserwujacych w ostatnich 12 miesigcach.

- Influencerzy nie muszg by¢ zwigzani z Pomorzem Zachodnim, ani pochodzi¢ z tego regionu.

2. Kazdy z wybranych influenceréw musi posiada¢ konto w serwisie spotecznosciowym Youtube
(minimum 100 tys. subskrybentéw na kanale) oraz konto w co najmniej jednym serwisie
spotecznosciowym sposrdd serwisdw takich jak Facebook, Instagram lub Tik Tok.

3. Kazdy z influencerébw musi zajmowaé sie zakresem tematycznym nawigzujacym do
realizowanego zamdwienia, a jego wizerunek musi by¢ spdjny z kreatywng koncepcjg konkursu
stworzong przez Wykonawce. Tresci prezentowane na kanale przez influencera nie mogg naruszac
ddbr osobistych takich jak: godnos¢ (takze narodowa) czy bedaca jednym z jej elementéow wolnos¢ od
bycia dyskryminowanym m.in. z uwagi na wyznanie, Swiatopoglad czy przekonania polityczne. Tresci
prezentowane na kanale nie mogg szerzyé mowy nienawisci, w tym otwartych atakow na ludzi ze
wzgledu na rase, przynaleznos¢ etniczng lub narodowg, poglady religijne, orientacje seksualng, ptec
czy tozsamos¢ ptciowa, a takze niepetnosprawnosé lub chorobe.

4. Kazdy z influenceréw zaproponowany przez Wykonawce musi osiggngé¢ w skali ostatnich 12
miesiecy minimum 5% przyrost subskrybentéw na swoim kanale na portalu Youtube. Wykonawca
przedstawi wraz z biogramem zaproponowanego influencera dane i wskaze ich obiektywne Zrédta -
przy uzyciu statystyk z wykorzystywanego przez danego influencera systemu analitycznego,
Swiadczace o tym, ze kazdy z influenceréw spetnia ten warunek.

5. Wykonawca zapewni udziat 3 influenceréw zaangazowanych do dziatan promocyjnych Konkursu
Gospodarczego, zgodnie z ponizszymi wytycznymi:

- Influencerzy zobowigzani bedg do osobistego wziecia udzialu w Galach Finatowych oraz bedg
prowadzili relacje z tej gali na swoich kontach w mediach spotecznosciowych.
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- Kazdy influencer w czasie trwania Gali opublikuje minimum 2 materiaty filmowe, w tzw. Youtube
Shorts oraz co najmniej w jeszcze jednym portalu spotecznosciowym, np. na Facebook Stories,
Instagram Stories lub na Tik Tok’u,

- Wykona jeden materiat filmowy o dtugosci co najmniej 120 sekund na swoim kanale na portalu
Youtube oraz w co najmniej w jeszcze jednym portalu spotecznosciowym, ktéry bedzie
podsumowaniem Gali Finatowej,

- Kazdy z nich wyprodukuje i opublikuje na swoim koncie na portalu Youtube
oraz w co najmniej w jeszcze jednym portalu spotecznosciowym minimum jeden materiat filmowy
(o dtugosci co najmniej 180 sekund) dotyczacy jednego z finalistdw Konkursu Gospodarczego.
Finalistow tych wskaze Wykonawca.

- Na portalu spotecznosciowym Youtube oraz w co najmniej jeszcze jednym portalu
spotecznosciowym influencer musi zamiesci¢ minimum tzw. 3 shorts na portalu Youtube. Wszystkie
publikacje muszg by¢ prowadzone w narracji w pierwszej osobie. W publikowanych materiatach
znajdg sie informacje dotyczgce Konkursu Gospodarczego lub waloréw i potencjatu gospodarczego
Pomorza Zachodniego, jak np. informacja o rozpoczeciu konkursu, rozpoczeciu gtosowania,
zacheceniu do obecnosci na Gali Finatowej Konkursu, podsumowaniu Gali Finatowe] lub catego
Konkursu Gospodarczego. Materiaty filmowe (o ile bedzie taka mozliwo$¢ techniczna) powinny
odsytac do strony Konkursu.

- Posty, nagrania, zdjecia publikowane przez influenceréw powinny w réznej formie przedstawiac
historie biznesowe i sylwetki wytonionych laureatéw konkursu oraz w oparciu o walory i potencjat
gospodarczy Pomorza Zachodniego, ktére w pozytywny sposdb przyczyniajg sie do ich biznesowego
sukcesu.

6. Wykonawca zapewni, aby influencer aktywnie reagowat na komentarze, pytania i zachowania
uzytkownikéw medidw spotecznosciowych na tresci zamieszczane w ramach relacji z wizyt.

7. Wszystkie materiaty stworzone i opublikowane przez influencera muszg byé wykonane w
konwencji i stylistyce charakterystycznej dla jego dziatalnosci, przy czym nie mogg by¢ sprzeczne z
zatozeniami briefu i kampanii.

8. W materiatach influenceréw muszg pojawi¢ sie: nazwa Pomorze Zachodnie, nazwa Konkursu
Gospodarczego oraz inne tresci zgodne z koncepcja kreatywng konkursu.

C 3. Kampania promocyjna na portalu Facebook wspierajgca Konkurs Gospodarczy i potencjat

gospodarczy Pomorza Zachodniego

W ramach tego zadania Wykonawca zobowigzany jest do przygotowania i wdrozenia kampanii
promocyjnej dotyczgcej Konkursu Gospodarczego oraz potencjatu gospodarczego na kanatach
nalezgcych do Zamawiajgcego na portalu Facebook.

Podczas kampanii promocyjnej w postach powinny pojawiaé sie takie elementy jak: informacje o
zgtoszeniach do konkursu, terminach zgtoszen i gtosowania, walorach gospodarczych Pomorza
Zachodniego ukazywanych za pomocg metody storytellingu w oparciu o historie biznesowe i sylwetki
laureatéw Konkursu.

str. 23



W trakcie kampanii na portalu Facebook Wykonawca bedzie wykorzystywat wizerunek i materiaty
stworzone przez influenceréw, wyprodukowane spoty, zdjecia z sesji zdjeciowej laureatow Konkursu,
materiaty montazowe oraz inne tresci zawarte w koncepcji kreatywnej.

a) Cele do osiaggniecia w kampanii promocyjnej na portalu Facebook:

1. dotarcie do przedsiebiorcéw z sektora MMSP, start-up’éw i miodych firm z informacja
o przeprowadzanym Konkursie, zachecenie do wziecia w nim udziatu,

2. zachecenie mieszkarncow wojewddztwa zachodniopomorskiego do wziecia udziatu w gtosowaniu
na wybranych finalistéw Konkursu,

3. promocja waloréw gospodarczych i potencjatu Pomorza Zachodniego.
b) Zakres wymagan wzgledem realizacji dziatania przez Wykonawce:

1. Wykonawca w trakcie Konkursu Gospodarczego opublikuje w sumie 35 postéw na kanale
Pomorza Zachodniego na portalu Facebook.

2. Posty muszg zawiera¢ m.in. informacje o potencjale gospodarczym Pomorza Zachodniego,
informacje o przeprowadzanym Konkursie, profilach przedsiebiorcéw, ktérzy moga wzigé udziat w
Konkursie, terminach zgtoszen kandydatéw i gtosowania na wytonionych finalistéw, nagrodach dla
zwyciezcéw Konkursu, przeprowadzanym gtosowaniu, przygotowane przez Wykonawce materiaty
filmowe finalistéw (w sumie powstanie 25 postéw z materiatami filmowymi o finalistach). Posty
muszg by¢ angazujace, kreatywne, ciekawe, spdjne wizualnie i merytorycznie z przyjeta ogdlng
koncepcjg promocyjna.

3. Posty bedg posiadac hashtagi, ktére Zamawiajacy przekaze Wykonawcy po zawarciu umowy.

4. Wykonawca zobowigzany bedzie przygotowaé¢ dodatkowo (oprécz wspomnianych 25 materiatéw
filmowych o finalistach) jeden 30-sekundowy materiat filmowy zachecajacy do udziatu w gtosowaniu
w Konkursie Gospodarczym), jeden materiat filmowy (nie dtuzszy niz 180 sekund) wyemitowany w
trakcie Gali Finatowej Konkursu zachecajgcy do udziatu w gtosowaniu na nagrode publicznosci (do
montazu materiatu filmowego postuzg ujecia z filmow nagranych o firmach lub materiaty z ses;ji
zdjeciowej) oraz jeden materiat filmowy (nie dtuzszy niz 180 sekund) podsumowujacy Gale Finatowg
Konkursu Gospodarczego. Publikowane materiaty filmowe beda w ramach 35 postéw publikowanych
na kanale Pomorza Zachodniego na portalu Facebook.

5. Na publikowanych przez Wykonawce zdjeciach/filmach musi znajdowac¢ sie logo Pomorza
Zachodniego (w postaci natozonego graficznie logotypu lub w postaci product placementu).

6. Wykonawca bedzie odpowiadat na komentarze i wiadomosci internautow pod postami
dotyczgcymi Konkursu Gospodarczego w dni robocze od godziny 8 do godziny 20 w ciggu dwdch
godzin, po godzinie 20 w ciggu 14 godzin. W weekendy odpowiedZ na komentarz lub wiadomos¢
dotyczgca Konkursu Gospodarczego musi by¢ udzielona w ciggu 24 godzin.

7. Materiaty przygotowane przez Wykonawce muszg utrzymywac wysoki poziom merytoryczny,
graficzny, musza by¢ zgodne z przyjeta koncepcjg kreatywnga i odnosié¢ sie do dziatarn zwigzanych
z Konkursem Gospodarczym w szerokim kontekscie.

C 4. Kampania marketingowa na portalu Facebook realizowana za pomocg Facebook Ads dotyczgca
Konkursu Gospodarczego i potencjatu gospodarczego Pomorza Zachodniego.

str. 24



a) W ramach kampanii marketingowej prowadzonej na portalu Facebook Wykonawca przeprowadzi
kampanie reklamowg za pomocg Facebook Ads.

1. Kazda z publikowanych reklam w postaci zdjecia, linku czy tekstu w czasie trwania Konkursu moze
by¢ wyswietlana jedynie w kanatach aktualnosci. Materiaty filmowe mogg byé reklamowane
w kanatach aktualnosci, jako wideo typu in-stream i proponowane filmy.

2. Promocja kazdego wpisu nie powinna by¢ kréotsza niz 5 dni i dtuzsza niz 14 dni. Zamawiajgcy
moze wyrazi¢ zgode na wydtuzenie lub skrécenie promocji danego posta, jesli zajdzie uzasadniona
potrzeba zwigzana z koncepcjq i specyfikg kampanii.

b) W ramach zamdwienia Wykonawca zaplanuje i zrealizuje w okresach kwiecien-listopad 2023 r.

kampanie poprzez Facebook Ads, ktdrej celem bedzie dotarcie do przedsiebiorcéw z sektora MMSP

z informacjg o Konkursie gospodarczym i potencjale gospodarczym Pomorza Zachodniego, w tym:

1. Suma pfatnego zasiegu wszystkich wpisow stworzonych w IV edycji Konkursu Gospodarczego,
w okresie kwiecien-listopad 2023 r. wyniesie co najmniej 4 min wyswietlen.

2. Reklama bedzie targetowana na odbiorcéw z wojewddztwa zachodniopomorskiego w wieku 16+
i bedzie umiejscowiona na urzadzeniach mobilnych i komputerach.

3. Ptatna liczba wyswietlen poszczegdlnego posta sponsorowanego bedzie wynosita od 25 do 150
tys. wyswietlen.

4. Kazdy materiat filmowy prezentujacy finalistdw Konkursu Gospodarczego osiggnie co najmniej 25
ptatnych tys. wyswietlen.

5. Zamawiajacy, w porozumieniu z Wykonawcg ustalg poszczegdlne widetki zasiegéw ptatnych dla
pozostatych postéow.

6. Posty sponsorowane nie powinny wyswietla¢ sie uzytkownikom portalu spotecznosciowego
czesciej niz co 3 dni. Wykonawca, w zaleznosci od ustawianych parametrow konkretnych reklam
powinien stosowac te zasade. Jednocze$nie Zamawiajgcy moze wyrazi¢ zgode na zwiekszenie
czestotliwosci wyswietlania reklam.

7. Wykonawca bedzie utrzymywat poprzez komentarze dialog z internautami, pobudzat ich do
dyskusji, angazowat do pozgdanych we wpisie reakcji. Wykonawca bedzie odpowiadat na komentarze
i wiadomosci internautéw w dni robocze od godziny 8 do godziny 20 w ciggu trzech godzin, po
godzinie 20 w ciggu 13 godzin. W weekendy odpowiedZ na komentarz musi by¢ udzielona w ciggu 24
godzin.

C 5. Kampania promocyjna na portalu Instagram wspierajgca Konkurs Gospodarczy i potencjat

gospodarczy Pomorza Zachodniego.

1. Wykonawca w trakcie Konkursu Gospodarczego opublikuje w sumie 35 postow na kanale
Pomorza Zachodniego na portalu Instagram.

2. Posty publikowane na Instagramie mogg by¢ tymi samymi, co na Facebooku, z zastrzezeniem, ze
materiaty graficzne muszg by¢ dostosowane do wymogdw portalu (proporcje kreacji graficznych -
1:1).

3. Wykonawca bedzie utrzymywat poprzez komentarze dialog z internautami, pobudzat ich do
dyskusji, angazowat do pozgdanych we wpisie reakcji. Wykonawca bedzie odpowiadat na komentarze
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i wiadomosci internautdw w dni robocze od godziny 8 do godziny 20 w ciggu trzech godzin, po
godzinie 20 w ciggu 13 godzin. W weekendy odpowiedZ na komentarz musi by¢ udzielona w ciggu 24
godzin.

4. W publikowanych przez Wykonawce postach powinno znajdowac sie logo Pomorza Zachodniego
(w postaci natozonego graficznie logotypu lub w postaci product placementu). Posty beda posiadac
hashtagi, ktére Zamawiajacy przekaze Wykonawcy po zawarciu umowy.

5. Materiaty przygotowane przez Wykonawce muszg utrzymywac wysoki poziom merytoryczny,
graficzny i muszg by¢ zgodne z przyjetg koncepcjg kreatywna.

C 6. Kampania promocyjna na portalu spotecznosciowym YouTube wspierajgca Konkurs
Gospodarczy.

a) Szczegotowe wytyczne:

1. Kampania promocyjna dotyczaca Konkursu Gospodarczego prowadzona w serwisie YouTube
bedzie miata na celu wyemitowanie wyprodukowanych przez Wykonawce materiatéw filmowych
przedstawiajgcych finalistéw Konkursu Gospodarczego, a takze ewentualnych pozostatych
materiatow filmowych powstajagcych w ramach realizacji projektu. Jej celem bedzie promocja
Konkursu, zachecenie do zgtaszania sie do udziatu w Konkursie, oddawania gtoséw na wytonionych
finalistéw Konkursu, szeroko pojetej promocji waloréw gospodarczych Pomorza Zachodniego;

2. Suma ptatnych wyswietlen wszystkich materiatéw filmowych opublikowanych IV edycji Konkursu
Gospodarczego, w okresie kwiecien-listopad 2023 r. wyniesie co najmniej 1 min;

3. Kazdy materiat filmowy prezentujgcy finalistéw Konkursu Gospodarczego osiggnie co najmniej 35
tys. ptatnych wyswietlen;

4. Zamawiajgcy, w porozumieniu z Wykonawcg ustalg poszczegdlne widetki zasiegéow ptatnych dla
pozostatych materiatéw filmowych opublikowanych na portalu spotecznosciowym Youtube.

b) Zakres wymagan wzgledem realizacji dziatania przez Wykonawce:

1. Na kazdym etapie kampanii na portalu YouTube beda emitowane reklamy w trybie in stream
z mozliwoscig pominiecia reklamy po 5 sekundach. Wykonawca zaplanuje kampanie tak, aby
przynosita ona jak najlepsze efekty;

2. Wykonawca bedzie systematycznie emitowat kolejne materiaty filmowe na kanale Pomorza
Zachodniego w serwisie YouTube;

3. Materiaty filmowe bedg publikowane od pierwszego dnia umozliwiajgcego gtosowanie na
finalistéw Konkursu Gospodarczego.

C 7. Kampania odstonowa w serwisach i na portalach internetowych promujgca Konkurs

Gospodarczy i potencjat gospodarczy Pomorza Zachodniego

Wykonawca przeprowadzi kampanie odstonowa w dwdch krajowych serwisach/portalach
internetowych o charakterze informacyjno-biznesowym oraz lifestylowym i najwiekszym zasiegu
ogoblnopolskim z mozliwoscig targetowania na wojewddztwo zachodniopomorskie. Wykonawca do
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realizacji kampanii moze wybra¢ portal/serwis, z ktdrego w styczniu i lutym 2022 r. korzystato srednio
minimum 7 min unikalnych uzytkownikéw.

a) 0galny cel dziatania:

1. dotarcie do przedsiebiorcéw z sektora MMSP z informacjg o Konkursie,

2. dotarcie do start-up’éw, mtodych firm z informacjg o Konkursie,

3. zachecenie mieszkancéw Pomorza Zachodniego do wziecia udziatu w gtosowaniu,
4. promocja potencjatu i waloréw gospodarczych Pomorza Zachodniego.

b) Zakres wymagan wzgledem realizacji dziatania przez Wykonawce:

e Wykonawca przeprowadzi kampanie odstonowa, rotacyjng na stronie gtéwnej wybranego portalu
oraz w dziatach tematycznych takich jak biznes, lifestyle, news. Wykonawca zapewni, ze CTR
kampanii odstonowej wyniesie docelowo co najmniej 0,13 %;

e Wykonawca zapewni, ze reklama bedzie pozycjonowana zawsze w gérnym miejscu serwisu.
Format reklamy to animowany billboard w rozmiarze wideboard (nie mniejszy niz 700x200 pixeli),
w formule on top i/lub screening;

e Podczas Konkursu Wykonawca przygotuje i dostarczy projekty graficzne Zamawiajgcemu do
akceptacji najpdiniej na 14 dni kalendarzowych przed rozpoczeciem konkretnego etapu Konkursu
Gospodarczego, tj. rozpoczecie zgtaszania firm do udzialu w konkursie, etap glosowania
w konkursach, podsumowanie Konkursu;

e Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do naniesienia poprawek, a Wykonawca ma obowigzek
uzyskac ostateczng akceptacje materiatéw przez Zamawiajacego;

e Projekty wszystkich powyzszych animacji muszg zosta¢ wykonane w formie Flash i zawierac
minimum
3 plansze;

e W ramach zamdwienia Wykonawca zobowigzany jest do dostosowania wykonanych projektéw do
emisji na zaproponowanych przez siebie dwdch portalach internetowych;

e Kampania na krajowych portalach internetowych musi by¢ geotargetowana na mieszkancow
wojewoddztwa zachodniopomorskiego w wieku 16+;

e Reklama powinna by¢ medium budujagcym zasieg, wciggajgcym odbiorce w interakcje,
interaktywna
i angazujgcg formg ma zachecic¢ uzytkownika do dalszej reakcji i zaangazowania;

e Kampania odstonowa musi by¢ spdjna z kampanig w mediach spotecznosciowych i prasie oraz
z 0golnym kreatywng koncepcjg kampanii w ramach zaméwienia;

e W ramach zamdwienia Wykonawca w czasie Konkursu zaplanuje i zrealizuje w okresie kwiecien-
listopad 2023 r. kampanie odstonowg na dwoéch krajowych portalach internetowych, ktérej

gléwnym celem bedzie dotarcie do przedsiebiorcéw z sektora MMSP z informacjg o Konkursie
Gospodarczym. Kampania osiggnie minimum 1 min odston na urzgdzeniach mobilnych i desktopach;

e Reklama oraz powyzsze wskazniki beda roztozone na miesigce trwania kampanii. Natezenie emisji
reklam bedzie uzaleznione od realizacji konkretnych etapéw zwigzanych z organizacja Konkursu
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Gospodarczego. Np. reklama zachecajgca do zgtaszania sie firm do udziatu w Konkursie
Gospodarczym.

c) Wskainiki i efekty do osiggniecia:
- CTR kampanii odstonowej wyniesie minimum 0,13 %;

- Kampania uzyska minimum 2 min odston tacznie.

IX. PROMOCJA WALOROW | POTENCJAtU GOSPODARCZEGO POMORZA ZACHODNIEGO

A. Ogolne zatozenia promocji walorow i potencjatu gospodarczego Pomorza Zachodniego

W ramach zaméwienia Wykonawca bedzie promowat dziatania realizowane przez Zamawiajgcego,
ktore ukazujgca potencjat gospodarczy Pomorza Zachodniego w ramach projektu “Wzmocnienie
pozycji regionalnej gospodarki, Pomorze Zachodnie — Ster na innowacje —etap II”.

Zadanie sktadac sie bedzie zaréwno z dziatan marketingowych, jak i PR-owych o zasiegu regionalnym
i krajowym. Celem zadania bedzie dotarcie do jak najszerszego grona mieszkaricow wojewddztwa
i kraju poprzez ukazanie potencjatu gospodarczego Pomorza Zachodniego, jako regionu atrakcyjnego
pod katem inwestycyjnym, wspierajgcego branze kreatywng oraz innowacyjne i nowoczesne
rozwigzania oraz dziatan realizowanych przez Zamawiajgcego w tym kierunku.

Zakres dziatan bedzie obejmowat prase oraz dziatania w Internecie. Prowadzone dziatania muszg by¢
targetowane regionalnie i krajowo oraz zréinicowane ze wzgledu na specyfike odbiorcow -
przedsiebiorcy z sektora MMSP, osoby chcace zatozy¢ swdj wiasny biznes, instytucje otoczenia
biznesu, potencjalni inwestorzy, jak i mieszkancy kraju i regionu.

B. Promocja w prasie o zasiegu krajowym wspierajgca dziatania Zamawiajacego ukazujace

potencjat gospodarczy Pomorza Zachodniego:

Wykonawca zrealizuje cykl 7 artykutdéw prasowych promujacych realizowane przez Zamawiajacego
dziatania oraz potencjat gospodarczy Pomorza Zachodniego w co najmniej jednym, wybranym
prestizowym magazynie biznesowym (tytule prasowym) wydawanym w kraju, ktéry ukazuje sie
minimum raz w miesigcu i ktérego sredni miesieczny naktad wynosi min. 40 tysiecy egzemplarzy.

Artykuty prasowe bedace materiatami sponsorowanymi (powstajgcymi we wspotpracy
z Zamawiajgcym) beda przyjmowac forme wzmianki, relacji jak réwniez wywiadu ze wskazanymi
przez Zamawiajgcego rozmoéwcami. Za przygotowanie tresci artykutdw odpowiedzialny bedzie
Wykonawca (redakcjg wydawcy magazynu biznesowego [tytutu prasowego]) przy wspotpracy
z Zamawiajacym.

Kazdy z artykutdw obejmowat bedzie jedng rozktadéwke, tj. dwie sgsiadujgce obok siebie strony,
opatrzone zdjeciem lub zdjeciami oraz odpowiednio oznakowane ciggiem logotypéw wskazanym
przez Zamawiajgcego.

a) Terminy dostarczenia materiatéw prasowych do akceptacji Zamawiajacego:

Opracowane materiaty muszg kazdorazowo przed publikacjg uzyska¢ ostateczng akceptacje
Zamawiajgcego.
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W przypadku braku akceptacji danego materiatu przez Zamawiajgcego, Wykonawca zobowigzany jest
do naniesienia poprawek, usuniecia nieprawidtowosci i uzyskania akceptacji materiatu przez
Zamawiajgcego w terminie nie pdzniejszym niz 3 dni przed wymaganym terminem dostarczenia
materiatu wskazanym przez wydawce tytutu prasowego.

b) Zatozenia ogdlne:

1. Publikacje w prasie o zasiegu krajowym odbedg sie w okresie 1 kwietnia 2023 - 30 listopad 2023 r.
e  Zamawiajgcy wymaga, aby artykuty prasowe miaty objetos¢ 2 stron (kazda full page), full
color i byty umieszczone na czwartej i pigtej stronie tytutu prasowego (rozktadéwka).

o Artykuty beda zaprojektowane tak, aby dobrze integrowaty sie z user experience czytelnika
wybranego tytutu prasowego a ich opracowanie graficzne musi byé zgodnie z identyfikacjg
wizualng Pomorza Zachodniego wytacznie w odniesieniu do logotypu Pomorza Zachodniego
oraz z wytycznymi ,Podrecznika wnioskodawcy i beneficjenta programoéw polityki spojnosci
2014-2020 w zakresie informacji i promocji” wytgcznie w odniesieniu do ciggu logotypow
RPO. Pozostate elementy oprawy graficznej nie muszg byé zgodne z przyjetym przez Urzad

Systemem ldentyfikacji Wizualnej.

¢ Wykonawca bedzie odpowiedzialny za opracowanie copywriterskie i graficzne artykutéw oraz
zlecenie emisji materiatéw w wybranym tytule prasowym.

e Tresci artykutdw muszg byé angazujgce, kreatywne, ciekawe, utrzymujgce wysoki poziom
merytoryczny.

e Artykuty powinny by¢ urozmaicone zdjeciami i/lub infografikami przekazanymi przez
Zamawiajgcego. Do zadan Wykonawcy nalezy stworzenie projektéw publikacji, tak by swoim
wygladem przypominaty artykuty prasowe stosowane w tytule prasowym, w ktérym zostanie
zamieszczona publikacja.

e Zamawiajgcy zastrzega, ze tres¢ kazdego materiatu prasowego publikowanego w wybranym
tytule prasowym musi byé inna przy kazdej emisji.

c) Dziatania w Internecie:

Wraz z publikacjg artykutu prasowego w prasie papierowej, artykut musi zostaé rowniez
opublikowany na portalu / serwisie internetowym magazynu biznesowego (informacja musi by¢
umieszczona na stronie gtéwnej portalu/strony przez co najmniej trzy dni, nastepnie pozostac
widoczna w dziale tematycznym takim jak np. biznes, lifestyle, news przez kolejnych 5 dni), jak
rowniez w jego social mediach (min. 200 tys. obserwujacych konto na portalu spotecznosciowym) w
postaci postu promujgcego materiat.

Do realizacji dziatann promocyjnych w Internecie Wykonawca wykorzysta media spotecznosciowe -
Facebook, Instagram.

o Wszystkie posty muszg uzyska¢ co najmniej 140 tysiecy ptatnych wyswietlen na portalu
Facebook. Ptatny zasieg musi by¢ targetowany na mieszkancow wojewddztwa
zachodniopomorskiego w wieku 18+.

e Wykonawca bedzie odpowiadat na komentarze i wpisy internautéw pod postami
promujgcymi artykuty prasowe. Wykonawca bedzie utrzymywat dialog z internautami,
pobudzat ich do dyskusji, angazowat do pozgdanych reakg;ji.
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e Wykonawca bedzie odpowiadat na komentarze internautéw w dni robocze od godziny 8 do
godziny 20 w ciggu dwdch godzin od przestania komentarza, po godzinie 20 w ciggu 14
godzin. W weekendy odpowiedZ na komentarz musi by¢ udzielona w ciggu 24 godzin.
Obowigzek odpowiadania na komentarze okresla sie na 5 dni kalendarzowych od dnia
opublikowania danego postu.

C. Promocja w Internecie:

Wykonawca przeprowadzi 4 kampanie odstonowe w krajowym serwisie / portalu internetowym
o charakterze informacyjno-biznesowym oraz lifestylowym i najwiekszym zasiegu ogdlnopolskim
z mozliwoscig targetowania na wojewddztwo zachodniopomorskie. Wykonawca do realizacji
kampanii moze wybraé portal/serwis, z ktdrego w pierwszym poétroczu 2022 r. korzystato $rednio
minimum 7 000 000 unikalnych uzytkownikéw.

a) 0galny cel dziatania:

Promocja potencjatu i waloréw gospodarczych Pomorza Zachodniego oraz dziatan realizowanych
przez Zamawiajgcego.

b) Zatozenia ogdlne:

Promocja w Internecie odbedzie sie w okresie 1 kwietnia 2023 - 30 listopad 2023 r.

c) Terminy dostarczenia materiatéw reklamowych do akceptacji Zamawiajacego:

Opracowane materialy muszg kazdorazowo przed emisjg uzyska¢ ostateczng akceptacje
Zamawiajgcego.

W przypadku braku akceptacji danego materiatu przez Zamawiajgcego, Wykonawca zobowigzany jest
do naniesienia poprawek, usuniecia nieprawidtowosci i uzyskania akceptacji materiatu przez
Zamawiajgcego w terminie nie pdzniejszym niz 3 dni przed wymaganym terminem dostarczenia
materiatu wskazanym przez serwis / portal internetowy.

c) Zakres wymagan wzgledem realizacji dziatania przez Wykonawce:

e Wykonawca przeprowadzi kampanie odstonowe, rotacyjne na stronie gtéwnej wybranego
portalu / serwisu internetowego oraz w dziatach tematycznych takich jak np. biznes, lifestyle,
news. Wykonawca zapewni, ze CTR kampanii odstonowej wyniesie docelowo co najmniej
0,13 %.

e Wykonawca zapewni, ze reklama bedzie pozycjonowana zawsze w gérnym miejscu serwisu /
portalu internetowego. Format reklamy to billboard w rozmiarze wideboard (nie mniejszy niz
700x200 pixeli), w formule on top i/lub screening.

e Do zadan Wykonawcy nalezy stworzenie projektéw graficznych kampanii reklamowych.

e W ramach zamdwienia Wykonawca zobowigzany jest do dostosowania wykonanych
projektow do emisji na zaproponowanym przez siebie serwisie / portalu internetowym.
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e Kampania na krajowym portalu internetowym musi by¢ geotargetowana na mieszkancow
wojewoddztwa zachodniopomorskiego w wieku 18+.

e Reklama powinna by¢ medium budujgcym zasieg, wciggajagcym odbiorce w interakcje
i angazujacg formg ma zachecic¢ uzytkownika do dalszej reakc;ji i zaangazowania.

e Kazda z kampanii odstonowych osiggnie minimum 1 min odston tgcznie na urzadzeniach
mobilnych i desktopach.

e Natezenie emisji kolejnych kampanii bedzie uzaleznione od realizacji konkretnych dziatan
Zamawiajgcego.

e Kampanie reklamowe muszg zostaé¢ opracowanie graficznie z uwzglednieniem identyfikacji
wizualnej Pomorza Zachodniego wytacznie w odniesieniu do logo Pomorza Zachodniego oraz
z wytycznymi ,,Podrecznika wnioskodawcy i beneficjenta programow polityki spdjnosci 2014-
2020 w zakresie informacji i promocji” wytacznie w odniesieniu do ciggu logotypéw RPO.
Pozostate elementy oprawy graficznej nie _muszg by¢ zgodne z przyjetym przez Urzad

Systemem ldentyfikacji Wizualnej.

c) Wskazniki i efekty do osiggniecia:

o CTR kazdej kampanii odstonowej wyniesie minimum 0,13 %.
e Kazda kampania uzyska minimum 1 min odston, w sumie 4 min odston.

X. GALA FINALOWA
Do zadan Wykonawcy bedzie nalezato opracowanie, przygotowanie oraz kompleksowa realizacja
wydarzenia jakim jest Gala Finatowa podsumowujgca Konkurs Gospodarczy. Gala finatowa ma by¢
wydarzeniem o charakterze specjalnym z uwzglednieniem elementéw eventu biznesowego m.in.
strefa networkingowa.

1) W ramach przedmiotu zaméwienia Wykonawca

a) Opracuje scenariusz wydarzenia, jakim jest Gala Finatowa Konkursu Gospodarczego, ktérej
gtéwnym celem komunikacyjnym jest zaprezentowanie sylwetek oraz dziatalnosci wszystkich
Finalistdw Konkursu a takie mozliwosci rozwoju, jakie daje Pomorze Zachodnie wspierajgc ludzi
kreatywnych, innowacyjnych i nowoczesnych, ktérzy zatozyli, badz planujg zatozy¢ swéj unikalny
biznes w regionie.

Wykonawca przy opracowywaniu scenariusza powinien uwzgledni¢ charakter specjalny wydarzenia
(w tym wystep artysty/ zespotu muzycznego) oraz spdjnos¢ komunikacyjno-wizerunkowg z catym
projektem, ktorego hastami przewodnimi sg: innowacyjnos¢, kreatywnosé i nowoczesnosé.

Niezbedne jest rowniez uwzglednienie biznesowego charakteru wydarzenia, przez co rozumiane jest
przygotowanie strefy networkingowej pozwalajgcej na wymiane kontaktow, doswiadczen oraz
tematéw merytorycznych dla uczestnikéw gali finatowej Konkursu Gospodarczego, w tym MMSP
z regionu.
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b) Przygotuje niezbedne, uwzglednione w scenariuszu elementy zamdwienia zgodnie ze sztuka
realizacji eventéw specjalnych. Zapewni niezbedne zgody oraz formalnosci prawne umozliwiajgce
realizacje imprezy w formie zaakceptowanej przez Zamawiajgcego.

c) Przygotuje i wyeksponuje w przestrzeni obiektu, w ktérym bedzie odbywac sie Gala, 25 plansz
w formie fotoboard (z pianki polistyrenowej o grubosci 10 mm) w formacie nie mniejszym niz format
ok. Al. Kazda plansza bedzie dedykowanej konkretnej firmie. Na planszy bedzie nazwa firmy, numer
w Konkursie, zdjecie przedstawiajgce firme oraz jej opis (przygotowany materiat bedzie spdjny
z przygotowang trescig w folderach).

d) Zrealizuje Gale Finatowg Konkursu Gospodarczego uwzgledniajgc charakter specjalny i biznesowy
wydarzenia, zgodnie z opracowanym przez Wykonawce i zaakceptowanym przez Zamawiajgcego
scenariuszem (lit. a), zapewniajgc wszystkie niezbedne elementy zgodnie z lit. b), szczegdlnie biorac
pod uwage spdjnos¢ wizerunkowg oraz koncepcyjng realizowanych pozostatych dziatan
projektowych, by jak najefektywniej dociera¢ do odbiorcéw bezposérednich (MMSP z regionu) oraz
posrednich projektu.

2) Termin realizacji wydarzen
a) Gala Finatowa Konkursu Gospodarczego zostanie zrealizowana w drugiej potowie pazdziernika
2023 roku lub w pierwszej potowie listopada 2023 r. w godzinach popotudniowych

b) Zmiany termindw realizacji okreslonych wydarzen oraz elementéw zamdwienia, s3 mozliwe
wytacznie po uzyskaniu ostatecznej akceptacji Zamawiajgcego.

3) Rodzaj wydarzenia

Przy organizacji Gali Finatowe] niezbedne jest uwzglednienie biznesowego charakteru wydarzenia,
przez co rozumiane jest przygotowanie réwniez strefy networkingowej, pozwalajgcej na wymiane
kontaktéw, doswiadczert oraz tematéw merytorycznych dla uczestnikéw wydarzenia, w tym MSP
z regionu.

4) Liczba uczestnikow Gali Finatowej
Liczba uczestnikdw powinna wynosié¢ nie mniej niz 400 osdb.
5) Czas trwania

Gala finatowa powinna trwaé ok. 3 godzin, z uwzglednieniem wystagpienia artysty. Z zastrzezeniem, ze
strefa networkingowa odbywajaca sie po gali powinna by¢ otwarta do czasu wyjscia ostatnich gosci.

6) Miejsce

a) Gala Finatowa zostanie zrealizowana w Szczecinie, w lokalizacji pozwalajgcej na realizacje
wydarzenia dla minimum 500 oséb. Miejsce realizacji wydarzenia powinno mieé¢ kaskadowy uktad
widowni z mozliwoscig jej catkowitego wyciemnienia. Lokalizacja, w tym pomieszczenia
ogoélnodostepne oraz scena powinny umozliwia¢ realizacje zaakceptowanej scenografii, zgodnej ze
scenariuszem wydarzenia.

b) Jesli do wybranej lokalizacji przynalezy parking, Wykonawca powinien uwzgledni¢ bezptatne
miejsca postojowe dla uczestnikdw wydarzenia.

c) Wynajecie lokalizacji dajgcej mozliwos¢ realizacji wszystkich zatozen zawartych w SOPZ lezy po
stronie Wykonawcy. Jednoczesnie Zamawiajgcy wymaga, aby Wykonawca przedstawit minimum
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2 proponowane lokalizacje, spetniajgce wyzej wymienione wymagania. Zamawiajgcy dopuszcza
mozliwos¢ ztozenia propozycji lokalizacji z uwzglednieniem jeszcze nieukoriczonych inwestycji, jednak
warunkiem jest dopuszczenie do uzytku zaproponowanej lokalizacji min. 60 dni kalendarzowych
przed realizowanym wydarzeniem.

Wykonawca musi wskazaé propozycje miejsca w terminie 21 dni kalendarzowych od dnia zawarcia
umowy. Gala Finatowa musi by¢ zrealizowana w budynku/budynkach, ktére beda wolne od
poziomych i pionowych komunikacyjnych barier architektonicznych. Zastosowane w budynku
przeznaczonym do realizacji wydarzenia rozwigzania techniczne bedy umozliwiaty dostep do
niezbednych pomieszczen, w tym zapewniona bedzie mozliwosé ewakuacji.

7) Aranzacja przestrzeni

a) Wykonawca ma za zadanie zapewnié¢ w przestrzeni ,gtdwnej”’, w ktdrej miesci¢ sie bedzie scena
i widownia:

- nagtosnienie (wraz z obstugg);

- scenografie (zgodng z przygotowanym i zatwierdzonym scenariuszem wydarzenia, ktéra odpowiada
hastom przewodnim catego projektu tj. Innowacyjne/Kreatywne/Nowoczesne Pomorze Zachodnie;

inspirowang np. aranzacjg Swietlng i rzeczowg przestrzeni, przedstawiong w Zatgczniku nr 1 do
niniejszego SOPZ);

- oswietlenie sceny oraz przestrzeni wokét (wraz z obstugg);
- mikrofony bezprzewodowe (w tym minimum pie¢ mikrofonéw nausznych);

- minimum jeden ekran LED o wymiarach min. 21 m2 pozwalajacy na przedstawienie prezentacji,
emisje materiatow filmowych i innych niezbednych animacji uatrakcyjniajgcych wydarzenia w czasie
rzeczywistym (z mozliwoscig wykorzystania najnowszych technik realizatorskich, pozwalajgcych na
poruszanie cata, bagdz czesciowq powierzchnig ekranu jak w Zatgczniku nr 3 do niniejszego SOPZ);

- zapewnienie promptera scenicznego oraz podgladu;
- minimum 2 piloty do obstugi prezentac;ji ze sceny.

b) Opisywana przestrzen musi posiada¢ mozliwos¢ catkowitego zaciemnienia- zaréwno scena jak
i miejsce przeznaczone na widownie.

c) Zorganizowanie przestrzeni networkingowej podczas przerwy wydarzenia wraz z poczestunkiem
dla min. 300 uczestnikéw Gali Finatowej Konkursu Gospodarczego.

Wykonawca ma za zadanie w tej przestrzeni zapewni¢ miejsca siedzgce oraz stojgce (przy stolikach
koktajlowych) dla uczestnikow Gali Finatowej, nagtosnienie (wraz z obstugg), scenografie (zgodna
z przygotowanym i zatwierdzonym scenariuszem wydarzenia), osSwietlenie (wraz z obstugg),
mikrofony bezprzewodowe (catos¢ inspirowana Zatgcznikiem nr 4 do niniejszego SOPZ).

Niezbedne beda réwniez animacje zachecajace do rozmow osoby uczestniczgce w networkingu oraz
umozliwiajgce wzajemng wymiane kontaktow. Do tego celu Wykonawca wskaze konkretng osobe.
Animatorem strefy networkingowej moze by¢ konferansjer lub inna osoba wskazana, jako animator.

Wykonawca ma za zadanie przygotowacd strefe z poczestunkiem (wraz z obstugg) dla maksymalnie
300 uczestnikow wydarzenia obejmujacg serwis kawowy, desery oraz przekaski (proponowane menu
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zostanie ustalone z Zamawiajgcym najpdzniej na 14 dni przed realizowanym wydarzeniem) powinno
uwzgledniaé propozycje wegetarianskie i weganskie.

d) Wykonawca zobowigzany jest do zrealizowania scenografii wewnatrz obiektu oraz w jego
otoczeniu (na zewnatrz) umozliwiajgcej wykreowanie i utwierdzenie innowacyjnego, kreatywnego
wizerunku Pomorza Zachodniego, dajgcej mozliwos¢ doswiadczenia sztuki, kreacji wizualnych,
Swietlnych, technologii w szerokim zakresie, budzacej ciekawo$é i pozytywne emocje wsrdd
uczestnikéw Gal Finatowych Konkurséw Gospodarczych; zapewnienia os$wietlenia zewnetrznej czesci
budynku oraz jego otoczenia.

W czesci wewnetrznej (hol, sala networkingowa, przestrzenie wspdlne, sala gtéwna) niezbedna
bedzie scenografia swietlna i rzeczowa nawigzujgca do tematu przewodniego wydarzenia oraz
aranzacji gtéwnej sceny wydarzenia jak np. w Zatgczniku nr 1 - zgodnie z zaakceptowanym
scenariuszem przez Zamawiajgcego, wraz z niezbedng obstuga.

8) Dodatkowe zobowigzania Wykonawcy

a) Wykonawca jest zobowigzany do zapewnienia osoby petnigcej funkcje konferansjera, ktéra
poprowadzi wydarzenie, oraz posiada doswiadczenie polegajace na tym, ze w ostatnich trzech latach
przed uptywem terminu sktadania ofert co najmniej dwa razy poprowadzita wydarzenie, w ktorym
udziat wzieto co najmniej 750 oséb. Wydarzenie zwigzane byto z tematyka technologiczng, biznesowg
badz branig kreatywng, z dobrg znajomoscig jezyka angielskiego, a takze powinna by¢ osobg
spotecznego uznania w Swiecie biznesu, mediéw, ktdra nada wyjatkowy ksztatt wydarzeniu,
reprezentujgca rynek lokalny.

Wykonawca zaproponuje na etapie sktadania ofert katalog minimum 3 osdb petnigcych funkcje
konferansjera wraz z opisem ich dotychczasowego doswiadczenia, sposréd ktorych Zamawiajgcy
wybierze osobe petnigcg funkcje konferansjera Gali Finatowej w terminie najpdzniej 2 miesigce
przed wydarzeniem.

b) Wykonawca zapewni obstuge oraz serwis sprzatajagcy na czas trwania wydarzenia, a takze po
jego zakonczeniu zgodny z wymaganiami obiektu, w ktdrym realizowane bedzie wydarzenie.

c) Po stronie Wykonawcy lezy réwniez zapewnienie bezpieczenstwa uczestnikom imprezy,
utrzymanie porzadku podczas jej trwania, zabezpieczenie medyczne, zapewnienie wiasciwych
warunkéw, w szczegélnosci przeciwpozarowych i sanitarnych, zapewnienie statego nadzoru nad
przebiegiem imprezy przez wyznaczone stuzby i osoby, w tym zapewnienie odpowiedniej liczby
pracownikéw ochrony, adekwatnej do wielkosci eventu.

d) Przygotowanie i przeprowadzenie wydarzenia musi zosta¢ uzgodnione i zatwierdzone przez
Zamawiajgcego.
e) Zamawiajacy zastrzega mozliwos¢ wprowadzania zmian do przygotowanego scenariusza przez

Wykonawce. Wykonawca musi je uwzglednic.

f) Wykonawca zapewni profesjonalnego fotografa do wykonania relacji zdjeciowej z wydarzenia
ktory wykona min. 400 zdje¢, dostarczonych w formie elektronicznej, w wersji surowej w ciggu 1 dnia
kalendarzowego od wydarzenia. Zamawiajacy z przestanych zdje¢, wskaze 150, ktére w ciggu 3 dni
roboczych maja zostac przekazane w formie ostatecznej, po petnej obrébce graficznej.

g) Wykonawca zobowigzany jest do przeprowadzenia profesjonalnej transmisji live z wydarzenia,
awtym:
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- transmisja live bedzie trwac¢ do 3 godzin;

- zapewnienie minimum trzech kamer z mozliwoscig nagrywania gali z bliska jak i z daleka, w tym
dynamiczna kamera zamontowana na kranie kamerowym (jego dtugo$¢ powinna zosta¢ dostosowana
do rozmiaréw pomieszczenia) lub zamontowana na stabilizatorze;

- dostarczenie i zainstalowania sprzetu niezbednego do przeprowadzenia transmisji, a takze jego
demontaz i odebrania po przeprowadzonej transmisji;

- przeprowadzenie préby technicznej sprzetu przed rozpoczeciem wydarzenia (min. 2h wczesniej);

- emisji na profilach nalezagcych do Zamawiajagcego w mediach spotecznosciowych Facebook
i YouTube;

- zapewnienie kopii elektronicznej materiatéw, w celu ich ponownego odtworzenia Ilub
modyfikowania (oraz przekazania do niego petni praw autorskich);

- w razie koniecznosci zapewnienie belek, podpiséw lub elementéow graficznych;

- zapewnienie jakosci streamingu full HD;

- zapewnienie dodatkowego tgcza zapewniajgce nieprzerwalnos¢ transmisji;

- zapewnienie i opracowanie zdje¢ kazdego z prelegentow z uwzglednieniem krétkiego opisu/historii
kazdego z nich oraz emisja na gtdwnym ekranie podczas przerw w czasie trwania gali;

- szczegbty na temat transmisji materiatdw wideo zostang ustalone z Zamawiajgcym na minimum
3 tygodnie przed wydarzeniem.

h) Wykonawca zapewni koncert zespotu muzycznego/artysty, ktdry wystgpi w trakcie Gali Finatowej
Konkursu Gospodarczego, przy czym rodzaj zespotu musi odpowiadac¢ powadze i rozmiarowi eventu,
a jego tworczo$¢ powinna zachecac¢ potencjalnych odbiorcéw do uczestniczenia w wydarzeniu.
Koncert nie moze trwac krocej niz 40 minut.

Zaproponowany zespdét muzyczny/artysta musi byé przynajmniej nominowany do prestizowych
nagrod muzycznych takich jak: Fryderyk, Europejska Nagroda Muzyczna MTV, Eska Music Awards,
Wiktory, wystapit na duzej scenie festiwali takich jak np. Orange Warsaw Festival, Krajowy Festiwal
Piosenki w Opolu, Meskie Granie, Pol’and’Rock Festival. Zespdt muzyczny/artysta w ostatnich trzech
latach minimum dwa razy wystgpit na koncercie jako gwiazda koncertu/festiwalu przed minimum
3 tysigcami oséb.

Wykonawca zobowigzany jest takze do uiszczenia wszelkich optat wynikajgcych z praw autorskich
okreslonych przez ZAiKS. Wykonawca zapewnieni (wraz z obstugg) nagtosnienie, oswietlenie, sprzet
i inne wymagania sceniczne i organizacyjne zgodne z riderem wybranego artysty.

i) Wykonawca odpowiada za catg oprawe wizualng wydarzenia tj. animacje, filmy oraz materiaty
realizacyjne emitowane w trakcie Gali Finatowej Konkursu Gospodarczego. Wykonawca zobowigzany
jest przekaza¢ wszystkie prawa autorskie do przygotowanych, dedykowanych materiatéw filmowych,
graficznych oraz pozostatych wizualizacji bez ograniczen czasowych i eksploatacyjnych.

i) Wykonawca jest zobowigzany do przygotowania projektu graficznego zaproszen elektronicznych
oraz papierowych na Gale. Projekt musi zosta¢ ostatecznie zaakceptowany przez Zamawiajgcego.
Wykonawca ma obowigzek wydrukowa¢ min. 150 szt. zaproszen, zgodnie z zaakceptowanym
projektem oraz wymaganiami Zamawiajacego.
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9) Harmonogram realizacji Gali Finatowej:

Elementy zamdwienia powinny zostaé przygotowane wg ponizej wyznaczonych termindéw. Zmiany
termindéw realizacji okreslonych elementéw zamdwienia, s3 mozliwe wytgcznie po uzyskaniu zgody
Zamawiajgcego.

a) Scenariusz Gali Finatowej — powinien zosta¢ przedstawiony Zamawiajgcemu najpdzniej 2 miesigce
przed realizacjg wydarzenia. Jednoczesnie Wykonawca ma obowigzek uwzgledni¢ wszelkie uwagi,
zastrzezenia w celu dopasowania scenariusza do wymagan Zamawiajgcego.

b) Przygotowanie elementéw zamdwienia zgodnie ze sztukg realizacji eventéw specjalnych oraz
zapewnienie niezbednych zgdd oraz formalnosci prawnych umozliwiajacych realizacje imprezy -
Wykonawca przystgpi do realizacji ww. zadan niezwlocznie po ostatecznym zaakceptowaniu
scenariusza przez Zamawiajgcego. Wszystkie zgody oraz formalnosci prawne zwigzane z organizacjg
tego typu eventu powinny zosta¢ dopetnione zgodnie z terminami umocowanymi prawnie. Wszystkie
elementy zamdwienia powinny by¢ ostatecznie gotowe max. 3 h przed realizowanym wydarzeniem.

c) Realizacja Gali Finatowej Konkursu Gospodarczego, uwzgledniajgcej charakter specjalny
i biznesowy wydarzenia, zgodnie z opracowanym i zaakceptowanym przez Zamawiajgcego
scenariuszem, zapewniajgc wszystkie niezbedne elementy zamowienia - petna gotowos¢ do realizacji
tej czesci zamowienia powinna by¢ zrealizowana max. 2 h przed realizowanym wydarzeniem.

d) Projekt zaproszenia elektronicznego zostanie przestany Zamawiajgcemu w celu akceptacji
najpdzniej miesigc przed realizacjg wydarzenia.
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