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SZACOWNIE WARTOSCI ZAMOWIENIA

Wojewoddztwo Zachodniopomorskie w zwigzku z planowang procedurg wszczecia
zamowienia publicznego zwraca sie z uprzejma prosba o oszacowanie wartosci
zamowienia na kompleksowa realizacje konferencji i warsztatow towarzyszacych
SmartUp! High Tide Szczecin 2026.

Szacowanie wartosci zamoéwienia nie stanowi oferty zaméwienia w rozumieniu Ustawy
Prawo Zamoéwien Publicznych z dnia 11 wrzesnia 2019 r. i jest jedynie analiza rynku
dokonywang zgodnie z uchwatg nr 2211/25 Zarzagdu Wojewodztwa
Zachodniopomorskiego z dnia 22 grudnia 2025 r.

OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

L. PRZEDMIOT ZAMOWIENIA
Nazwy i kody Wspoélnego Stownika Zamoéwien (Klasyfikacji CPV):
80.50.00.00-9 - ustugi szkoleniowe,
79.95.20.00-2 - ustugi w zakresie organizacji imprez,
79.95.10.00-5 - ustugi w zakresie organizowania seminariow,
55.52.00.00-1 - ustugi dostarczania positkow,
79.95.00.00-8 - ustugi w zakresie organizowania wystaw, targow i kongreséw
79.82.25.00-7 - ustugi projektéw graficznych,
72.41.30.00-8 - ustugi w zakresie projektowania stron WWW,
79.34.22.00-5 - ustugi w zakresie promaoc;ji.
Il. PRZEDMIOT ZAMOWIENIA
Kompleksowa realizacja konferencji i warsztatow towarzyszacych SmartUp! High Tide
Szczecin 2026.
ll. OKRES REALIZACJI ZAMOWIENIA
Termin realizacji zamowienia: od dnia podpisania umowy maksymalnie do dnia 16 listopada
2026 roku, w tym:
1. Planowany termin konferencji ,,SmartUp! High Tide Szczecin 2026” — 1 (jeden)
dzien roboczy w jednym z ponizszych terminéw (do wyboru przez Zamawiajacego):
° 13 lub 14 pazdziernika 2026 r. (wtorek/sroda),
o 20 lub 21 pazdziernika 2026 r. (wtorek/Sroda).
Ostateczna data wydarzenia zostanie ustalona z Wykonawca w ciggu 15 dni od dnia
zawarcia umowy.
2. Planowany termin warsztatow - 1 (jeden) dzieh roboczy bezposrednio
poprzedzajgcy konferencje lub nastepujacy bezposrednio po niej (zgodnie z wyborem
dokonanym w pkt 1), w ramach wydarzenia ,SmartUp! High Tide Szczecin 2026”.
Iv. CEL | TEMATYKA ZAMOWIENIA

1. Cel gtéwny konferencji - budowa i skalowanie ekosystemu innowacji Pomorza
Zachodniego, integracja i aktywizacja zachodniopomorskiego srodowiska
nowoczesnych technologii poprzez:
. transfer wiedzy i narzedzi: dostarczenie startupom i przedsiebiorcom
gotowych rozwigzan, kontaktéw oraz know-how niezbednych do dynamicznego
rozwoju,
. networking 360°: stworzenie nowoczesnej platformy dialogu miedzy

praktykami biznesu a swiatem akademickim i instytucjonalnym, efektywne tgczenie
1
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lideréw biznesu, przedstawicieli nauki oraz instytucji otoczenia biznesu (IOB) w celu
budowania trwatych relacji partnerskich, kreowanie przestrzeni do wspétpracy
miedzysektorowej, pozwalajgcej na przenikanie sie innowacji z réznych branz,
o promocje "Success Stories™: prezentacje najlepszych praktyk i modeli
biznesowych, ktére odniosty sukces, jako inspiracji dla lokalnego rynku,
. dostep do kapitatu i mentoringu: umozliwienie bezposredniego dialogu z
inwestorami (VC, Aniotowie Biznesu), mentorami oraz ekspertami branzowymi.
2. Cel warsztatow - praktyczne wzmocnienie kompetencji jutra, realne podniesienie
przewagi konkurencyjnej uczestnikéw (przedsiebiorcow, startupéw oraz I0B) w
obszarach np. takich jak:

. strategiczne skalowanie (Scaling Up): metody szybkiego wzrostu i
zarzagdzania dynamicznie rosngcg organizacja,

. inzynieria finansowa: skuteczne pozyskiwanie rund finansowania oraz
optymalizacja wskaznikéw rentownosci,

. future of work: przycigganie talentéw, budowanie zwycieskich zespotow i
nowoczesne zarzgdzanie zasobami ludzkimi (HR),

o digital transformation: praktyczne wykorzystanie narzedzi Sztucznej
Inteligenciji (Al) w optymalizacji proceséw biznesowych i angazowaniu klientéw,

. wizerunek i relacje: budowanie nowoczesnych strategii PR oraz pozycji

rynkowej w oparciu o trendy inwestycyjne.
V. GRUPA DOCELOWA
Wydarzenie dedykowane jest kluczowym interesariuszom zachodniopomorskiego
ekosystemu innowacji. Uczestnikami konferencji oraz warsztatow sg podmioty posiadajgce
siedzibe, prowadzgce dziatalno$¢ gospodarcza, naukowg lub pobierajgce nauke na terenie
wojewddztwa zachodniopomorskiego, w szczegdlnosci:

. sektor enterprise & startups:
o innowacyjni przedsiebiorcy dgzgcy do skalowania biznesu,
o startupy na kazdym etapie rozwoju (od fazy Pre-seed i Seed po
Growth), ze szczegdlnym uwzglednieniem projektéw technologicznych i
kreatywnych,
o potencjalni twércy startupdw poszukujgcy walidacji swoich pomystow,

. Instytucje Otoczenia Biznesu (IOB) — architekci ekosystemu:
o podmioty ksztattujgce procesy innowacyjne w regionie: inkubatory
technologiczne, akceleratory, parki naukowo-technologiczne,
o instytucje propagujgce nowoczesne instrumenty finansowe oraz
budujgce systemowe wsparcie dla mtodych spétek technologicznych,

. sektor nauki i transferu technologii:
o szkolnictwo wyzsze: przedstawiciele kadry naukowej i dydaktycznej

kierunkdw wpisujgcych sie  w Inteligentne Specjalizacje Pomorza
Zachodniego,

o Centra Transferu Technologii (CTT) oraz brokerzy innowacji
odpowiedzialni za komercjalizacje badan i tworzenie spétek typu spin-off,

o talenty i przyszli liderzy:
o studenci zachodniopomorskich uczelni — przyszli fundatorzy,

pracownicy sektora B+R oraz pasjonaci nowoczesnych technologii, planujgcy
rozwéj wtasnych projektow biznesowych w regionie.
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VI. ELEMENTY ZAMOWIENIA

1. KONFERENCJA

1.1. Miejsce konferencji - miasto Szczecin, siedziba Urzedu Marszatkowskiego
Wojewoddztwa Zachodniopomorskiego przy ul. Marszatka Jozefa Pitsudskiego 40 w
Szczecinie. Zamawiajgcy zapewni i udostepni nieodptatnie sale audytoryjng (dawne kino
,Delfin”) oraz foyer wymienionej sali konferencyjnej, w ktérych bedg sie odbywaty wydarzenia.
Wyposazenie sali konferencyjnej (audytoryjnej) "Delfin”:

- Sciana wizyjna zbudowana w oparciu o monitory bezramkowe 55” w uktadzie 3x3,

- projektor centralny z ekranem,

- projektor boczny z ekranem,

- 3x monitor 65” (dwa zlokalizowane na bocznej $cianie sali, jeden we foyer),

- kamera PTZ z mozliwoscig prezentowania rejestrowanego obrazu,

- system wideokonferencyjny Yealink,

- system przesytu bezprzewodowego Barco,

- nagtosnienie sali (stacjonarne) zrealizowane na procesorze dzwieku Nexia,

- wbudowana w podfoge petla indukcyjna dla oséb korzystajacych z aparatow
stuchowych,

- zestaw mikrofonéw (w tym 1 pojemnosciowy typu ,gesia szyja” i 6 dynamicznych
bezprzewodowych),

- oswietlenie sali (w tym 8 punktéw $wietlnych w obrebie sceny potgczonych w dwéch
grupach, oswietlenie gtéwne, o$wietlenie aranzacyjne),

- system zarzgdzania multimediami Crestron umozliwiajgcy przewodowe (z mownicy)
i bezprzewodowe w obrebie sali (tablet) sterowanie nagto$nieniem, oswietleniem
i multimediami,

- krzesta z miekkimi siedziskami,

- scena wraz z mownicg oraz fotelami i stolikami kawowymi.

1.2. Czas trwania konferencji: 1 dzien, maksymalnie 6 godzin (rejestracja, czesc
merytoryczna, przerwy, czas dodatkowy), wstepne planowane godziny konferencji 9:30 —
15:00 (mogg ulec zmianie/wydtuzeniu).

1.3. Liczba oséb biorgcych udziat w konferencji

W wydarzeniu udziat wezmie tacznie ok. 160 oséb, w tym ok. 140 os6b — uczestnicy
sposréd grypy docelowej wydarzenia okreslonej przez Zamawiajgcego oraz ok. 20 os6b -
goscie (tj. osoby wystepujace podczas konferencji - KeyNote speakerzy, prelegenci oraz
moderatorzy, prowadzacy i przedstawiciele Wojewddztwa Zachodniopomorskiego).

W celu dokonania kalkulacji realizacji przedmiotu zamoéwienia nalezy przyjaé 160 oséb
jako liczbe oséb bioragcych udziat w konferencji.

1.4. Obowiazki Wykonawcy w zakresie merytorycznym konferencji

Program konferencji zostanie wspdlnie opracowany przez Wykonawce w Scistej wspotpracy z
Zamawiajgcym najpézniej na 45 dni przed ustalonym terminem konferencji. Poszczegdine
tematy wystgpien i paneli muszg by¢ zgodne z opisanym w OPZ celem i tematykg wydarzenia
(rozdz. IV ,CEL | TEMATYKA ZAMOWIENIA”). Poszczegdlne tematy wystgpienr powinny
wpisywacé sie w zaproponowany ponizej program godzinowy wydarzenia. Zamawiajgcy
dopuszcza drobne zmiany, jednak nie mogg one wplywaé negatywnie na warto$¢
merytoryczng konferencji.

Lp. Godzina Tematyka
1 9.30-10.00 Rejestracja uczestnikow
2 10.00-10.15 Otwarcie / powitanie
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3 10.15-10.45 Power speech
4 10.45-11.30 Panel |
6 11.30-11.45 Lightning talk
7 11.45-12.15 Przerwa kawowa
8 12.15-13.00 Panel Il
9 13.00-13.30 KeyNote speech/fireside Keynote
10 13.30-15.00 Lunch&networking

1.5. Uczestnicy merytoryczni konferencji

a) Wykonawca bedzie zobowigzany do zapewnienia uczestnikbw merytorycznych
wystepujacych w trakcie konferenciji:

- 1 prowadzgcego wydarzenie,

- 1 méwce power speech,

- 1 méwce key note,

- 1 méwece Lightning talk,

- 2 moderatoréw (po 1 do kazdego panelu),

- 4 prelegentéw (po 2 do kazdego z dwdéch paneli).

b) Wykonawca zobowigze wszystkich uczestnikdw merytorycznych do bycia dostepnymi
dla uczestnikow konferencji przed i po ich wystgpieniach (np. w przypadku checi zadawania
pytarh dotyczgcych poruszanej w wystgpieniach/panelach tematyki), minimum 70% czasu
trwania konferencji nie liczgc czasu poszczegolnych wystgpien.

c) Wykonawca powinien uwzgledni¢ wszelkie koszty zwigzane z udziatem wyzej
wymienionych oséb w konferencji.

d) Zamawiajgcy zastrzega sobie mozliwos¢ uzupetnienia uczestnikow/rozszerzenia
poszczegdlnych paneli przez zaproszonych przez siebie gosci.

1.6. Zapewnienie udziatu prowadzacego zgodnie z ponizszymi kryteriami:

a) Prowadzgcy konferencje musi by¢ doswiadczonym konferansjerem bedacym osobg
spotecznego uznania w $wiecie biznesu lub medidéw na skale krajowg, ktéry nada odpowiedni
charakter i ksztatt wydarzeniu.

b)  Prowadzgcy musi posiada¢ doswiadczenie wskazujgce, ze w ostatnich trzech latach
przed ogtoszeniem zamdwienia, co najmniej trzy razy poprowadzit wydarzenie, w ktérym
wzieto udziat co najmniej 150 oséb.

c) Prowadzacy musi by¢ zaakceptowany przez Zamawiajgcego.

d) Przyktadowy katalog nazwisk prowadzacych: Bartek Jedrzejak, Mateusz Hiadki,
Radostaw Mréz, Sergiusz Ryczel, Kamila Kalinczak.

e)  Wykonawca pokryje wszelkie koszty zwigzane z udziatem prowadzgcego w konferenciji.
1.7. Zapewnienie udzialu moéwcy power speech przez Wykonawce zgodnie z
ponizszymi kryteriami:

a) Do obowigzkéw moéwcy power speech bedzie nalezato przygotowanie wystgpienia
nawigzujgcego do tematyki konferencji, poprowadzonego w sposéb dynamiczny i peten
energii. Wystgpienie powinno by¢ motywujgce i inspirujgce. Ma sprawi¢, ze uczestnicy wyjdg
z sali z nowag energig do dziatania, wiarg w swoje mozliwosci i gotowoscig do zmiany.
Przyktadowe tematy wystgpien motywacyjnych: komunikacja, wyzwania w biznesie,
budowanie relacji w biznesie, nastawienie na sukces, radzenie sobie ze stresem i porazkami
w biznesie.

b) Modwca power speech powinien by¢ osobg wiarygodng i rozpoznawalng w $srodowisku
startupowym/biznesowym/medialnym/naukowym na poziomie krajowym.
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c) Wskazana osoba powinna posiada¢ doswiadczenie w wystgpieniach o charakterze
biznesowym/naukowym.

d) Wykonawca pokryje wszelkie koszty zwigzane z udziatem moéwcy power speech w
konferenciji.

e) Przykfadowy katalog: Magdalena Ohme, Zuzanna Skalska, Michat Zawadka, zatozyciel
startupu z Pomorza Zachodniego, ktory odnidst sukces np. Tytus Gotas (zatozyciel Tidio),
Konrad Weiske (Wspotzatozyciel Spyrosoft), Daniel Surmacz (RTB House / Inwestor).

f) Wskazany méwca power speech wymaga akceptacji Zamawiajgcego.

1.8. Zapewnienie udziatu keynote speakera przez Wykonawce zgodnie z ponizszymi
kryteriami:

a) Do obowigzkéw keynote speakera bedzie nalezato przygotowanie wystapienia
(prezentacji) wpisujagcego sie w charakter konferencji, poprowadzonego w sposob
nowoczesny, dynamiczny z zachowaniem wartosci merytorycznych (ij. powinno dotyczy¢
trendow, przysziosci wybranej branzy, globalnych wyzwan, innowacji itp.) lub zrealizowanie
punktu agendy w formie rozmowy moderowanej przez prowadzacego konferencje
(wywiadu scenicznego).

b)  Wystagpienie/prezentacja keynote speakera ma za zadanie motywowac¢, edukowaé
i dostarczaé wizji, ktéra zostanie w pamieci uczestnikow na dtugo po zakonczeniu wydarzenia.
c) Woystgpienie w formule wywiadu scenicznego ma na celu odejscie od sztywnej
prezentacji na rzecz dynamicznego dialogu, pozwalajgcego na pogtebiong analize tematu
i budowanie bliskiej relacji z publicznoscia.

d) Zamawiajgcy podejmie decyzje, co do formy wystgpienia keynote speakera na etapie
ustalania z Wykonawcg ostatecznej wersji programu konferenc;ji.

e) Key note speaker powinien by¢ osobg wiarygodng i rozpoznawalng w $rodowisku
startup’owym /biznesowym/zwigzanym z Al/zwigzanym ze sSwiatem nauki na poziomie
krajowym.

f) Wskazana osoba powinna posiada¢ doswiadczenie w wystgpieniach z zakresu
powyzszej tematyki.

g) Wykonawca pokryje wszelkie koszty zwigzane z udziatem keynote speakera
w konferenciji.

h)  Przyktadowy katalog nazwisk: Maciej Makselon, Michat Marszat, Greg Albrecht,
Aleksandra Przegalinska, Pawet Tkaczyk, Rafat Modrzewski, Tomasz Rozek, Rafat Brzoska,
Lech Kaniuk, Wojtek Kardys, Bartek Pucek, Dawid Mysliwiec, Adam Mirek, Miron Mironiuk,
Piotr Bucki.

i) Wskazany keynote speaker wymaga akceptacji Zamawiajgcego.

1.9. Zapewnienie udziatlu méwcy Lightning Talk zgodnie z ponizszymi kryteriami:

a) mowca musi byé czynnym przedsiebiorcg i/lub founderem i/lub ekspertem
technologicznym (np. w obszarze Al, eCommerce, FinTech), ktéry zarzgdza wiasnym
biznesem i wdraza w nim innowacje,

b) wymagane jest udokumentowane doswiadczenie w skalowaniu procesow (np.
automatyzacja marketingu, sprzedaz wielokanatowa na rynkach zagranicznych),

c) prelegent powinien umie¢ opowiedzie¢ o biledach i sukcesach na przyktadzie
konkretnych, mierzalnych danych (liczba produktéw, jezykow, walut, wdrozonych modeli Al),
d)  wystgpienie musi by¢ prowadzone w tempie Lightning Talk (skondensowana wiedza bez
zbednych wstepdw), nastawione na szybkie przyciggniecie uwagi,

e) moéwca powinien stawiaC odwazne tezy (np. wykazanie powszechnych btedéw
w branzy), ktére zmuszajg uczestnikdw do krytycznego myslenia o wlasnych modelach
biznesowych,
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f) wystgpienie musi dostarcza¢ stuchaczom gotowych wskazéwek do wdrozenia ,od

zaraz’, unikajgc ogolnikow na rzecz konkretnych rozwigzan technologicznych,

g) cel wystgpienia powinien skupia¢ sie na odczarowaniu trudnych poje¢ (np. Al,

automatyzacja)

i pokazanie ich jako realnych narzedzi budowania przewagi konkurencyjnej,

h) prezentacja powinna nawigzywa¢ do mozliwosci rozwoju w regionie, pokazujgc, ze

globalny biznes mozna budowa¢ na Pomorzu Zachodnim,

i) Wykonawca pokryje wszelkie koszty zwigzane z udziatem w konferencji zapewnionego

mowcy Lightning Talk,

i) zaproponowany moweca Lightning Talk oraz temat jego wystgpienia wymagajg akceptacji

Zamawiajgcego.

1.10. Zapewnienie udziatu moderatoréw:

a) Wykonawca bedzie zobowigzany do zapewnienia dwéch moderatoréw, do obowigzku

ktérych bedzie nalezato:

- moderowanie debat w ramach panelu dyskusyjnego,

- ewentualne moderowanie dyskusji pomiedzy prelegentami a uczestnikami konferencji

zasiadajgcymi na widowni,

- udziat w Kkonsultacjach z prelegentami w celu przygotowania sie do panelu

dyskusyjnego,

- Wykonawca pokryje wszelkie koszty zwigzane z udziatem w konferencji zapewnionych

przez siebie moderatordéw,

- zaproponowani moderatorzy wymagajg akceptacji Zamawiajgcego.

b) Wymagania wzgledem moderatora:

- powinien by¢ rekrutowany sposréd osdb, ktdre posiadajg doswiadczenie w moderowaniu

dyskus;ji oraz wiedze z dziedzin zwigzanych z biznesem i/lub startupami i/lub innowacjami i/lub

zarzadzaniem,

- posiadana przez niego wiedza powinna by¢ zdobyta w ramach doswiadczenia

zawodowego w pracy w firmie/organizacji/instytucji wspierajgcej rozw¢j startupow lub

prowadzonej przez siebie dziatalnosci gospodarczej lub naukowej lub powinien byc¢

przedstawicielem startupu, spin-offu lub firmy rozpoznawalnej jako innowacyjna marka,

- moderator powinien by¢ osobg rozpoznawalng w srodowisku

startupowym/biznesowym/naukowym.

1.11. Zapewnienie udziatu prelegentéw

a) Wykonawca bedzie zobowigzany do zapewnienia czterech prelegentéw, do obowigzku

kazdego z nich bedzie nalezato:

- udziat w jednej z debat prowadzonych przez moderatora (moderatorow) w ramach

panelu dyskusyjnego,

- udziat w dyskusji z uczestnikami konferencji zasiadajgcymi na widowni,

- udziat w konsultacjach z moderatorem (moderatorami) w celu przygotowania sie do

panelu dyskusyjnego,

- Wykonawca pokryje wszelkie koszty zwigzane z udziatem w konferencji zapewnionych

przez siebie prelegentéw,

- zaproponowani prelegenci wymagajg akceptacji Zamawiajgcego.

b)  Wymagania wzgledem prelegenta:

- powinien by¢ rekrutowany sposréd oséb, ktore posiadajg praktyczng wiedze z dziedzin

zwigzanych z biznesem lub startupami lub innowacjami lub zarzgdzaniem,

- posiadana wiedza powinna by¢ zdobyta w ramach do$wiadczenia zawodowego w pracy

w firmie/organizacji/instytucji wspierajgcej rozwdj startupdéw lub prowadzonej przez siebie
6
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dziatalnosci gospodarczej lub naukowej lub byé przedstawicielem startupu, spin-offu lub firmy
rozpoznawalnej jako innowacyjna marka,

- powinien mie¢ wiedze na temat poruszanych w panelu zagadnien w odniesieniu do
Pomorza Zachodniego,

- prelegent powinien by¢ osobg rozpoznawalng w $rodowisku startupowym lub
biznesowym.

1.12. Aranzacja sal

a) Wykonawca odpowiada za:

- wilasciwg, nowoczesng aranzacje przestrzeni tj. sali konferencyjnej wraz z foyer
oraz ich dekoracje (zgodnie z obecnie panujgcymi trendami podczas tego typu wydarzen), w
tym minimum dodatkowe oswietlenie przestrzeni sali audytoryjnej (dawne kino ,Delfin”),

- zapewnienie oprawy muzycznej/dzwiekowej (sprzet nagtasniajgcy zapewniony
i udostepniony przez Zamawiajgcego w sali audytoryjnej),

- obstuge sprzetu audio-wizualnego zgodnie z niniejszym OPZ.

b)  Ostateczna propozycja zaaranzowania przestrzeni, w ktérych bedzie sie odbywato
wydarzenie musi by¢ zaakceptowana przez Zamawiajgcego.

c) Aranzacja powinna nawigzywac stylem do poprzednich edycji wydarzenia.

d) Wykonawca ponosi wszelkie koszty zwigzane z aranzacjg i dekoracjg wyzej wskazanych
przestrzeni wykorzystywanych w trakcie wydarzenia.

e) Fakultatywny projekt aranzacji ztozony wraz z ofertg bedzie stanowit jedno z
kryteriow jakosciowych (szczegétowy opis kryterium wraz z wymaganiami wzgledem
projektu aranzacji zamieszczono w zatgczniku ,kryteria oceny”) .

f) Odpowiedzialnos¢ za ewentualne uszkodzenia powstate w trakcie montazu i demontazu
elementéw aranzacji spoczywa na Wykonawcy.

1.13. Oznakowanie miejsc, w ktérych bedzie odbywa¢ sie konferencja

Do obowigzkéw Wykonawcy nalezy zapewnienie estetycznego oznakowania przed
budynkiem, w ktérym bedzie sie odbywaé konferencja, tabliczek kierunkowych w budynku,
oznakowania przed salg, w ktorej odbedzie sie konferencja oraz w przestrzeni przeznaczonej
na serwis kawowy. Oznakowanie powinno by¢ przeprowadzone w sposéb widoczny, zgodnie
z obowigzujgcymi zasadami dostepnosci dla oséb ze szczegdlnymi potrzebami.

1.14. Obowigzkiem Wykonawcy bedzie zapewnienie oséb niezbednych do obstugi
konferenciji:

a) koordynatora konferencji odpowiedzialnego za obstuge catosci zamodwienia,

b) o0s6b niezbednych do obstugi odpowiednich sprzetéw (w tym monitoréw oraz
projektorow) oraz do obstugi multimedialnej tj. wySwietlania slajdow ,statych”,
zapowiadajgcych poszczegolne czesci konferencji oraz prezentacji/ slajdow/ filméw
przygotowanych/ uzywanych przez gosci w trakcie konferenciji,

c) o0s6b niezbednych do obstugi recepcyjnej (powitanie uczestnikow, lista obecnosci
uprzednio zarejestrowanych uczestnikéw itp.). Potwierdzenie przybycia uczestnikow na
konferencje moze by¢ prowadzone przez Wykonawce w formie papierowej (oznaczenie na
liscie obecnosci z zachowaniem zasad RODO) lub w formie elektronicznej, ktéra umozliwi
wydruk listy uczestnikéw z systemu.

1.15. Catering

Wykonawca zapewni catering tj. obstuge ciggtg z serwisem kawowym oraz lunch zgodnie
z przyktadowg agendg konferencji. Minimum, ktére musi zapewni¢ Wykonawca
(z uwzglednieniem wszystkich oséb biorgcych udziat w konferencji tj. dla 160 osdb) musi
obejmowacd:

a) Serwis kawowy (obstuga ciagta):
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- kawa z zaparzacza (nierozpuszczalna) bez ograniczen przez caly czas trwania
konferenciji,

- herbata w saszetkach (rézne rodzaje np. czarna, owocowa, zielona) bez ograniczen
przez caty czas trwania konferenciji,

- dodatki do napojéw gorgcych — mleko do kawy (z laktozg i bez laktozy), mleko roslinne,
cukier, cytryna $Swieza pokrojona w plastry,

- napoje zimne: woda mineralna niegazowana bez ograniczen, podawana w szklanych
karafkach z dodatkami (np. ogérek, cytryna, pomarancza), bez ograniczen przez caty czas
trwania konferencji,

- ciasto krojone w papilotkach (min 3 r6zne rodzaje) np. sernik, szarlotka, ciasto jogurtowe
z owocami, rogaliki z nadzieniem, mini drozdzéwki lub inne wyroby cukiernicze - co najmniej
200 g na osobe,

- kanapki dekoracyjne - 3 sztuki na osobe (jedna sztuka 50 - 60 g) - skfadniki kanapek
obowigzkowe: pieczywo, posmarowane mastem (min. 82% ttuszczu) lub serkiem kanapkowym
(50% na 50%), wedlina - min. 80% miesa w masie, ser roznego rodzaju, ryba, jajko gotowane,
w postaci pasty itp. i warzywa (proporcja kanapek miesnych/rybnych w stosunku do jarskich
powinna wynosi¢ 50% na 50%).

b)  Lunch skladajacy sie z co najmniej:

- zupa (2 rodzaje zup do wyboru, gramatura zup min. 250 ml/os.),

- dania gtébwnego miesnego (2 rodzaje mies do wyboru: w tym wieprzowina
/wotowina/dréb/ cielecina, pierogi, gramatura minimum 200 g/os.,

- dania gtébwnego dania wegetarianskiego (np. lasagne wegetarianska, makaron ze
szpinakiem, pierogi, papryka/cukinia faszerowana kaszg/ryzem i warzywami z zapieczonym
serem, gramatura minimum 200 g/os.),

- 2 rodzaje dodatkow typu: ziemniaki gotowane, ziemniaki blanszowane, frytki, ryz, kasza,
kluski $lgskie/kopytka, gramatura minimum 150 g/os.,

- surowki - 3 rodzaje do wyboru, gramatura minimum 150 g/os.,

- warzywa gotowane na parze/ z grilla, gramatura minimum 150 g/os.

c) W ramach cateringu Wykonawca zapewni sprzet gastronomiczny niezbedny do
poprawnego zrealizowania ustugi tj. np. podgrzewacze, termosy itp.

d) Wykonawca zapewni stoty koktajlowe (sr. ok. 80 cm) z pokrowcami (biate lub czarne) —
minimum 15 szt.

e) Catering musi by¢ serwowany przy uzyciu naczyn i sztuécoéw wielorazowego uzytku.
Uzyta zastawa musi by¢ czysta i nieuszkodzona.

f) Bufet bedzie obstugiwany przez profesjonalny personel, ktéry zadba o uzupetnianie dan,
utrzymanie porzadku na stole oraz pomoc uczestnikom w razie potrzeby.

g) Wszystkie dania bedg swieze, przygotowane z najwyzszej jakosci sktadnikéw i starannie
zaprezentowane.

h)  Menu zaproponowane przez Wykonawce podlega akceptacji Zamawiajgcego.

1.16. Wykonanie nagrania audio-video z przebiegu konferencji

a) Wpykonawca jest zobowigzany do wykonania nagrania audio-video z przebiegu
konferencji w wersji HD oraz udostepnienie tego nagrania Zamawiajgcemu w dwdch wersjach:
w wersji normalnej oraz wersji przeznaczonej do Internetu (zoptymalizowanej wzgledem
wielkosci, jakosci oraz podzielonej na pliki dotyczace poszczegdinych wystgpien gosci).

b) Przekazanie ww. nagrania audio-video powinno nastgpi¢ niezwtocznie po zakonczeniu
konferencji np. za pomoca opartego na chmurze serwisu umozliwiajgcego przesytanie plikéw
(cloud lub transfer).
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c) Wykonawca musi zapewnic¢ niezbedny sprzet umozliwiajgcy wiasciwe nagranie audio-
video, obstuge techniczng, a takze potrzebne okablowanie, ktore zostanie zamontowane
w sposoéb estetyczny i nieutrudniajgcy realizacji wydarzenia oraz korzystania z zajmowane;j
przestrzeni.

d) Wymagania dotyczace nagrania audio-video:

- po realizacji konferencji Wykonawca przygotuje nagranie audio-video z przebiegu
konferencji zgodnie z ponizszymi wytycznymi (lub réwnowazne niewptywajgce negatywnie na
realizacje przedmiotu zamowienia):

v prawidtowa synchronizacja obrazu i dzwieku — op6znienie/wyprzedzenie fonii wzgledem
sygnatu wizji nie powinno przekracza¢ wartosci -20/+40 ms,

v' HD 1920x1080 25p,

v kontener MP4,

- wymagania dotyczgce obrazu (lub réwnowazne niewptywajgce negatywnie na realizacje
przedmiotu zamowienia):

v" kodek H.264,

wspotczynnik proporcji piksela: 1.0,

szybkos¢ transmisji obrazu: min. 10 Mb/s,

skanowanie progresywne,

- wymagania dotyczace dzwieku (lub réwnowazne niewptywajgce negatywnie na
realizacje przedmiotu zamowienia):

kodek AAC,

v dzwiek stereo,

v' czestotliwosci probkowania: 48 kHz,

v poziom referencyjny dzwieku: 18dBFs, zrownowazony dla catego materiatu.

- wymagania dotyczgce napiséw rozszerzonych, zgodnych z zasadami dostepnosci

ANENERAN

AN

v' napisy zamkniete,

v' zsynchronizowane,

4 maksimum dwie linie,

v maksimum 42 znaki w linii,

v petna interpunkcja oraz wielkie i mate litery,

v' zgodnos$¢ z WCAG 2.1 (petna mozliwos$¢ ustawienia wyswietlania napisow),

v' jezyk polski,

- Wykonawca zapewni implementacje gotowego nagrania audio-video na kanatach
Zamawiajgcego, tj. YouTube oraz Facebook, a takze na stronie internetowej konferencji
(smartup.wzp.pl), spetniajgcg co najmniej wymagania:

v responsywnos¢ - automatyczne dostosowanie wymiardow do szablondw stron,

v mozliwosc¢ regulacji poziomu dzwieku,

v zastosowanie narzedzia pozwalajgcego na wprowadzenie paska informacyjnego
zawierajgcego agende konferencji,

- Wykonawca przygotuje i zamiesci na dedykowanej wydarzeniu stronie internetowej
materiat z konferencji w catosci oraz w podziale na: panel tematyczny oraz wyktady (kazdy
osobno) po ustaleniu z Zamawiajgcym,

- w przypadku wybrania przez Zamawiajgcego prelegenta/mowcy, ktéry nie wyraza zgody
na nagrywanie i odtwarzanie jego wizerunku, Zamawiajacy moze wyrazi¢ zgode na
nierejestrowanie czesci konferencji, jednak czas ten nie moze przekroczy¢ 20% catego czasu
trwania wydarzenia,
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- parametry i wytyczne techniczne mogq ulec zmianie, pod warunkiem obustronnego
zaakceptowania nowych parametrow.
1.17. Zapewnienie obstugi fotograficznej konferencji
Wykonawca jest zobowigzany do zapewnienia obstugi fotograficznej podczas konferencji oraz
przekazania Zamawiajgcemu, niezwtocznie po jej zakonczeniu, dokumentacji fotograficznej
w postaci minimum 70 zdje¢ (wysoka rozdzielczo$¢é minimum 300 DPI, dobrze doswietlone).
Wykonawca przygotuje dokumentacje fotograficzng z przebiegu konferencji (w tym réowniez
ujecia np. z przygotowan do konferencji, kuliséw pracy podczas trwania wydarzenia,
backstage).
1.18. Materiaty informacyjno-promocyjne dotyczace konferencji
Wykonawca przed konferencjg bedzie odpowiedzialny za przygotowanie, wykonanie
i dostarczenie materiatéw informacyjno-promocyjnych, w tym m.in. przygotowanie projektu
graficznego programu wydarzenia oraz grafik wykorzystywanych do dziatah promocyjnych
w Internecie (zgodnie z rozdziatam VII. niniejszego OPZ ,MATERIALY INFORMACYJNO-
PROMOCYJNE” - maksymalnie 30 plikéw, np. zawierajgcych wizerunek prelegentéow wraz
z tematem przeméwienia), przygotowanie dwodch winderdw (wytgcznie flagi bez podstawy oraz
stelazy). Wszystkie projekty wymagaja akceptacji Zamawiajgcego.
2. WARSZTATY
2.1. Miejsce warsztatéow: Zamawiajgcy zapewni Wykonawcy nieodptatnie 2 sale
wyktadowe/konferencyjne zlokalizowane w Szczecinie. Wszystkie udostepnione sale bedag
wyposazone w sprzet niezbedny do prowadzenia warsztatéw, nie wymagajg dodatkowego
sprzetu.
2.2. Cazas trwania warsztatow: 1 dzien, tacznie maksymalnie 12 godzin, 2 bloki warsztatowe
po 4 warsztaty (kazdy warsztat po 120 minut) tj. po 2 tematy rownoczesnie, przerwy kawowe
przed rozpoczeciem warsztatdw oraz pomiedzy warsztatami trwajgce ok. 30 minut oraz
przerwa 90 minut na networking pomiedzy BLOKIEM | i BLOKIEM II (mogg ulec drobnej
zmianie/wydtuzeniu).
2.3. Liczba uczestnikéw: Wykonawca jest zobowigzany do zrekrutowania na kazdy z
warsztatow 25 uczestnikéw (+/- 5 oséb na kazdy warsztat).
2.4. Wykonawca we wilasnym zakresie zapewni minimum czterech prowadzacych
warsztaty: osoby, ktore bedg prowadzi¢ warsztaty, powinny posiadac wiedze i doswiadczenie
praktyczne z zakresu tematyki bedacej przedmiotem warsztatow. Ostateczna lista
prowadzgcych poszczegdlne warsztaty musi zosta¢ zaakceptowana przez Zamawiajgcego.
Wykonawca pokryje wszelkie koszty zwigzane z udziatem prowadzgcych warsztaty
w wydarzeniu.
2.5. Tematyka warsztatow
a) Warsztaty muszg by¢ zgodne tematycznie z tematykg konferenciji.
b)  Warsztaty muszg przekazywac uczestnikom wiedze praktyczng.
c) Przyktadowe tematy warsztatéw:
o Storytelling sensoryczny: Jak budowa¢ oferte, ktéra angazuje emocje i zapada w
pamiec.
e Scenai ekran: Charyzma lidera w wystgpieniach hybrydowych i przed obiektywem
kamery.
e Fundraising 2.0: Jak przekonac¢ inwestorow w erze selektywnosci i udowodni¢
szybkg rentownosgé.
o Data-Driven Leadership: Kluczowe wskazniki (KPI i OKR), ktére faktycznie skalujg
biznes.
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e Al-Driven Startup: Automatyzacja 80% procesdéw operacyjnych przy uzyciu

autonomicznych agentow Al.

e Social Commerce i Hyper-Personalization: Jak zdominowa¢ rynek B2B,

wykorzystujgc algorytmy i social selling.

o Exit Strategy od pierwszego dnia: Jak budowac firme gotowg do sprzedazy lub

fuzji w kazdym momencie.

e Personal Brand Foundera: Budowanie autorytetu osobistego jako najsilniejszego

magnesu na klientéw i inwestordéw.

e Prawo i etyka nowej technologii: Jak bezpiecznie wdraza¢ innowacje bez ryzyka

utraty wtasnosci intelektualne;j

o Woystagpienia przed kamera: Techniki prezentacji wideo dla founderéw tworzacych

tresci na LinkedIn i YouTube.

o Kill the Bullet Points: Warsztat z nowoczesnego designu prezentacji — minimalizm,

ktory sprzedaje.
d) Program warsztatow zostanie opracowany przez Wykonawce w Scistej wspotpracy z
Zamawiajgcym najpézniej na 45 dni przed ustalonym terminem konferencji. Poszczegdline
tematy warsztatow musza byé zgodne z opisanym w OPZ celem i tematykg wydarzenia w
rozdz. IV ,CEL | TEMATYKA ZAMOWIENIA”). Poszczegdlne warsztaty powinny wpisywac sie
W zaproponowany ponizej program godzinowy wydarzenia. Zamawiajgcy dopuszcza drobne
zmiany, jednak nie mogg one wptywac negatywnie na wartos¢ merytoryczng konferenciji.

Godzina Program
9.30-10.00 Kawa pc.)vxfltalna i rejestracja
uczestnikow
- Warsztat |
10.00-12.
g 0.00-12.00 Warsztat Il
EJI 12.00-12.30 Przerwa kawowa
Warsztat Ill
12.30- 14.30 Warsztat IV
14.30-16.00 Networking break — make new
friends
16.00-18.00 Warsztat V
= Warsztat VI
é 18.00-18.30 Przerwa kawowa
n_:' 18.30-20.30 Warsztat VII
Warsztat VIl

e) Zamawiajgcy zastrzega, ze liczba warsztatow moze ulec zmianie, ale w taki sposéb, ze
nie zwiekszy to kosztu ich realizacji (np. potaczenie dwdch warsztatow 120 minutowych w
jeden warsztat 240 minut).

2.6. Catering

a) Serwis kawowy (BLOK | i BLOK Il) - catering nalezy przygotowa¢ osobno na kazdy z 8
warsztatéow (dla 25 oséb w kazdej z 2 sal rownoczesnie). Minimum, ktére musi zapewni¢
Wykonawca z uwzglednieniem wszystkich uczestnikéw warsztatéow tj. dla ok. 200 oséb (8
warsztatow x 25 os6b) musi obejmowac:

- kawa z zaparzacza (nierozpuszczalna) bez ograniczen,

- herbata w saszetkach (rézne rodzaje np. czarna, owocowa, zielona) bez ograniczen,
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- dodatki do napojow gorgcych — mleko do kawy, $mietanka do kawy o zawartosci 10%
ttuszczu, cukier, cytryna Swieza, pokrojona w plastry,

- napoje zimne: woda mineralna niegazowana bez ograniczen, podawana w szklanych
karafkach z dodatkami (np. ogérek, cytryna, pomarancza), bez ograniczen przez caty czas
trwania wydarzenia,

- ciasto krojone w papilotkach np. sernik, szarlotka, ciasto jogurtowe z owocami, rogaliki
z nadzieniem, mini drozdz6wka - co najmniej 100 g na osobe,

- kanapki dekoracyjne - 3 sztuki na osobe (jedna sztuka 50 - 60 g) - skfadniki kanapek
obowigzkowe: pieczywo, posmarowane mastem (min. 82% ttuszczu) lub serkiem kanapkowym
(50% na 50%), wedlina - min. 80% miesa w masie, ser roznego rodzaju, ryba, jajko gotowane,
w postaci pasty itp. i warzywa (proporcja kanapek miesnych/rybnych w stosunku do jarskich
powinna wynosi¢ 50% na 50%).

b)  Networking break (sweet&snack) — catering nalezy przygotowac osobno dla 25 oséb
w kazdej z 2 sal réownoczesnie. Poczestunek nalezy przygotowac tacznie dla 50 oséb.
Menu musi obejmowaé minimum:

- kawa z zaparzacza (nierozpuszczalna) bez ograniczen,

- herbata w saszetkach (rézne rodzaje np. czarna, owocowa, zielona) bez ograniczen,

- dodatki do napojow gorgcych — mleko do kawy, $mietanka do kawy o zawartosci 10%
ttuszczu, cukier, cytryna swieza, pokrojona w plastry,

- napoje zimne: woda mineralna niegazowana bez ograniczen, podawana w szklanych
karafkach z dodatkami (np. ogérek, cytryna, pomarancza), bez ograniczen przez caty czas
trwania wydarzenia,

- ciasto krojone w papilotkach (min 3 rézne rodzaje) np. sernik, szarlotka, ciasto jogurtowe
z owocami, rogaliki z nadzieniem, mini drozdzéwki - co najmniej 200 g na osobe,

- finger food - 300 g na osobe; co najmniej 5 rodzajow na zimno i/lub na ciepto, np.: mini
hamburgery, roladki warzywne/rybne/miesne z farszami, roladki z tortilli, faszerowane
warzywa, nadziewane canneloni, wytrawne ptysie, empanadas, warzywa z dipami, mini
papryczki, baktazany zapiekane, faszerowane oliwki, mini caprese i papryki zawijane, miseczki
z ciasta filo z satatkami itp., proporcja dan obejmujgcych potrawy miesne/rybne w stosunku do
dan jarskich powinna wynosi¢ 50% na 50%.

c) W ramach cateringu Wykonawca zapewni sprzet gastronomiczny niezbedny do
poprawnego zrealizowania ustugi tj. np. podgrzewacze, termosy itp.

d) Catering musi by¢ serwowany przy uzyciu naczyn i sztu¢coéw wielorazowego uzytku.
Uzyta zastawa musi by¢ czysta i nieuszkodzona.

e) Menu zaproponowane przez Wykonawce podlega akceptacji Zamawiajgcego.

2.7. Oznakowanie miejsc, w ktorych beda odbywac sie warsztaty

Do obowigzkéw Wykonawcy nalezy zapewnienie estetycznego oznakowania przed
budynkiem, w ktérym bedg sie odbywac warsztaty, tabliczek kierunkowych w budynku,
oznakowania przed salami oraz w przestrzeni przeznaczonej na serwis kawowy. Oznakowanie
powinno by¢ przeprowadzone w sposob widoczny, zgodnie z obowigzujgcymi zasadami
dostepnosci dla oséb ze szczegdlnymi potrzebami.

2.8. Obstuga recepcyjna

Za obstuge recepcyjng tj. powitanie uczestnikéw, liste uczestnikdw (uprzednio
zarejestrowanych) itp. w dniu warsztatow odpowiada Wykonawca. Potwierdzenie przybycia
uczestnikbw na warsztaty moze by¢ prowadzone przez Wykonawce w formie papierowej
(oznaczenie na liscie obecnosci z zachowaniem zasad RODO) lub w formie elektronicznej,
ktéra umozliwi wydruk listy uczestnikow.
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2.9. Zapewnienie obstugi fotograficznej warsztatow
Wykonawca jest zobowigzany do zapewnienia obstugi fotograficznej podczas warsztatéw oraz
przekazania Zamawiajgcemu, niezwiocznie po ich zakonczeniu, dokumentacji fotograficznej
w postaci minimum 30 zdje¢ (wysoka rozdzielczo$¢ minimum 300 DPI, dobrze doswietlone
zdjecia).
3. KOORDYNATOR ODPOWIEDZIALNY ZA OBSLUGE CALOSCI ZAMOWIENIA
3.1. Wykonawca jest zobowigzany wskaza¢ Zamawiajgcemu jedng osobe odpowiedzialng
za obstuge catosci zamowienia (w tym w szczegolnosci za: koordynacje prac zwigzanych z
realizacjg i obstugg zamowienia, obstuge administracyjng, dziatania promocyjne oraz
koordynacje dziatan Podwykonawcy/6w przed i w trakcie konferencji oraz warsztatow ).
3.2. Zamawiajgcy bedzie uzgadniat z tg osobg najwazniejsze kwestie zwigzane z
zamowieniem, zgtaszat jej wszystkie uwagi, w tym dotyczace osob i ewentualnych
Podwykonawcéw realizujgcych zamowienie.
3.3. Osoba wyznaczona przez Wykonawce musi zna¢ warunki zawarte w niniejszym OPZ,
umowie.
4. STRONA INTERNETOWA KONFERENCJI | WARSZTATOW WRAZ Z SYSTEMEM
REJESTRACJI ON-LINE ORAZ REKRUTACJA UCZESTNIKOW, POZOSTALE
WYMAGANIA WZGLEDEM PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA
4.1. Aktualizacja i obsluga strony internetowej dedykowanej przedmiotowej
Konferencji (https://smartup.wzp.pl/), w tym:
c) Aktualizacja tresci i projektu graficznego strony w jezyku polskim.
d) Integracja strony internetowej z systemem rejestracji uczestnikbw przedmiotowej
konferencji oraz warsztatow.
e) Stworzenie i publikacja na stronie internetowej minimum nastepujgcych tresci:
- program konferenciji,
- opisy wyktadéw i paneli (wraz z listg gosci i moderatorow),
- fotografie wraz z krotkim biogramem dla oséb, o ktérych mowa powyzej,
- z odniesieniem do ich kont w mediach spotecznosciowych (o ile takie posiadajg),
- dane teleadresowe miejsca, w ktorym bedzie odbywac¢ sie konferencja wraz z informacjg
o dojezdzie,
- media (np. film video, zdjecia).
f) Przeredagowanie zamieszczonych na stronie tresci opisujgcych poprzednie trzy
konferencje (z 2021 oraz dwie z 2023 roku) w sposob pokazujgcy te wydarzenia, jako
archiwalne.
g) Zapewnienie wymaganych prawem informacji o Cookies oraz klauzule RODO.
h)  Pozycjonowanie strony.
i) Zintegrowanie strony z kontami w social mediach.
Uwaga! Wykonawca bedzie odpowiedzialny za umieszczanie wszystkich dostarczonych/
przekazywanych przez Zamawiajgcego materiatdw na stronie internetowej oraz wprowadzanie
poprawek.
i) Pozostate wymagania wobec Wykonawcy:
- strona internetowa wraz z formularzem rejestracyjnym bedzie umieszczona na serwerze
Wojewddztwa Zachodniopomorskiego oraz w domenie Wojewoddztwa Zachodniopomorskiego,
- Wykonawca wskaze osobe odpowiedzialng za aktualizacje i obstuge strony,
- Zamawiajgcy przekaze wskazanej osobie dostep do administrowania strong,
- strona serwisu musi zawiera¢ Deklaracje dostepnosci, dokument o dostepnosci strony,
ktérego umieszczanie w Internecie wymaga ustawa o dostepnosci cyfrowej. Deklaracja musi
by¢ sporzadzona wg wzoru Ministerstwa Cyfryzacji i widoczna na kazdej stronie portalu,
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- wszystkie tresci przeznaczone na strone wymagajg akceptacji Zamawiajgcego,

- aktualizacja tresci zamieszczonych na dedykowanej konferencji stronie powinna zostaé
przedstawiona Zamawiajgcemu niezwiocznie przed rozpoczeciem dziatan promujgcych
konferencje.

k) Wykonawca moze zaproponowa¢ Zamawiajgcemu inne rozwigzania techniczne
dotyczgce aktualizacji/lutworzenia strony internetowej, niz w poprzednich edycjach
wydarzenia, jednak strona musi zawiera¢ wszystkie funkcjonalnosci wymienione w literach a)-
h) oraz miesci¢ sie pod adresem https://smartup.wzp.pl/ (np. ewentualne przygotowanie
nowego funkcjonalnego landing page konferencji).

4.2. Stworzenie i obstuga systemu rejestracji uczestnikow konferencji oraz
warsztatéow, w tym:

a) Stworzenie formularzy rejestracyjnych on-line osobno na potrzeby konferencji oraz
osobno na potrzeby warsztatow, ktére umieszczone zostang na stronie internetowej
konferencji,o ktérej mowa w ppkt. 4.1. (w tym projektu graficznego formularza) w jezyku
polskim, ktory obejmowat bedzie nastepujgce etapy rejestraciji:

- podanie danych, {j.:

(i)  imienia,

(i) nazwiska,

(i) nazwy reprezentowanej instytucji/organizacji,
(iv) adresu e-mail,
(
(

v) numeru telefonu,
vi) informacji nt. specjalnych potrzeb wynikajacych z niepetnosprawnosci w celu
zapewnienia dostepnosci osobom ze szczegdlnymi potrzebami,
- wyrazenie zgody na przetwarzanie i rozpowszechnianie wizerunku, wyrazenie zgody na
otrzymywanie tresci handlowych,
- podsumowanie rejestracji poprzez wysyike potwierdzenia zarejestrowania sie przez
uzytkownika na wskazany przez niego adres e-mail. Potwierdzenie rejestracji powinno
zawiera¢ elementy podsumowujgce rejestracije, w formie zachecajgcej do udzialu w
konferenciji.
b)  Stworzenie bazy danych oso6b zarejestrowanych, w celu realizacji przedmiotu
zamoéwienia, ktéra ma obejmowac:
- podane przez rejestrujgcych sie dane, {j.:
(i)  imie,
(i nazwisko,

) nazwa reprezentowanej instytucji/organizaciji,
(iv) adres e-mail,
(v) numer telefonu,
- kolejno$¢ rejestracji, date i godzine rejestraciji.
c) Dostarczenie bazy danych osob zarejestrowanych przy zachowaniu bezpieczehAstwa
danych osobowych w niej zawartych.
d) Wykonawca bedzie przesytat zarejestrowanym uczestnikom informacje za
posrednictwem poczty elektronicznej przypominajgce o konferencji, na co najmniej 5 dni
kalendarzowych oraz 24h przed jej zaplanowang realizacjg, a takze w miare mozliwosci wysle
wiadomos¢ tekstowg na wskazany przez uczestnika numer na 24h przed planowanym
rozpoczeciem konferenciji.
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4.3. Rekrutacja uczestnikéw konferencji

Wykonawca odpowiada za przeprowadzenie procesu rekrutacji uczestnikow, sposrod grupy
docelowej wydarzenia okreslonej przez Zamawiajgcego. Wymagania Zamawiajgcego
dotyczgce procesu rekrutaciji:

a)  Wykonawca jest zobowigzany do zrekrutowania' na konferencje stacjonarng minimum
160 uczestnikéw (poza lista ok. 20 zaproszonych gosci tj. osoby wystepujace podczas
konferencji - KeyNote speaker i moéwca power speech, prelegenci, moderatorzy oraz
prowadzacy i przedstawiciele Wojewoddztwa Zachodniopomorskiego).

b) Rekrutacja musi sie odbywaé przez system zaproponowany i stworzony przez
Wykonawce, a zaakceptowany przez Zamawiajgcego.

c) Rekrutacja bedzie miata charakter otwarty i bedzie skierowana przede wszystkim do
przedsiebiorcow — zwlaszcza z obszaréw Inteligentnych Specjalizacji Pomorza Zachodniego
(ze szczegolnym uwzglednieniem startupdw), instytucji otoczenia biznesu, przedstawicieli
uczelni, centréw transferu technologii.

d) W celu zwigekszenia skutecznosci procesu rekrutacji Wykonawca nawigze mozliwy do
udokumentowania kontakt z potencjalnymi uczestnikami (mailowy lub telefoniczny).

4.4. Rekrutacja uczestnikéw warsztatow:

a) Wykonawca jest zobowigzany do zrekrutowania na kazdy z warsztatéw minimum 25
uczestnikow.

b) Nie ma ograniczen co do ilosci warsztatéw, w ktorych mozna wziaé udziat tj.
poszczegolni uczestnicy warsztatow moga wzig¢ udziat w czterech warsztatach w ciggu
calego dnia.

c) Rekrutacja musi sie odbywaé przez system zaproponowany i stworzony przez
Wykonawce, ktory bedzie analogiczny do systemu rejestracji na konferencje.

d) Rekrutacja bedzie miata charakter otwarty i bedzie skierowana przede wszystkim do
przedsiebiorcow — zwlaszcza z obszarow Inteligentnych Specjalizacji Pomorza Zachodniego
(ze szczegolnym uwzglednieniem startupdw), instytucji otoczenia biznesu, przedstawicieli
uczelni, centréow transferu technologii.

e) W celu zwiekszenia skutecznosci procesu rekrutacji Wykonawca nawigze mozliwy do
udokumentowania kontakt z potencjalnymi uczestnikami (mailowy lub telefoniczny).

4.5. Wymagania ogoélne:

a) Wszystkie projekty graficzne strony internetowej konferenciji i formularzy rejestracyjnych
powinny zosta¢ oznaczone logotypem Wojewddztwa Zachodniopomorskiego, logotypami
unijnymi oraz nazwg konferencji. Muszg by¢ one zgodne z zatozeniami dotyczacymi
oznakowania i kolorystyki zawartymi w Podreczniku wnioskodawcy i beneficjenta w zakresie
informaciji i promoc;ji projektéw realizowanych w ramach programu Fundusze Europejskie dla
Pomorza Zachodniego 2021-2027
(https://funduszeue.wzp.pl/lista_publikacji/podrecznik-wnioskodawcy-i-beneficienta/), Ksiega
Tozsamosci Wizualnej marki Fundusze Europejskie 2021-2027, Kartg wizualizacji programu
Fundusze Europejskie dla Pomorza Zachodniego 2021 — 2027 oraz Systemem l|dentyfikacji
Wizualnegj Wojewddztwa Zachodniopomorskiego (dostepne w lokalizaciji:
https://wzp.pl/marka/).

b)  Przygotowane przez Wykonawce materiaty graficzne, w tym film, muszg by¢ zgodne
z zasadami oznakowania zawartymi w Podreczniku wnioskodawcy i beneficjenta w zakresie

* Jako zrekrutowang osobe Zamawiajacy rozumie odpowiedz, rejestracje uczestnika w systemie wraz z petnym wyrazeniem wszelkich
wymaganych zgdd. Liczba zrekrutowanych osdb powinna by¢ wyzsza niz zaktadana liczba uczestnikéw wydarzenia ze wzgledu na
zaktadany margines absencji.
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informaciji i promocji projektéw realizowanych w ramach programu Fundusze Europejskie dla
Pomorza Zachodniego 2021-2027
(https://funduszeue.wzp.pl/lista_publikacji/podrecznik-wnioskodawcy-i-beneficienta/), Ksiega
Tozsamosci Wizualnej marki Fundusze Europejskie 2021-2027, Kartg wizualizacji programu
Fundusze Europejskie dla Pomorza Zachodniego 2021 — 2027 oraz Systemem l|dentyfikacji
Wizualnegj Wojewddztwa Zachodniopomorskiego (dostepne w lokalizaciji:
https://wzp.pl/marka/).

c)  Projekty aktualizacji tresci strony internetowej i formularzy rejestracyjnych muszg zostaé
przedstawione Zamawiajgcemu do akceptac;ji.

d) Wykonawca zobowigzany jest do uwzglednienia wymagan w zakresie dostepnosci dla
wszystkich uzytkownikéw, w tym dla oséb niepetnosprawnych — zgodnie z wytycznymi WCAG.
e) Projekty graficzne strony i formularzy rejestracyjnych powinny by¢ dostosowane do
posiadanych przez strone internetowg udogodnien dla oséb ze specjalnymi potrzebami takich,
jak wybor wielkosci czcionki i dostosowywanie tekstu do strony pod tym katem (powiekszanie
i zmniejszanie tekstu), wersji z wysokim kontrastem. Materiaty w wersji elektronicznej musza
by¢ dostepne cyfrowo (np. poprzez zastosowanie czcionki bezszeryfowej, stosowanie
nagtéwkow, zapis do formatu PDF itd.)

f) Wykonawca zobowigzany jest do skompletowania oswiadczen uczestnikdw konferencji
oraz gosci (j. oséb wystepujgcych podczas konferencji - KeyNote speakerdw, prelegentéw,
oraz moderatorow, prowadzgcego oraz przedstawicieli Wojewoddztwa
Zachodniopomorskiego), dotyczgcych wyrazenia zgody na udostepnienie wizerunku
i otrzymywanie tresci handlowych.

g) Wykonawca zadba, aby strona konferencji byta wolna od btedéw i usterek, ktére nie
pozwolityby na korzystanie z jej funkcjonalnosci w dowolnych przeglgdarkach internetowych,
co najmniej: Internet Explorer 10 i nowsza oraz Chrome, Firefox, Safari dla oficjalnych
najnowszych wersji produktéw (tzw. wersjach stabilnych) wydanych przez producentéw oraz
dla dwdch wersji wezesniejszych produktu.

VIl. PROMOCJA WYDARZENIA - OBOWIAZKI WYKONAWCY

1.  Przygotowanie autorskiego spotu promocyjny wedltug ponizszych wymagan:

1.1. Spot ma mie¢ charakter informacyjny.

1.2. Diugosé: od 30 do 60 sekund.

1.3. Koncept/scenariusz spotu przygotowuje Wykonawca.

1.4. Spot ma zawiera¢ informacje o konferencji, takie jak: nazwa, adres strony internetowej,
kod QR, hasta, zrédto finansowania wraz z logotypami.

1.5. Forma opracowania: dowolna technika 2D.

1.6. Grafika — Zamawiajgcy dopuszcza forme rysowang recznie i komputerowo.

1.7. Spot powinien zawiera¢ muzyke.

1.8. Spot wykorzystany zostanie do promocji Konferencji w social media (minimum Linkedin
oraz Facebook).

2.  Przygotowanie filmoéw promujacych konferencje

2.1. Wykonawca przygotuje wraz z keynote speakerem/power speech moéwca/prelegentami
krotkie (ok. 40 s) filmy promujgce konferencje, ktére bedg udostepnione na profilu w medium
spotecznosciowym Zamawiajgcego oraz moderatora i gosci, o ile takie posiadajg i wyrazg
zgode.

2.2. Liczba filméw zostanie ustalona z Zamawiajgcym. Filmy powinny odnosi¢ sie do
wybranych elementéw tematycznych konferencji.

2.3. Materialy filmowe zostang przygotowane w terminie okreslonym w Harmonogramie
Dziatan, o ktérym mowa w rozdziale 1X, pkt 3.

16



Fundusze Europejskie Rzeczpospolita Dofinansowane przez ;”': | |1_l Pomorze
. ie Ei isk H
dla Pomorza Zachodniego ; Polska Unig Europejska Fapx® “" Zachodnie

3.  Przygotowanie filméw making off
3.1. Wykonawca przygotuje 2 krotkie (okoto 40 s) filmy o charakterze making off, ktére
ukazywa¢ bedg np. przygotowania do konferencji oraz kulisy pracy podczas trwania
wydarzenia.
3.2. Materiaty flmowe zostang przygotowane w terminie okreslonym w Harmonogramie
Dziatan, o ktérym mowa w rozdziale IX, pkt 3.
4. Zebranie opinii na temat przebiegu wydarzenia
4.1. Wykonawca zobowigzany jest do zebrania min. 6 opinii (czyli wypowiedzi oséb biorgcych
udziat w konferencji dotyczgcych zalet wydarzenia) od 6 réznych osdb wrazz podaniem ich
imienia, nazwiska i nazwy reprezentowanej instytucji lub zdania charakteryzujgcego (np.
pasjonat nowych technologii). Wykonawca zbierze opinie od oséb biorgcych udziat w
wydarzeniu (czyli zaréwno od uczestnikow konferenciji, jak i gosci rozumianych jako osoby
wystepujace podczas konferencji - KeyNote speakerzy, prelegenci, oraz moderatorzy,
prowadzacy i przedstawiciele Wojewddztwa Zachodniopomorskiego).
4.2. Wykonawca zbierze opinie w formie krétkich filméw (okoto 20 s). Wykonawca zrealizuje
nie mniej niz 3 filmy, przedstawiajgce wypowiedzi zebrane od uczestnikow konferencji, jak
i gosci.
4.3. Wykonawca zbierze opinie, przedstawi je w formie tekstowej (kilka zdan) i przekaze je
Zamawiajgcemu wraz ze zdjeciem osoby wypowiadajgcej sie, w przypadku wyrazenia zgody
na upublicznienie wizerunku przez osobe te osobe. Wykonawca zbierze nie mniej niz 3 opinie
od uczestnikéw konferenciji, jak i gosci.
4.4. Opinie w formie wskazanej w ppkt. 4.2 i 4.3 zostang wykorzystane w celach
marketingowych na stronie/stronach Zamawiajgcego.
4.5. Wykonawca jest zobowigzany do zebrania wszystkich niezbednych zgéd w zakresie
cytowania/nagrania, publikacji, rozpowszechniania wypowiedzi, wizerunku oraz danych
osobowych oséb o ktérych mowa w pkt 4.1.
4.6. W przypadku niezrealizowania materiatdw wskazanych w podpunktach 4.1. - 4.3. (np.
poprzez brak zgody wymaganej liczby uczestnikow wydarzenia na upublicznienie swojego
wizerunku), Wykonawca jest zobowigzany udokumentowaé przyczyne niezrealizowania.
W takim przypadku Zamawiajgcy dopuszcza zebranie opinii uczestnikow w innej formie
zaproponowanej przez Wykonawce i uzgodnionej z Zamawiajgcym.
5. Przygotowanie i emisja grafiki reklamowej w lokalnych serwisach internetowych
(np. w formie reklamy banerowej)
5.1. Wykonawca, w konsultacji z Zamawiajgcym, przygotuje 1 grafike przyblizajgca
szczegoty konferencji (z uwzglednieniem grupy docelowej odbiorcow wydarzenia).
5.2. Grafika zostanie umieszczona przez Wykonawce w 2 lokalnych serwisach
internetowych. Wybaor portali wymaga akceptacji Zamawiajgcego.
5.3. Data emisji grafiki zostanie ustalona w Harmonogramie Dziatarn opracowanym przez
Wykonawce (emisja minimum 3 dni).
6. Prowadzenie dziatan promocyjnych w mediach spotecznosciowych w serwisach
Linkedin oraz Facebook
6.1. Facebook:
a) Dziatania promocyjne w serwisie Facebook dotyczg zaplanowania, przygotowania
i publikacji min. 7 postow (w tym minimum 3 promowane) dotyczgcych konferencji i warsztatow
w serwisie spotecznosciowym Facebook na koncie wskazanym przez Zamawiajgcego.
b) Czas trwania promocji pojedynczego postu: nie mniej niz 3 dni; kazda reklama moze
zostac wyswietlona jednemu uzytkownikowi nie wiecej niz 3 razy.
c)  Grupy docelowe (wiek): 20-55 lat.
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d) Grupy docelowe (katalog zainteresowan): MSP, $rodowisko startupowe,
przedsiebiorczos¢, innowacje, nowe technologie, instytucje otoczenia biznesu, szkoty wyzsze,
centra transferu technologii, osoby zainteresowane utworzeniem nowych, innowacyjnych firm
oraz inne zwigzane z zakresem tematycznym konferencji.
e) Geotargetowanie: Pomorze Zachodnie.
f) Cel promocji: w przypadku postéw zawierajgcych materiaty filmowe celem promocii
bedzie liczba wyswietlen, w przypadku pozostatych postéw — zasieg.
g) Liczba wyswietlen podczas trwania kampanii: minimum 3 posty osiggng minimum 20 tys.
zasiegu ptatnego. W przypadku zamkniecia rekrutacji ze wzgledu na wyczerpanie limitu miejsc
przed ukazaniem sie wszystkich postow zaplanowanych w harmonogramie, Zamawiajgcy
dopuszcza mozliwos¢ rezygnaciji z ptatnego zasiegu w niewyemitowanych postach.
h)  Umiejscowienie reklamy: urzgdzenia mobilne oraz komputery.
i) Reklama w postaci posta, zdjecia lub linku moze by¢ wyswietlana jedynie w kanatach
aktualno$ci w serwisie Facebook.
i) Reklama w postaci materiatu filmowego moze by¢é wyswietlana jedynie w kanatach
aktualnosci, jako wideo typu in-stream lub proponowane filmy.
k) Do obowigzkéw Wykonawcy naleze¢ bedzie rowniez stworzenie wydarzenia na koncie
Zamawiajgcego w serwisie Facebook, wraz z zawartoscig informacyjno-promocyjng na temat
konferencji oraz promocjg planowanego wydarzenia. Ponadto Wykonawca bedzie
zobowigzany réwniez do aktualizacji tresci zamieszczanych w utworzonym na Facebooku
wydarzeniu.
6.2. LinkedIn:
a) Dziatania promocyjne w serwisie Linkedln dotyczg zaplanowania, przygotowania
i publikacji min. 7 postéw dotyczgcych konferencji i warsztatéw w serwisie spotecznosciowym
LinkedIn na koncie wskazanym przez Zamawiajgcego.
b) Posty muszg by¢ dostosowane tematycznie do serwisu LinkedIn, co oznacza, ze nie
moga byc¢ identyczne z postami publikowanymi w serwisie Facebook.
6.3. Przygotowywane grafiki zostang takze wykorzystane przez Zamawiajgcego do wiasnych
celéw.
7. Pozostate zagadnienia
7.1. Kampania promocyjna powinna zostac przeprowadzona poprzez precyzyjne dotarcie do
odbiorcéw. Wykonawca powinien wykorzysta¢ najwazniejsze i najlepsze sposoby tworzenia
tresci i prowadzenia promocji — tzw. jezyk korzysci, obietnicy realnego zysku, dostosowania
przekazu komunikacji do wymogow tzw. prostego jezyka i zapewnienie dostepnosci tresci dla
0s6b z niepetnosprawnosciami.
7.2. Kampania powinna zosta¢ przygotowana w zgodzie z zasadami wspoétczesnej promoc;ji
skupionej na angazowaniu do dziatania — poprzez odpowiednig konstrukcje tresci i kreacje
warstwy graficzne;.
7.3. Terminy realizacji poszczegdlnych elementdw kampanii promocyjnej zostang
przedstawione w opracowanym przez Wykonawce Harmonogramie Dziatan, o ktérym mowa
w rozdziale IX, pkt 3 OPZ.
7.4. W przypadku osiggniecia wymaganej liczby uczestnikéw wydarzen (mierzong liczba
zarejestrowanych uczestnikéw) przed zrealizowaniem wszystkich wskazanych w OPZ dziatan
promocyjnych, Zamawiajgcy moze odstgpi¢ od realizacji poszczegdlnych dziatan Ilub
w porozumieniu z Wykonawcg ustali¢ inng alternatywna forme promociji.
VIIl. MATERIALY INFORMACYJNO-PROMOCYJNE
1. Wpykonawca jest zobowigzany do przygotowania, wykonania oraz dostarczenia
materialéow informacyjno-promocyjnych:
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1.1. Przygotowanie projektu graficznego agendy na wzorze graficznym Zamawiajgcego.
1.2. Przygotowanie projektu graficznego zaproszenia na konferencje na wzorze graficznym
Zamawiajgcego, ktére bedzie wysytane w formie elektroniczne;.

1.3. Przygotowanie projektu graficznego przypomnienia o konferencji na wzorze graficznym
Zamawiajgcego, ktére bedzie rozsytane drogg elektroniczng.

1.4. Przygotowania slajdéw ,statych”, ktére bedg wyswietla¢ sie przed konferencjg oraz
slajdéw, ktoére bedg zapowiada¢ poszczegodlne czesci konferencji, w tym sylwetki KeyNote
speakera, mowcy power speech, prelegentéw i moderatoréw oraz prowadzgcego na wzorze
graficznym Zamawiajacego.

1.5. Przygotowanie projektu graficznego w formie poziomych plansz o wymiarach 1440 x 900
pikseli, promujgcych konferencje na wyswietlaczach w pociggach regionalnych kursujgcych
na Pomorzu Zachodnim na wzorze graficznym Zamawiajgcego. Emisja bedzie lezata po
stronie Zamawiajgcego.

2. Informacje dodatkowe dot. materiatéw informacyjno — promocyjnych:

2.1. Wszystkie materiaty informacyjno-promocyjne muszg zosta¢ oznaczone logotypem
Wojewddztwa Zachodniopomorskiego oraz logotypami unijnymi, a takze nazwg konferenciji.
Muszg by¢ one wykonane zgodnie z zatozeniami dotyczacymi oznakowania i kolorystyKki
zawartymi w Systemie ldentyfikacji Wizualnej Wojewddztwa Zachodniopomorskiego
(dostepnym pod adresem: https://wzp.pl/marka/).

2.2. Logotypy niezbedne do stworzenia materiatéw informacyjno-promocyjnych dostarczy
Zamawiajgcy, a wszystkie opracowane przez Wykonawce projekty graficzne materiatéw
muszg zosta¢ przedstawione Zamawiajgcemu do akceptacji niezwtocznie po ich
przygotowaniu przed ich publikacja.

IX. AUTORSKIE PRAWA MAJATKOWE | POKREWNE

1. Wykonawca zobowigzuje sie przenies¢ na Zamawiajgcego autorskie prawa
majatkowe i pokrewne na wszystkich polach eksploatacji stanowigcych przedmiot
zamowienia:

1.1. Filmu - nagrania audio-video z przebiegu konferencji (w dwoch wersjach), spotu
promocyjnego, filméw promujgcych konferencje oraz innych wskazanych materiatow
filmowych.

1.2. Utworéw muzycznych uzytych przy tworzeniu materiatéw multimedialnych na potrzeby
konferenciji.

1.3. Projektéw graficznych materiatéw konferencyjnych i informacyjno-promocyjnych.

1.4. Strony internetowej konferencji (wprowadzonych aktualizaciji).

1.5. Utworzonych baz danych.

1.6. Dokumentacji fotograficznej / zdje¢ oraz innych tresci multimedialnych.

2. Wykonawca zobowigzuje sie udzielic Zamawiajgcemu licencji do tresci
rozpowszechnianych przez uczestnikdéw konferencji (moderatora, gosci itp.) w celu utrwalenia
w nagraniu z konferencji swobodnej eksploatacji filmu-nagrania.

X. INFORMACJE DODATKOWE

1. Przedmiot zamowienia realizowany bedzie w ramach projektu ,Pomorze Zachodnie -
nowy wymiar innowacji’, finansowanego ze srodkéw Fundusze Europejskie dla Pomorza
Zachodniego 2021-2027, Priorytet 1 — Fundusze Europejskie na rzecz przedsiebiorczego
Pomorza Zachodniego, Dziatanie 1.4 Wzmocnienie procesu przedsiebiorczego odkrywania
i rozwoj ekosystemu innowacgiji.

2. Wykonawca jest odpowiedzialny za aranzacje sal, rozstawienie scenografii i dekoracji,
zagwarantowanie (jesli zaistnieje taka potrzeba) dodatkowych niezbednych sprzetéw do
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nagtosnienia, oswietlenia, obstugi multimedialnej oraz przeprowadzenie z odpowiednim
wyprzedzeniem préby nagtosnienia, oswietlenia i obstugi multimedialne;.

3. Wykonawca niezwtocznie po podpisaniu umowy opracuje Harmonogram Dziatan
okreslajgcy doktadne terminy realizacji poszczegolnych dziatah realizowanych w zwigzku
z/i na rzecz konferencji oraz warsztatow tj. m.in. aktualizacja strony internetowej, stworzenie
systemu rejestracji, kampania promocyjna, rekrutacja, itd. Zamawiajgcy dopuszcza
przesuniecia lub nieznaczne zmiany poszczegodlnych jego elementow z zastrzezeniem, iz nie
bedg miaty one negatywnego wptywu na realizacje przedmiotu zaméwienia a takze
kazdorazowo bedg one wymagaty akceptacji Zamawiajgcego. Akceptacja moze byc¢
dokonywana droga pisemng lub telefoniczng

4. Wpykonawca jest odpowiedzialny za opracowanie oraz przekazanie
Zamawiajacemu niezwloczne po zakonczeniu konferencji raportu koncowego
(podsumowujacego) w formie elektronicznej z przebiegu realizacji zamoéwienia.
Zaakceptowanie raportu przez Zamawiajacego bedzie jednoznaczne z zakonczeniem
realizacji przedmiotu zamoéwienia oraz bedzie stanowito podstawe do podpisania przez
Wykonawce i Zamawiajgcego protokotu zdawczo-odbiorczego.

5. W zwigzku z faktem, ze przedmiot zamdwienia jest skierowany do szerokiej grupy
odbiorcow, potencjalnie moze by¢ wykorzystywany przez osoby ze szczegdlnymi potrzebami,
w tym z niepetnosprawnosciami. W przypadku zgtoszenia specjalnych potrzeb, Wykonawca
uwzgledni je w procesie komunikacji z Uczestnikami oraz podczas konferenciji. Przyktadowo,
zapewnienie ttumaczenia migowego z jezyka polskiego na jezyk migowy w trakcie konferencji
lub warsztatow w razie takiej potrzeby, zgtoszonej przez chociazby 1 uczestnika konferencji
lub warsztatéw przed zamknieciem rejestracji.

6. Wykonawca bedzie zobowigzany do wykonania przedmiotu zamodwienia
z zapewnieniem, co najmniej minimalnych wymogow okreslonych w art. 6 ustawy z dnia 19
lipca 2019 r. o zapewnianiu dostepnosci osobom ze szczegdlnymi potrzebami
(Dz.U.2022.2240), w szczegolnosci w zakresie dostepnosci cyfrowej, informacyjno-
komunikacyjnej oraz standardéw dostepnosci dla polityki spojnosci na lata 2021-2027
stanowigcych zatgcznik nr 2 do Wytycznych dotyczacych realizacji zasad réwnosciowych
w ramach funduszy unijnych na lata 2021-2027:
https://www.funduszeeuropejskie.gov.pl/media/100565/Zalacznik nr 2 do Wytycznych w z
akresie_rownosci_zatwiedzone 050418.pdf

7. Konferencja oraz warsztaty, o ktérych mowa w niniejszym Opisie Przedmiotu
Zamowienia bedg prowadzone w jezyku polskim.

8.  Zamawiajgcy przewiduje udzielenie zamowien, o ktérych mowa w art. 214 ust. 1 pkt 7
ustawy PZP w wysokosci do 100% wartosci szacunkowej zamdwienia, polegajgcych na
zorganizowaniu wydarzenia o podobnym charakterze jak przedmiot zamowienia, {j.
Kompleksowa realizacja konferencji i warsztatow towarzyszacych SmartUp! High Tide
Szczecin. Zamoéwienie to bedzie udzielone na warunkach okreslonych w wyniku negocjaciji
z Wykonawcg, przy zatozeniu, ze bedzie nie mniej korzystne dla Zamawiajgcego niz warunki
zamoéwienia podstawowego, chyba ze w momencie prowadzenia negocjacji, zaistniejg
okolicznosci, ktérych nie mozna bylo przewidzie¢c w czasie udzielania zaméwienia
podstawowego, ktore uniemozliwig uzgodnienie warunkow nie mniej korzystnych niz
okreslone dla realizacji zamoéwienia podstawowego.
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