Oszacowanie wartości zamówienia na przeprowadzenie kampanii informacyjno –  szkoleniowej upowszechniającej zapisy uchwały antysmogowej pn:  „Nie truję - reaguję”
Szanowni Państwo,
Wydział Ochrony Środowiska Urzędu Marszałkowskiego Województwa Zachodniopomorskiego zwraca się
z uprzejmą prośbą o oszacowanie wartości zamówienia publicznego. Przedmiotem szacowania jest przeprowadzenie kampanii informacyjno –  szkoleniowej, upowszechniającej zapisy uchwały antysmogowej, skierowanej do mieszkańców województwa zachodniopomorskiego pn: „Nie truję – reaguję”
Cele kampanii:
1. promowanie dobrych praktyk na rzecz poprawy jakości powietrza,
2. [bookmark: _GoBack]przeszkolenie przedstawicieli wszystkich gmin województwa zachodniopomorskiego z zakresu wykonywania kontroli przestrzegania zapisów uchwały antysmogowej, ze szczególnym uwzględnieniem tematyki kontroli pod kątem rodzaju stosowanego paliwa,
3. aktywizacja mieszkańców województwa do wymiany nieekologicznych źródeł ciepła, 
4. dotarcie do jak największej liczby odbiorców zainteresowanych treściami publikowanymi w ramach kampanii. 
Efekty kampanii:
1. podniesienie świadomości ekologicznej mieszkańców województwa zachodniopomorskiego,
2. obniżenie emisji powierzchniowej generowanej przez nieekologiczne źródła ciepła, 
3. poprawa jakości powietrza poprzez redukcję obszarów przekroczeń wskazywanych w rocznych ocenach jakości powietrza,
4. umocnienie wizerunku Pomorza Zachodniego – jako regionu czystego powietrza.
Wymagania:
1. kampania musi być spójna graficznie pod kątem konwencji i szaty graficznej posiadać właściwe oznaczenia (logotypy) zgodne z Systemem Identyfikacji Wizualnej Urzędu,
2. kampania w serwisie społecznościowym Facebook, na kanale należącym do Zamawiającego, musi być umiejscowiona na urządzeniach mobilnych i komputerach,
3. opracowane treści powinny być interesujące, przyciągać uwagę odbiorców i budować zaangażowanie,
4. Wykonawca zobowiązany jest do udzielania odpowiedzi na wszystkie komentarze (w tym także pytania) użytkowników serwisów pod wszystkimi postami opublikowanymi w ramach  niniejszej kampanii 
a. na wiadomości i komentarze otrzymane w dni robocze od poniedziałku do piątku od godziny 8:00 do godziny 22:00 wykonawca zobowiązany jest odpowiedzieć w ciągu 12 godzin, 
b. na wiadomości i komentarze otrzymane w dni robocze od poniedziałku do piątku po godzinie 22:00 do godziny 8:00 wykonawca zobowiązany jest odpowiedzieć w ciągu 24 godzin, 
c. na wiadomości i komentarze otrzymane w weekendy i dni ustawowo wolne od pracy wykonawca zobowiązany jest odpowiedzieć w ciągu 24 godzin, 
d. w przypadku, gdy wiadomość od użytkownika będzie dotyczyła skargi, zażalenia lub dostępu do informacji publicznej, wykonawca zobowiązany jest do niezwłocznego e-mailowego poinformowania zamawiającego o treści otrzymanej wiadomości, w terminach j.w.,
5. wszystkie opracowane, a także wykorzystywane przez Wykonawcę na potrzeby zamówienia materiały muszą uzyskać ostateczną akceptację zamawiającego przed ich publikacją, w terminach określonych 
w OPZ i umowie,
6. monitorowanie, optymalizacja przebiegu kampanii oraz podsumowanie jej efektywności w postaci raportu 

Zadaniem Wykonawcy będzie przeprowadzenie kompleksowej kampanii informacyjno – szkoleniowej 
w postaci:
1. opracowania animacji informacyjno –  szkoleniowej wraz z publikacją w serwisie społecznościowym Youtube (opis w załączniku nr 1),
2. opracowania 2 kreacji graficznych/ infografiki, realizacji, publikacji kampanii w serwisie społecznościowym Facebook (opis w załączniku nr  2),
3. druku, montażu, ekspozycji oraz demontażu opracowanych 2 kreacji graficznych (tożsamych z pkt. 2) na nośnikach typu: billboard na terenie 27 miast województwa zachodniopomorskiego. Przy wyborze lokalizacji billboardów należy kierować się dobrym wyeksponowaniem billboardu, optymalnym natężeniem ruchu zarówno samochodowego jak i pieszego w jego pobliżu. Lista wytypowanych miast w załączniku nr 3,
4. zakupu powierzchni reklamowej wraz z publikacją opracowanych 2 kreacji graficznych na portalach internetowych tj. wp.pl, onet.pl - double billboard (750 x 200 px) –  kampania odsłonowa, 2 kreacje, geotargetowanie na województwo zachodniopomorskie, każda reklama może wyświetlić się unikalnemu użytkownikowi portalu internetowego maksymalnie 3 razy w ciągu 7 dni,
5. emisji spotów radiowych skierowanych na województwo zachodniopomorskie na antenie 
2 rozgłośni radiowych o zasięgu wojewódzkim, posiadających udokumentowany wskaźnik słuchalności na poziomie min. 5% w postaci wyników badań prowadzonych przez niezależny instytut badawczy Radio Track Instytutu Millward Brown SMG/KRC wg najnowszej fali. Dwa spoty o długości 30 sekund, emitowane będą naprzemiennie 4 razy dziennie w dni robocze i weekendy  w godzinach 6:00-18:00,
6. emisji infografiki/animacji w szynobusach.

Termin realizacji zadania 2021 rok, promocja kampanii na nośnikach  do 31 października 2021 roku.

W związku z powyższym zwracam się z uprzejmą prośbą o dokonanie szacunkowej wyceny netto i brutto, uwzględniającą wszystkie elementy analizy zawarte w opisie przedmiotu szacowanej oferty na załączonym - formularzu szacowania wartości zamówienia.
Odpowiedzi na szacowanie należy przesyłać w terminie do 3 grudnia 2020 roku do godz. 15.00
na adres e-mailem: kmiszczak@wzp.pl
 
Niniejsze szacowanie nie jest ogłoszeniem w rozumieniu ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. – Prawo zamówień publicznych i nie stanowi oferty w rozumieniu art. 66 Kodeksu Cywilnego. Składane jest w celu zbadania ofert rynku, oszacowania wartości zamówienia oraz przygotowania się do zamówienia. W razie dodatkowych pytań pozostaję do dyspozycji.
Załącznik nr1
Opracowanie animacji wraz z jej publikowaniem w serwisie społecznościowym Youtube

Wykonawca zobowiązany jest do opracowania i publikowania w serwisie społecznościowym Youtube, na kanale należącym do Zamawiającego, animacji, która będzie kompendium wiedzy dla samorządów gminnych na temat procedur przeprowadzania kontroli z zakresu przestrzegania zapisów uchwały antysmogowej, ze szczególnym uwzględnieniem tematyki kontroli spalania odpadów
· animacja ma charakter informacyjno – szkoleniowy
· animacja powinna zawierać wstępną propozycję 10-sekundowej animacji zachęcającej do obejrzenia całej animacji
· długość animacji (120 – 180 sekund)
· scenariusz animacji przygotowuje Wykonawca
· w treści powinny być umieszczone informacje na temat uchwały antysmogowej, takie jak: wskazanie ograniczeń wnoszonych uchwałą, terminy obowiązywania uchwały, terminy przejściowe na dostosowanie instalacji do przepisów uchwały antysmogowej, publikator uchwały oraz odniesienie do strony internetowej urzędu, informacje na temat kar, wskazanie źródeł dofinansowywania przedsięwzięć. 
W animacji mają znaleźć się również elementy graficzne kojarzące się z ochroną powietrza.
· reklama w postaci animacji ma być wyświetlana jako wideo typu in-stream 
· reklama nie może być możliwa do pominięcia nie wcześniej niż po 5 sekundach
· każda reklama nie może być emitowana krócej niż 14 dni kalendarzowe, ani dłużej niż 
21 dni kalendarzowych. W uzasadnionych przypadkach Zamawiający może wyrazić zgodę na wydłużenie lub skrócenie czasu trwania emisji reklamy.
· każda reklama może wyświetlić się unikalnemu użytkownikowi serwisu Youtube maksymalnie 5 razy 
w ciągu 21 dni. 
· animacja musi zostać wykonana w rozdzielczości minimum Full HD (minimum 1920x1080 pikseli oraz 
w formacie 16:9)
· forma opracowania: dowolna technika 2D
· grafika –  Zlecający dopuszcza formę rysowaną ręcznie i komputerowo
· animacja z napisami i dźwiękiem
· animacja wykorzystana zostanie jako element szkoleniowy dla przedstawicieli gmin, również 
za pośrednictwem strony Zamawiającego







Załącznik nr 2
Opracowanie grafiki wraz z jej publikacją w serwisie społecznościowym Facebook
Wykonawca opracuje, zrealizuje oraz publikuje w serwisie społecznościowym Facebook, na kanale należącym do Zamawiającego, 2 kreacje graficzne/ infografiki na temat zanieczyszczenia powietrza i jego skutków oraz wdrażania przepisów uchwały antysmogowej
· format kreacji graficznych przeznaczony do promocji w serwisie społecznościowym to kwadrat 
(1080 px x 1080px). Zamawiający zastrzega możliwość zmiany na inny format, który będzie preferowany 
w okresie realizacji umowy przez serwis społecznościowy Facebook
· promocja postów z kreacjami graficznymi nastąpi z wykorzystaniem Facebook Ads
· reklama postów z wykorzystaniem Facebook Ads musi być wyświetlana jedynie w kanałach aktualności 
w serwisie Facebook
· każda reklama nie może być emitowana krócej niż 5 dni kalendarzowe, ani dłużej niż 7 dni kalendarzowych. W uzasadnionych przypadkach zamawiający może wyrazić zgodę na wydłużenie lub skrócenie czasu trwania emisji reklamy.
· każda reklama może wyświetlić się unikalnemu użytkownikowi serwisu Facebook maksymalnie 3 razy 
w ciągu 7 dni. 
· każda reklama musi być targetowana na mieszkańców województwa zachodniopomorskiego 
w wieku 18-65+
· każda reklama musi być umiejscowiona na urządzeniach mobilnych i komputerach,
· kreacje graficzne/ infografiki muszą byś spójne z pozostałymi elementami kampanii oraz zgodna 
z Systemem Identyfikacji Wizualnej Urzędu














Załącznik nr 3
Lista miast z województwa zachodniopomorskiego wytypowanych do zamieszczenia bilboardów




	Lp.
	Powiat

	1.
	białogardzki

	2.
	choszczeński

	3.
	drawski

	4.
	goleniowski

	5.
	gryficki

	6.
	gryfiński

	7.
	kamieński

	8.
	kołobrzeski

	9.
	koszaliński

	10.
	łobeski

	11.
	myśliborski

	12.
	policki

	13.
	pyrzycki

	14.
	sławieński

	15.
	stargardzki

	16.
	świdwiński

	17.
	szczecinecki

	18.
	wałecki

	19.
	Świnoujście

	20.
	m. Szczecin

	21.
	m. Szczecin

	22.
	m. Szczecin

	23.
	m. Szczecin

	24.
	m. Koszalin

	25.
	m. Koszalin

	26.
	m. Koszalin

	27.
	m. Koszalin
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