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1. Przedmiot zamoéwienia

1) Opracowanie, przygotowanie oraz realizacja konferencji wizerunkowej w ramach projektu 1.14
pn. Wzmocnienie pozycji regionalnej gospodarki, Pomorze Zachodnie — Ster na innowacje — etap I/

2) W ramach przedmiotu zamoéwienia Wykonawca:

a) Opracuje scenariusz konferencji wizerunkowej w ramach projektu 1.14 Wzmocnienie
pozycji regionalnej gospodarki, Pomorze Zachodnie — Ster na innowacje— etap /I, majgcej
na celu zaprezentowanie planowanych dziatan realizowanych w ramach projektu,
uwzgledniajac charakter specjalny wydarzenia oraz spéjnos¢ komunikacyjno-wizerunkowg
z catym projektem, ktérego hastami przewodnimi jest innowacyjnos¢, kreatywnosé
i nowoczesnos¢. Niezbedne jest réwniez uwzglednienie biznesowego charakteru
wydarzenia, przez co rozumiane jest przygotowanie strefy networkingowej oraz jej
animacja, pozwalajacej na wymiane kontaktow, doswiadczen oraz tematéw
merytorycznych dla uczestnikéw konferencji, w tym MSP z regionu.

b) Przygotuje niezbedne, uwzglednione w scenariuszu elementy zamodwienia zgodnie ze
sztukay realizacji eventow specjalnych (tj. dostarczajgcych niecodziennych doswiadczen,
emocji, wrazen). Zapewni niezbedne zgody oraz formalnosci prawne umozliwiajace
realizacje imprezy w formie zaakceptowanej przez Zamawiajgcego.

c) Zrealizuje konferencje wizerunkowg, uwzgledniajgc charakter specjalny i biznesowy
wydarzenia, zgodnie z opracowanym i zaakceptowanym przez Zamawiajgcego
scenariuszem (lit. a), zapewniajgc wszystkie niezbedne elementy zgodnie z lit. b),
szczegblnie biorgc pod uwage spdjnos¢ wizerunkowg oraz koncepcyjng realizowanych
pozostatych dziatan projektowych, by jak najefektywniej dociera¢ do odbiorcow
bezposrednich (MSP z regionu) oraz posrednich projektu.

2. Termin realizacji zamdwienia

1) Zaméwienie zostanie zrealizowane w okresie: od dnia zawarcia umowy do dnia 31.01.2022 r.,
z zastrzezeniem, ze umowa moze zakonczy¢ sie wczesniej po spetnieniu wszystkich wytycznych
z OPZ, w tym organizacji wydarzenia.

2) Wydarzenie powinno odby¢ sie w dzien roboczy, w godzinach popotudniowych, w terminie
zaakceptowanym przez Zamawiajgcego.

3) Zmiany termindw realizacji okreslonych elementéw zamdwienia, sg mozliwe wytgcznie po
uzyskaniu zgody zamawiajgcego.

3. Brief

1) Charakterystyka projektu 1.14 pn. Wzmocnienie pozycji regionalnej gospodarki, Pomorze

Zachodnie — Ster na innowacje — etap |l
ZamoOwienie zostanie zrealizowane w ramach projektu pn. ,Wzmocnienie pozycji regionalnej
gospodarki, Pomorze Zachodnie — Ster na innowacje - etap II” finansowanego z Regionalnego
Programu Operacyjnego Wojewddztwa Zachodniopomorskiego 2014-2020, Dziatanie 1.14
"Wzmocnienie pozycji regionalnej gospodarki w wymiarze krajowym i miedzynarodowym".
Wszystkie dziatania projektowe realizowane sg w latach 2021-2023.
Cel ww. projektu: wsparcie aktywnosci generujgcych wzrost pozycji regionalnej gospodarki
w wymiarze krajowym i miedzynarodowym, podkreslenie wizerunku regionu jako przyjaznego
innowacjom i dziataniom kreatywnym oraz promocja nowoczesnosci dziatari regionalnych MSP.
Gtéwne zadania projektu to:
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ZADANIE 1: Wsparcie mikro, matych i $rednich przedsiebiorstw w wymiarze regionalnym, cel:
m.in. diagnoza stanu potrzeb i probleméw MSP oraz realizacja dziatari stanowigcych odpowied?
na te potrzeby;

ZADANIE 2: Stworzenie warunkéw do wspdtpracy i wymiany know-how w wymiarze regionalnym
i krajowym, cel: m.in. poprawa konkurencyjnosci gospodarki regionu;

ZADANIE 3: Prezentacja potencjatu gospodarczego Pomorza Zachodniego na arenie
miedzynarodowej, cel: m.in. zwiekszenie rozpoznawalnosci marki Pomorza Zachodniego w kraju i
zagranicg;

ZADANIE 4: Organizacja cennych inicjatyw gospodarczych o charakterze miedzynarodowym, cel:
ukazanie regionu jako innowacyjnego i otwartego na wspodtprace.

W kazdym etapie bedzie odpowiednio dobierany zasieg dziatan promocyjnych zwigzanych z
realizowanymi zadaniami. Zatozeniem dziatan jest rozwiniecie kompetencji kierunkowych
regionalnych przedsiebiorcéw, umozliwiajgc im spotkania i korzystanie z doswiadczen
profesjonalistéw.

2) Cele zamowienia

a) Prezentacja dziatan planowanych do zrealizowania w ramach projektu 1.14, majaca na
celu zapoznanie z zadaniami projektowymi, mozliwosciami rozwojowymi jakie daje dla
MSP z regionu, a takze odbiorcéw poérednich jakimi sa m.in. mieszaricy wojewddztwa
zachodniopomorskiego.

b) Zbudowanie platformy wymiany pomystow, idei i spostrzezen tematycznych, dajacych
mozliwoéé wykreowania wiezi miedzy MSP z regionu a takie nawigzania wspdtpracy
z podmiotem odpowiadajgcym za realizacje zadan projektowych.

c) Zbudowanie wizerunku Pomorza Zachodniego jako regionu nowoczesnego, kreatywnego,
innowacyjnego, zwracajgcego uwage na OZE i rozwigzania ekologiczne oraz ludzi, ktdrzy
tworzg potencjat gospodarczy regionu silnego gospodarczo i otwartego na nowe pomysty
biznesowe.

d) Prezentacja potencjatu i waloréw gospodarczych Pomorza Zachodniego, szczegdlnie
skupiajgc sie na przedsiebiorstwach dziatajgcych w zakresie przemystéw przysztosci w tym
branzy kreatywne;j.

e) Wzmocnienie pozytywnego wizerunku Pomorza Zachodniego wsréd mieszkaricéw regionu
oraz kraju, a takze wsrdd potencjalnych inwestoréw.

4) Oczekiwany cel komunikacyjny

Realizowane przez Wykonawce wydarzenie specjalne z uwzglednieniem aspektéw biznesowych, ma
za zadanie zacheci¢ potencjalnych, bezposrednich beneficjentéw projektu do korzystania z jego
mozliwosci. Jednoczesnie zainteresowac tematyka oraz mozliwosciami jakie daje projekt, grupe
posrednig projektu jakg sg mieszkancy regionu oraz kraju.

Wydarzenie ma za zadanie wykreowaé i utwierdzi¢ innowacyjny, kreatywny wizerunek Pomorza
Zachodniego. Dawaé¢ mozliwos¢é doswiadczenia sztuki, kreacji wizualnych, swietlnych, technologii
w szerokim zakresie, budzac ciekawos$¢ i pozytywne emocje wsrdd uczestnikéw konferencji
wizerunkowej.
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5) Grupa docelowa odbiorcéw zaméwienia

Gtéwnymi odbiorcami realizowanych dziatari bedg MSP, w tym w szczegélnosci firmy $wiadczace
ustugi przysztosci wspierajgce zréwnowazony rozwéj, obejmujgce m.in. branze kreatywng. Grupg
posrednig odbiorcéw bedg mieszkarcy z Pomorza Zachodniego, kraju i zagranicy (ze szczegdlnym
targetowaniem na Berlin), a takze osoby chcace zatozy¢ swojg dziatalno$¢ gospodarczg oraz
potencjalni inwestorzy chcacy rozwing¢ swojg dziatalno$é¢ na terenie Pomorza Zachodniego.
Jednoczesnie nalezy uwzgledni¢ mozliwo$¢ uczestniczenia w planowanym wydarzeniu mediéw
regionalnych oraz krajowych o tematyce ogdlnej, lifestylowej oraz branzowe;.

6) Rodzaj wydarzenia
Konferencja wizerunkowa (innowacyjna, kreatywna, nowoczesna, ekologiczna) w ramach projektu

1.14 Wzmocnienie pozycji regionalnej gospodarki, Pomorze Zachodnie — Ster na innowacje— etap |l,
majaca na celu zaprezentowanie planowanych dziatan realizowanych w ramach projektu,
uwzgledniajgc charakter specjalny wydarzenia oraz spdjnos$¢ komunikacyjno-wizerunkowa z catym
projektem, ktdrego hastami przewodnimi jest innowacyjnos$¢, kreatywnos$é i nowoczesnosé.
Niezbedne jest rowniez uwzglednienie biznesowego charakteru wydarzenia, przez co rozumiane jest
przygotowanie strefy networkingowej oraz jej animacja, pozwalajagcej na wymiane kontaktow,
doéwiadczers oraz tematéw merytorycznych dla uczestnikdw konferencji, w tym MSP z regionu.
Zdjecia przyktadowych realizacji moggce petni¢ funkcje inspiracji zostaty zatagczone do niniejszego
OPZ.

7) Liczba uczestnikéow konferencji:
Liczba uczestnikéow konferencji wizerunkowej powinna mie¢ nie mniej niz 80 lecz nie wiecej 120.

8) Czas trwania:
Konferencja bedzie trwa¢ do 2h, z zastrzezeniem, ze strefa networkingowa powinna by¢ otwarta do
czasu wyjScia ostatnich gosci.

9) Miejsce:
Wydarzenie musi zostaé zrealizowane w Szczecinie.
Wydarzenie powinno odby¢é sie w miejscu reprezentujgcym kreatywny, innowacyjny
i nowoczesny charakter konferencji wizerunkowej. Jesli do obiektu przynalezy parking, Wykonawca
powinien zapewni¢ min. 50 bezptatnych miejsc parkingowych dla uczestnikéw wydarzenia, w tym
posiada¢ wyznaczone miejsca dla oséb niepetnosprawnych. Obiekt powinien spetnia¢ niezbedne
wymagania sanitarne zwigzane z realizacja eventéw specjalnych, a takze oferowac nieodptatng
szatnie (wraz z obstugg) umozliwiajgcg pozostawienie rzeczy przez wszystkich uczestnikow
konferencji. W celu zwiekszenia dostepnosci do udziatu w konferencji obiekty muszg by¢
dostosowane do potrzeb osdb niepetnosprawnych. Jednoczesnie lokalizacja powinna spetnia¢ wymaog
posiadania min. 2 przestrzeni, spetniajgcych ponizsze wymagania i pozwalajgcych na:
a) Zorganizowanie konferencji wraz z prezentacjami prelegentéw. Wykonawca ma za zadanie
w tej przestrzeni zapewnié miejsca siedzgce dla wszystkich uczestnikéw konferencji, scene/
innowacyjng przestrzen prezentacyjng, nagtosnienie (wraz z obstuga), scenografie (zgodng z
przygotowanym i zatwierdzonym scenariuszem wydarzenia inspirowang np. aranzacjg
Swietlng przestrzeni, przedstawiong w zatgczniku 1 do niniejszego OPZ), oswietlenie sceny
oraz przestrzeni wokot (wraz z obstugg), mikrofony bezprzewodowe (w tym minimum trzy
mikrofony nauszne), 2 ekrany LED o wymiarach min. 15 m2 pozwalajgcych na
przedstawienie prezentacji uczestnikom konferencji w czasie rzeczywistym, a takze
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b)

zapewnienie promptera scenicznego oraz min. 2 pilotdw do obstugi prezentacji ze sceny,
wifi dostepne dla uczestnikdéw wydarzenia. Opisywana przestrzen musi posiadaé¢ mozliwosc
catkowitego zaciemnienia.

Zorganizowanie przestrzeni networkingowej wraz z jej animacjg oraz poczestunkiem dla
uczestnikéw konferencji wizerunkowej. Wykonawca ma za zadanie w tej przestrzeni
zapewni¢ miejsca siedzgce oraz stojgce (przy stolikach koktajlowych) dla uczestnikéw
konferencji, scene/innowacyjng przestrzen prezentacyjng (nawigzujgcg do tematu
przewodniego wydarzenia oraz aranzacji gtéwnej sceny konferencyjnej), nagtosnienie (wraz
z obstugy), scenografie (zgodng z przygotowanym i zatwierdzonym scenariuszem
wydarzenia), o$wietlenie (wraz z obstugg), mikrofony, ekran LED min. 6,5 m2 pozwalajgcy
na przedstawienie prezentacji uczestnikom konferencji, wifi dostepne dla uczestnikéw
wydarzenia.

Jednoczesnie Wykonawca ma za zadanie przygotowaé strefe z poczestunkiem dla
wszystkich uczestnikéw konferencji obejmujacg serwis kawowy, desery oraz przekaski
(proponowane menu zostanie ustalone z Zamawiajgcym najpdiniej na 14 przed
realizowanym wydarzeniem) powinno uwzglednia¢ propozycje wegetarianskie i weganskie.
Zrealizowania scenografii wewnatrz obiektu oraz w jego otoczeniu (na zewnatrz)
umozliwiajgcej wykreowanie i utwierdzenie innowacyjnego, kreatywnego wizerunku
Pomorza Zachodniego, dajacej mozliwos¢ doswiadczenia sztuki, kreacji wizualnych,
Swietlnych, technologii w szerokim zakresie, budzacej ciekawosé i pozytywne emocje wsréd
uczestnikéw konferencji wizerunkowej. W czesci zewnetrznej np. tunel $wietlny LED (zat. 2),
oswietlenie zewnetrznej czesci budynku oraz jego otoczenia wraz z animacjg kolordw
i sposobdw oswietlenia, przygotowaniem mappingu, badz tego typu atrakcji wizualnych.
W czesci wewnetrznej (hol, sala networkingowa, przestrzenie wspdlne) scenografia
Swietlna i rzeczowa nawigzujgca do tematu przewodniego wydarzenia oraz aranzacji
gtéwnej sceny konferencyjnej jak np. w zat. 1, 3, 4, 5, 6.

Zgodnie z zaakceptowanym scenariuszem przez Zamawiajgcego, wraz z obstuga.

Zamawiajgcy wymaga od Wykonawcy przygotowania i przedstawienia do akceptacji listy propozycji

lokalizacji spetniajgcych ww. wymagania, w ktérych proponuje zrealizowaé wydarzenie, w terminie

10 dni od podpisania umowy. Jednocze$nie Wykonawca jest zobowigzany do przekazania

Zamawiajgcemu potwierdzenia wynajmu lokalu 3 dni od akceptacji lokalizacji.

10) Harmonogram

Elementy zamdwienia powinny zostaé przygotowane wg ponizej wyznaczonych termindw. Zmiany

termindw realizacji okreslonych elementéw zamdwienia, sg mozliwe wytgcznie po uzyskaniu

zgody Zamawiajgcego.

a)

Scenariusz konferencji wizerunkowej — powinien zosta¢ przedstawiony Zamawiajacemu 14 dni

po zawarciu umowy. Jednoczesnie Wykonawca ma obowigzek uwzgledni¢ wszelkie uwagi,

zastrzezenia w celu dopasowania scenariusza do wymagan Zamawiajgcego.

Przygotowanie elementéw zamdwienia zgodnie ze sztuka realizacji eventéw specjalnych oraz

zapewnienie niezbednych zgdd oraz formalnosci prawnych umozliwiajgcych realizacje imprezy

- Wykonawca przystgpi do realizacji ww. zadan niezwtocznie po ostatecznym zaakceptowaniu

scenariusza przez Zamawiajgcego. Wszystkie zgody oraz formalnosci prawne zwigzane z

organizacjg tego typu eventu powinny zosta¢ dopetnione zgodnie z terminami umocowanymi
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c)

prawnie. Wszystkie elementy zamoéwienia powinny by¢ ostatecznie gotowe max. 2 h przed
realizowanym wydarzeniem - wyfgczajgc wymogi dotyczace potwierdzenia wynajmu wybrane;j
lokalizacji okreslone w pkt. 8.

Realizacja konferencji wizerunkowej, uwzgledniajgcej charakter specjalny i biznesowy
wydarzenia, zgodnie z opracowanym i zaakceptowanym przez Zamawiajgcego scenariuszem,
zapewniajgc wszystkie niezbedne elementy zamowienia - petna gotowos$¢ do realizacji tej
czesci zamowienia powinna by¢ zrealizowana max. 2 h przed realizowanym wydarzeniem.
Wykonawca ma obowigzek zaprojektowac oraz przesta¢ zaproszenia w formie elektronicznej
do uczestnikdow konferencji wskazanych przez Zamawiajacego. Projekt zaproszenia zostanie
przestany Zamawiajgcemu w celu akceptacji najpdzniej 14 dni od podpisania umowy.
Zaakceptowana wersja zaproszenia, uzupetniona o niezbedne dane zostanie przestana w
formie elektronicznej do oséb wskazanych przez Zamawiajgcego najpdzniej 21 dni przed
wydarzeniem.

4. Dodatkowe zobowigzania wykonawcy

a)

f)

g)

Wykonawca jest zobowigzany do zapewnienia konferansjera/ konferansjerki na wydarzeniu,
ktéry/ktéra posiada min. kilkuletnie doswiadczenie w prowadzeniu eventdéw specjalnych
kierowanych do min. 200 osbéb, zwigzanych z tematyka technologiczng, biznesowg badz
branzg kreatywna, z dobrg znajomoscia jezyka angielskiego, a takie powinna byé¢ osobg
spotecznego uznania w Swiecie biznesu, medidw, ktdra nada wyjatkowy ksztatt wydarzeniu,
a takze bedzie gospodarzem majgcym kredyt zaufania co do profesjonalizmu i cieszacy sie
charyzma, reprezentujaca rynek lokalny.

Wykonawca zaproponuje (min. 3 propozycje do wyboru) forme/ propozycje wizualng/
materialng  pakietow informacyjno-promocyjnych  dla  uczestnikéw  konferencji,
w innowacyjnej formie zawierajgcg m.in. informacje prasowe oraz bedacych jednoczesnie
zachetg do budowania dalszego zainteresowania innowacyjnym, kreatywnym i nowoczesnym
projektem realizowanym na Pomorzu Zachodnim dedykowanym dla regionalnych MSP,
przez odbiorcéw konferencji. Zaakceptowana przez Zamawiajacego propozycja powinna
zostaé zrealizowana i przygotowana w ilosci wskazanej przez Zamawiajgcego jednak nie
wiekszej niz spetniajacej wymogi dotyczace ilosci uczestnikow wydarzenia.

Wykonawca zapewni obstuge oraz serwis sprzagtajgcy na czas trwania wydarzenia, a takze po
jego zakonczeniu zgodny z wymaganiami obiektu, w ktdrym realizowane bedzie wydarzenie.
Po stronie Wykonawcy lezy rowniez zapewnienie bezpieczenstwa uczestnikom imprezy,
utrzymanie porzadku podczas jej trwania, zabezpieczenie medyczne, zapewnienie
wtasciwych warunkdw, w szczegdlnosci przeciwpozarowych i sanitarnych, zapewnienie
statlego nadzoru nad przebiegiem imprezy przez wyznaczone stuzby i osoby w tym
zapewnienie odpowiedniej liczby pracownikéw ochrony, adekwatnej do wielkosci eventu.
Wykonawca os$wiadcza, iz posiada wiedze, kwalifikacje i umiejetnosci niezbedne dla
prawidtowego wykonania przedmiotu zamdwienia.

Przygotowanie i przeprowadzenie konferencji musi zosta¢ uzgodnione i zatwierdzone przez
Zamawiajgcego.

Zamawiajgcy zastrzega mozliwos¢ wprowadzania zmian do przygotowanego scenariusza
konferencji przez Wykonawce. Jezeli uwagi Zamawiajgcego beda zasadne, Wykonawca musi
je uwzglednic.
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h) Kontakt z Zamawiajagcym, w tym takize otrzymywanie wszelkich akceptacji i odpowiedzi

j)

Zamawiajgcego w ramach realizacji niniejszego zamdwienia, jest mozliwy w godzinach od
7:30 do 15:30 w dni powszednie od poniedziatku do pigtku z wyjatkiem dni ustawowo
wolnych od pracy.

Na wszystkich materiatach muszg znalez¢ sie informacje z oznaczeniem zgodnym
z wytycznymi ujetymi w ,Podreczniku wnioskodawcy i beneficjenta programéw polityki
spojnosci 2014-2020 w zakresie informacji i promoc;ji”. Informacje muszg zawiera¢ znak Unii
Europejskiej, znak Funduszy Europejskich, flage Rzeczypospolitej i logo promocyjnym
Pomorza Zachodniego.

Wykonawca zapewni profesjonalnego fotografa do wykonania relacji zdjeciowej
z wydarzenia w tym min. 400 zdje¢, dostarczonych w formie elektronicznej, w wersji surowej
w ciggu 3 dni od wydarzenia. Zamawiajacy z przestanych zdjeé, wskaze 100, ktére majg zostaé
przekazane w formie ostatecznej, po petnej obrébce graficzne;j.

Wykonawca zobowigzany jest do przeprowadzenia profesjonalnej transmisji live
z wydarzenia, a w tym:

- transmisja live bedzie trwaé do 2 godzin;

- zapewnienie minimum trzech kamer z mozliwoscig nagrywania konferencji z bliska jak
i z daleka, w tym dynamiczna kamera zamontowana na kranie kamerowym (jego dtugos¢
powinna zosta¢ dostosowana do rozmiardw pomieszczenia) lub zamontowana na
stabilizatorze;

- dostarczenie i zainstalowania sprzetu niezbednego do przeprowadzenia transmisji, a takze
jego demontaz i odebrania po przeprowadzonej transmisji;

- przeprowadzenie proby technicznej sprzetu przed rozpoczeciem wydarzenia (min. 2h
wczesniej);

- emisji na profilach nalezagcych do Zamawiajgcego w mediach spotecznosciowych Facebook
i You Tube;

- zapewnienie kopii elektronicznej materiatéw, w celu ich ponownego odtworzenia lub
modyfikowania (oraz przekazania do niego petni praw autorskich);

- w razie koniecznosci zapewnienie belek, podpisow lub elementéw graficznych;

- zapewnienie jakosci streamingu full HD;

- zapewnienie dodatkowego tgcza zapewniajgce nieprzerwalnos¢ transmisji;

- zapewnienie i opracowanie zdje¢ kazdego z prelegentéw z uwzglednieniem krétkiego
opisu/historii kazdego z nich oraz emisja na gtéwnym ekranie podczas przerw w czasie
trwania konferencji;

- szczegdty na temat transmisji materiatdw wideo zostang ustalone z Zamawiajgcym na
minimum 3 tygodnie przed konferencja.

I) Zapewni wystgpienie prelegenta specjalnego, ktéry zrealizuje wystgpienie w stylu TEDX, nie

dtuzsze niz 20 min. Prelegent specjalny to osoba znana w $rodowisku lokalnym i krajowym,
zajmujgca sie tematykg mentoringu, kreatywny strateg, ktérego celem jest wprowadzanie
innowacji, jak i kompleksowa komunikacja, inicjator i wdrozeniowiec programow stuzgcych
rozwojowi gospodarczemu i polepszaniu jakosci zycia, autor publikacji, entuzjasta rozwigzan
proekologicznych.
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