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OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

Realizacja kampanii informacyjno-promocyjnej programu Fundusze
Europejskie dla Pomorza Zachodniego 2021-2027, z wykorzystaniem
bilbordéw wielkoformatowych.

Zamawiajacy:

Wojewddztwo Zachodniopomorskie

Gabinet Marszatka- Biuro Promocji

ul. Marszatka J6zefa Pitsudskiego 40, 70-421 Szczecin
NIP 8512871498

tel. (+48 91) 454 29 52

pderkaczawzp.pl

WAZNE: Szacunkowa wycene prosimy przedstawi¢ z okresleniem kosztéw netto i brutto.

Szacunkowg wycene prosze przesta¢ na adres mejlowy: pderkacz@wzp.pl
w terminie do 28 sierpnia 2026 r.
W przypadku dodatkowych pytan prosze o kontakt telefoniczny: 091 454 29 69

”

Przedstawienie szacunkowej wyceny, w odpowiedzi na ponizszy ,Opis Przedmiotu Zaméwienia
nie stanowi oferty zakupu w rozumieniu przepisow kodeksu cywilnego. Otrzymanie
przez Zamawiajagcego szacunkowej wyceny nie jest réwnorzedne ze zlozeniem przez niego
zamowienia i nie stanowi podstawy do roszczenia sobie prawa ze strony oferenta do zawarcia umowy.
Wojewoédztwo Zachodniopomorskie zastrzega sobie prawo do odstapienia od realizacji zamoéwienia
bez podania przyczyny.

Szczecin, 20 sierpnia 2026 .

CPV 79341400-0 Ustugi prowadzenia kampanii reklamowych
CPV 79340000-9 Ustugi reklamowe i marketingowe
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l. ZAtOZENIA KAMPANII

1. Przedmiot zamoéwienia oraz termin realizacji

Opis przedmiotu zamoéwienia

Przedmiotem zamodwienia jest $wiadczenie ustugi polegajagcej na zaplanowaniu, przygotowaniu
oraz realizacji kampanii informacyjno-promocyjnej programu Fundusze Europejskie dla Pomorza
Zachodniego 2021-2027, z wykorzystaniem bilbordow wielkoformatowych na terenie
wyznaczonych miast wojewddztwa zachodniopomorskiego.

Kampania ma mie¢ charakter zasiegowy, tj. ma by¢ nastawiona na dotarcie do jak najwiekszej grupy
odbiorcow z Wojewddztwa Zachodniopomorskiego. Kampania powinna by¢ zgodna ze szczegdétowym
opisem przedstawionym w dalszej czesci dokumentu.

Zamowienie zostanie zrealizowane w terminie: od dnia zawarcia umowy z Wykonawcg, najpdiniej
do dnia 31.12.2026r.
Czas trwania kampanii: 30 dni.

2. Obowiazki Wykonawcy

Wykonawca zrealizuje zamowienie z zachowaniem nalezytej starannosci oraz zgodnie z najlepsza
wiedzg i doswiadczeniem zawodowym. Podejmowane dziatania powinny by¢ ukierunkowane
na osiggniecie mozliwie najwyzszej efektywnosci kampanii przy racjonalnym wykorzystaniu srodkéw
finansowych.

Do obowigzkéw Wykonawcy nalezy w szczegdlnosci:

1) uzyskanie akceptacji Zamawiajgcego dla poszczegdlnych dziatan przeprowadzanych w ramach
realizacji kampanii;

2) zakup i rezerwacje powierzchni dla emisji reklam;

3) dostosowanie materiatéw promocyjnych do wymagan technicznych poszczegdlnych nosnikéw
oraz przygotowanie ich do emisji;

4) emisja materiatéw promocyjnych ;

5) biezacy monitoring przebiegu kampanii;

6) sporzadzenie raportu koncowego z realizacji kampanii wraz z dokumentacjg potwierdzajgca
wykonanie ustugi.

3. Obowigzki Zamawiajacego
Zamawiajgcy przekaze Wykonawcy materiaty reklamowe niezbedne do realizacji kampanii
oraz informacje niezbedne do jej prawidtowego przygotowania.
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4. Cel zamdwienia

Celem zamodwienia jest przeprowadzenie skutecznej kampanii informacyjno-promocyjnej programu

Fundusze Europejskie dla Pomorza Zachodniego 2021-2027 poprzez efektywne wykorzystanie

budzetu oraz dotarcie do grup docelowych wskazanych przez Zamawiajgcego.

Realizacja zamoéwienia powinna wspiera¢ osiggniecie nastepujacych celéw:

1) zwiekszenie rozpoznawalnosci programu Fundusze Europejskie dla Pomorza Zachodniego
2021-2027;

2) zwiekszenie swiadomosci mieszkancéw wojewddztwa zachodniopomorskiego dotyczacej efektow
wdrazania Funduszy Europejskich;

3) prezentacje korzysci wynikajgcych z realizacji projektow wspodtfinansowanych ze $rodkéw Unii
Europejskiej.

5. Grupy docelowe

Podstawowg grupe odbiorcéw kampanii stanowig mieszkarcy wojewddztwa zachodniopomorskiego,
w szczegdblnosci:
- osoby o nizszym poziomie Swiadomosci i wiedzy na temat Funduszy Europejskich,
w tym osoby sceptycznie nastawione do Funduszy Europejskich;
- potencjalni uczestnicy projektow wspoétfinansowanych ze srodkéw Funduszy Europejskich;
- 0soby uczestniczace w projektach wspotfinansowanych ze srodkéw Funduszy Europejskich;
- potencjalni beneficjenci Funduszy Europejskich;
- obecni beneficjenci Funduszy Europejskich, w tym podmioty, ktdrzy nie uzyskali dofinansowania
w ramach wczesniejszych naboréw;
- jednostki samorzadu terytorialnego.

1. KAMPANIA OUTDOOR

6. Wykonawca zobowigzany jest do przygotowania, realizacji i monitorowania kampanii outdoor,
na wielkoformatowych nos$nikach reklamy zewnetrznej (OOH) - dotyczy zewnetrznych,
wolnostojacych tablic reklamowych oraz nosnikéw zlokalizowanych na elewacjach budynkéw.

Ekspozycja materiatéw reklamowych na opisywanych nosnikach, powinna obejgé¢ centralne punkty
w nastepujacych miastach:

- Szczecin: 15 billboardow;

- Koszalin: 10 billboarddw;

- Police: 5 billboardéw;

- Stargard: 5 billboardéw;

- Swinoujscie: 5 billboardéw.

Wykonawca zobowigzuje sie zapewni¢ odpowiednig lokalizacje, wydruk oraz ekspozycje przez okres
30 dni, bez przerwy zgodne z wytycznymi Zamawiajgcego.
W czasie prowadzenia kampanii Wykonawca monitoruje stan wszystkich no$nikéw.
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W przypadku stwierdzenia uszkodzen lub innych nieprawidtowosci Wykonawca podejmuje dziatania
majace na celu ich usuniecie lub zapewnienie nosnika zastepczego.

7. Nosnikiem reklamy beda plakaty reklamowe umieszczone na billboardach, zawierajace
petnokolorowy druk w wymaganym formacie, odporny na warunki atmosferyczne o wielkosci
minimum 12 metréw kwadratowych.

8. Dobdr lokalizacji

Dobierajac lokalizacje billboardéw Wykonawca powinien kierowac sie:
e wysokim potencjatem ekspozycyjnym;
e natezeniem ruchu;
e widocznoscig nosnika;

Nosniki powinny:
e znajdowac sie w dobrym stanie technicznym;
e zapewniac czytelnos¢ reklamy;
e byc¢ wolne od uszkodzen ograniczajgcych widocznos¢ przekazu;
e pozostawac dostepne przez caty okres kampanii.

W terminie 5 dni roboczych od dnia zawarcia umowy Wykonawca zobowigzany jest do przekazania
Zamawiajgcemu, liste wszystkich dostepnych lokalizacji w wymienionych miastach, z ktdérych
Zamawiajgcy wybierze te, ktére wedtug niego dotrg do jak najwiekszej grupy odbiorcow.

Il.  ZAKONCZENIE KAMPANII
9. Ustuge uznaje sie za wykonang zgodnie z wymaganiami, jezeli:

1) wykorzystano wytgcznie materiaty zaakceptowane przez Zamawiajgcego;

2) emisja odbyta sie we wskazanych przez Zamawiajgcego lokalizacjach i ilosciach;

3) emisja odbywata sie zgodnie z uzgodnionym harmonogramem lub zmianami zaakceptowanymi
przez Zamawiajgcego;

4) wszystkie dziatania byty prowadzone z zachowaniem nalezytej starannosci;

5) Wykonawca prowadzit biezgcy monitoring kampanii;

6) przekazano kompletng dokumentacje potwierdzajaca realizacje ustugi.

10. Raport konncowy
Po zakonczeniu kampanii Wykonawca sporzadza raport koncowy. Raport powinien zostaé

przygotowany w sposéb umozliwiajacy ocene prawidtowosci wykonania zamdwienia i powinien
zawierad co najmniej:
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Czes¢ | — informacje ogdlne

nazwe kampanii;
okres realizacji.

Czes¢€ Il — opis realizacji

opis przebiegu kampanii;
opis wykorzystanych nosnikow.

Czes¢ lll — wprowadzone zmiany

opis wszystkich wprowadzonych zmian;
uzasadnienie zmian;

Dofinansowane przez
Unie Europejskg

ocene wptywu zmian na realizacje kampanii.

Czes$€ IV — podsumowanie

ocene realizacji kampanii;

%" Zachodnie

dokumentacje fotograficzng potwierdzajagcg ekspozycje kazdego nosnika/billboardu,

umozliwiajgcy identyfikacje jego lokalizacji.



