SZACOWANIE WARTOSCI ZAMOWIENIA PUBLICZNEGO

W zwigzku z planowang procedurg zamdwienia publicznego dotyczacego realizacji publikacji
edukacyjno-informacyjnych z zakresu inteligentnego rozwoju na obszarze Pomorza Zachodniego,
Wojewddztwo Zachodniopomorskie zwraca sie z prosbg o przedstawienie ofert szacunkowych na
ponizsze zadania:

CZESC I: "Kompleksowe przygotowanie podrecznika na temat innowacji w edukacji i popularyzacji nauki
na Pomorzu Zachodnim”.
CZESC 1I: "Kompleksowe przygotowanie podrecznika na temat ksztatcenia doktorantéw w szkotach
doktorskich na Pomorzu Zachodnim”.
CZESC 1lI: "Kompleksowe przygotowanie podrecznika na temat przyciggania talentéw i strategii
employer brandingu na Pomorzu Zachodnim”.
CZESC IV: ,Realizacja publikacji o charakterze edukacyjno-informacyjnym na temat wdrazania innowacji
i komercjalizacji wynikéw badan na Pomorzu Zachodnim”.

I. DANE ZAMAWIAJACEGO
Wojewddztwo Zachodniopomorskie
ul. Marszatka Jézefa Pitsudskiego 40
70-421 Szczecin
NIP: 851-28-71-498

ll. NAZWY | KODY WSPOLNEGO StOWNIKA ZAMOWIEN (KLASYFIKACJI CPV)

92312210-6 —  Ustugi $wiadczone przez autoréow

92312213-7 -  Ustugi autordw technicznych

79552000-8 —  Ustugi przetwarzania tekstu

92312212-0—  Ustugi przygotowania podrecznikéw szkoleniowych

79550000-4 —  Ustugi w zakresie komputerowego maszynopisania, przetwarzania tekstu i
powigzanych z nimi komputerowych ustug wydawniczych
79300000-7 —  Badania rynkowe i ekonomiczne; ankietowanie i statystyka

79970000-4 —  Ustugi publikacji
79822500-7 —  Ustugi projektow graficznych
92111200-4 -  Produkcja filméw reklamowych, propagandowych i informacyjnych i tasm wideo

. CZESC 1 ZAMOWIENIA

"Kompleksowe przygotowanie podrecznika na temat innowacji w edukacji i popularyzacji nauki
na Pomorzu Zachodnim”

A. PRZEDMIOT ZAMOWIENIA | TERMIN REALIZACJI

1. Przedmiotem zamdwienia jest ustuga polegajgca na przygotowaniu (w tym na merytorycznym
opracowaniu, redakcji i korekcie tekstu oraz stworzeniu uktadu graficznego) publikacji
merytorycznej o charakterze edukacyjno-informacyjnym na temat innowacji w edukacji i
popularyzacji nauki na Pomorzu Zachodnim w formie podrecznika w wersji on-line.

2. Termin realizacji zadania wynosi 105 dni od dnia podpisania umowy.

3. Gtownym celem zamdwienia jest opracowanie i przygotowanie publikacji edukacyjno-
informacyjnej, popularyzujgcej nauke w regionie oraz prezentujgcej nowoczesne metody
ksztatcenia, narzedzia cyfrowe i inicjatywy wspierajgce rozwdj innowacyjnosci w edukacji.
Materiat ma ukazaé¢, w jaki sposéb wspodtczesne podejscie do nauki ksztattuje kompetencje
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przysztos$

ci i przygotowuje mitode pokolenie, nastawione na innowacje, do wyzwan

dynamicznie zmieniajgcego sie swiata. Tre$¢ publikacji bedzie koncentrowac sie na Pomorzu

Zachodni

m jako regionie otwartym na innowacje, rozwijanym dzieki nowoczesnym centrom

nauki, uczelniom oraz instytucjom wspierajgcym kreatywne myslenie i tworzenie
nowatorskich rozwigzan. Istotnym elementem opracowania beda przyktady najlepszych
praktyk, inspirujgcych projektéw oraz wydarzen, ktére przyczyniaja sie do rozwoju edukacji i
gospodarki opartej na innowacjach.

B. OBOWIAZKI WYKONAWCY

1. Wykonawca wykona ustuge polegajaca na:

1.1.

1.2.
1.3.

merytorycznym opracowaniu, redakcji i korekcie tekstu publikacji o charakterze
edukacyjno-informacyjnym na temat innowacji w edukacji i popularyzacji nauki na
Pomorzu Zachodnim w formie podrecznika,

opracowaniu projektu uktadu graficznego publikacji,

przygotowaniu mapy regionu w formie infografiki z zachodniopomorskimi centrami
nauki.

2. Wymagania odnosnie podrecznika w wersji on-line:

2.1. liczba stron: minimum 60 stron,

2.2. format: B5 176 x 250 mm (pion),

2.3. publikacja powinna zosta¢ przygotowana w atrakcyjnej dla odbiorcy formie, tzn.
powinna zawieraé¢ zdjecia, S$rodtytuty, infografiki, wyrdzniki zawierajgce
najwazniejsze informacje/ciekawostki. Zaktada sig, ze elementy graficzne stworzone
przez Wykonawce (infografiki) bedg stanowi¢ ok. 40% objetosci korncowego
produktu (z zastrzezeniem mozliwosci zmiany liczby procentowej grafik, tabel i
wykreséw w publikacjach -/+ 10% i tekstu zakresie +/- 10%), beda czytelnie
powigzane z tekstem, nowoczesne, atrakcyjnie wizualnie, oryginalne i wyrdzniajgce
sie oraz beda spetniac¢ najwyzsze standardy z zakresu projektowania graficznego,

2.4. zgodnos¢ co najmniej z Adobe Acrobat 6 (pdf 1.5),

2.5. osadzone miniaturki strony, tekst, czcionki, grafiki wektorowe i bitmapy, przypisy
i komentarze,

2.6. plik zoptymalizowany do szybkiego wyswietlania w Internecie,

2.7. dotaczone zaktadki, hipertacza wewnetrzne i zewnetrzne, elementy interaktywne
np. takie, jak aktywny spis tresci, hipertgcza do dokumentéw, aplikacji, kodéw QR
czy stron internetowych,

2.8. bitmapy - skompresowane, w jakosci Sredniej,

2.9. konwersja koloréw do RGB,

2.10. uzupetnione metadane, co najmniej: Tytut, Autor, Temat.

3. Wykonawca opracuje i przedstawi 3 propozycje projektu uktadu graficznego publikacji
wraz z oktadka.

3.1. Uktad graficzny oraz oktadka bedg zgodne z wytycznymi zawartymi w punkcie C.

3.2.

3.3.

3.4.

Zamawiajgcy dokona wyboru jednej z przedstawionych propozycji. W przypadku
niezaakceptowania przez Zamawiajgcego zadnej z propozycji wizualizacji,
Wykonawca zobowigzany jest do wprowadzenia uwag przekazanych przez
Zamawiajgcego oraz przedstawienia propozycji wizualizacji do ponownej lub
ostatecznej akceptaciji.

W przypadku dalszych uwag ze strony Zamawiajgcego, powyzisza procedura
wprowadzania zmian bedzie powtarzana. Zamawiajgcy nie okresla liczby wnoszonych
uwag.

Projekt graficzny wymaga akceptacji Zamawiajacego.



C. WYMAGANIA REDAKTORSKIE

1. Wykonawca przygotuje materiaty, o ktérych mowa w Rozdziale Il pkt. B. w jezyku polskim.

2. Publikacje nie mogg zawierac reklam ani tekstow sponsorowanych, muszg zosta¢ opatrzone
wtasciwymi logotypami oraz informacjg o wspétfinansowaniu projektu ze s$rodkdéw Unii
Europejskie;j.

3. Wykonawca spetni minimum standardéw publikacji w wersji zwiekszajacej dostepnosé,
zgodnie z wytycznymi w zakresie realizacji zasady rownosci szans i niedyskryminacji:
(https://www.w3.0org/TR/WCAG21/) takie, jak np.: justowanie do lewej, odpowiednia wielko$¢
czcionki, akapit powinien przekazywaé (w miare mozliwosci) jedng idee, za przyjazny mozna
uznac tekst, ktérego akapity nie przekraczaja 10 linijek.

4. Wykonawca przekaze pliki zréodtowe sktadu publikacji umozliwiajgce otwarcie i edycje w
programie uzgodnionym z Zamawiajagcym — na platformie Windows wraz z dotgczonymi
czcionkami, grafikami wektorowymi, bitmapami.

. Wykonawca bedzie odpowiedzialny za merytoryczne opracowanie tresci do przedmiotu
zamowienia.

6. Tworzone materiaty wymagajg zachowania zasady elegancji formalnej tekstu rozumianej jako
poprawnosc¢ konstrukcji formalnej, czyli sposdb zredagowania tekstu obejmujgcy: poprawnosc
narracji utatwiajgcej czytanie, zrozumienie i zapamietywanie tresci oraz wizerunek tekstu, jego
przejrzystos$c i czytelnosé, w tym poprawne postugiwanie sie jezykiem specyficznym dla danej
dyscypliny. Opracowanie publikacji wymaga zachowania zasad:

— jednolitosci narracji,
— spdjnosci tekstu,
— pomocniczosci ilustracji.

7. Wykonawca przedstawi strukture publikacji opisanej w Rozdziale IV pkt. B. oraz opracuje ja w
sposéb usystematyzowany, szczegétowy i czytelny, tak, aby prezentowana tresc i struktura
byty maksymalnie uzyteczne dla odbiorcéw i utatwiaty zrozumienie.

8. Zaproponowana przez Wykonawce tematyka powinna nawigzywac¢ do ponizszego zakresu
zagadnien:

8.1. Edukacja na fali innowacgji.

8.1.1. Jak edukacja ksztattuje innowacyjne umysty? (Omowienie roli edukacji w

ksztattowaniu postaw kreatywnosci i innowacyjnosci u mtodych ludzi).

8.1.2. Kompetencje przysztosci — czego sie uczy¢, by by¢ gotowym na zmiany? (Przeglad
kluczowych kompetencji takich jak myslenie krytyczne, kreatywnos¢, komunikacja
interpersonalna, umiejetnosci cyfrowe, zdolnosci adaptacyjne itp.).

8.2. Narzedazia, ktore rozkreca kazde zajecia.

8.2.1. Cyfrowe skrzynki narzedziowe - platformy edukacyjne w akcji (Przeglad
nowoczesnych platform edukacyjnych, ktére utatwiajg nauczanie, zarzadzanie
tresciami i wspierajg wspodtprace uczniow).

8.2.2. Zréb to z kreatywnoscig! — aplikacje i technologie wspierajagce wyobraznie
(Prezentacja narzedzi cyfrowych, ktére wspierajg rozwdj kreatywnosci i
innowacyjnosci w edukacji).

8.2.3. Onlin'owe zabawy edukacyjne — wirtualne laboratoria, burza mézgdéw i grywalizacja
(Przyktady gier edukacyjnych i narzedzi online angazujgcych uczniéw i rozwijajgcych
umiejetnosci w formie zabawy).

8.3. Pomorze Zachodnie: innowacyjna strefa zero.

8.3.1. Jak Pomorze Zachodnie staje sie inkubatorem innowacji? (W jaki sposéb
wykorzystuje swoje atuty, aby stac sie osrodkiem rozwoju innowacji).

8.3.2. Wyprawa po Centrach Nauki (Prezentacja centrow naukowych i edukacyjnych
w regionie, ktére oferujg innowacyjne projekty, wystawy i badania. Przeglad
najciekawszych informacji, dostepnych ustug i programoéw edukacyjnych, wraz ze

wn


https://www.w3.org/TR/WCAG21/

zdjeciami oraz mapg regionu w formie infografiki. Kazdemu centrum naukowemu
poswiecona zostanie co najmniej 1 strona publikacji.):

8.3.2.1. Stargardzkie Centrum Nauki Filary,

8.3.2.2. Centrum Nauki Cordis,

8.3.2.3. Lokalne Centrum Nauki ,Metalowe Inspiracje”,

8.3.2.4. Centrum Nauki Ekologicznej i Rewitalizacji Jezior w Szczecinku,

8.3.2.5. Centrum Nauki w Sianowie,

8.3.2.6. Morskie Centrum Nauki,

8.3.3. Szkoty w roli kreatorow innowacji: nauka na Pomorzu Zachodnim w pigutce (Badania
naukowe i wspétpraca z biznesem na zachodniopomorskich uczelniach).

8.4. Zachodniopomorskie inspiracje.

8.4.1. Region jako kuznia innowacji: projekty, ktdre trzeba zna¢ (Przyktady projektéw, ktére
pokazujg innowacyjne podejscie w réznych branzach i wspierajg rozwoj gospodarki
regionalnej).

8.4.2. Wydarzenia i konferencje, ktére rozkrecajg innowacje (Lista najwazniejszych
wydarzed naukowych i biznesowych, ktére cyklicznie odbywajg sie w regionie,
wspierajac i promujgc innowacje).

8.5. Innowacyjna przysztos¢ w zasiegu reki

8.5.1. Kluczowe trendy do $ledzenia (Trendy, ktére bedg ksztattowad przyszto$é Pomorza

Zachodniego — wptywajac na rozwdj technologii i rynek pracy).
8.6. Gdzie i do kogo po wsparcie?

8.6.1. Instytucje wspierajgce innowacje w regionie (Kluczowe organizacje/instytucje na
Pomorzu Zachodnim, ktdre oferujg wsparcie merytoryczne, finansowe oraz
doradcze dla podmiotdw realizujgcych projekty innowacyjne).

8.6.2. Krok po kroku do innowacyjnej edukacji (Praktyczne wskazowki i narzedzie
wspierajgce nauke).

Powyzszy zakres tematyczny nie jest zamkniety. Wykonawca moze uszczegdtowié przedstawiony
konspekt i zaproponowaé nowe zagadnienia, ktdre bed3 istotne z punktu widzenia przedstawionej
tematyki. Zagadnienia zaproponowane przez Wykonawce podlegajg akceptacji przez
Zamawiajgcego. Publikacja powinna dostarczy¢ wyczerpujgcych i wiarygodnych informacji w
zakresie co najmniej wskazanym przez Zamawiajacego.

9. Wykonawca w ramach realizacji przedmiotu zamodwienia bedzie odpowiedzialny za
przygotowanie mapy regionu, ktéra bedzie infografika przedstawiajacg informacje nt.
wymienionych w podreczniku centréw nauki. Mapa bedzie stanowi¢ rodzaj przewodnika i
bedzie zbiorem najwazniejszych informacji przedstawionych w atrakcyjnej wizualnie formie.
Powinna zawiera¢ dane na temat wszystkich obiektéw, co wptynie na zaangazowanie odbiorcy
i utatwi zaplanowanie wizyty. Mapa powinna byé funkcjonalna, intuicyjna i wzbogacac
doswiadczenie uzytkownikow.

9.1. Tematyczne zagadnienia mapy:

9.1.1. obiekty — osadzenie wszystkich przedstawionych w publikacji centréw nauki wraz z
osadzeniem podstawowych informacjami (np.: dane adresowe, kontaktowe,
godziny otwarcia),

9.1.2. dostepnosc i infrastruktura turystyczna - oznaczenie dostepnosci centéw nauki dla
0s6b z niepetnosprawnos$ciami, parkingdw oraz oznaczenie innych, pobliskich
atrakcji/obiektow turystycznych najblizszej okolicy 3-5 km od danego centrum,

9.1.3. infrastruktura drogowa - trasy (oznaczenie odlegtosci) miedzy miastami
powiatowymi wojewddztwa zachodniopomorskiego naniesionymi na obszar mapy
a centrami nauki.

10. Wykonawca bedzie odpowiedzialny za redakcje i korekte tekstu — dostosowanie tresci do
wysokich standardéw jezykowych, poprawnosé stylistyczng, ortograficzng i gramatyczng, a
takze klarownos¢ przekazu. Wymagania:




10.1. poprawienie wszelkich btedéw jezykowych (ortograficznych, interpunkcyjnych,

sktadniowych, fleksyjnych, logicznych itd.) oraz praca nad stylistyka tekstu,

10.2. prace nad stylem dokumentu, wyeliminowaniem powtdrzen i zle uzytych zwigzkéw

frazeologicznych, logike wywodu, skracanie zbyt dtugich zdan i ciecie ich na krétsze.

11. Wszelkie zmiany stylistyki tekstu, ktdre wptywajg na zawartos¢ merytoryczng tekstu wymagajg
akceptacji Zamawiajgcego.

12. Wykonawca odpowiada za opracowanie projektu uktadu graficznego publikacji — opracowanie
nowoczesnej, atrakcyjnej wizualnie szaty graficznej, zgodnej z identyfikacjg wizualng
wojewddztwa, uwzgledniajgcej czytelny uktad tresci oraz elementy takie, jak np. infografiki,
zdjecia, ilustracje. Wymagania:

12.1. profesjonalne opracowanie materiatéw graficznych spdjnych z merytoryka,

12.2. ujednolicenie, zgodnie z logo i motywem szaty graficznej publikacji, co oznacza, ze
wszelkie elementy takie, jak np. ryciny, tabele, wykresy powinny by¢ jednakowo
sformatowane, posiadac jednolitg kolorystyke itd.,

12.3. opatrzenie wszelkich materiatéw zwigzanych z przedmiotem zamdwienia odpowiednimi
logotypami (wzor logotypdw zostanie dostarczony przez Zamawiajgcego), zgodnie z
Systemem ldentyfikacji Wizualnej Wojewddztwa Zachodniopomorskiego oraz zasadami
oznakowania zawartymi w:

— Podreczniku wnioskodawcy i beneficjenta Funduszy Europejskich na lata 2021-2027 w
zakresie informacji i promocji projektow realizowanych w ramach RPO WZ (dostepnej
pod adresem: https://funduszeue.wzp.pl/wp-
content/uploads/2023/05/Podrecznik wnioskodawcy i beneficjenta 20240105.pdf

— Zasadach komunikacji marki Fundusze Europejskie 2021-2027 (dostepnymi pod
adresem: https://www.funduszeeuropejskie.gov.pl/strony/o-funduszach/fundusze-
2021-2027/prawo-i-dokumenty/zasady-komunikacji-fe/),

12.4. umieszczenie przez Wykonawce w publikacjach logo projektu: ,Pomorze Zachodnie —

nowy wymiar innowacji”.

D. PROMOCIJA WYNIKOW PRAC

1. Wykonawca po zakonczeniu prac nad | etapem przedmiotu zamodwienia, przystgpi
niezwfocznie do Il etapu, ktéry bedzie polega¢ na przygotowaniu i opublikowaniu artykutu
sponsorowanego dotyczgcego opracowanej publikacji.

2. Miejscem opublikowania artykutu sponsorowanego muszg by¢ min. 2 lokalne portale
internetowe rozumiane jako obejmujgce terytorium wojewddztwa zachodniopomorskiego
portale internetowe o tematyce horyzontalnej np. typu wszczecinie.pl, eswinoujscie.pl,
koszalininfo.pl lub tym podobne.

3. Artykut zostanie opublikowany w jednych z popularniejszych lokalnych portalach
internetowych  wedtug rankingdw  popularnosci  sporzadzanych na  podstawie
ogoélnodostepnych niezaleznych badan statystycznych Internetu. Propozycje portali
przedstawione przez Wykonawce podlegajg akceptacji Zamawiajgcego.

4. Artykut powinien mie¢ objeto$¢ ok. 3 000 znakdw (ze spacjami) a takze zawieraé infografiki
i/lub zdjecia (min. 2 szt.) —oraz spetnia¢ wymagania redaktorskie przedstawione w punkcie C.
Opracowany artykut ma w przystepny i lekki sposob przyblizy¢ czytelnikom idee zrealizowanej
publikacji (np. poprzez przedstawienie ciekawostek lub innych istotnych elementéw) oraz
zacheci¢ do zapoznania sie z catoscig publikacji. Forma i zakres artykutu wymagaja akceptacji
Zamawiajgcego.

5. Artykut musi znajdowac sie/by¢ promowany na stronach gtéwnych portali przez co najmniej 5
dni kalendarzowych. Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do zgtaszania uwag i propozycji do
artykutu sponsorowanego przed jego publikacjg. Przed publikacjg artykutu Wykonawca musi
uzyskac akceptacje Zamawiajgcego odnosnie: tresci artykutu, zdjeé/infografik oraz portalu, na
ktérym zostanie on opublikowany.
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Tre$¢ artykutu powinna zawiera¢ odwotanie do strony internetowej wskazanej przez
Zamawiajgcego i posiadac informacje o dofinansowaniu z Funduszy Europejskich. Infografiki
zamieszczone w artykule powinny nawigzywac do SIW WZP.

Po zakoniczonej publikacji Wykonawca przedstawi efekty dziatania rozumiane jako np. statystki
dotarcia do odbiorcéw.

HARMONOGRAM

Wykonawca jest zobowigzany do realizacji przedmiotu zamdéwienia w terminie 105 dni od dnia
podpisania umowy.

Niezwtocznie po podpisaniu umowy Wykonawca przedstawi do akceptacji Zamawiajgcego
harmonogram realizacji przedmiotu zamdwienia. Harmonogram bedzie uwzgledniat etapy i
terminy prac przedstawione w ponizej tabeli.

LP. | Zakres Prac
Etap | — opracowanie podrecznika w wersji on-line, w tym mapy w formie infografiki
1.1 Wykonawca opracuje i przedstawi Zamawiajgcemu propozycje publikacji

(konspekt) obejmujaca: podrecznik w wersji on-line oraz min. 3 propozycje do
wyboru projektu uktadu graficznego publikacji (w tym oktadki do
przewodnika) — do akceptacji przez Zamawiajgcego.

1.2 Wykonawca opracuje pierwszg wersje tresci publikacji, w tym propozycje
mapy regionu w formie infografiki w oparciu o zaakceptowany konspekt wraz
ze schematem, grafikami, zdjeciami i wykresami.

1.3. Proces akceptacji podrecznika w wersji online:

Zamawiajgcy w terminie nie dtuzszym niz 5 dni roboczych od dnia otrzymania
podrecznika (w tym réwniez mapy w formie infografiki) przekaze uwagi
Wykonawcy. Wykonawca uwzgledni przekazane uwagi w terminie nie
dtuzszym niz 5 dni roboczych przekaze Zamawiajgcemu poprawiony materiat.
Opisany proces przekazania uwag przez Zamawiajgcego (nie dtuzszy niz 5 dni
roboczych) i uwzglednienie uwag przez Wykonawce (nie dtuzszy niz 5 dni
roboczych) rozumiany jest jako jedna tura. W przypadku dalszych uwag ze
strony Zamawiajgcego opisana procedura wprowadzania zmian bedzie
powtarzana az do uzyskania mailowej akceptacji Zamawiajgcego.

1.4. Wykonawca przekaze uzgodniong z Zamawiajgcq ostateczng wersje
podrecznika on-line, mapy w formie infografiki oraz pliki Zrédtowe sktadu
publikacji.

Etap Il - Promocja wynikéw prac

2.1 Wykonawca przekaze propozycje tresci artykutu oraz propozycje portali
internetowych, na ktérych zostanie zamieszczony.

2.2 Wymagany proces akceptacji przedstawionego materiatu:

Zamawiajgcy w terminie nie dtuzszym niz 4 dni robocze od dnia otrzymania
pierwszej wersji artykutu sponsorowanego przekaze uwagi Wykonawcy.
Wykonawca uwzgledni przekazane uwagi w terminie nie dtuzszym niz 4 dni
robocze i przekaze Zamawiajgcemu poprawiony materiat. Opisany proces
przekazania uwag przez Zamawiajgcego (nie dtuzszy niz 4 dni robocze) i
uwzglednienie uwag przez Wykonawce (nie dtuzszy niz 4 dni robocze)
rozumiany jest jako jedna tura. W przypadku dalszych uwag ze strony
Zamawiajgcego opisana procedura wprowadzania zmian bedzie powtarzana
az do uzyskania mailowej akceptacji Zamawiajacego.

2.3. Zapewnienie publikacji i promocji artykutu sponsorowanego na min. 2
portalach lokalnych (promocja min. 5 dni kalendarzowych na stronie gtéwnej
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na kazdym z portali), zakoriczone nie pdzniej niz do 105 dni od dnia podpisania
umowy.

3. W harmonogramie Wykonawca uwzgledni odpowiedni czas na konsultacje i akceptacje przez
Zamawiajgcego kompletnej zawartosci publikacji (etap 1), a takize odpowiedni czas
przeznaczony na promocje artykutu sponsorowanego na portalach lokalnych (etap Il), zgodnie
z powyzszg tabela.

4. Zamawiajacy dopuszcza nanoszenie zmian w harmonogramie z zastrzezeniem, iz kazdorazowo
beda one wymagaty akceptacji Zamawiajgcego. Zmiany bedg zgtaszane i akceptowane za
pomoca poczty elektronicznej.

5. Zamawiajgcy ma prawo do wnoszenia uwag do tresci publikacji na kazdym etapie weryfikacji,
za$ Wykonawca musi uwzgledni¢ wniesione uwagi i przekazaé¢ poprawiong publikacje do
ponownej akceptacji przez Zamawiajgcego. Wykonawca na zgdanie Zamawiajgcego w kazde;j
chwili w trakcie trwania umowy przedstawi informacje z aktualnym stanem prac nad realizacja
przedmiotu zamodwienia. Zamawiajacy nie okre$la ostatecznej liczby wnoszonych uwag do
przedmiotu zamdwienia i jego poszczegdlnych etapdw.

6. W przypadku koniecznosci przyspieszenia wymiany uwag, za zgodg Zamawiajgcego,
maksymalny termin odnoszacy sie do procesu akceptacji, o ktorym mowa w punkcie 2 (Zakres
prac) moze zostaé skrocony. Strony w porozumieniu ustalg nowy czasokres na przesytanie i
weryfikacje dokumentéw.

7. Wykonawca przedstawi raz na dwa tygodnie krdtka informacje o przebiegu realizacji publikacji
i stopniu zaawansowania prac oraz przesle jg Zamawiajgcemu drogg elektroniczna.

F. ODBIOR PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

1. Mailowa akceptacja Zamawiajgcego Etapu | stanowi podstawe do sporzadzenia protokotu
zdawczo-odbiorczego (bedacego podstawg do zaptaty pierwszej czesci wynagrodzenia).

2. Mailowa akceptacja Zamawiajgcego potwierdzajgca realizacje Etapu Il nastgpi po zakonczeniu
publikacji oraz promocji artykutu sponsorowanego i stanowi podstawe do sporzgdzenia
protokotu zdawczo-odbiorczego (bedgcego podstawg do zaptaty drugiej czesci
wynagrodzenia).

3. Niespetnienie ktoregokolwiek z wymagan z OPZ oraz Umowy moze skutkowaé stwierdzeniem
nienalezytego wykonania zadania i by¢ traktowane jako niedotrzymanie warunkéw umowy ze
strony Wykonawcy.

IV. CZESC Il ZAMOWIENIA

"Kompleksowe przygotowanie podrecznika na temat ksztatcenia doktorantéw w szkotach
doktorskich na Pomorzu Zachodnim”

A. PRZEDMIOT ZAMOWIENIA | TERMIN REALIZACJI

1. Przedmiotem zamdwienia jest ustuga polegajgca na przygotowaniu (w tym na merytorycznym
opracowaniu, redakcji i korekcie tekstu oraz stworzeniu uktadu graficznego) publikacji
merytorycznej o charakterze edukacyjno-informacyjnym na temat ksztatcenia doktorantéw w
szkotach doktorskich na Pomorzu Zachodnim w formie podrecznika w wersji on-line.

2. Termin realizacji zadania wynosi 105 dni od dnia podpisania umowy.

3. Gtownym celem przedmiotu zamodwienia jest stworzenie interesujgcej publikacji edukacyjno-
informacyjnej, ktdra kompleksowo przedstawi specyfike ksztatcenia w szkotach doktorskich na
Pomorzu Zachodnim. Materiat ma na celu przyblizenie zasad rekrutacji, wymagan oraz korzysci
ptyngcych z podjecia ksztatcenia na tym poziomie. Publikacja ma takie dostarczyc
praktycznych informacji dotyczacych procesu dydaktycznego, wsparcia finansowego, praw i
obowigzkéw doktorantéw, a takie aspektéw prawnych i organizacyjnych zwigzanych z
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przygotowaniem i obrong rozprawy doktorskiej. Istotnym elementem podrecznika bedzie
rowniez przedstawienie mozliwosci publikacji wynikéw badan oraz perspektyw zawodowych
doktorantéw, w tym wspotpracy z sektorem przemystowym i transferu technologii. Ponadto,
publikacja wskaze instytucje oraz mechanizmy wsparcia dla mtodych naukowcéw w regionie,
podkreslajgc role Pomorza Zachodniego jako przestrzeni sprzyjajacej rozwojowi kariery
naukowej i innowacyjnej dziatalnosci badawczej.

B. OBOWIAZKI WYKONAWCY

1.

Wykonawca wykona ustuge polegajgca na:

1.1.

1.2.

merytorycznym opracowaniu, redakcji i korekcie tekstu publikacji o charakterze
edukacyjno-informacyjnym na temat ksztatcenia doktorantéw w szkotach doktorskich
na Pomorzu Zachodnim,

opracowaniu projektu uktadu graficznego publikacji.

2. Wymagania odnosnie podrecznika w wersji on-line:

2.1.
2.2.
2.3.

2.4.
2.5.

2.6.
2.7.

2.8.
2.9.

liczba stron: minimum 60 stron,

format: B5 176 x 250 mm (pion),

publikacja powinna zosta¢ przygotowana w atrakcyjnej dla odbiorcy formie, tzn.
powinna zawiera¢ zdjecia, S$rodtytuty, infografiki, wyrdziniki zawierajace
najwazniejsze informacje/ciekawostki. Zaktada sie, ze elementy graficzne stworzone
przez Wykonawce (infografiki) beda stanowic¢ ok. 40% objetosci koricowego produktu
(z zastrzezeniem mozliwosci zmiany liczby procentowej grafik, tabel i wykreséow w
publikacjach -/+ 10% i tekstu zakresie +/- 10%), bedg czytelnie powigzane z tekstem,
nowoczesne, atrakcyjnie wizualnie, oryginalne i wyrdzniajgce sie oraz bedg spetniac
najwyzsze standardy z zakresu projektowania graficznego,

zgodnos¢ co najmniej z Adobe Acrobat 6 (pdf 1.5),

osadzone miniaturki strony, tekst, czcionki, grafiki wektorowe i bitmapy, przypisy
i komentarze,

plik zoptymalizowany do szybkiego wyswietlania w Internecie,

dofaczone zakfadki, hipertagcza wewnetrzne i zewnetrzne, elementy interaktywne np.
takie, jak aktywny spis tresci, hiperfacza do dokumentoéw, aplikacji, kodéw QR czy
stron internetowych,

bitmapy - skompresowane, w jakosci sredniej,

konwersja koloréw do RGB,

2.10.uzupetnione metadane, co najmniej: Tytut, Autor, Temat.
3. Wykonawca opracuje i przedstawi 3 propozycje projektu uktadu graficznego publikacji wraz z
oktadka.

3.1
3.2.

3.3.

3.4.

Uktad graficzny oraz oktadka bedg zgodne z wytycznymi zawartymi w punkcie C.
Zamawiajgcy dokona wyboru jednej z przedstawionych propozycji. W przypadku
niezaakceptowania przez Zamawiajgcego zadnej z propozycji wizualizacji, Wykonawca
zobowigzany jest do wprowadzenia uwag przekazanych przez Zamawiajgcego oraz
przedstawienia propozycji wizualizacji do ponownej lub ostatecznej akceptacji.

W przypadku dalszych uwag ze strony Zamawiajgcego, powyzsza procedura
wprowadzania zmian bedzie powtarzana. Zamawiajgcy nie okresla liczby wnoszonych
uwag.

Projekt graficzny wymaga akceptacji Zamawiajgcego.

C. WYMAGANIA REDAKTORSKIE

1.

Wykonawca przygotuje materiaty, o ktérych mowa w Rozdziale IV pkt. B. w jezyku polskim.



Publikacje nie mogg zawierac¢ reklam ani tekstdw sponsorowanych, muszg zosta¢ opatrzone
wtasciwymi logotypami oraz informacjg o wspétfinansowaniu projektu ze srodkdw Unii
Europejskie;j.
Wykonawca spetni minimum standardéw publikacji w wersji zwiekszajgcej dostepnosc,
zgodnie z wytycznymi w zakresie realizacji zasady réwnosci szans i niedyskryminacji:
(https://www.w3.org/TR/WCAG21/) takie, jak np.: justowanie do lewej, odpowiednia
wielkos¢ czcionki, akapit powinien przekazywac (w miare mozliwosci) jedng idee, za przyjazny
mozna uznac tekst, ktérego akapity nie przekraczajg 10 linijek.
Wykonawca przekaze pliki zrédtowe sktadu publikacji umozliwiajgce otwarcie i edycje w
programie uzgodnionym z Zamawiajagcym — na platformie Windows wraz z dotgczonymi
czcionkami, grafikami wektorowymi, bitmapami.
Wykonawca bedzie odpowiedzialny za merytoryczne opracowanie tresci do przedmiotu
zamowienia.
Tworzone materiaty wymagajg zachowania zasady elegancji formalnej tekstu rozumianej jako
poprawnos¢ konstrukcji formalnej, czyli sposdb zredagowania tekstu obejmujgcy:
poprawnos¢ narracji utatwiajgcej czytanie, zrozumienie i zapamietywanie tresci oraz
wizerunek tekstu, jego przejrzystosc i czytelnos¢, w tym poprawne postugiwanie sie jezykiem
specyficznym dla danej dyscypliny. Opracowanie publikacji wymaga zachowania zasad:
— jednolitosci narracji,
— spojnosci tekstu,
— pomocniczosci ilustracji.
Wykonawca przedstawi strukture publikacji opisanej w Rozdziale IV pkt. B. oraz opracuje jg w
sposdb usystematyzowany, szczegdtowy i czytelny, tak, aby prezentowana tresc i struktura
byty maksymalnie uzyteczne dla odbiorcéw i utatwiaty zrozumienie.
Zaproponowana przez Wykonawce tematyka powinna nawigzywaé min. do ponizszego
zakresu zagadnien:
8.1. Wstep: Szkoty Doktorskie na Pomorzu Zachodnim
8.1.1. Przeglad Szkdt Doktorskich — Prezentacja szkét doktorskich w regionie, ich liczba
i specjalizacje, profile itp.
8.2. Dlaczego warto podjac ksztatcenie w Szkole Doktorskiej?
8.2.1. Wymagania i rekrutacja — Omdwienie wymagan i procesu rekrutacyjnego do
szkét doktorskich w wojewddztwie.
8.2.2. Stypendia i wynagrodzenie — Przeglad dostepnych stypendiéw doktoranckich i
dodatkowych form wsparcia finansowego.
8.2.3. Prawa i obowigzki doktoranta — Wskazéwki dotyczace praw i obowigzkéw
doktoranta oraz lokalnych benefitdw — znizki i ulgi.
8.2.4. Prawne aspekty ksztatcenia — Wyjasnienie kwestii prawnych, w tym obowigzkéw
sprawozdawczych doktorantow.
8.2.5. Indywidualny Plan Badawczy — Rola i znaczenie indywidualnego planu
badawczego dla doktoranta.
8.3. Proces ksztatcenia doktoranta: ocena i wsparcie
8.3.1. Ocena $rédokresowa — Przygotowanie do oceny srédokresowej i wymagania do
jej zdania.
8.3.2. Reprezentacja doktorantéw — Rola reprezentantéw doktorantéw (KRD, ZPD) i
Rzecznika Praw Doktoranta.
8.4. Publikowanie wynikéw badan
8.4.1. Wymogi publikacji — Zasady dotyczgce publikowania wynikéw badan, w tym
impact factor i wybdr czasopisma.
8.4.2. Wybodr czasopisma naukowego — Jak wybraé odpowiednie czasopismo do
publikacji wynikow badan.
8.5. Obrona pracy doktorskiej: przygotowanie i proces



https://www.w3.org/TR/WCAG21/

8.5.1. Przygotowanie pracy doktorskiej — Jakie wymagania musi spetnia¢ praca
doktorska i réznice miedzy zszywka a rozprawa.

8.5.2. Ztozenie pracy doktorskiej — Krok po kroku proces sktadania pracy doktorskiej na
uczelni.

8.5.3. Obrona i nadanie stopnia doktora — Proces obrony pracy doktorskiej oraz
procedura nadania stopnia doktora.

8.5.4. Przygotowanie do obrony — Wskazéwki dotyczace skutecznego przygotowania
do obrony pracy doktorskie;j.

8.6. Wsparcie w regionie

8.6.1. Instytucje wspierajgce doktorantéw — Przeglad instytucji i organizacji
wspierajagcych rozwodj doktorantéw w Pomorzu Zachodnim. Gdzie szukac
funduszy na badania naukowe i projekty doktoranckie.

8.7. Doktoraty wdrozeniowe - szansa na wspoétprace

8.8.1. Doktoraty wdrozeniowe na zachodniopomorskich uczelniach.

8.8.2. Warunki udziatu w programie (takie jak: promotor, opiekun ze strony
pracodawcy, srodki finansowe i inne istotne kwestie).

8.8.3. Korzysci dla doktoranta.

8.8. Doktorant na rynku pracy: jak wykorzysta¢ umiejetnosci

8.8.1. Kariera po doktoracie — Jakie umiejetnosci rozwijajg sie u doktorantow i jak
wykorzystaé je po ukonczeniu ksztatcenia.

8.8.2. Dalsza wspdtpraca — Mozliwosci wspétpracy z przemystem oraz transfer
technologii przez doktorantéw.

Powyzszy zakres tematyczny nie jest zamkniety. Wykonawca moze uszczegdtowié przedstawiony

konspekt i zaproponowaé nowe zagadnienia, ktére beda istotne z punktu widzenia

przedstawionego zakresu badania. Zagadnienia zaproponowane przez Wykonawce podlegajg
akceptacji przez Zamawiajgcego. Publikacja powinna dostarczy¢ wyczerpujacych i wiarygodnych
informacji w zakresie co najmniej wskazanym przez Zamawiajgcego.

9. Wykonawca bedzie odpowiedzialny za redakcje i korekte tekstu — dostosowanie tresci do
wysokich standarddéw jezykowych, poprawnos¢ stylistyczng, ortograficzng i gramatyczng, a
takze klarownos¢ przekazu. Wymagania:

9.1. poprawienie wszelkich btedéw jezykowych (ortograficznych, interpunkcyjnych,
sktadniowych, fleksyjnych, logicznych itd.) oraz praca nad stylistyka tekstu,

9.2. prace nad stylem dokumentu, wyeliminowaniem powtérzen i zle uzytych zwigzkéw
frazeologicznych, logike wywodu, skracanie zbyt dtugich zdan i ciecie ich na krétsze.

10. Wszelkie zmiany stylistyki tekstu, ktére wptywajg na zawarto$é merytoryczng tekstu
wymagajg akceptacji Zamawiajgcego.

11. Wykonawca odpowiada za opracowanie projektu uktadu graficznego publikacji —
opracowanie nowoczesnej, atrakcyjnej wizualnie szaty graficznej, zgodnej z identyfikacjg
wizualng wojewddztwa, uwzgledniajgcej czytelny uktad tresci oraz elementy takie, jak np.
infografiki, zdjecia, ilustracje. Wymagania:

11.1. profesjonalne opracowanie materiatéw graficznych spdjnych z merytoryka,

11.2. ujednolicenie, zgodnie z logo i motywem szaty graficznej publikacji, co oznacza, ze
wszelkie elementy takie, jak np. ryciny, tabele, wykresy powinny by¢ jednakowo
sformatowane, posiada¢ jednolitg kolorystyke itd.

11.3. opatrzenie wszelkich materiatdw zwigzanych z przedmiotem zamdwienia odpowiednimi
logotypami (wzér logotypdw zostanie dostarczony przez Zamawiajgcego), zgodnie z
Systemem ldentyfikacji Wizualnej Wojewddztwa Zachodniopomorskiego oraz zasadami
oznakowania zawartymi w:

— Podreczniku wnioskodawcy i beneficjenta Funduszy Europejskich na lata 2021-
2027 w zakresie informacji i promocji projektéw realizowanych w ramach RPO WZ
(dostepnej pod adresem: https://funduszeue.wzp.pl/wp-
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https://funduszeue.wzp.pl/wp-content/uploads/2023/05/Podrecznik_wnioskodawcy_i_beneficjenta_20240105.pdf

content/uploads/2023/05/Podrecznik wnioskodawcy i beneficjenta 20240105.

pdf
— Zasadach komunikacji marki Fundusze Europejskie 2021-2027 (dostepnymi pod
adresem: https://www.funduszeeuropejskie.gov.pl/strony/o-

funduszach/fundusze-2021-2027/prawo-i-dokumenty/zasady-komunikacji-fe/),
11.4. umieszczenie przez Wykonawce w publikacjach logo projektu: ,,Pomorze Zachodnie —
nowy wymiar innowacji”.

PROMOCJA WYNIKOW PRAC

Wykonawca po zakoriczeniu prac nad | etapem przedmiotu zamdwienia, przystgpi
niezwtocznie do Il etapu, ktéry bedzie polega¢ na przygotowaniu i opublikowaniu artykutu
sponsorowanego dotyczgcego opracowanej publikacji.

Miejscem opublikowania artykutu sponsorowanego muszg by¢ min. 2 lokalne portale
internetowe rozumiane jako obejmujgce terytorium wojewddztwa zachodniopomorskiego
portale internetowe o tematyce horyzontalnej np. typu wszczecinie.pl, eswinoujscie.pl,
koszalininfo.pl lub tym podobne.

Artykut zostanie opublikowany w jednych z popularniejszych lokalnych portalach
internetowych  wedtug rankingdw  popularnosci  sporzadzanych na  podstawie
ogoélnodostepnych niezaleznych badan statystycznych Internetu. Propozycje portali
przedstawione przez Wykonawce podlegajg akceptacji Zamawiajgcego.

Artykut powinien mie¢ objetos¢ ok. 3 000 znakdw (ze spacjami) a takze zawierac infografiki
i/lub zdjecia (min. 2 szt.) — oraz spetnia¢ wymagania redaktorskie przedstawione w punkcie C.
Opracowany artykut ma w przystepny i lekki sposéb przyblizy¢ czytelnikom idee zrealizowanej
publikacji (np. poprzez przedstawienie ciekawostek lub innych istotnych elementéw) oraz
zacheci¢ do zapoznania sie z catoscig publikacji. Forma i zakres artykutu wymagaja akceptacji
Zamawiajgcego.

Artykut musi znajdowac sie/by¢ promowany na stronach gtéwnych portali przez co najmniej 5
dni kalendarzowych. Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do zgtaszania uwag i propozycji do
artykutu sponsorowanego przed jego publikacja. Przed publikacjg artykutu Wykonawca musi
uzyskac¢ akceptacje Zamawiajgcego odnosnie: tresci artykutu, zdjeé/infografik oraz portalu, na
ktérym zostanie on opublikowany.

Tre$¢ artykutu powinna zawiera¢ odwotanie do strony internetowej wskazanej przez
Zamawiajgcego i posiadac informacje o dofinansowaniu z Funduszy Europejskich. Infografiki
zamieszczone w artykule powinny nawigzywac do SIW WZP.

Po zakonczonej publikacji Wykonawca przedstawi efekty dziatania rozumiane jako np. statystki
dotarcia do odbiorcéw.

HARMONOGRAM

Wykonawca jest zobowigzany do realizacji przedmiotu zamdwienia w terminie do 105 dni od
dnia podpisania umowy.

Niezwtocznie po podpisaniu umowy Wykonawca przedstawi do akceptacji Zamawiajacego
harmonogram realizacji przedmiotu zamdwienia. Harmonogram bedzie uwzgledniat etapy i
terminy prac przedstawione w ponizej tabeli.

LP. | Zakres Prac
Etap | — opracowanie podrecznika w wersji on-line
1.1 Wykonawca opracuje i przedstawi Zamawiajgcemu propozycje publikacji

(konspekt) obejmujaca: podrecznik w wersji on-line oraz min. 3 propozycje do
wyboru projektu ukftadu graficznego publikacji (w tym oktadki do
przewodnika) — do akceptacji przez Zamawiajgcego.
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1.2 Wykonawca opracuje pierwszg wersje tresci publikacji w oparciu o
zaakceptowany konspekt wraz ze schematem, grafikami, zdjeciami i
wykresami.

1.3. Proces akceptacji podrecznika w wersji online:

Zamawiajgcy w terminie nie dtuzszym niz 5 dni roboczych od dnia otrzymania
podrecznika przekaze uwagi Wykonawcy. Wykonawca uwzgledni przekazane
uwagi w terminie nie dtuzszym niz 5 dni roboczych i przekaze Zamawiajgcemu
poprawiony materiat. Opisany proces przekazania uwag przez Zamawiajgcego
(nie dtuzszy niz 5 dni roboczych) i uwzglednienie uwag przez Wykonawce (nie
dtuzszy niz 5 dni roboczych) rozumiany jest jako jedna tura. W przypadku
dalszych uwag ze strony Zamawiajgcego opisana procedura wprowadzania
zmian bedzie powtarzana az do uzyskania mailowej akceptacji
Zamawiajacego.

1.4. Wykonawca przekaze uzgodniong z Zamawiajgcy ostateczng wersje
podrecznika on-line oraz pliki zrédtowe sktadu publikacji.

Etap Il - Promocja wynikéw prac

2.1. Wykonawca przekaze propozycje tresci artykutu oraz propozycje portali
internetowych, na ktérych zostanie zamieszczony.
2.2. Wymagany proces akceptacji przedstawionego materiatu:

Zamawiajgcy w terminie nie dtuzszym niz 4 dni robocze od dnia otrzymania
pierwszej wersji artykutu sponsorowanego przekaze uwagi Wykonawcy.
Wykonawca uwzgledni przekazane uwagi w terminie nie dtuzszym niz 4 dni i
przekaze Zamawiajgcemu poprawiony materiat. Opisany proces przekazania
uwag przez Zamawiajgcego (nie dtuzszy niz 4 dni robocze) i uwzglednienie
uwag przez Wykonawce (nie dtuzszy niz 4 dni robocze) rozumiany jest jako
jedna tura. W przypadku dalszych uwag ze strony Zamawiajgcego opisana
procedura wprowadzania zmian bedzie powtarzana az do uzyskania mailowej
akceptacji Zamawiajgcego.

2.3. Zapewnienie publikacji i promocji artykutu sponsorowanego na min. 2
portalach lokalnych (promocja min. 5 dni kalendarzowych na stronie gtéwnej
na kazdym z portali), zakoriczone nie pdzniej niz do 105 dni od dnia podpisania
umowy.

W harmonogramie Wykonawca uwzgledni odpowiedni czas na konsultacje i akceptacje przez
Zamawiajgcego kompletnej zawartosci publikacji (etap 1), a takie odpowiedni czas
przeznaczony na promocje artykutu sponsorowanego na portalach lokalnych (etap Il), zgodnie
z powyzszg tabels.

Zamawiajgcy dopuszcza nanoszenie zmian w harmonogramie z zastrzezeniem, iz kazdorazowo
beda one wymagaty akceptacji Zamawiajgcego. Zmiany beda zgtaszane i akceptowane za
pomocg poczty elektronicznej.

Zamawiajgcy ma prawo do wnoszenia uwag do tresci publikacji na kazdym etapie weryfikacji,
za$ Wykonawca musi uwzgledni¢ wniesione uwagi i przekazaé poprawiong publikacje do
ponownej akceptacji przez Zamawiajacego. Wykonawca na zgdanie Zamawiajgcego w kazdej
chwili w trakcie trwania umowy przedstawi informacje z aktualnym stanem prac nad realizacja
przedmiotu zamoéwienia. Zamawiajacy nie okre$la ostatecznej liczby wnoszonych uwag do
przedmiotu zaméwienia i jego poszczegdlnych etapdw.

W przypadku koniecznosci przyspieszenia wymiany uwag, za zgodg Zamawiajgcego,
maksymalny termin odnoszgcy sie do procesu akceptacji, o ktérym mowa w punkcie 2. (Zakres
prac) moze zosta¢ skrécony. Strony w porozumieniu ustalg nowy czasokres na przesyfanie i
weryfikacje dokumentdw.

Wykonawca przedstawi raz na dwa tygodnie krétka informacje o przebiegu realizacji publikacji
i stopniu zaawansowania prac oraz przesle jg Zamawiajgcemu drogg elektroniczna.
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ODBIOR PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

Mailowa akceptacja Zamawiajgcego Etapu | stanowi podstawe do sporzgdzenia protokotu
zdawczo-odbiorczego (bedacego podstawg do zaptaty pierwszej czesci wynagrodzenia).
Mailowa akceptacja Zamawiajgcego potwierdzajgca realizacje Etapu Il nastgpi po zakonczeniu
publikacji oraz promocji artykutu sponsorowanego i stanowi podstawe do sporzadzenia
protokotu zdawczo-odbiorczego (bedgcego podstawg do zaptaty drugiej czesci
wynagrodzenia).

Niespetnienie ktéregokolwiek z wymagan z OPZ oraz Umowy moze skutkowa¢ stwierdzeniem
nienalezytego wykonania zadania i by¢ traktowane jako niedotrzymanie warunkdw umowy ze
strony Wykonawcy.

V. CZESC 11l ZAMOWIENIA

"Kompleksowe przygotowanie podrecznika na temat przyciggania talentéw i strategii employer
brandingu na Pomorzu Zachodnim”

A.

PRZEDMIOT ZAMOWIENIA | TERMIN REALIZACII

Przedmiotem zamdwienia jest ustuga polegajgca na przygotowaniu (w tym na merytorycznym
opracowaniu, redakcji i korekcie tekstu oraz stworzeniu uktadu graficznego) publikacji
merytorycznej o charakterze edukacyjno-informacyjnym na temat przyciggania talentow i
strategii employer brandingu na Pomorzu Zachodnim, w formie podrecznika w wersji on-line.
Termin realizacji zadania wynosi 105 dni od dnia podpisania umowy.

Celem zaméwienia jest opracowanie publikacji edukacyjno-informacyjnej dotyczacej roli
kapitatu ludzkiego w rozwoju Pomorza Zachodniego oraz dziatan na rzecz przyciagania,
ksztatcenia i zatrzymywania talentdw w regionie. Podrecznik ma na celu ukazanie wyzwan
lokalnego rynku pracy, znaczenia employer brandingu oraz nowoczesnych programoéw
ksztafcenia i rozwoju zawodowego. Publikacja przedstawi kluczowe kompetencje przysztosci,
inicjatywy wspierajgce rozwdj kariery oraz infrastrukture umozliwiajagca budowanie
innowacyjnego ekosystemu zawodowego. Istotnym elementem podrecznika bedzie rowniez
analiza dziatan na rzecz dtugoterminowego zatrzymywania talentéw, w tym programéw
mentoringowych, Sciezek kariery i wdrazania idei zwigzanej z zachowaniem réwnowagi miedzy
zyciem zawodowym a prywatnym. Dodatkowo opracowanie zaprezentuje wyzwania i szanse
zwigzane z rozwojem i budowg silnego rynku pracy, podkreslajac role edukacji, innowacji i
elastycznosci w miejscach pracy.

OBOWIAZKI WYKONAWCY

Wykonawca wykona ustuge polegajaca na:

1.1. merytorycznym opracowaniu, redakcji i korekcie tekstu publikacji o charakterze
edukacyjno-informacyjnym na temat przyciggania talentéw i strategii employer
brandingu na Pomorzu Zachodnim w formie podrecznika,

1.2. opracowaniu projektu uktadu graficznego publikacji.

Wymagania odnosnie podrecznika w wersji on-line:

2.1. liczba stron: minimum 60 stron

2.2. format: B5 176 x 250 mm (pion),

2.3. publikacja powinna zostac przygotowana w atrakcyjnej dla odbiorcy formie, tzn. powinna
zawiera¢ zdjecia, S$rdédtytuty, infografiki, wyrdzniki z zawierajgce najwazniejsze
informacje/ciekawostki. Zaktada sie, ze elementy graficzne stworzone przez Wykonawce
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(infografiki) beda stanowi¢ ok. 40% objetosci koricowego produktu (z zastrzezeniem
mozliwosci zmiany liczby procentowej grafik, tabel i wykreséw w publikacjach -/+ 10% i
tekstu zakresie +/- 10%), bedg czytelnie powigzane z tekstem, nowoczesne, atrakcyjnie
wizualnie, oryginalne i wyrdzniajace sie oraz beda spetnia¢ najwyzsze standardy z zakresu
projektowania graficznego,

2.4. zgodnos¢ co najmniej z Adobe Acrobat 6 (pdf 1.5),

2.5. osadzone miniaturki strony, tekst, czcionki, grafiki wektorowe i bitmapy, przypisy
i komentarze,

2.6. plik zoptymalizowany do szybkiego wyswietlania w Internecie,

2.7. dotaczone zakfadki, hipertgcza wewnetrzne i zewnetrzne, elementy interaktywne np.
takie, jak aktywny spis tresci, hipertagcza do dokumentdéw, aplikacji, kodéw QR czy stron
internetowych,

2.8. bitmapy - skompresowane, w jakosci Sredniej,

2.9. konwersja koloréw do RGB,

2.10. uzupetnione metadane, co najmniej: Tytut, Autor, Temat.

Wykonaweca opracuje i przedstawi 3 propozycje projektu uktadu graficznego publikacji wraz z

oktadka.

3.1. Uktad graficzny oraz oktadka bedg zgodne z wytycznymi zawartymi w punkcie C.

3.2. Oktadki beda zgodne z wytycznymi zawartymi w punkcie C.

3.3. Zamawiajgcy dokona wyboru jednej z przedstawionych propozycji. W przypadku
niezaakceptowania przez Zamawiajgcego zadnej z propozycji wizualizacji, Wykonawca
zobowigzany jest do wprowadzenia uwag przekazanych przez Zamawiajgcego oraz
przedstawienia propozycji wizualizacji do ponownej lub ostatecznej akceptacji.

3.4. W przypadku dalszych uwag ze strony Zamawiajgcego, powyzisza procedura
wprowadzania zmian bedzie powtarzana. Zamawiajgcy nie okresla liczby wnoszonych
uwag.

Projekt graficzny wymaga akceptacji Zamawiajgcego.

WYMAGANIA REDAKTORSKIE

Wykonawca przygotuje materiaty, o ktérych mowa w Rozdziale V pkt. B. w jezyku polskim.
Publikacje nie mogg zawiera¢ reklam ani tekstdw sponsorowanych, muszg zostaé opatrzone
wtasciwymi logotypami oraz informacjg o wspétfinansowaniu projektu ze srodkdéw Unii
Europejskie;j.
Wykonawca spetni minimum standardéw publikacji w wersji zwiekszajacej dostepnosé,
zgodnie z wytycznymi w zakresie realizacji zasady réwnosci szans i niedyskryminacji:
(https://www.w3.0org/TR/WCAG21/) takie, jak np.: justowanie do lewej, odpowiednia wielko$¢
czcionki, akapit powinien przekazywac¢ (w miare mozliwosci) jedna idee, za przyjazny mozna
uznac tekst, ktérego akapity nie przekraczaja 10 linijek.
Wykonawca przekaze pliki Zrédtowe sktadu publikacji umozliwiajagce otwarcie i edycje w
programie uzgodnionym z Zamawiajagcym — na platformie Windows wraz z dotgczonymi
czcionkami, grafikami wektorowymi, bitmapami.
Wykonawca bedzie odpowiedzialny za merytoryczne opracowanie tresci do przedmiotu
zamoéwienia.
Tworzone materiaty wymagajg zachowania zasady elegancji formalnej tekstu rozumianej jako
poprawnosc¢ konstrukcji formalnej, czyli sposéb zredagowania tekstu obejmujgcy: poprawnosc
narracji utatwiajgcej czytanie, zrozumienie i zapamietywanie tresci oraz wizerunek tekstu, jego
przejrzystosc i czytelnosé, w tym poprawne postugiwanie sie jezykiem specyficznym dla danej
dyscypliny. Opracowanie publikacji wymaga zachowania zasad:

— jednolitosci narracji,

— spojnosci tekstu,
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— pomocniczosci ilustracji.

7. Wykonawca przedstawi strukture publikacji opisanej w Rozdziale V pkt. B. oraz opracuje ja w
sposob usystematyzowany, szczegdtowy i czytelny, tak, aby prezentowana tresc i struktura
byty maksymalnie uzyteczne dla odbiorcéw i utatwiaty zrozumienie.

8. Zaproponowana przez Wykonawce tematyka powinna nawigzywa¢ min. do ponizszego
zakresu zagadnien:

8.1. Wprowadzenie: Talenty na Pomorzu Zachodnim
8.1.1. Wyzwania rynku pracy w regionie.
8.1.2. Wptyw kapitatu ludzkiego na rozwdj regionalny.
8.2. Employer branding: Budowanie silnej marki pracodawcy
8.2.1. Znaczenie employer branding w przycigganiu talentow.
8.2.2. Kreowanie pozytywnego wizerunku regionu jako miejsca pracy (atrakcyjnosc
Pomorza Zachodniego).
8.2.3. Dziatania marketingowe, ktére przyciggajag miodych profesjonalistéw (np.
wydarzenia, kampanie spoteczne, promocja itp.).
8.2.4. Przyktady firm z regionu, ktdre skutecznie budujg swojg marke pracodawcy.
8.3. Wspétpraca uczelni z biznesem: Tworzenie odpowiednich programéw edukacyjnych
8.3.1. Edukacja a zmieniajace sie potrzeby rynku pracy.
8.3.2. Modele wspétpracy uczelni z firmami w regionie (praktyki, staze, kursy branzowe
itp.).
8.3.3. Wspdlne lokalne inicjatywy (np. laboratoria innowacji, projekty badawcze, konkursy
i hackathony).
8.3.4. Przyktady udanych wspotprac na Pomorzu Zachodnim, ktére przyciggajg studentow
i przedsiebiorcow.
8.4. Rozwdj kompetencji przysztosci: Ksztatcenie mtodych profesjonalistow w regionie
8.4.1. Kluczowe umiejetnosci poszukiwane przez pracodawcow.
8.4.2. Programy ksztatcenia oparte na rozwijaniu pozgdanych kompetencji na
zachodniopomorskich uczelniach i na poziomie zawodowym.
8.4.3. Rola szkolen, certyfikacji i kursdw specjalistycznych w dostosowywaniu kadr do
wymagan rynku.
8.5. Infrastruktura i otoczenie wspierajgce rozwoj kariery
8.5.1. Jak w wojewddztwie zachodniopomorskim tworzy sie otoczenie umozliwiajgce
osigganie sukceséw? (np.: przestrzen spoteczna, spoteczna odpowiedzialnosé
biznesu, wspdtpraca miedzynarodowa itp.).
8.5.2. Znaczenie lokalnej infrastruktury (centra naukowe, inkubatory przedsiebiorczosci,
laboratoria badawcze itp.) w przycigganiu talentéw.
8.6. Zatrzymywanie talentow: Kreowanie dtugoterminowych perspektyw kariery
8.6.2. Programy rozwoju zawodowego i mentoringu w firmach.
8.6.3. Tworzenie $ciezek kariery, ktére zachecaja do dtugoterminowej wspotpracy.
8.6.4. Wspieranie lokalnej spotecznosci talentéw poprzez inicjatywy networkingowe,
wydarzenia branzowe, konferencje.
8.6.5. Znaczenie work-life balance, elastycznos¢ pracy i atrakcyjne warunki zatrudnienia w
regionie Pomorza Zachodniego.
8.7. Zakonczenie:
8.7.1. Dziatania, ktére warto podejmowad by przyciggad i zatrzymywac talenty na Pomorzu
Zachodnim.

8.7.2. Wyzwania i szanse zwigzane z budowaniem silnego rynku pracy w regionie.
Powyzszy zakres tematyczny nie jest zamkniety. Wykonawca moze uszczegdtowi¢ przedstawiony
konspekt i zaproponowaé nowe zagadnienia, ktére beda istotne z punktu widzenia przedstawionej
tematyki. Zagadnienia zaproponowane przez Wykonawce podlegajg akceptacji przez Zamawiajgcego.
Publikacja powinna dostarczyé wyczerpujgcych i wiarygodnych informacji w zakresie co najmniej
wskazanym przez Zamawiajgcego.
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Wykonawca bedzie odpowiedzialny za redakcje i korekte tekstu — dostosowanie tresci do

wysokich standardéw jezykowych, poprawnosc¢ stylistyczng, ortograficzng i gramatyczng, a

takze klarownos¢ przekazu. Wymagania:

9.1. poprawienie wszelkich btedéw jezykowych (ortograficznych, interpunkcyjnych,
sktadniowych, fleksyjnych, logicznych itd.) oraz praca nad stylistyka tekstu,

9.2. prace nad stylem dokumentu, wyeliminowaniem powtdérzen i Zle uzytych zwigzkéw
frazeologicznych, logike wywodu, skracanie zbyt dtugich zdan i ciecie ich na krétsze.

10. Wszelkie zmiany stylistyki tekstu, ktdre wptywajg na zawartos¢ merytoryczng tekstu wymagaja

11.

akceptacji Zamawiajgcego.

Wykonawca odpowiada za opracowanie projektu uktadu graficznego publikacji — opracowanie
nowoczesnej, atrakcyjnej wizualnie szaty graficznej, zgodnej z identyfikacjg wizualng
wojewddztwa, uwzgledniajacej czytelny ukfad tresci oraz elementy takie, jak np. infografiki,
zdjecia, ilustracje. Wymagania:

11.1. profesjonalne opracowanie materiatéw graficznych spdjnych z merytoryka,

11.2. ujednolicenie, zgodnie z logo i motywem szaty graficznej publikacji, co oznacza, ze
wszelkie elementy takie, jak np. ryciny, tabele, wykresy powinny by¢ jednakowo
sformatowane, posiada¢ jednolitg kolorystyke itd.

11.3. opatrzenie wszelkich materiatéw zwigzanych z przedmiotem zamodwienia odpowiednimi
logotypami (wzér logotypdw zostanie dostarczony przez Zamawiajgcego), zgodnie z
Systemem ldentyfikacji Wizualnej Wojewddztwa Zachodniopomorskiego oraz zasadami
oznakowania zawartymi w:

— Podreczniku wnioskodawcy i beneficjenta Funduszy Europejskich na lata 2021-
2027 w zakresie informacji i promocji projektéw realizowanych w ramach RPO WZ

(dostepnej pod adresem: https://funduszeue.wzp.pl/wp-
content/uploads/2023/05/Podrecznik wnioskodawcy i beneficienta 20240105.
pdf

— Zasadach komunikacji marki Fundusze Europejskie 2021-2027 (dostepnymi pod
adresem: https://www.funduszeeuropejskie.gov.pl/strony/o-

funduszach/fundusze-2021-2027/prawo-i-dokumenty/zasady-komunikacji-fe/),
11.4. umieszczenie przez Wykonawce w publikacjach logo projektu: ,Pomorze Zachodnie —
nowy wymiar innowacji”.

PROMOCJA WYNIKOW PRAC

Wykonawca po zakonczeniu prac nad | etapem przedmiotu zamdwienia, przystapi
niezwtocznie do Il etapu, ktéry bedzie polega¢ na przygotowaniu i opublikowaniu artykutu
sponsorowanego dotyczgcego opracowanej publikacji.

Miejscem opublikowania artykutu sponsorowanego muszg by¢é min. 2 lokalne portale
internetowe rozumiane jako obejmujgce terytorium wojewddztwa zachodniopomorskiego
portale internetowe o tematyce horyzontalnej np. typu wszczecinie.pl, eswinoujscie.pl,
koszalininfo.pl lub tym podobne.

Artykut zostanie opublikowany w jednych z popularniejszych lokalnych portalach
internetowych  wedtug  rankingdw  popularnosci  sporzadzanych na  podstawie
ogoélnodostepnych niezaleznych badan statystycznych Internetu. Propozycje portali
przedstawione przez Wykonawce podlegajg akceptacji Zamawiajgcego.

Artykut powinien mie¢ objetos¢ ok. 3 000 znakdw (ze spacjami) a takze zawierac¢ infografiki
i/lub zdjecia (min. 2 szt.) — oraz spetnia¢ wymagania redaktorskie przedstawione w punkcie C.
Opracowany artykut ma w przystepny i lekki sposob przyblizy¢ czytelnikom idee zrealizowanej
publikacji (np. poprzez przedstawienie ciekawostek lub innych istotnych elementéw) oraz
zacheci¢ do zapoznania sie z catoscig publikacji. Forma i zakres artykutu wymagajg akceptacji
Zamawiajgcego.
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Artykut musi znajdowac sie/by¢ promowany na stronach gtéwnych portali przez co najmniej 5
dni kalendarzowych. Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do zgtaszania uwag i propozycji do
artykutu sponsorowanego przed jego publikacja. Przed publikacjg artykutu Wykonawca musi
uzyskac¢ akceptacje Zamawiajgcego odnosnie: tresci artykutu, zdjeé/infografik oraz portalu, na
ktérym zostanie on opublikowany.

Tre$¢ artykutu powinna zawieraé odwotanie do strony internetowej wskazanej przez
Zamawiajgcego i posiadac informacje o dofinansowaniu z Funduszy Europejskich. Infografiki
zamieszczone w artykule powinny nawigzywac do SIW WZP.

Po zakonczonej publikacji Wykonawca przedstawi efekty dziatania rozumiane jako np. statystki
dotarcia do odbiorcéw.

HARMONOGRAM

Wykonawca jest zobowigzany do realizacji przedmiotu zamdéwienia w terminie 105 dni od dnia
podpisania umowy.

Niezwtocznie po podpisaniu umowy Wykonawca przedstawi do akceptacji Zamawiajgcego
harmonogram realizacji przedmiotu zamdwienia. Harmonogram bedzie uwzgledniat etapy i
terminy prac przedstawione w ponizej tabeli.

LP. | Zakres Prac
Etap | — opracowanie podrecznika w wersji on-line
1.1 Wykonawca opracuje i przedstawi Zamawiajgcemu propozycje publikacji

(konspekt) obejmujgca: podrecznik w wersji on-line oraz min. 3 propozycje do
wyboru projektu uktadu graficznego publikacji (w tym oktadki do
przewodnika) — do akceptacji przez Zamawiajgcego.

1.2 Wykonawca opracuje pierwszg wersje tresci publikacji w oparciu o
zaakceptowany konspekt wraz ze schematem, grafikami, zdjeciami i
wykresami.

1.3. Proces akceptacji podrecznika w wersji online:

Zamawiajgcy w terminie nie dtuzszym niz 5 dni roboczych od dnia otrzymania
podrecznika przekaze uwagi Wykonawcy. Wykonawca uwzgledni przekazane
uwagi w terminie nie dtuzszym niz 5 dni roboczych i przekaze Zamawiajgcemu
poprawiony materiat. Opisany proces przekazania uwag przez Zamawiajgcego
(nie dtuzszy niz 5 dni roboczych) i uwzglednienie uwag przez Wykonawce (nie
dtuzszy niz 5 dni roboczych) rozumiany jest jako jedna tura. W przypadku
dalszych uwag ze strony Zamawiajgcego opisana procedura wprowadzania
zmian bedzie powtarzana az do uzyskania mailowej akceptacji
Zamawiajgcego.

1.4. Wykonawca przekaze uzgodniong z Zamawiajgcg ostateczng wersje
podrecznika on-line oraz wersje PDF do druku i pliki Zzrodtowe skfadu
publikacji.

Etap Il - Promocja wynikéw prac

2.1 Wykonawca przekaze propozycje tresci artykutu oraz propozycje portali
internetowych, na ktérych zostanie zamieszczony.

2.2, Wymagany proces akceptacji przedstawionego materiatu:

Zamawiajgcy w terminie nie dtuzszym niz 4 dni robocze od dnia otrzymania
pierwszej wersji artykutu sponsorowanego przekaze uwagi Wykonawcy.
Wykonawca uwzgledni przekazane uwagi w terminie nie dtuzszym niz 4 dni
robocze i przekaze Zamawiajgcemu poprawiony materiat. Opisany proces
przekazania uwag przez Zamawiajgcego (nie dtuzszy niz 4 dni robocze) i
uwzglednienie uwag przez Wykonawce (nie dtuzszy niz 4 dni robocze)
rozumiany jest jako jedna tura. W przypadku dalszych uwag ze strony
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Zamawiajgcego opisana procedura wprowadzania zmian bedzie powtarzana

az do uzyskania mailowej akceptacji Zamawiajgcego.

2.3. Zapewnienie publikacji i promocji artykutu sponsorowanego na min. 2

portalach lokalnych (promocja min. 5 dni kalendarzowych na stronie gtéwnej

na kazdym z portali), zakoriczone nie pdzniej niz do 105 dni od dnia podpisania
umowy.

3. W harmonogramie Wykonawca uwzgledni odpowiedni czas na konsultacje i akceptacje przez
Zamawiajgcego kompletnej zawartosci publikacji (etap 1), a takie odpowiedni czas
przeznaczony na promocje artykutu sponsorowanego na portalach lokalnych (etap Il), zgodnie
z powyzszg tabels.

4. Zamawiajacy dopuszcza nanoszenie zmian w harmonogramie z zastrzezeniem, iz kazdorazowo
beda one wymagaty akceptacji Zamawiajgcego. Zmiany bedg zgtaszane i akceptowane za
pomoca poczty elektronicznej.

5. Zamawiajgcy ma prawo do wnoszenia uwag do tresci publikacji na kazdym etapie weryfikacji,
za$ Wykonawca musi uwzgledni¢ wniesione uwagi i przekaza¢ poprawiong publikacje do
ponownej akceptacji przez Zamawiajgcego. Wykonawca na zgdanie Zamawiajgcego w kazdej
chwili w trakcie trwania umowy przedstawi informacje z aktualnym stanem prac nad realizacjg
przedmiotu zamodwienia. Zamawiajacy nie okre$la ostatecznej liczby wnoszonych uwag do
przedmiotu zamdwienia i jego poszczegdlnych etapdw.

6. W przypadku koniecznosci przyspieszenia wymiany uwag, za zgodg Zamawiajgcego,
maksymalny termin odnoszacy sie do procesu akceptacji, o ktérym mowa w pkt. 2 (Zakres prac)
moze zostaé¢ skrécony. Strony w porozumieniu ustalg nowy czasokres na przesytanie i
weryfikacje dokumentéw.

7. Wykonawca przedstawi raz na dwa tygodnie krdtka informacje o przebiegu realizacji publikacji
i stopniu zaawansowania prac oraz przesle jg Zamawiajgcemu drogg elektroniczna.

F. ODBIOR PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

1. Mailowa akceptacja Zamawiajgcego Etapu | stanowi podstawe do sporzadzenia protokotu
zdawczo-odbiorczego (bedacego podstawg do zaptaty pierwszej czesci wynagrodzenia).

2. Mailowa akceptacja Zamawiajgcego potwierdzajgca realizacje Etapu Il nastgpi po zakonczeniu
publikacji oraz promocji artykutu sponsorowanego i stanowi podstawe do sporzadzenia
protokotu zdawczo-odbiorczego (bedgcego podstawg do zaptaty drugiej czesci
wynagrodzenia).

3. Niespetnienie ktoregokolwiek z wymagan z OPZ oraz Umowy moze skutkowad stwierdzeniem
nienalezytego wykonania zadania i by¢ traktowane jako niedotrzymanie warunkdéw umowy ze
strony Wykonawcy.

VI. CZESC IV ZAMOWIENIA

,Realizacja publikacji o charakterze edukacyjno-informacyjnym na temat wdrazania innowagji i
komercjalizacji wynikéw badan na Pomorzu Zachodnim”.

A. PRZEDMIOT ZAMOWIENIA | TERMIN REALIZACII

1. Przedmiotem zamdwienia jest ustuga polegajgca na przygotowaniu (w tym na merytorycznym
opracowaniu, redakcji i korekcie tekstu oraz stworzeniu uktadu graficznego) publikacji
merytorycznej o charakterze edukacyjno-informacyjnym na temat wdrazania innowacji i
komercjalizacji wynikéw badan na Pomorzu Zachodnim w formie:

— przewodnika w wersji on-line,

18



— animacji rysunkowych (whiteboard animation).

2. Termin realizacji zadania wynosi 140 dni od dnia podpisania umowy.

3. Gtéwnym celem przedmiotu zamodwienia jest stworzenie interesujacych narzedzi

edukacyjnych i informacyjnych, ktére bedg odpowiadac na potrzeby przyswajania wiedzy. W
przystepny sposdéb majg przedstawi¢ zagadnienia z obszaru wdrazania innowacji i
komercjalizacji wynikéw badan, w tym zaprezentowaé jak skutecznie popularyzowaé wiedze
na temat proceséw z nimi zwigzanych, wyjasnia¢ etapy cyklu zycia innowacji, zainspirowac
naukowcdw, a takze przedsiebiorcéw do wiekszej aktywnosci wdrozeniowej, pozwoli¢ zyskac
lepsze zrozumienie kluczowych etapdw komercjalizacji, w tym aspektéw prawnych,
finansowych czy marketingowych, zaznajomié¢ z dostepnymi $rodkami finansowymi i
programami, pomadc lepiej zrozumiec¢ poszczegdlne etapy procesu innowacyjnego, a takze
stanowi¢ swojego rodzaju pomost miedzy Swiatem nauki a sektorem przedsiebiorstw,
zachecajac do wiekszej wspodtpracy i wymiany wiedzy. Stworzenie tego rodzaju publikacji ma
odpowiada¢ na potrzeby i wyzwania stojgce przed naukowcami i przedsiebiorcami oraz
wspiera¢ rozwdj innowacyjnosci i komercjalizacji wynikdw badan, a w efekcie pozytywnie
wptynac na gospodarke, konkurencyjnos¢ firm oraz wspotprace miedzy sektorem naukowym
a biznesowym.
Publikacja ma miec posta¢ przewodnika on-line oraz animacji rysunkowych. Przewodnik ma
stanowi¢ kompendium wiedzy, ktdre dzieki swojej strukturze i formie utatwia zapoznanie sie z
kluczowymi dla tej tematyki informacjami. Animacje rysunkowe natomiast majg stanowic¢ jego
uzupetnienie, wspiera¢ przystepnosé¢ i atrakcyjnos¢ przekazu, popularyzowac¢ kluczowe
zagadnienia oraz by¢ skutecznym sposobem na dotarcie do osoéb, ktore preferujg forme
wizualng. Wykorzystanie obu publikacji ma stanowié innowacyjne i efektywne rozwigzanie,
ktdre ma znaczgco wspierac proces rozwoju.

B. OBOWIAZKI WYKONAWCY

Wykonawca wykona ustuge polegajgcg na merytorycznym opracowaniu, redakcji i korekcie

tekstu oraz stworzeniu ukfadu graficznego w oparciu o przekazany przez Zamawiajgcego

system identyfikacji wizualnej Wojewddztwa Zachodniopomorskiego (SIW WZP) i ksiege

znakéw publikacji o charakterze edukacyjno-informacyjnym na temat wdrazania innowacji i

komercjalizacji wynikéw badan na Pomorzu Zachodnim.

Wymagania odnosnie przewodnika w wersji on-line:

2.1. liczba stron: zaktada sie, ze przewodnik bedzie liczyt minimum 70 stron,

2.2. format: B5 176 x 250 mm (pion),

2.3. publikacja powinna zosta¢ przygotowana w atrakcyjnej dla odbiorcy formie, tzn.
powinna zawierac zdjecia, srodtytuty, infografiki, wyrdzniki z zawierajgce najwazniejsze
informacje/ciekawostki. Zaktada sie, ze elementy graficzne stworzone przez Wykonawce
(infografiki) bedg stanowi¢ ok. 40% objetosci koricowego raportu (z zastrzezeniem
mozliwosci zmiany liczby procentowej grafik, tabel i wykresow w publikacjach -/+ 10% i
tekstu zakresie +/- 10%), beda czytelnie powigzane z tekstem, nowoczesne, atrakcyjnie
wizualnie, oryginalne i wyrdzniajace sie oraz beda spetnia¢ najwyzsze standardy z
zakresu projektowania graficznego,

2.4. zgodnos¢ co najmniej z Adobe Acrobat 6 (pdf 1.5),

2.5. osadzone miniaturki strony, tekst, czcionki, grafiki wektorowe i bitmapy, przypisy
i komentarze,

2.6. plik zoptymalizowany do szybkiego wyswietlania w internecie,

2.7. dotgczone zaktadki, hipertagcza wewnetrzne i zewnetrzne, elementy interaktywne np.
takie, jak aktywny spis tresci, hipertgcza do dokumentéw, aplikacji, kodéw QR czy stron
internetowych,

2.8. bitmapy - skompresowane, w jakosci Sredniej,

2.9. konwersja koloréw do RGB,
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2.10. uzupetnione metadane, co najmniej: Tytut, Autor, Temat.
Wymagania odnosnie animacji rysunkowych (krétkich filméw animowanych) w technice
whiteboard:
3.1. tres¢: prezentacja kluczowych zagadnien zwigzanych z wdrazaniem innowacji i
komercjalizacjg wynikdw badan w przystepnej i angazujacej formie,
3.2. zawartos¢ animacji: narracja lektorska, dynamiczne rysunki oraz elementy identyfikacji
wizualnej regionu,
3.3. opracowanie animacji nastgpi na podstawie wczes$niej opracowanego przez Wykonawce
i uzgodnionego z Zamawiajgcym scenariusza i scenopisu obrazkowego (storyboard),
3.4. specyfikacja:
3.4.1. czas trwania: ok. 2 minuty kazda,
3.4.2. rozdzielczos¢: full HD, 1920 x 1080 pikseli,
3.4.3. format zapisu plikdw: AVI lub H.264,
3.4.4. nosnik — przestrzen online, z ktérej Zamawiajacy pobierze produkty.
3.5. Zamawiajacy zaktada realizacje co najmniej dwdch animacji rysunkowych odnoszacych
sie do informacji zawartych w przewodniku.
Wykonawca wykona 3 propozycje projektu uktadu graficznego publikacji wraz z oktadka.

4.1. Uktad graficzny oraz oktadka bedg zgodne z wytycznymi zawartymi w punkcie C.

4.2. Zamawiajgcy dokona wyboru jednej z przedstawionych propozycji. W przypadku
niezaakceptowania przez Zamawiajgcego zadnej z propozycji wizualizacji, Wykonawca
zobowigzany jest do wprowadzenia uwag przekazanych przez Zamawiajgcego oraz
przedstawienia propozycji wizualizacji do ponownej lub ostatecznej akceptacji.

4.3. W przypadku dalszych uwag ze strony Zamawiajgcego, powyzsza procedura
wprowadzania zmian bedzie powtarzana. Zamawiajacy nie okresla liczby wnoszonych
uwag.

4.4. Projekt graficzny wymaga akceptacji Zamawiajgcego.

. WYMAGANIA REDAKTORSKIE

Wykonawca przygotuje materiaty, o ktdrych mowa w Rozdziale VI pkt. B w jezyku polskim.
Publikacje nie mogg zawierac¢ reklam ani tekstéw sponsorowanych, muszg zosta¢ opatrzone
wtasciwymi logotypami oraz informacjg o wspoffinansowaniu projektu ze s$rodkéw Unii
Europejskiej.
Wykonawca spetni minimum standardéw publikacji w wersji zwiekszajgcej dostepnosc,
zgodnie z wytycznymi w zakresie realizacji zasady réwnosci szans i niedyskryminacji:
(https://www.w3.org/TR/WCAG21/) takie, jak np.: justowanie do lewej, odpowiednia wielko$¢
czcionki, akapit powinien przekazywac (w miare mozliwosci) jedng idee, za przyjazny mozna
uznac tekst, ktorego akapity nie przekraczajg 10 linijek.
Wykonawca przekaze pliki zrodtowe sktadu publikacji umozliwiajgce otwarcie i edycje w
programie uzgodnionym z Zamawiajgcym — na platformie Windows wraz z dofaczonymi
czcionkami, grafikami wektorowymi, bitmapami.
Wykonawca bedzie odpowiedzialny za merytoryczne opracowanie tresci do wszystkich
elementéw przedmiotu zamoéwienia tj. przygotowanie kompleksowych, rzetelnych i
przystepnych materiatéw na temat wdrazania innowacji komercjalizacji wynikdw badan na
Pomorzu Zachodnim.
Tworzone materiaty wymagajg zachowania zasady elegancji formalnej tekstu rozumianej jako
poprawnos¢ konstrukcji formalnej, czyli sposdb zredagowania tekstu obejmujacy: poprawnosé
narracji utatwiajgcej czytanie, zrozumienie i zapamietywanie tresci oraz wizerunek tekstu, jego
przejrzystosé i czytelnosé, w tym poprawne postugiwanie sie jezykiem specyficznym dla danej
dyscypliny. Opracowanie publikacji wymaga zachowania zasad:

— jednolitosci narracji,

— spojnosci tekstu,
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— pomocniczosci ilustracji,
Wykonawca przedstawi strukture publikacji opisanych w Rozdziale VI pkt. B oraz opracuje je w
sposéb usystematyzowany, szczegdtowy i czytelny, tak, aby prezentowana tres¢ i struktura
byty maksymalnie uzyteczne dla odbiorcéw i utatwiata zrozumienie.
Zaproponowana przez Wykonawce tematyka powinna nawigzywa¢ m.in. do ponizszego
zakresu zagadnien:
8.1. Wyjasnienie, dlaczego innowacje s wazne, w tym przedstawienie informacji na temat:

8.1.1.

8.1.2.
8.1.3.

roznorodnego oblicza innowacji oraz jej postrzegania przez np. pracownikow,
pracodawcow, mieszkancéw,

znaczenia innowacji dla rozwoju gospodarczego regionu,

korzysci ptyngcych z wdrazania innowacji dla przedsiebiorstw, spotecznosci i catego
wojewddztwa zachodniopomorskiego.

8.2. Opisanie procesu wdrazania innowacji wskazujgc poszczegodlne etapy, takie, jak np.:

8.2.1.
8.2.2.
8.2.3.
8.2.4.

8.2.5.

identyfikacja potrzeb i mozliwosci (analiza potrzeb rynku i mozliwosci
technologicznych),

planowanie i strategia (opracowanie strategii wdrazania innowacji),

finansowanie (pozyskiwanie srodkdéw finansowych na realizacje projektow),
wdrozenie i testowanie (implementacja innowacyjnych rozwigzan od projektu do
prototypu - budowanie prototypdw i ich testowanie w praktyce),

komercjalizacja i skalowanie (marketing i strategie wejscia, wprowadzenie
produktu/ustugi na rynek i jego skalowanie, ekspansja zagraniczna, w tym badania
i segmentacja rynku, promocja, dystrybucja, cena, komunikacja marketingowa,
analiza wynikow).

8.3. Przedstawienie procedury wdrazania innowacji w przedsiebiorstwach obejmujacej

8.4.

8.5.

m.in.:
8.3.1.
8.3.2.
8.3.3.
8.3.4.

8.3.5.

8.3.6.

8.3.7.

analize potencjatu rynkowego innowacji,

badania due diligence — ocene ryzyka prawnego i technologicznego,

Sciezke od pomystu do wdrozenia — TRL (Technology Readiness Level),

wspotprace z uczelniami / centrami innowacji i transferu technologii — mozliwosci
wspotpracy oraz korzysci ptyngce z angazowania ekspertow i wykorzystania
nowoczesnych laboratoriéw,

poszukiwanie i identyfikacje potencjalnych partneréw biznesowych lub
instytucjonalnych zainteresowanych skorzystaniem z technologii,

negocjacje i umowy: prowadzenie negocjacji warunkéw wspodtpracy oraz
zawieranie umow dotyczgcych transferu technologii,

wdrozenie technologii: jej adaptacja do warunkéw rynkowych i operacyjnych oraz
monitorowanie wynikéw.

Zaprezentowanie procedur i regulacji obejmujacych zagadnienia:

8.4.1.

8.4.2.

8.4.3.

regulacji odnoszacych sie do wiasnosci wynikdw badad prowadzonych na
uczelniach, zasad wdrazania wynikéw badan przez instytuty naukowe, prawa
wiasnosci przemystowej (patenty, wzory uzytkowe i wynalazki), innowacji w
programach Horyzont Europa, funduszach strukturalnych, ulg podatkowych i
wsparcia dla przedsiebiorcow.

ochrony wtasnosci intelektualnej (patenty — jak i kiedy zgtasza¢ wynalazek do
Urzedu Patentowego Rzeczypospolitej Polskiej lub Europejskiego Urzedu
Patentowego (EPO), znaki towarowe i wzory przemystowe — jakie sg procedury
ochrony na rynku krajowym i miedzynarodowym, licencjonowanie i transfer
technologii - modele wspdtpracy miedzy uczelniami a biznesem, prawo autorskie i
know-how - jak chronié¢ innowacje niematerialne),

przygotowanie do prowadzenia i rozpoczecie dziatalnosci gospodarczej.

Wprowadzenie do modeli komercjalizacji wynikdw badan oraz ich scharakteryzowanie:

8.5.1.

wyjasnienie czym jest komercjalizacja badan naukowych,
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10.

11.

8.5.2. prezentacja modeli komercjalizacji: licencjonowanie technologii, sprzedaz
technologii, umowa pomiedzy spin-offy i start-upy, spin-outy, fundusze Venture
Capital i aniotowie biznesu wraz z opisem ich pozytywnych i negatywnych stron
oraz celowosci wynikajacej z krajowych doswiadczen,

8.5.3. przedstawienie roli uczelni, instytutéw badawczych i biznesu.

8.6. Opis dostepnych instrumentéw wsparcia i finansowania innowacji:

8.6.1. zrodet finansowania - dostepne granty, dotacje unijne (Horyzont Europa, FENG,
Smart Growth Fund), ulgowe rozwigzania podatkowe dla firm innowacyjnych,
fundusze venture capital, inwestorzy prywatni,

8.6.2. programow wsparcia (np. NCBR, PARP, Polska Agencja Inwestycji i Handlu),

8.6.3. instytucji wspierajacych (inkubatory, akceleratory, parki technologiczne i klastry —
dane kontaktowe do kluczowych instytucji wspierajgcych innowacje w regionie),

8.6.4. sieci kontaktow i networkingu,

8.6.5. dodatkowych zasobow (lista przydatnych linkdw, raportéw, artykutéw i innych
zasobow, ktére mogg pomdc w procesie wdrazania innowacji),

8.6.6. przyktady inicjatyw (np. programéw mentoringowych, hackathonéw), ktére tgcza
nauke i biznes w celu wypracowania konkretnych rozwigzan,

8.7. Przedstawienie case studies, czyli przyktadéw udanych i skutecznie zarzadzanych

projektow:

8.7.1. opisanie historii udanych wdrozen innowacji (z Polski),

8.7.2. zaprezentowanie putapek i wyzwan zwigzanych z komercjalizacjg wynikéw badan,

8.7.3. przedstawienie kluczowych wnioskéw wraz z zacheceniem do dziatania,

8.7.4. przedstawienie wypowiedzi innowatordw (testimoniali).

Wykonawca w ramach realizacji przedmiotu zamdwienia bedzie odpowiedzialny za redakcje i

korekte tekstu — dostosowanie tresci do wysokich standardéw jezykowych, poprawnosé

stylistyczng, ortograficzng i gramatyczng, a takze klarownos¢ przekazu. Wymagania:
9.1.poprawienie wszelkich btedéow jezykowych (ortograficznych, interpunkcyjnych,
sktadniowych, fleksyjnych, logicznych itd.) oraz praca nad stylistyka tekstu,
9.2. prace nad stylem dokumentu, wyeliminowaniem powtdrzen i Zle uzytych zwigzkdéw
frazeologicznych, logike wywodu, skracanie zbyt dtugich zdan i ciecie ich na krétsze.

Wszelkie zmiany stylistyki tekstu, ktdre wptywajg na zawartos¢ merytoryczng tekstu wymagaja

akceptacji Zamawiajgcego.

Wykonawca odpowiada za opracowanie projektu uktadu graficznego publikacji — opracowanie

nowoczesnej, atrakcyjnej wizualnie szaty graficznej, zgodnej z identyfikacjag wizualng

Wojewddztwa, uwzgledniajgcej czytelny uktad tresci oraz elementy takie, jak np. infografiki,

zdjecia, ilustracje. Wymagania:

11.1. profesjonalne opracowanie materiatdw graficznych spdjnych z merytoryka,

11.2. ujednolicenie, zgodnie z logo i motywem szaty graficznej publikacji, co oznacza, ze
wszelkie elementy takie, jak np. ryciny, tabele, wykresy powinny by¢ jednakowo
sformatowane, posiada¢ jednolitg kolorystyke itd.,

11.3. opatrzenie wszelkich materiatow zwigzanych z przedmiotem zamdéwienia odpowiednimi
logotypami (wzér logotypdw zostanie dostarczony przez Zamawiajgcego), zgodnie z
Systemem ldentyfikacji Wizualnej Wojewddztwa Zachodniopomorskiego oraz zasadami
oznakowania zawartymi w:

— Podreczniku wnioskodawecy i beneficjenta Funduszy Europejskich na lata 2021-2027
w zakresie informacji i promocji projektéow realizowanych w ramach RPO WZ

(dostepne;j pod adresem: https://funduszeue.wzp.pl/wp-
content/uploads/2023/05/Podrecznik wnioskodawcy i beneficienta 20240105.p
df

— Zasadach komunikacji marki Fundusze Europejskie 2021-2027 (dostepnymi pod
adresem: https://www.funduszeeuropejskie.gov.pl/strony/o-funduszach/fundusze-
2021-2027/prawo-i-dokumenty/zasady-komunikacji-fe/),
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11.4. umieszczenie przez Wykonawce w publikacjach logo projektu: ,,Pomorze Zachodnie —
nowy wymiar innowacji”.

. PROMOCJA WYNIKOW PRAC

Wykonawca po zakonczeniu prac nad | i Il etapem przedmiotu zamdwienia, przystapi
niezwtocznie do Il etapu, ktéry bedzie polegaé na przygotowaniu i opublikowaniu artykutu
sponsorowanego dotyczgcego opracowanych publikacji.

Miejscem opublikowania artykuty sponsorowanego muszg by¢é min. 2 lokalne portale
internetowe rozumiane jako obejmujgce terytorium wojewddztwa zachodniopomorskiego
portale internetowe o tematyce horyzontalnej np. typu wszczecinie.pl, eswinoujscie.pl,
koszalininfo.pl lub tym podobne.

Artykut zostanie opublikowany w jednych z popularniejszych lokalnych portalach
internetowych  wedtug rankingdw  popularnosci  sporzgdzanych na  podstawie
ogoélnodostepnych niezaleznych badann statystycznych Internetu. Propozycje portali
przedstawione przez Wykonawce podlegajg akceptacji Zamawiajgcego.

Artykut powinien mie¢ objetosé ok. 3 000 znakéw (ze spacjami) a takze zawiera¢ infografiki
i/lub zdjecia (min. 2 szt.) — oraz spetnia¢ wymagania redaktorskie przedstawione w punkcie C.
Opracowany artykut ma w przystepny i lekki sposdb przyblizy¢ czytelnikom idee
zrealizowanych publikacji (np. poprzez przedstawienie ciekawostek lub innych istotnych
elementéw) oraz zacheci¢ do zapoznania sie z catoscig publikacji. Forma i zakres artykutu
wymagajg akceptacji Zamawiajgcego.

Artykut musi znajdowac sie/by¢ promowany na stronach gtéwnych portali przez co najmniej 5
dni kalendarzowych. Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do zgtaszania uwag i propozycji do
artykutu sponsorowanego przed jego publikacjg. Przed publikacjg artykutu Wykonawca musi
uzyskac¢ akceptacje Zamawiajgcego odnosnie: tresci artykutu, zdjeé/infografik oraz portalu, na
ktérym zostanie on opublikowany.

Tre$¢ artykutu powinna zawiera¢ odwotanie do strony internetowej wskazanej przez
Zamawiajgcego i posiadaé informacje o dofinansowaniu z Funduszy Europejskich. Infografiki
zamieszczone w artykule powinny nawigzywac do SIW WZP.

Po zakoriczonej publikacji Wykonawca przedstawi efekty dziatania rozumiane jako np. statystki
dotarcia do odbiorcéow.

. HARMONOGRAM

Wykonawca jest zobowigzany do realizacji przedmiotu zamdwienia w terminie 140 dni od dnia
podpisania umowy.

Niezwtocznie po podpisaniu umowy Wykonawca przedstawi do akceptacji Zamawiajacego
harmonogram realizacji przedmiotu zamodwienia. Harmonogram bedzie uwzgledniat etapy i
terminy prac przedstawione w ponizej tabeli.

LP. | Zakres Prac

Etap | — opracowanie przewodnika w wersji on-line

1.1 Wykonawca opracuje i przedstawi Zamawiajagcemu propozycje publikacji
(konspekt) obejmujacej przewodnik w wersji on-line oraz min. 3 propozycje
do wyboru projektu uktadu graficznego publikacji (w tym oktadki do
przewodnika) — do akceptacji przez Zamawiajgcego.

1.2 Wykonawca opracuje pierwszg wersje tresci publikacji w oparciu o
zaakceptowany konspekt wraz ze schematem, grafikami, zdjeciami i
wykresami.
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1.3.

Proces akceptacji przewodnika w wersji online:

Zamawiajgcy w terminie nie dtuzszym niz 5 dni roboczych od dnia otrzymania
przewodnika przekaze uwagi Wykonawcy. Wykonawca uwzgledni przekazane
uwagi w terminie nie dtuzszym niz 5 dni roboczych i przekaze Zamawiajgcemu
poprawiony materiat. Opisany proces przekazania uwag przez Zamawiajycego
(nie dtuzszy niz 5 dni roboczych) i uwzglednienie uwag przez Wykonawce (nie
dtuzszy niz 5 dni roboczych) rozumiany jest jako jedna tura. W przypadku
dalszych uwag ze strony Zamawiajgcego opisana procedura wprowadzania
zmian bedzie powtarzana az do uzyskania mailowej akceptacji
Zamawiajacego.

1.4.

Wykonawca przekaze uzgodniong z Zamawiajgcg ostateczng wersje
przewodnika on-line.

ETAP Il — opracowanie animacji rysunkowych prezentujacych proces wdrazania innowacji
i komercjalizacji wynikéw badan na Pomorzu Zachodnim

2.1

Wykonawca opracuje i przedstawi Zamawiajgcemu scenariusz i scenopis
obrazkowy (storyboard) animacji rysunkowych prezentujgcych proces
wdrazania innowacji i komercjalizacji wynikéw badan na Pomorzu Zachodnim

2.2.

Proces akceptacji animacji rysunkowych:

Zamawiajgcy w terminie nie dtuzszym niz 5 dni roboczych od dnia otrzymania
pierwszej wersji scenariuszy i scenopisow przekaze uwagi Wykonawcy.
Wykonawca uwzgledni przekazane uwagi w terminie nie dtuzszym niz 5 dni
roboczych i przekaze Zamawiajgcemu poprawiony materiat. Opisany proces
przekazania uwag przez Zamawiajgcego (nie dtuzszy niz 5 dni roboczych) i
uwzglednienie uwag przez Wykonawce (nie dtuzszy niz 5 dni roboczych)
rozumiany jest jako jedna tura. W przypadku dalszych uwag ze strony
Zamawiajgcego opisana procedura wprowadzania zmian bedzie powtarzana
az do uzyskania mailowe] akceptacji Zamawiajgcego.

2.3.

Wykonawca przekaze uzgodnione Zamawiajgcym ostateczne wersje animacji
rysunkowych oraz materiatu graficznego prezentujgcego proces wdrazania
innowac;ji i komercjalizacji wynikéw badan na Pomorzu Zachodnim

ETAP Ill — Promocja wynikdéw prac

3.1

Wykonawca przekaze propozycje tresci artykutu oraz propozycje portali
internetowych, na ktérych zostanie zamieszczony.

3.2.

Wymagany proces akceptacji przedstawionego materiatu:

Zamawiajacy w terminie nie dtuzszym niz 4 dni robocze od dnia otrzymania
pierwszej wersji artykutu sponsorowanego przekaze uwagi Wykonawcy.
Wykonawca uwzgledni przekazane uwagi w terminie nie dtuzszym niz 4 dni
robocze i przekaze Zamawiajagcemu poprawiony materiat. Opisany proces
przekazania uwag przez Zamawiajgcego (nie dtuzszy niz 4 dni robocze) i
uwzglednienie uwag przez Wykonawce (nie dtuiszy niz 4 dni robocze)
rozumiany jest jako jedna tura. W przypadku dalszych uwag ze strony
Zamawiajgcego opisana procedura wprowadzania zmian bedzie powtarzana
az do uzyskania mailowe] akceptacji Zamawiajgcego.

3.3.

Zapewnienie publikacji i promocji artykutu sponsorowanego na min. 2
portalach lokalnych (promocja min. 5 dni kalendarzowych na stronie gtéwnej
na kazdym z portali), zakoriczone nie pdzniej niz do 140 dni od dnia podpisania
umowy.
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W harmonogramie Wykonawca uwzgledni odpowiedni czas na konsultacje i akceptacje przez
Zamawiajgcego poszczegdlnych etapdw (I i Il) sporzagdzania opracowania, zgodnie z powyzsza
tabela.

W harmonogramie Wykonawca uwzgledni odpowiedni czas na konsultacje i akceptacje prac
wykonywanych w etapie lll, a takze odpowiedni czas przeznaczony na promocje artykutu
sponsorowanego na portalach lokalnych, zgodnie z powyzszg tabela.

Zamawiajgcy dopuszcza nanoszenie zmian w harmonogramie z zastrzezeniem, iz kazdorazowo
bedg one wymagaty akceptacji Zamawiajgcego. Zmiany bedg zgtaszane i akceptowane za
pomocg poczty elektronicznej.

Zamawiajagcy ma prawo do wnoszenia uwag do tresci publikacji, zas Wykonawca musi
uwzgledni¢ wniesione uwagi i przekaza¢ poprawione opracowanie do ponownej akceptacji
przez Zamawiajacego. Wykonawca na zgdanie Zamawiajacego w kazdej chwili w trakcie
trwania umowy przedstawi informacje z aktualnym stanem prac nad realizacjg przedmiotu
zamoéwienia. Zamawiajacy nie okresla ostatecznej liczby wnoszonych uwag do przedmiotu
zamoOwienia i jego poszczegdlnych etapow.

W przypadku koniecznosci przyspieszenia wymiany uwag, za zgodg Zamawiajgcego,
maksymalny termin odnoszacy sie do procesu akceptacji, o ktérym mowa w punkcie 2 moze
zostad skrécony. Strony w porozumieniu ustalg nowy czasokres na przesytanie i weryfikacje
dokumentow.

ODBIOR PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

Mailowa akceptacja Zamawiajgcego Etapu | i Etapu Il stanowi podstawe do sporzadzenia
protokotu zdawczo-odbiorczego (bedacego podstawg do zaptaty pierwszej czesci
wynagrodzenia).

Mailowa akceptacja Zamawiajgcego potwierdzajgca realizacje Etapu Ill nastgpi po zakonczeniu
publikacji oraz promocji artykutu sponsorowanego i stanowi podstawe do sporzadzenia
protokotu zdawczo-odbiorczego (bedgcego podstawg do zaptaty drugiej czesci
wynagrodzenia).

Niespetnienie ktéregokolwiek z wymagan z OPZ oraz Umowy moze skutkowac stwierdzeniem
nienalezytego wykonania zadania i by¢ traktowane jako niedotrzymanie warunkdéw umowy ze
strony Wykonawcy.

VIl. POZOSTALE INFORMACJE DOTYCZACE WSZYSTKICH CZESCI ZAMOWIENIA

A.

WSPOLPRACA Z ZAMAWIAJACYM

Wszystkie podejmowane przez Wykonawce czynnosci majgce wptyw na realizacje zadania
wymagajg akceptacji Zamawiajgcego.

W przypadku zgloszenia przez Zamawiajgcego uwag lub zastrzezen zwigzanych z
wykonywaniem przedmiotu zamdéwienia Wykonawca ma obowigzek skorygowania sposobu
realizacji zamoéwienia lub niezwtocznego odniesienia sie do wniesionych uwag lub zastrzezen.
Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo kontroli sposobu realizacji zamoéwienia na kazdym etapie
i oczekuje od Wykonawcy petnej wspdtpracy w szczegdlnosci przekazywania na kazdg prosbe
Zamawiajgcego petnej informacji o stanie realizacji zamdwienia oraz konsultowania z
Zamawiajgcym wszelkich istotnych kwestii zwigzanych z realizacjg zaméwienia.

Wykonawca wykona przedmiot zamodwienia ze szczegdlng starannoscia.

Wykonawca podczas realizacji zamoéwienia musi przestrzega¢ zasad dostepnosci, rdwnosci
szans i niedyskryminacji (w szczegdlnosci nie naruszaé réwnosci pici), o ktérych mowa w
"Wytycznych dotyczacych realizacji zasad rdwnosciowych w ramach funduszy unijnych na lata
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B.

2021-2027" oraz postepowacé zgodnie z obowigzujagcymi normami etycznymi i prawnymi,
zapewniajgc neutralnosc i brak wykluczenia ktorejkolwiek z grup spotecznych.

INFORMACJA NA TEMAT ZRODtA FINANSOWANIA PROJEKTU

Wykonawca zobowigzany jest do zamieszczania informacji o zrddle finansowania przedmiotu
zamoOwienia na wszystkich stworzonych w toku prac materiatach:

“Przedmiot zamowienia zostat realizowany w ramach projektu pn.: Pomorze Zachodnie — nowy
wymiar innowacji, ze srodkdw Funduszy Europejskich dla Pomorza Zachodniego 2021-2027,
Dziatanie 1.4 Wzmocnienie procesu przedsiebiorczego odkrywania i rozwdéj ekosystemu
innowac;ji.”

C.

PLANOWANE WYKORZYSTANIE | UPOWSZECHNIANIE WYNIKOW

Gtéwnymi odbiorcami publikacji beda: pracownicy naukowi i dydaktyczni oraz przedsiebiorcy,
przedstawiciele instytucji otoczenia biznesu, a takze innowatorzy i zatozyciele startupdéw.
Ponadto wyniki badania zostang udostepnione opinii publicznej na stronach internetowych
Urzedu Marszatkowskiego  Wojewddztwa  Zachodniopomorskiego, w tym np.
https://innowacje.wzp.pl/.

ISTOTNE INFORMACIJE DOTYCZACE WYCENY

Wycena musi by¢ wyrazona w ztotych polskich z uwzglednieniem naleznego podatku VAT.

Wycene nalezy podac z doktadnoscig do dwdch miejsc po przecinku (zt/gr).

Kalkulacja powinna zawierac:

cena netto ............ zt, / brutto .......co........ zt, stawka VAT................. zt

Uprzejmie prosze o przestanie proponowanych kwot wykonania zamodwienia udzielajgc

odpowiedzi na zataczonym formularzu stanowigcym Zatgcznik nr 1) na adres

projektinnowacje@wzp.pl do dnia .... kwietnia 2025 roku.

Uprzejmie prosze o przedstawienie propozycji cenowych odrebnie dla kazdej z czesci

zamoéwienia:

o Czesc|

e Czescll
e Czesc
e Czes¢IV

5.1. Zamdwienie zostato podzielone na czesci, przy czym kazda z czesci stanowi oddzielny
przedmiot zamowienia, ktéry bedzie oceniany i udzielany w ramach jednego zamdwienia
publicznego.

5.2. Wycena moze dotyczy¢ jednej, kilku lub wszystkich czesci zamdwienia — zgodnie z
zakresem, ktérym zainteresowany jest Wykonawca. W przypadku zainteresowania
realizacjg wiecej niz jednej czesci, konieczne jest przedstawienie osobnej wyceny dla
kazdej z wybranych czesci.

5.3. Wycena musi obejmowac petny zakres prac okreslonych w opisach przedmiotu
zamoOwienia oraz uwzglednia¢ wszystkie koszty z nimi zwigzane. Ceny jednostkowe
podane w szacowaniu powinny by¢ kompletne i obejmowac wszystkie koszty zwigzane z
realizacjg danej czesci zamdwienia, w tym wszelkie niezbedne dziatania, materiaty,
opracowania oraz koszty osobowe.

Przedstawione zapytanie o szacunkowg wartos¢ zamodwienia nie stanowi zobowigzania

Wojewddztwa Zachodniopomorskiego do zawarcia umowy. Niniejsze zapytanie nie stanowi

oferty zamodwienia rozumieniu Kodeksu Cywilnego.
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