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SZACOWANIE WARTOŚCI ZAMÓWIENIA

NAZWA, ADRES I DANE TELEADRESOWE ZAMAWIAJĄCEGO:
Województwo Zachodniopomorskie
ul. Marszałka Józefa Piłsudskiego 40, 70-421 Szczecin
Gabinet Marszałka, Biuro Projektów Promocyjno-Informacyjnych
e-mail: projekty@wzp.pl 
tel. 91 454 29 58

OPIS PRZEDMIOTU ZAMÓWIENIA:

I. Nazwa: 
Świadczenie usług copywriterskich.

II. Finansowanie zamówienia:
Zamówienie realizowane będzie w ramach:
- projektu pn. „Pomorze Zachodnie - Innowacyjne, Kreatywne, Nowoczesne” finansowanego 
z Regionalnego Programu Operacyjnego Województwa Zachodniopomorskiego 2021-2027, Działanie FEPZ.01.08 "Promocja innowacji i przedsiębiorczości oraz profesjonalizacja obsługi inwestorów" 
oraz
- projektu pn. „Zbudowanie systemu koordynacji i monitorowania regionalnych działań na rzecz kształcenia zawodowego, szkolnictwa wyższego oraz uczenia się przez całe życie, w tym uczenia się dorosłych” realizowanego w ramach Krajowego Planu Odbudowy i Zwiększania Odporności – KPO.

III. Nazwy i kody Wspólnego Słownika Zamówień (Klasyfikacji CPV):
39294100-0 – Artykuły informacyjne i promocyjne
79552000-8 – Usługi przetwarzanie tekstu
79340000-9 – Usługi reklamowe i marketingowe
79342200-5 – Usługi w zakresie promocji

IV. Szczegółowy opis przedmiotu zamówienia:
[bookmark: _Toc69720566]1.  Przedmiot zamówienia

Przedmiotem zamówienia jest świadczenie usług copywriterskich, tj. usług polegających na tworzeniu lub redagowaniu treści o charakterze promocyjno-informacyjnym na tematy wskazane przez Zamawiającego, przeznaczonych do opublikowania m.in. na stronach internetowych Zamawiającego, innych portalach informacyjnych, prasie elektronicznej i papierowej, czy na potrzeby komunikatów prasowych Zamawiającego. Treści będą tworzone na podstawie informacji merytorycznych przekazanych przez Zamawiającego oraz rzetelnych, zweryfikowanych źródeł informacji z zakresu obszarów tematycznych Zamawiającego  wraz ze wskazaniem takich źródeł. Zamawiane zlecenia będą dotyczyły jednej lub większej liczby z poniższych form usług. Przygotowywane teksty powinny realizować cele informacyjne, wizerunkowe oraz marketingowe Zamawiającego.

Zamawiający przewiduje realizację ok. 60 zleceń spośród poniższych usług. 
Zamówienie obejmuje w szczególności następujące usługi:
- redakcja tekstów przekazanych przez Zamawiającego;
- tworzenie treści, których głównym zadaniem jest generowanie ruchu na stronie i poprawa pozycji strony w wynikach wyszukiwania (SEO);
- tworzenie treści na strony internetowe; 
- tworzenie komunikatów prasowych;
- tworzenie treści do mediów społecznościowych;
- tworzenie artykułów prasowych, branżowych, relacji z wydarzeń, notatek informacyjnych;
- tworzenie kreatywne haseł, sloganów reklamowych, itd.
Wszelkie materiały dostarczone przez Wykonawcę będą oparte na rzetelnej informacji pochodzącej wyłącznie ze sprawdzonych i niekomercyjnych źródeł.

Zamawiający każdorazowo dokładnie określi rodzaj zamawianej usługi, zakres czynności przewidzianych do zrealizowania przez Wykonawcę, długość tekstu oraz termin dostarczenia treści. Wykonawca każdorazowo oszacuje czas niezbędny do wykonania zleconej usługi. Teksty kierowane do mediów elektronicznych będą przez Wykonawcę budowane pod kątem percepcji użytkowników sieci. Wykonawca jest odpowiedzialny za zaproponowanie atrakcyjnej i efektywnej struktury przygotowywanych treści.
Wykonawca każdorazowo przedstawi opracowane utwory do akceptacji Zamawiającego.  Zamawiający nie wyklucza zgłaszania drobnych uwag np. merytorycznych do utworów oraz bieżącej współpracy z Wykonawcą. Uwagi będą zgłaszane pisemnie w formie elektronicznej. 
Wykonawca, w terminie wskazanym przez Zamawiającego, zobowiąże się poprawić zlecenie zgodnie z uwagami, przy czym za czas niezbędny do wykonania zlecenia zgodnie z uwagami każdorazowo nie należy się dodatkowe wynagrodzenie.

W ofercie należy uwzględnić bieżącą współpracę z Zamawiającym od poniedziałku do piątku 
w godzinach 7:30 - 15.30. 

[bookmark: _Toc69720567]2.  Okres i miejsce realizacji zamówienia

Zlecenie będzie realizowane od dnia zawarcia umowy, przez okres 6 miesięcy.  
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1)  Cele zamówienia:

W zakresie projektu pn. „Pomorze Zachodnie - Innowacyjne, Kreatywne, Nowoczesne”:
a) prezentacja walorów i potencjału gospodarczego Pomorza Zachodniego, ukazanie regionu jako zaufanego partnera wspomagającego przedsiębiorczość oraz innowacje, który jest otwarty na kreatywne pomysły biznesowe,
b) ukazanie realizowanej strategii budowania i promowania marki Województwa Zachodniopomorskiego jak również lokalnych przedsiębiorstw zaangażowanych w procesy rozwojowe,
c)  umocnienie pozytywnego i innowacyjnego wizerunku Pomorza Zachodniego wśród mieszkańców regionu i kraju, w celu przyciągnięcia uwagi inwestorów, partnerów biznesowych i innowatorów do regionu,
d) wzrost rozpoznawalności lokalnych przedsiębiorców, (budując ich konkurencyjność), wzrost zainteresowania ofertami inwestycyjnymi, a także chęć inwestowania w lokalne spółki przez potencjalnych inwestorów.

W zakresie projektu pn. „Zbudowanie systemu koordynacji i monitorowania regionalnych działań na rzecz kształcenia zawodowego, szkolnictwa wyższego oraz uczenia się przez całe życie, w tym uczenia się dorosłych”:
a) upowszechnianie kształcenia zawodowego i idei uczenia się przez całe życie, w tym uczenia się dorosłych,
b) zrealizowanie kampanii informacyjno-promocyjnej dotyczącej zapotrzebowania na pracę 
w kluczowych branżach oraz wskazującej pożądane kierunki kształcenia,
c) zrealizowanie kampanii promocyjnej wspierającej kapitał społeczny na rzecz rozwoju umiejętności w ramach edukacji formalnej i pozaformalnej oraz uczenia się nieformalnego ze zwróceniem szczególnej uwagi na kooperację i efektywność międzypokoleniową.

[bookmark: _Toc69720571]2)  Grupa docelowa odbiorców zamówienia:
[bookmark: _Toc69720572]
Głównymi odbiorcami realizowanych materiałów filmowych będą mikro, mali i średni przedsiębiorcy, potencjalni inwestorzy oraz mieszkańcy Pomorza Zachodniego, w tym  pracownicy oświaty, uczniowie szkół, studenci, użytkownicy mediów społecznościowych. 

3)  Utwór
[bookmark: _Toc69720573]
Stworzone przez Wykonawcę autorskie teksty będą stanowiły utwór w rozumieniu art. 1 ustawy 
z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie autorskim i prawach pokrewnych. Opracowane utwory przygotowane w ramach zlecenia muszą być oryginalnymi pracami Wykonawcy, nie mogą naruszać praw autorskich osób trzecich oraz nie mogą być wcześniej publikowane w jakiejkolwiek formie.

4) Wymagania względem przygotowywanych tekstów

	Artykuły prasowe, branżowe: 
	- teksty powinny składać się z minimum 2500 znaków maksimum 8000 znaków (licząc ze spacjami)

	Relacje z wydarzenia:
	- teksty powinny składać się z minimum 1800 znaków maksimum 6000 znaków (licząc ze spacjami)

	Komunikaty prasowe:
	- teksty powinny składać się z minimum 1500 znaków maksimum 5000 znaków (licząc ze spacjami)

	Notatki informacyjne:
	- teksty powinny składać się z minimum 1200 znaków maksimum 5500 znaków (licząc ze spacjami)

	Posty na media społecznościowe:
	- teksty powinny składać się z minimum 100 znaków maksimum 1500 znaków (licząc ze spacjami)

	Hasła, slogany reklamowe:
	-  w przypadku tworzenia kreatywnego Wykonawca przedstawi do akceptacji Zamawiającego pięć propozycji, spośród których Zamawiający wybierze jedną 
i ją zaakceptuje/zgłosi do niej uwagi

	-Zamawiający może wskazywać potencjalną długość tekstu a Wykonawca musi uwzględnić wskazania,
- Artykuły opatrywane będą informacją o projekcie którego dotyczą oraz stosownym ciągiem logotypów w związku z koniecznością realizacji działań informacyjno-promocyjnych projektów,
- przygotowywane teksty będą cechowały się użyciem prostego i przystępnego języka.

	Redagowane teksty: 
	- teksty otrzymane przez Wykonawcę do zredagowania, będą przygotowywane zarówno przez pracowników Zamawiającego jak również innych podmiotów, z którymi współpracuje. Teksty będą się składać z minimum 1200 znaków maksimum 10000 znaków (licząc ze spacjami) 

	Częstotliwość wykonania: 
	- Zamawiający zleci min. 1 tekst w miesiącu kalendarzowym, maksymalnie 15. Zamawiający dopuszcza jednak sytuację, że w danym miesiącu kalendarzowym nie wskaże Wykonawcy tematu stanowiącego podstawę opracowania tekstu. 
- Zamawiający każdorazowo zgłosi Wykonawcy temat będący podstawą przygotowania tekstu.
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5) Proces wyboru tematyki tekstów i ich akceptacji:

a) Zgłoszenie potrzeby przygotowania tekstu nastąpi drogą elektroniczną na adres mailowy Wykonawcy.
b) Wraz ze zgłoszeniem, o których mowa w punkcie a) Zamawiający prześle Wykonawcy brief - niezbędne informacje, materiały, czy zdjęcia lub video pomocne do opracowania treści tekstu.
c) Wykonawca zobowiązany jest opracować i przekazać do akceptacji Zamawiającego tekst 
w uzgodnionym wcześniej terminie.
d) Zamawiający ma prawo do wniesienia uwag do otrzymanych od Wykonawcy tekstów, 
a Wykonawca zobowiązany jest do ich uwzględnienia w przygotowywanym materiale.
e) Ostateczna akceptacja treści tekstów odbędzie się w formie pisemnej lub elektronicznej.

6) Dodatkowe zobowiązania Wykonawcy

W ramach realizowanego zlecenia Wykonawca przeniesie na Zamawiającego autorskie prawa majątkowe i zależne do utworów powstałych w ramach umowy, jak również prawa do korzystania i rozporządzania projektami w całości i w części na czas nieograniczony na następujących polach eksploatacji: 
0. utrwalanie i zwielokrotnianie, obejmujące wytwarzanie każdą dowolną techniką dowolnej liczby egzemplarzy, w tym techniką drukarską, kserograficzną, zapisu magnetycznego, techniką cyfrową, laserową, elektroniczną, fotograficzną, optyczną, na każdym nośniku;
0. wprowadzenie do obrotu oryginałów lub egzemplarzy, bez żadnych ograniczeń ilościowych;
0. użyczenie, najem, odpłatne lub nieodpłatne udostępnienie oryginału lub egzemplarzy osobom trzecim;
0.  do pamięci komputera, sieci multimedialnych;
0. rozpowszechnianie w inny sposób, w tym publiczne udostępnianie w taki sposób, aby każdy mógł mieć do nich dostęp, w miejscu i czasie przez siebie wybranym, w tym w sieci Internet.
W ramach wynagrodzenia, Wykonawca zezwoli Zamawiającemu na rozporządzanie i korzystanie 
z opracowań utworów, sporządzonych dla Zamawiającego lub przez Zamawiającego, na wyżej wymienionych polach eksploatacji.

4. Termin i forma składania ofert:
Wycena powinna zostać przesłana na formularzu wyceny stanowiącym załącznik 1 do dokumentu szacowania, za pośrednictwem poczty elektronicznej na adres projekty@wzp.pl do dnia: 14.03.2024 roku do godz. 10:00. 
5. Dodatkowe informacje:
1) Cena zaoferowana przez Wykonawcę wyczerpuje wszelkie potencjalne roszczenia z tytułu wykonania przedmiotu zlecenia i zawierać będzie wartość autorskich praw majątkowych.
2) Wykonawca ponosi pełną odpowiedzialność za jakość realizacji zlecenia.
3) Decyzje istotne z punktu widzenia Wykonawcy mające wpływ na prawidłowy przebieg 
i realizację zlecenia powinny uzyskać akceptację Zamawiającego. 
4) Niniejsze szacowanie nie stanowi oferty zamówienia w rozumieniu  Kodeksu Cywilnego. Otrzymanie przez Zamawiającego wyceny nie jest równorzędne ze złożeniem przez niego zamówienia i nie stanowi podstawy do roszczenia sobie prawa ze strony Wyceniającego do zawarcia umowy.    
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