UZASADNIENIE

W dniach 29-30 maja 2015 roku w Szczecinie odbędzie się kolejna edycja festiwalu Nordic Cross Point – wydarzenia poświęconego krajom skandynawskim i nordyckim oraz współpracy Pomorza Zachodniego           z tymi krajami w dziedzinie biznesu, kultury i edukacji. Miejsca festiwalu to prom Wolin należący do przedsiębiorstwa Unity Line, odrzański statek wycieczkowy Odra Queen (zacumowane przy Wałach Chrobrego) oraz Klub Storrady należący do Stowarzyszenia na Rzecz Wzbogacania i Rozwoju Życia Kulturalno-Społecznego Szczecina. 
Nordic Cross Point jest przedsięwzięciem cyklicznym, ukierunkowanym na kraje Północy, prezentującym różne aspekty kontaktów. Cechą wyróżniającą Nordic Cross Point jest fakt, iż podejmowane w jego ramach działania nie ograniczają się do samego festiwalu. Wydarzenie pełni rolę całorocznej platformy, promującej różnorodne inicjatywy, osadzone w kontekście Północy. 

Cele Nordic Cross Point, oprócz popularyzacji krajów skandynawskich i nordyckich w Polsce, to:

· inicjowanie i propagowanie działań, służących zapewnieniu Pomorzu Zachodniemu
i Szczecinowi roli krajowych liderów w dziedzinie kontaktów z Północą, 
· integracja środowisk biznesowych, naukowych i świata kultury Pomorza Zachodniego                   w kontekście współpracy ze Skandynawią i krajami nordyckimi,

· rozwój wzajemnych relacji z sąsiadami ze Skandynawii i krajów Północy,

· zachęta do skandynawskich inwestycji na Pomorzu Zachodnim i turystyki urlopowej w naszym regionie.
Organizatorami wydarzenia są Polska Fundacja Sportu i Kultury z Warszawy oraz Magazyn Skandynawski „Zew Północy”. Projekt jest realizowany pod patronatem Skandynawsko-Polskiej Izby Gospodarczej 
oraz we współpracy z Unity Line i szwedzką siecią marketów JULA. 
W tegorocznej edycji przewidziany jest udział szczecińskich konsuli honorowych Danii, Finlandii, Norwegii        i Szwecji oraz nowego przedstawiciela Skandynawsko-Polskiej Izby Gospodarczej w Szczecinie Łucji Kalkstein z firmy BIC Electric sp. z o.o.  

Koszt realizacji przedmiotu umowy wyniesie 10.000 zł brutto i zostanie sfinansowany z budżetu Wydziału Współpracy Terytorialnej na rok 2015 w ramach wydatków przewidzianych w dziale 750, rozdział 75075, 
§ 4300, zadanie nr 001-002-019 (Promocja województwa i kreowanie marki regionu). 
