



FORMULARZ SZACOWANIA WARTOŚCI ZAMÓWIENIA.


Szacowanie wartości zamówienia może nastąpić dla wszystkich części postępowania lub dla każdej z części z osobna lub np. dla dwóch części – w zależności od zainteresowania.  
 

CZĘŚĆ I – CODZIENNA PRASA POLSKA

Pierwszy tytuł najczęściej czytanego dziennika codziennego z wyłączeniem tabloidów (brukowców), według najaktualniejszych Polskich Badań Czytelnictwa (dane aktualne na dzień szacowania wartości zamówienia/ dzień przygotowania oferty). Zgodnie z poniższym zestawieniem:

	region
	Tytuł prasowy
	Tytuł portalu
internetowego
	Liczba odsłon
	Dwukrotna publikacja + baner reklamowy  
i emisja artykułu 
w internecie 
	trzykrotna publikacja + baner reklamowy  
i emisja artykułu 
w internecie
	stawka VAT

	
	Cena netto w PLN
	Cena netto w PLN
	           %

	
	Wyd. Poniedziałkowe
	Wyd. Piątkowe
	Wyd. Poniedziałkowe
	Wyd. Piątkowe
	

	Zachodniopomorskie
	
	
	
	
	
	
	
	

	Zachodniopomorskie
	Kurier Szczeciński
	
	
	
	
	
	
	

	lubuskie
	
	
	
	
	
	
	
	

	wielkopolskie
	
	
	
	
	
	
	
	

	mazowieckie
	
	
	
	
	
	
	
	

	dolnośląskie
	
	
	
	
	
	
	
	

	śląskie
	
	
	
	
	
	
	
	

	Prasa ogólnokrajowa
	
	
	
	
	
	
	
	



W cenie proszę uwzględnić wszystkie elementy wskazane w parametrach zamówienia 
i w zakresie zadań oraz wszystkie należności publiczno – prywatne wynikające z realizacji zadania oraz niezbędne do jego wykonania.  

UWAGA: W przypadku braku możliwości wykonania zamówienia wg parametrów zamówienia i zakresu zadań – prosimy o informacje w tym zakresie.



………………………….. 						     ……………………………								                  pieczęć firmy, podpis Miejscowość, data 	


CZĘŚĆ II: PRASA SKANDYNAWSKA – SZWECJA, DANIA 

Szwecja: Bezpłatna gazeta codzienna, o dziennej liczbie czytelników min. 1 000 000 osób, dystrybuowana w regionie Goeteborgu, Sztokholmu oraz Skanii
Dania: Vagabond - gazeta branżowa, turystyczna  


	kraj
	Tytuł prasowy
	
Tytuł portalu

	dwukrotna publikacja + baner reklamowy  i emisja artykułu w internecie 
	trzykrotna publikacja + baner reklamowy  
i emisja artykułu w internecie
	Stawka VAT

	
	Cena netto w PLN
	Cena netto w PLN  
	        %

	
	1 strona
	2 strony sąsiadujące
	1 strona
	2 strony sąsiadujące
	

	Dania 
	Vagabond REJS
	
	
	
	
	
	

	Szwecja
	
	
	Wyd. poniedziałkowe
	Wyd. piątkowe
	Wyd. poniedziałkowe
	Wyd. piątkowe
	

	
	
	
	
	
	
	
	


W cenie proszę uwzględnić wszystkie elementy wskazane w parametrach zamówienia 
i w zakresie zadań oraz wszystkie należności publiczno – prywatne wynikające z realizacji zadania oraz niezbędne do jego wykonania.  

UWAGA: W przypadku braku możliwości wykonania zamówienia wg parametrów zamówienia i zakresu zadań – prosimy o informacje w tym zakresie.


………………………….. 						     ……………………………								                  pieczęć firmy, podpis Miejscowość, data 	


CZĘŚĆ III: CODZIENNA PRASA NIEMIECKA
	Tytuł prasowy
	Ilość artykułów/dni 

	Miejsce w gazecie
	Wielkość artykułu
	Termin emisji
	Tygodniowa emisja na portalu internet. 
dot. danego tytułu prasowego
	Cena netto w PLN
	Stawka % VAT

	Berliner Zeitung  - wydanie główne
	1 w okresie  pon. -  pt.
	Strony redakcyjne 
	Cała strona 327 mm x 485 mm.
	Do 30.IX.2015
	
tak
	
	

	Berliner Zeitung – wydanie główne 
	1 w okresie pon. – pt
	Strony redakcyjne
	½ strony
	Do 30.IX.2015
	
tak
	
	

	Tagesspiegel  - der Reiseteil Reiseadvertorial 
	1 - w dzień wydania Reiseteil
	Część turystyczna (der Reiseteil - Reiseadvertorial
	½ strony
	Do 30.IX.2015
	
tak
	
	

	Nord Kurier – 
	1 – w dzień wydania 
	Dodatek Reise (Urlaubmagazin) lub
NK-Magazin Kerngesund.
	1 strona
	Do 30.IX.2015
	
tak
	
	


W szacowaniu ceny proszę uwzględnić wszystkie elementy wskazane w parametrach zamówienia 
i w zakresie zadań oraz wszystkie należności publiczno – prywatne wynikające z realizacji zadania niezbędne do jego wykonania.  

UWAGA: W przypadku braku możliwości wykonania zamówienia wg parametrów zamówienia 
i zakresu zadań – prosimy o informacje w tym zakresie

………………………….. 						     ……………………………								                  pieczęć firmy, podpis Miejscowość, data 	
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