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Szczegółowy Opis Przedmiotu Zamówienia
I. Nazwa:
Promocja wydarzeń o charakterze kulturowym oraz dziedzictwa kulturowego i przyrodniczego Pomorza Zachodniego poprzez wykorzystanie narzędzi komunikacji linii lotniczych, które będą obsługiwały połączenia lotnicze pomiędzy Szczecinem-Goleniowem a Danią i Norwegią, a także przeprowadzenie promocji regionu na wybranych portach lotniczych w Skandynawii.

II. Nazwy i kody Wspólnego Słownika Zamówień (Klasyfikacji CPV):
79341000-6 Usługi reklamowe
79341500-1 Usługi reklamy lotniczej

III. Opis:
1) Przedmiot zamówienia:
Przedmiotem zamówienia jest promocja wydarzeń o charakterze kulturowym oraz dziedzictwa kulturowego i przyrodniczego Pomorza Zachodniego poprzez wykorzystanie narzędzi komunikacji linii lotniczych, które będą obsługiwały połączenia lotnicze pomiędzy Szczecinem-Goleniowem a Danią  i Norwegią, a także przeprowadzenie promocji regionu na wybranych portach lotniczych w Skandynawii.
Zamawiający zastrzega, że realizacja zamówienia wymaga kontaktów z zagranicznymi podmiotami – wydawcy magazynów pokładowych, właściciele nośników reklamowych na lotniskach itp., w związku z tym Wykonawca zobowiązany jest do posługiwania się językiem angielskim na poziomie pozwalającym na swobodną komunikację.
W przypadku gdy realizacja umowy na daną część lub poszczególne działanie w danej części (wskazane w SOPZ) okaże się niemożliwa z ważnych powodów niezależnych od Zamawiającego np.: wycofanie poszczególnych  lotów, zmiana rozkładu poszczególnych lotów, zamknięcie części lotnisk lub całkowite zamknięcie lotnisk, Wykonawca niezwłocznie powiadomi o tym Zamawiającego, który ma wówczas prawo odstąpić od umowy z zakresie, który jest niemożliwy do wykonania. Wykonawca zrealizuje umowę w pozostałej części. 

2) Termin realizacji
kwiecień- wrzesień 2019 r. 
* Zamawiający zastrzega, że są to wstępne terminy realizacji umowy i w przypadku podpisania umowy w terminie uniemożliwiającym rozpoczęcie działań promocyjnych od kwietnia 2019 r. mogą one ulec zmianie przy zachowaniu tej samej liczby, częstotliwościdziałań promocyjnych. Zgodnie z § 2 projektu umowy Wykonawca w terminie 3 dni roboczych od dnia podpisania umowy przedstawi Zamawiającemu szczegółowy harmonogram realizacji przedmiotu umowy, który będzie zawierał m.in. terminy realizacji poszczególnych zadań. 


3) Grupa docelowa
Mieszkańcy Skandynawii oraz podróżni z innych krajów korzystający z usług linii lotniczych, które wprowadzają połączenia ze Skandynawii do Portu lotniczego Szczecin Goleniów. 


4) Cel 
Celem kampanii jest pobudzenie przyjazdowego ruchu turystycznego z rynku skandynawskiego oraz pozyskanie nowych turystów i inwestorów poprzez prezentację potencjału inwestycyjnego a także bogatego dziedzictwa kulturowego i przyrodniczego Pomorza Zachodniego oraz wydarzeń odbywających się w regionie. 

5) Zakres zamówienia:
	Część
	Działanie
	Opis

	
CZĘŚĆ  I 


	1) Publikacja w magazynach pokładowych linii lotniczych realizujących bezpośrednie połączenia na trasie: Szczecin Goleniów (Polska) – Stavanger (Norwegia), artykułu promującego dziedzictwo kulturowe i przyrodnicze Pomorza Zachodniego na okres kwiecień – maj (1 strona)

	· zakup powierzchni reklamowej w magazynach pokładowych – 1 pełna strona na okres 2 miesięcy 
· przekazanie Zamawiającemu informacji w zakresie wymagań redakcyjnych (liczba znaków, dopuszczalna liczba zdjęć),
· przygotowanie składu materiału promocyjnego, na podstawie treści i grafik oraz zdjęć przekazanych przez Zamawiającego, zgodnie z Systemem Identyfikacji Wizualnej UMWZ (ftp.wzp.pl/pub/regional/grafika/Nowe_layouty_marki) lub  wymogami wydawcy (jeżeli jest tylko taka możliwość) oraz umieszczenie elementów graficznych obowiązujących dla projektów współfinansowanych przez UE (wytyczne i logosy Zamawiający przekaże niezwłocznie po podpisaniu umowy); 

· tłumaczenie na język angielski otrzymanych od Zamawiającego treści oraz poprawki korektorskie dla obu wersji językowych leżą po stronie Wykonawcy 
Wymagania dotyczące magazynu pokładowego linii lotniczej, w którym powinien zostać zamieszczony artykuł promocyjny:
· minimalny miesięczny nakład: 100 000 egzemplarzy;
· minimalna dystrybucja: pokłady wszystkich samolotów linii lotniczej, 
· tematyka: turystyka, lifestyle, biznes, kultura.

	
	2) Reklama na potwierdzeniach rezerwacji oraz kartach pokładowych linii lotniczych, które realizują bezpośrednie połączenie lotnicze na trasie Szczecin Goleniów (Polska)  – Stavanger (Norwegia) (osoby narodowości norweskiej rezerwujący/kupujący loty do wszystkich miast  Polski)
	· Stworzenie projektu baneru na podstawie materiałów przekazanych przez Zamawiającego (treści, grafiki, zdjęcia), zgodnie z Systemem Identyfikacji Wizualnej UMWZ (ftp.wzp.pl/pub/regional/grafika/Nowe_layouty_marki) lub wymogami wydawcy (jeżeli jest tylko taka możliwość), oraz umieszczenie elementów graficznych obowiązujących dla projektów współfinansowanych przez UE (wytyczne i logosy Zamawiający przekaże niezwłocznie po podpisaniu umowy);
· tłumaczenie na język norweski otrzymanych od Zamawiającego treści oraz poprawki korektorskie leżą po stronie Wykonawcy 
· umieszczenie baneru reklamowego promującego Pomorze Zachodnie na kartach pokładowych generowanych podczas internetowej odprawy pasażerskiej,
· Baner będzie się automatycznie pojawiał na wszystkich potwierdzeniach rezerwacji oraz kartach pokładowych przez okres 4 tygodni (planowane rozpoczęcie: kwiecień 2019)


	CZĘŚĆ II

	1) Publikacja w magazynach pokładowych linii lotniczych, które będą realizowały bezpośrednie połączenia na trasie: Szczecin Goleniów (Polska) – Kopenhaga (Dania), artykułu promującego potencjał inwestycyjny i dziedzictwo kulturowe i przyrodnicze Pomorza Zachodniego na okres kwiecień – czerwiec (1 strona) 




	· zakup powierzchni reklamowej w magazynach pokładowych – 1 pełna strona na okres 3 miesięcy
· przekazanie Zamawiającemu informacji w zakresie wymagań redakcyjnych (liczba znaków, dopuszczalna liczba zdjęć),
· przygotowanie składu materiału promocyjnego, na podstawie treści i grafik oraz zdjęć przekazanych przez Zamawiającego, zgodnie z Systemem Identyfikacji Wizualnej UMWZ (ftp.wzp.pl/pub/regional/grafika/Nowe_layouty_marki) lub  wymogami wydawcy (jeżeli jest tylko taka możliwość), oraz umieszczenie elementów graficznych obowiązujących dla projektów współfinansowanych przez UE (wytyczne i logosy Zamawiający przekaże niezwłocznie po podpisaniu umowy);
· tłumaczenie na język angielski otrzymanych od Zamawiającego treści oraz poprawki korektorskie dla obu wersji językowych leżą po stronie Wykonawcy 

Wymagania dotyczące magazynu pokładowego linii lotniczej, w którym powinien zostać zamieszczony artykuł promocyjny:
· minimalny miesięczny nakład: 100 000 egzemplarzy;
· minimalna dystrybucja: pokłady wszystkich samolotów linii lotniczej,
· tematyka: turystyka, lifestyle, biznes, kultura


	
	2) Reklama na potwierdzeniach rezerwacji oraz kartach pokładowych linii lotniczych, które będą realizowały bezpośrednie połączenia na trasie  Szczecin Goleniów (Polska) – Kopenhaga (Dania) (osoby narodowości duńskiej  rezerwujący/kupujący loty do wszystkich miast  Polski)

	· Stworzenie projektu baneru na podstawie materiałów przekazanych przez Zamawiającego (treści, grafiki, zdjęcia), zgodnie z Systemem Identyfikacji Wizualnej UMWZ (ftp.wzp.pl/pub/regional/grafika/Nowe_layouty_marki) lub  wymogami wydawcy (jeżeli jest tylko taka możliwość), oraz umieszczenie elementów graficznych obowiązujących dla projektów współfinansowanych przez UE (wytyczne i logosy Zamawiający przekaże niezwłocznie po podpisaniu umowy);
· tłumaczenie na język duński otrzymanych od Zamawiającego treści oraz poprawki korektorskie dla obu wersji językowych leżą po stronie Wykonawcy 
· umieszczenie baneru reklamowego promującego Pomorze Zachodnie na kartach pokładowych generowanych podczas internetowej odprawy pasażerskiej,
· Baner będzie się automatycznie pojawiał na wszystkich potwierdzeniach rezerwacji oraz kartach pokładowych przez okres 4 tygodni (planowane rozpoczęcie: kwiecień 2019)


	CZĘŚĆ III
	1) Emisja  prezentacji  promocyjnej (o długości 10 sekund, opracowanej przez Wykonawcę) na monitorach umieszczonych na porcie lotniczym Bergen (Norwegia) - ekrany w hali odlotów, monitory przy sklepach duty free, przy odbiorze bagażu (min. 50 razy/h, min. 5 ekranów)


	· Stworzenie przez Wykonawcę prezentacji promocyjnej o długości 10 sekund, na podstawie materiałów przekazanych przez Zamawiającego (treści, grafiki, zdjęcia), zgodnie z Systemem Identyfikacji Wizualnej UMWZ (ftp.wzp.pl/pub/regional/grafika/Nowe_layouty_marki) lub  wymogami wydawcy (jeżeli jest tylko taka możliwość), oraz umieszczenie elementów graficznych obowiązujących dla projektów współfinansowanych przez UE (wytyczne i logosy Zamawiający przekaże niezwłocznie po podpisaniu umowy);
· tłumaczenie na język norweski otrzymanych od Zamawiającego treści oraz poprawki korektorskie leżą po stronie Wykonawcy 
· ekrany, na których będą zamieszczone prezentacje muszą być zlokalizowane minimum w hali odlotów, przy sklepach duty free, przy odbiorze bagażu
· zapewnienie minimum 50 wyświetleń na godzinę, na minimum 5 ekranach umieszczonych na lotnisku, przez okres 4 tygodni (planowane rozpoczęcie: kwiecień 2019), 

	
	2) Emisja  prezentacji  promocyjnej (o długości 10 sekund, opracowanej przez Wykonawcę) na monitorach umieszczonych na porcie lotniczym – Stavanger (Norwegia) (min 50 razy /h, min. 5 ekranów)
	· Stworzenie przez Wykonawcę prezentacji promocyjnej o długości 10 sekund, na podstawie materiałów przekazanych przez Zamawiającego (treści, grafiki, zdjęcia), zgodnie z Systemem Identyfikacji Wizualnej UMWZ (ftp.wzp.pl/pub/regional/grafika/Nowe_layouty_marki) lub  wymogami wydawcy (jeżeli jest tylko taka możliwość), oraz umieszczenie elementów graficznych obowiązujących dla projektów współfinansowanych przez UE (wytyczne i logosy Zamawiający przekaże niezwłocznie po podpisaniu umowy);
· tłumaczenie na język norweski otrzymanych od Zamawiającego treści oraz poprawki korektorskie leżą po stronie Wykonawcy 
· ekrany, na których będą zamieszczone prezentacje muszą być zlokalizowane minimum w hali odlotów, przy sklepach duty free, przy odbiorze bagażu
· zapewnienie minimum 50 wyświetleń na godzinę, na minimum 5 ekranach umieszczonych na lotnisku, przez okres 4 tygodni (planowane rozpoczęcie: kwiecień 2019),    



	CZĘŚĆ IV
	Emisja spotów promocyjnych (o długości do 20 sekund) przekazanych przez Zamawiającego na monitorach umieszczonych na  porcie lotniczym Kopenhaga Kastrup (Dania) (min 6 razy /h, min. 70 ekranów)
	· monitory w hali odlotów, monitory przy sklepach duty free, monitory przy bramkach linii lotniczych, które obsługują/będą obsługiwały połączenia do Portu lotniczego Szczecin – Goleniów 
· spoty zostaną przekazane przez Zamawiającego
· zapewnienie minimum 6 wyświetleń na godzinę, na minimum 70 ekranach umieszczonych na lotnisku, przez okres 4 tygodni (planowane rozpoczęcie: kwiecień 2019),    






Urząd Marszałkowski Województwa Zachodniopomorskiego
ul. Korsarzy 34, 70-540 Szczecin, tel. (+48 91) 48 07 243, (+48 91) 48 07 253, fax (+48 91) 48 93 968 
www.wzp.pl
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