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Plan finansowy kampanii spotecznej promujacej trzezwoéé podczas prowadzenia pojazdow

Dzialanie i opis Koszt ' Koszt Koszt
jednostkowy | Wojewddziwa Partnerow
1 | Projekt l_przygoto'\'vanle graficzne 12 300,00 12 300,00 .
narzedzi kampanii
2 ; Miesieczna promocja kampanii na 35 ,
billboardach 12m? na terenie 683,88 23 935,80 -
wojewobdziwa zachodniopomorskiego . '
3 | Zakup i dystrybucja _
20 000 szt. alkotestow 2.27 1538968 5000000
4 | Produkcia ulotek 0,59 2 950,00 -
_ i 5000 szt 15x15 cm _
5 | Produkcja plakatu . 1,32 660,00 -
500 szt. B2
Koszt kampanii _ 55 245,48 30 000,00

Celem dzialan informacyjno—edukabyjnych byloby zmniejszenie liczby i skutkow wypadkow,
drogowych spowodowanych przez nietrzezwych uzytkownikdédw drég oraz zwigkszenie wiedzy
kierowcow, kandydatow na kierowcow oraz innych uczestnikéw ruchu drogowego na temat wplywu
alkoholu i innych $rodkéw psychoaktywnych na sprawno$c kierowania.

Kampania rozpocznie sie w czerweu br. , bedzie miata zasieg wojewddzki i obejmie szereg
réznorodnych dziatan, zmierzajgcych w kierunku jej upowszechnienia i szerokiej promocji. W ramach
realizacji kampanii planowany jest zakup jednorazowych alkotestow z nad'rukowanym logo kampanii,
ekspozybja billboardow na wojewodzkich drogach oraz druk i dystrybucja ulotek i plakatéw.

Do partnerstwa przy realizacji kampanii zaproszono- Zachodniopomorska Wojewddzkg Rade
Bezpieczeﬁstwa Ruchu Drogowego, ktdra zarézenmowa&a w kwocie 30 OOQ zt $rodki na sfinansowanie
czgsci narzedzi niezbednych do promocji. Warunki wspéipracy okresla odrebne porozumienia.
Kampania rozpocznie sie od konferencji prasowej podczas ktérej zaprezentowane zostang zalozenia
i narzedzia kampanii. ' L

Przy wyborze Wykonawcy do realizacji zadania Wydziat Wspdipracy Spotecznej kierowat sie
potrzebg zapewnienia dia p!anow.anej kampanii szerokiego oddzwigku i zainteresowania spofecznego
i mediafnego. Za najistotniejsie elernenty planowanej kampanii uznano jej oryginalnosé i étrakcyjnoéé,
ktore majg zapewni¢ dotarcie kampanii do jak najwigkszej ilosci odbiorcow. Zatozono, iz kampania
realizowana bedzie w oparciu o przekaz graficzny, ktory przyciggnie odbiorcg, zwracajac
rownoczesnie jego uwage na poruszany w kampanii problem. W zwiazku z przyjetymi zé%o?_eniami
dokonano wyboru ‘wykonawc_:y w osobie rysownika Henryka Sawki. Jest to wykonawca znany

i rozpoznawalny dla szerokiego grona odbiorcéw, ¢ ugruntowanej w Polsce pozycji | marce.
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