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Projektowanie przysztosci i projektowanie dla przysztosci.

Co by byto, gdybysmy mieli nowy sposob projektowania produktow, ustug i przedsigbiorstw, ktore bytyby dobre zaréwno dla
ludzi, planety i biznesu? Gdyby tak mozna byto przeprojektowac wszystko? Zaczac¢ juz dzisiaj tworzy¢ przysztosc? Nowe
narzedzia, takie jak sztuczna inteligencja, internet rzeczy i biomimikra, oznaczajg, ze dzisiejsze ambicje projektowe sa
ograniczone jedynie przez naszg wyobraznie.

Podczas konferencji Design Plus 2019 dyskutowana bedzie przysztos$¢ sektora mody, gier i produkcji audiowizualnych oraz
projektowania produktow i ustug. Zostang poruszone tematy projektowania przysztosci, ekonomii wspotdzielenia i ekonomii
cyrkularnej.

PRZYSZELOSC, KTORA CHCEMY, MUSI ZOSTAC
ZAPROJEKTOWANA, INACZEJ DOSTANIEMY TAKA
PRZYSZL0SC, KTOREJ NIE CHCEMY

Joseph Beuys

Co zrobi¢ dzisiaj, zeby byto jutro?

Przemyst mody jest drugim co wielkosci, najwiekszym producentem odpadow na $wiecie. Wedtug badan, do roku 2030
$wiatowa liczba odpadow podwoi sie. Najwieksze wysypisko to Wielki Oceaniczny Ptat Smieci ptywajacy po Pacyfiku - zaczyna
sie ok. 900 km od wybrzezy Kalifornii, a konczy w okolicach Japonii. Jak pogodzi¢ zmieniajace sig trendy, mode przemijajaca z
Sezonu na sezon- ze zrownowazonym rozwojem? Dlaczego (i czy) warto by¢ slow, a nie fast?

Rozwijajgca sie technologia daje prawie nieograniczone mozliwosci rozrywki i przenoszenia sie w wirtualny $wiat. Do 2017 .
odsetek gospodarstw domowych w Europie posiadajacych dostep do internetu zwiekszyt sie do 87 % - to wzrost 0 32 punkty
procentowe w porownaniu z 2007 r. Kupujemy coraz wigcej, zyjemy szybko i nie zastanawiamy sie nad konsekwencjami swoich
codziennych zachowan i nawykow.

Czy swiadomi konsumenci mogg zmienic rynek? Czy moze nadal aktualne jest Schumpeterowskie stwierdzenie, ktére mowi, ze
to nie konsumenci pierwsi wyrazili potrzebe i popyt na lampy elektryczne, nylonowe ponczochy, podrozowanie samochodami
lub samolotami, stuchanie radia albo zucie gumy, ale ze olbrzymia wiekszo$¢ zmian zostata wymuszona przez producentow -
wiasnie na konsumentach? Ci ostatni najczesciej opierali sie zmianom i musieli by¢ odpowiednio ,wyedukowani”, poprzez
rozbudowane psychotechniki reklamy.

Kto musi rozpocza¢ gre w koétko i krzyzyk, w ktérej wygrana jest przysztosé?
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