ZAPYTANIE OFERTOWE

Przedmiotem zamdwienia jest promocja marki Pomorza Zachodniego w mediach lokalnych
i regionalnych.

ZAMAWIAJACY:
Wojewodztwo Zachodniopomorskie, ul. Korsarzy 34, Szczecin

OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA:

Przedmiotem zamdwienia jest przygotowanie koncepcji promocji marki Pomorza Zachodniego
w prasie lokalnej i regionalnej poprzez zamieszczenie logo na portalu i FB oraz jesli Wykonawca
posiada wydanie papierowe fo takze tam. W ramach zadan Wykonawcy jest opracowanie graficzne.
Zamawiajgcemu  zalezy na  dotarciu do  poszczegolnych  powiatow  Wojewoddziwa
Zachodniopomorskiego.

Ptatnos$c¢ bedzie ryczaftowa, miesieczna.

MIEJSCE | CZAS REALIZACJI ZAMOWENIA:
Wojewddztwo Zachodniopomorskie, od dnia podpisania umowy do 24 grudnia 2021 r.

GRUPA DOCELOWA: wszyscy mieszkancy regionu

OFERTA POWINNA ZAWIERAC:

1. Cene brutto za miesigc za realizacje przedmiotu zamdéwienia;

2. Koncepcje realizacji zamowienia. Opis koncepcji powinien zawierac informacje o konkretnych
kanaftach realizacji dziata (portal, FB, wydanie papierowe itp.), lokalizacje (strona gtowna czy
podstrony tematyczne) itp. oraz informacje:

a) Szacowana liczba Czytelnikéw

b) Statystyki strony FB Wykonawcy w tym:
- polubienia strony,
- 0soby obserwujgce strone

c) Zasieg

3. Przygotowany projektu banneru dotyczgcego Roku Ekologicznego na Pomorzu Zachodnim.
Baner powinien by¢ ciekawy, uwzgledniajgcy promocje marki, przykuwajgcy uwage.
Dodatkowo w przypadku wytonionych Wykonawcow zastrzegamy sobie prawo do mozliwosci
wykorzystania przygotowanego banneru.

KRYTERIA OCENY

1. cena—45%

2. koncepcja - 30%;

3. ocena projektu banneru - 25%
Ad.1 ,Cena” 45 %

Cena brutto za miesigc oferty najtanszej

x100 x 45 % (waga kryterium)

Cena brutto za miesigc oferty badanej

Ad 2 ,Koncepcja” - 30 %



Punkty zostang przyznane w nastepujgcy sposoéb wg przedziatow:

- koncepcja nieatrakcyjna o niewielkim potencjale promocyjno-informacyjnym, matym zasiegu —
0 - 10 pkt.

- koncepcja Srednim potencjale, dostatecznie majgcym szanse dotrze¢ do grup docelowych —
11 - 20 pkt.

- koncepcja o dobrym potencjale, i zadowalajgcym zasiegu, ma szanse dotrze¢ do $wiadomoS$ci
grup -21 - 30 pkt.

Ad.3 ,,przygotowany projektu banneru” -25 %
Punkty zostang przyznane w nastepujgcy sposob:

- projekt banneru nieatrakcyjny (o niewielkim potencjale promocyjno-informacyjnym, nieciekawy) — 0O -
8 pkt.

- projekt banneru o $redniej atrakcyjnosci (o Srednim potencjalne promocyjno-informacyjnym) — 9 - 16
Pkt.

- projekt dobry (ciekawy, zrozumiaty, przykuwajgcy uwage)— 17 - 25 pkt.

Wybrane mogg zostac oferty ktére uzyskajg powyzej 50 pkt.

Oferte nalezy dostarczy¢ drogg mailowg na adres mkoziol@wzp.pl i padamkiewicz@wzp.pl w terminie
do 21.01.2021 decyduje data otrzymania.

Uwaga: Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do modyfikacji zapiséw zapytania, rezygnacji
Z poszczegolnych zadan ujetych w zapytaniu, odwotania postepowania bez wyboru wykonawcy,
a takze zmian, ktére bedg korzystne dla celu zamoéwienia, a ktorych nie dato sie przewidzie¢
uprzednio.

Zamawiajgcy o$wiadcza i informuje, ze niniejsze zapytanie ofertowe ma wytgcznie charakter sondazu
rynku pod katem wyboru oferty najkorzystniejszej. Ztozenie ewentualnej oferty nie stwarza po stronie
oferenta roszczenia wzgledem jednostki i jej nastepcow prawnych o zawarcie umowy. Zamawiajgcy
zastrzega sobie prawo wyboru Kilku ofert i zawarcia umowy z wybranymi oferentami.



