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Przedmiotem zamdwienia jest zaplanowanie i przeprowadzenie dziatan promocyjnych majacych na celu
promocje projektéw ekologicznych, realizowanych w ramach Regionalnego Programu Operacyjnego
Wojewddztwa Zachodniopomorskiego 2014-2020.

Opis przedmiotu zaméwienia

Do wykonawcy bedzie nalezato przeprowadzenie dziatarh promocji wg nastepujacych parametréw:

Kampania ma charakter informacyjny
Zasieg: Wojewoddztwo Zachodniopomorskie
Termin realizacji: minimum 5 tygodni — maksymalnie do 19.12.2021

Grupa docelowa: Wszyscy mieszkancy regionu

KANALY KOMUNIKACJI:

RADIO (na terenie wojewddztwa zachodniopomorskiego)

1) Przygotowanie, nagranie, montaz 4 mini audycji (ok 90 sek)

2) Minimum 2 emisje kazdej audycji

3) Przygotowanie, nagranie zapowiedzi kazdej z audycji (ok 45 sek)

4) Minimum 4 emisje kazdej zapowiedzi

5) Przygotowanie, nagranie, montaz 1 audycji 180 sek oraz jej promocja

6) Minimum 1 emisja (np. 3 wejscia antenowe po 60 sek)

Internet (geotargetowanie zachodniopomorskie)

1) Emisja 4 artykutdéw prasowych (teksty wraz ze zdjeciami po stronie zamawiajgcego) zwigzanych
tematycznie z audycjami na jednym z portali informacyjnych z gwarancja ruchu na poziomie 1500 UU.

2) Przygotowanie we wiasnym zakresie artykutu promocyjnego na potrzeby kampanii do 5 tys. znakéw (ze
spacjami) i publikacja artykutu na portalu ogdlnopolskim o charakterze informacyjnym z targetowaniem na
zachodniopomorskie lub emitowanym w dziale dedykowanym dla regionu Pomorza Zachodniego, artykut
powinien zawiera¢ opcje dodania zdje¢ oraz materiatdéw video, oraz by¢ widocznym na desktopach i
urzadzeniach mobilnych.

3) Promocja ww. artykutdw.

OFERTA POWINNA ZAWIERAC:

1. Cene brutto za realizacje przedmiotu zamoéwienia

2. Koncepcje kampanii radiowej
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Opis koncepcji powinien zawiera¢ informacje o konkretnych antenach. Nalezy wskazaé: nazwy stacji
radiowych, planowany czas antenowy, liczbe emisji audycji, dtugos¢ audycji, promocje audycji.

3. Koncepcje kampanii internetowej

Opis koncepcji powinien zawiera¢ informacje o konkretnych kanatach realizacji dziatai. Nalezy wskazac:
nazwy serwiséw, liczbe planowanych kliknie¢/odston, lokalizacje na danym serwisie (strona gtéwna czy
podstrony tematyczne), czas trwania/emisji danego narzedzia itp. oraz dziatania w social mediach

4. Dodatkowe narzedzia promocji pozwalajgce na jak najlepsze dotarcie do odbiorcéw i bedzie stanowi¢ o
atrakcyjnosci  kampanii. Wykonawca opisze planowane narzedzia i zasiegi wraz z uzasadnieniem
zastosowania danego narzedzia, poza opisanymi w pkcie 2 i 3.

5. Informacje nt. wiedzy i doswiadczenia w realizacji kampanii promocyjnych w radiu i Internecie,
w tym celu nalezy wykaza¢ minimum 2 kampanie o podobnym charakterze, realizowane wciggu
ostatnich 2 lat, o wartosci minimum 25 000 zt z podaniem dat, nazwy oraz kwoty.

KRYTERIA OCENY

1. koncepcja kampanii - 30 pkt

2. czas antenowy - 20 pkt

3. ocena dodatkowych narzedzi promocji - 30 pkt

4, cena - 20 pkt
Ad.1 Punkty za , Koncepcja kampanii” zostang przyznane w nastepujacy sposéb wg przedziatow:
a) opis koncepcji kampanii

- zawiera ogdlne informacje o formatach i wyswietleniach, antenach, social mediach, czasie emisji —
1-10 pkt

- zawiera informacje o formatach, liczbie/czasie wyswietlen i portalach docelowych, wiekszy czas
emisji artykutu, efektywny czas emisji audycji, dziatania w social mediach — 11-20 pkt

- zawiera taktyczne informacje np. kampanii i wyszczegdlnia informacje i zatozenia w tym, lokalizacje,
formaty, zasiegi, portale, inne parametry i optymalizacje itp. odpowiadajgce grupie docelowej,
oferuje promocje i ekspozycje artykutow a takze bardzo dobre czasy emisyjne (np. prime time),
efektywna promocja artykutdw oraz audycji -21-30 pkt

Ad.2 Punkty za taczny czas antenowy materiatéw zostang przyznane :

Czas antenowy oferty badanej

x100 % x 20 pkt (waga kryterium)
Najwiekszy deklarowany czas antenowy w ramach ofert

Ad.3 Ocenie w kryterium ,,Dodatkowe narzedzia promocji" podlegaé bedzie pomyst, atrakcyjnosé
formy, potencjat, narzedzia, zasieg;
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Punkty za ,,Dodatkowe narzedzia promocji" zostang przyznane w nastepujacy sposéb wg
przedziatow:

- promocja o bardzo matym zasiegu i matym potencjale, mato urozmaicona i niewiele wnoszaca do
realizacji celéw — 1-10 pkt.

- promocja o $rednim potencjale, majgca szanse dotrze¢ do grup docelowych, wymagajgca —11-20
pkt.

- promocja réznorodna i atrakcyjna dla odbiorcy, wymagajaca najwiekszych naktadéw — 21-30 pkt.
Ad. 4
Punkty za kryterium ,,cena” zostang obliczone wg nastepujgcego wzoru:

Cena brutto oferty najtanszej

x100 % x 20 pkt (waga kryterium)

Cena brutto oferty badane;j
Dodatkowe informacje:
Elementy obowiagzkowe:

a) Cigg znakéw dla materiatéw graficznych i tekstow
b) Legal stowny, naczytywany dla materiatéw radiowych.

Zamawiajacy zaktada mozliwo$¢ negocjacji oferty.

Wykonawca bedzie zobowigzany do udzielenia wszelkich wyjasnien i naniesienia wszelkich poprawek oraz
korekt — co zostanie szczegétowo uregulowane umowa.

Maksymalny budzet catego zadania: 30 000,00 zt brutto

Oferty nalezy sktada¢ do dnia 5 pazdziernika 2021 roku do godziny 9.00 na adres e-mail nwolska@wzp.pl
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