
 



 

5. Informację nt. wiedzy i doświadczenia w realizacji kampanii promocyjnych w radiu i Internecie, 

w tym celu należy wykazać minimum 2 kampanie o podobnym charakterze, realizowane wciągu 

ostatnich 2 lat, o wartości minimum 25 000 zł z podaniem dat, nazwy oraz kwoty.   

Ad.1 Punkty za „Koncepcja kampanii” zostaną przyznane w następujący sposób wg przedziałów: 

a) opis koncepcji kampanii 

-  zawiera ogólne informacje o formatach i wyświetleniach, antenach, social mediach, czasie emisji – 

1 -10 pkt 

- zawiera informacje o formatach, liczbie/czasie wyświetleń i portalach docelowych, większy czas 

emisji artykułu, efektywny czas emisji audycji, działania w social mediach – 11-20 pkt 

- zawiera taktyczne informacje np. kampanii i wyszczególnia informacje i założenia w tym, lokalizacje, 

formaty, zasięgi, portale, inne parametry i optymalizacje itp. odpowiadające grupie docelowej, 

oferuje promocje i ekspozycje artykułów a także bardzo dobre czasy emisyjne (np. prime time), 

efektywna promocja artykułów oraz audycji -21-30 pkt  

Ad.2  Punkty za łączny czas antenowy materiałów zostaną przyznane : 

Czas antenowy oferty badanej   

--------------------------------------------------------- x100 % x 20 pkt (waga kryterium)  

Największy deklarowany czas antenowy w ramach ofert 

Ad.3 Ocenie w kryterium „Dodatkowe narzędzia promocji" podlegać będzie pomysł, atrakcyjność 

formy, potencjał, narzędzia, zasięg;  



 
Punkty za „Dodatkowe narzędzia promocji" zostaną przyznane w następujący sposób wg 

przedziałów: 

-  promocja o bardzo małym zasięgu i małym potencjale, mało urozmaicona i niewiele wnosząca do 

realizacji celów – 1-10 pkt. 

-  promocja o średnim potencjale, mająca szansę dotrzeć do grup docelowych, wymagająca  – 11-20 

pkt. 

- promocja różnorodna i atrakcyjna dla odbiorcy, wymagająca największych nakładów – 21-30 pkt. 

Ad. 4  

Punkty za kryterium „cena” zostaną obliczone wg następującego wzoru:  

Cena brutto oferty najtańszej  

------------------------------------ x100 % x 20 pkt (waga kryterium)  

Cena brutto oferty badanej 
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