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Unia Europejska
,Europejski Fundusz Rolny na rzecz Rozwoju Obszaréw Wiejskich: Europa inwestujgca w obszary wiejskie”

Szczecin, 21 czerwca 2024 roku

ZAPYTANIE OFERTOWE

Wojewodztwo Zachodniopomorskie zwane dalej ,,Zamawiajacym” zaprasza do skladania ofert na
realizacj¢ zadania zwigzanego z opracowaniem i przygotowaniem elementow kampanii informacyjno-
promocyjnej dotyczacej efektow wdrazania Programu Rozwoju Obszaréw Wiejskich na lata 2014-2020
[PROW 2014-2020] w wojewodztwie zachodniopomorskim, ktora bedzie realizowana w social-mediach
oraz na portalach regionalnych Zamawiajacego.

Realizacja kampanii w mediach spotecznosciowych bgdzie obejmowac tgcznie 7 postdw, w tym 2 posty
w formie grafik i informacji tekstowych (post wprowadzajacy i podsumowujacy) oraz 5 postow w formie
filméw promocyjnych. Dodatkowo content kampanii stanowi¢ bedzie 5 bannerdéw internetowych
przeznaczonych do emisji na stronach www (strona internetowa Zamawiajacego, strona portalu

regionalnego KSOW obstugiwanego przez Zamawiajacego).

Dane Zamawiajacego:

Wojewddztwo Zachodniopomorskie

ul. Marszatka Jozefa Pitsudskiego 40, 70-421 Szczecin
NIP 8512871498

I. ZALOZENIA OGOLNE I CELE KAMPANII:

Celem kampanii jest ukazanie zmian, jakie dokonaly si¢ w wojewodztwie zachodniopomorskim dzigki
wykorzystaniu §rodkow Unii Europejskiej w ramach dziatan PROW 2014-2020 wdrazanych przez
Samorzad Wojewodztwa Zachodniopomorskiego, a takze pokazanie korzys$ci wynikajacych z realizacji

operacji dofinansowanych ze $rodkow unijnych dla beneficjentow oraz ogdtu spoteczenstwa.

Kampania bedzie mie¢ charakter efektywno$ci, tj. prezentujacy rezultaty/efekty wdrazania
PROW 2014-2020 i jego oddzialywanie na obszary wiejskie wojewodztwa zachodniopomorskiego
poprzez przyktady zrealizowanych operacji. Prezentowane dziatania maja pokazaé wplyw Srodkow
unijnych na rozwdj wojewodztwa oraz zycie jego mieszkancow. Dzigki zaprezentowaniu rzeczywistych
efektow oraz zmian, jakie miaty miejsce na obszarach wiejskich, zaplanowana kampania przyczyni si¢
do promocji i upowszechniania wiedzy na temat pozyskiwania wsparcia z Programu Rozwoju Obszaréw

Wiejskich na lata 2014-2020.
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CELE SZCZEGOLOWE KAMPANII:

o zwigkszenie $wiadomosci opinii publicznej (ogotu spoteczenstwa wojewodztwa
zachodniopomorskiego) na temat udziatu srodkéw Unii Europejskiej w operacjach
zrealizowanych w ramach PROW 2014-2020 na obszarach wiejskich wojewodztwa

zachodniopomorskiego,

e ukazanie korzysci wynikajgcych z wdrazania dziatan realizowanych w ramach
PROW 2014-2020 dla beneficjentow/potencjalnych beneficjentow oraz mieszancow

wojewddztwa zachodniopomorskiego,

e zapewnienie aktualnej i przejrzystej informacji o PROW 2014-2020 dla ogétu interesariuszy
oraz promowaniec PROW 2014-2020, jako instrumentu wspierajgcego rozwoj obszarow

wiejskich w Polsce,

e budowanie pozytywnego wizerunku wsi / obszaréw wiejskich [zgodnie z PROW 2014-2020
obszary wiejskie rozumie¢ nalezy jako caly obszar z wylaczeniem miast o liczbie mieszkancow

wigkszej niz 20 000].

GRUPA DOCELOWA KAMPANII

Kampania skierowana bedzie do ogoétu mieszkancéw wojewoddztwa zachodniopomorskiego w wieku 18+.
Gltowny przekaz kampanii ukierunkowany powinien by¢ na osoby bedace ostatecznymi odbiorcami
dziatan PROW 2014-2020, tj. osoby korzystajace z inwestycji / ustug zrealizowanych w ramach dziatan
PROW 2014-2020 wdrazanych przez UMWZ. Jest to grupa bardzo niejednorodna, obejmujaca osoby
w réznym wieku, o roznym poziomie wyksztalcenia, z roznych grup zawodowych. W zwigzku z tym
przekaz kampanii powinien by¢ dostosowany pod wzglgdem jasnosci przekazu tekstowego 1 wizualnego,

tak aby byt zrozumiaty dla wszystkich odbiorcow.

ZASTEG KAMPANII

Regionalny - obejmujacy wojewddztwo zachodniopomorskie
SRODKI PRZEKAZU

Media spoteczno$ciowe, portale internetowe

Przeprowadzenie kampanii informacyjno-promocyjnej PROW 2014-2020 lezy po stronie

Zamawiajacego.
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II. PRZEDMIOT ZAMOWIENIA:

Przedmiotem zamowienia jest opracowanie spojnej koncepcji przekazu oraz przygotowanie wszystkich
elementow stanowigcych zawarto$¢ [content] kampanii informacyjno-promocyjnej dotyczacej efektow

wdrazania PROW 2014-2020.
Content kampanii bedzie skladaé sie z:

e 7 postow przeznaczonych do publikacji w social mediach, w tym - 2 grafik i informacji
tekstowych stanowigcych tre$¢ posta wprowadzajacego i podsumowujacego oraz 5 filmow
promocyjnych stanowigcych zawarto$¢ 5 pojedynczych postow [tre$¢ glowna kampanii],

e 5 bannerow internetowych przeznaczonych do emisji na stronach www (strona internetowa

Zamawiajacego, strona portalu regionalnego KSOW obstugiwanego przez Zamawiajgcego).

Wszystkie ww. elementy b¢dg wykorzystywaly tacznik w postaci proponowanego animowanego symbolu

oraz hasta hashtag #PROWadzamy zmiany.
ZADANIA WYKONAWCY:

1. Opracowanie koncepcji przekazu oraz stworzenie tresci postéw/baneréw przeznaczonych
do publikacji w mediach spoleczno$ciowych / na portalach internetowych poprzez:

e opracowanie kreatywnej koncepcji promocyjnej w formie 7 postow internetowych,
ktére bedg udostepniane cyklicznie w mediach spotecznos$ciowych oraz 5 banerow
przeznaczonych do emisji w portalach internetowych,

e okreslenia tonu przekazu w sposob adekwatny dla wskazanej grupy docelowej
kampanii,

e okreslenie racjonalnych powodow, dla ktorych grupa docelowa ma uwierzyc
przekazowi kampanii oraz korzysci emocjonalnych dla grupy docelowe;j,

e stworzenie spojnej identyfikacji wizualnej poprzez wykorzystanie dwoch elementow —
tacznikow tj. hasta przewodniego kampanii - hasztag #WPROWadzamy zmiany oraz
proponowanego animowanego symbolu.

Wytyczne:
e opracowanie tresci 7 postow internetowych z uwzglgdnieniem nastepujacych zatozen:
o pierwszy post wprowadzajacy w tematyke zwigzang z PROW 2014-2020
(czym jest PROW?) bedzie obejmowat tekst wraz z wizualizacja (grafika i
zdjecia),
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o 5 kolejnych postow dotyczacych gtdwnych obszarow wsparcia w ramach
dziatan PROW 2014-2020 stworzonych w formie krétkich filmow
promocyjnych wraz z informacjami tekstowymi w formie komentarza /
uzupelnienia / podsumowania informacji przekazanych w kazdym z filméw,

o post podsumowujgcy stanowiacy synteze¢ najwazniejszych informacji
dotyczacych realizacji PROW 2014-2020 w wojewodztwie
zachodniopomorskim w formie podsumowania informacji przekazanych
wczesniej - bedzie obejmowat tekst wraz z wizualizacja (grafika i zdjgcia),

e opracowanie banerow internetowych z uwzglednieniem nastepujacych zalozen:
o spojna szata graficzna wszystkich bannerow,

o wykorzystanie elementow tacznikow,
o zastosowanie wizualizacji znaku PROW 2014-2020 zgodnie z ksigga
wizualizacji,

e przekaz i tre$ci zawarte w postach / banerach powinny wywotywac pozytywne emocje i
skojarzenia, by¢ rzeczowe, ale przyjemne w odbiorze (nieinfantylne), angazowac
odbiorcoéw i zachgcaé do udostepniania w mediach spoteczno$ciowych. Jezyk
komunikatow powinien by¢ prosty (aby unikngé¢ zniechecenia do zapoznania si¢ z
dtugimi i skomplikowanymi opracowaniami), wptywajacy na pozytywne skojarzenia
wobec PROW, niepostrzeganie tego tematu jako zagadnienia bardzo skomplikowanego,
nieprzyst¢pnego i nuzacego,

e wszystkie informacje merytoryczne dotyczace realizacji projektéw w ramach PROW

2014-2020 (dane / wskazniki) zostang przekazane przez Zamawiajgcego.

2. Stworzenie materialow multimedialnych, graficznych i tekstowych na potrzeby realizacji
kampanii informacyjno-promocyjnej:

e opracowanie scenariusza oraz tytutu kazdego z 5 filmow promocyjnych [tytuly filméw beda
jednoczesnie tematami poszczegdlnych postow, dlatego powinny by¢ atrakcyjne i interesujace
dla odbiorcow, jednoczesnie wskazujac na obszary tematyczne / merytoryczne okreslone w
»Wytycznych” ponizej],

e produkcja i postprodukcja 5 filméw promocyjnych ok. 30 — 40 sekundowych,

e stworzenie grafik, ktore stanowi¢ beda forme wizualizacji dla treéci posta wprowadzajacego
(pierwszego z cyklu postow) oraz tresci posta podsumowujacego (ostatni post),

e stworzenie 5 banneréw z wizualizacjg znaku PROW i wizerunkiem proponowanego symbolu
o wymiarach odpowiednich do zamieszczenia na stronie internetowej - jednego banneru

gléwnego o wymiarach ok. 2560 x 1440 pikseli, dwoch bannerow poziomych o wymiarach
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ok. 728x90 pikseli i 336x280 pikseli, oraz dwoch banneréw pionowych o wymiarach
ok. 300x600 pikseli i 160x600 pikseli.

Wytyczne:

przekazanie autorskich praw majgtkowych do powstatych materiatow.

e kazdy z filmow promocyjnych bedzie dotyczyt ponizszego obszaru wsparcia w ramach

dziatan PROW 2014-2020 wdrazanych przez SWP zgodnie z tematyka wskazang przez

Zamawiajacego:

inwestycje zwigzane z tworzeniem i rozbudowg podstawowej
infrastruktury technicznej na obszarach wiejskich — operacje
zwigzane z budowg lub modernizacjg drog lokalnych, Sciezek
rowerowych, tworzeniem systemow wodno-kanalizacyjnych,
uporzadkowaniem gospodarki wodno-$ciekowej (budowa / rozbudowa
lokalnych oczyszczalni $ciekow, stacji uzdatniania wody, zbiornikow
retencyjnych), a takze inwestycje w energi¢ odnawialng i oszczgdzanie
energii (instalacje fotowoltaiczne, oswietlenie solarne itp.) — 1 film,
inwestycje zwigzane z ksztaltowaniem przestrzeni publicznej —
odnowa zabytkow i budownictwa tradycyjnego (operacje zwigzane z
rewitalizacjg zabytkowych budynkoéw, kosciotow, parkow itp.) oraz
tworzenie i rozwo6j obiektow petiacych funkcje kulturalne (miejsca
spotkan i rozwoju spotecznosci lokalnej, mobilne biblioteki, kina letnie
itp.) — 1 film,

inwestycje zwigzane z tworzeniem i rozbudowg ogélnodostepnych
miejsc wypoczynku, rekreacji i aktywnosci sportowych — operacje
zwigzane z tworzeniem parkow edukacyjno-sportowych, placow
zabaw, sifowni zewnetrznych, skateparkdéw, wypozyczalni sprzetu
sportowego (rowerdow, kajakow) itp. — 1 film,

przedsiebiorczo$¢ — operacje zwigzane z rozpoczeciem lub rozwojem
dziatalnosci gospodarczej na obszarach wiejskich; katalog branz, w
ramach ktorych przedsigbiorcy otrzymali wsparcie na zatozenie lub
rozw0j firmy jest bardzo szeroki — poczawszy od ustug turystycznych
takich, jak gastronomia czy rekreacja, poprzez dziatalnos¢
rekodzielniczg, edukacyjng, kosmetyczna, a takze ustugi budowalne,
lesne, czy tez zwigzane z mechanikg samochodowg — 2 filmy (ze

wzgledu na duzg roznorodnos$¢ tej tematyki).
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e w kazdym filmie promocyjnym zaprezentowane zostang min. 3 przyktady operacji
zrealizowanych ze srodkéw PROW 2014-2020 na terenie wojewodztwa
zachodniopomorskiego, ktore zostang wskazane przez Zamawiajacego,

e produkcja filmow promocyjnych: organizacja produkcji, realizacja planow
zdjeciowych w ok. 15 roznych lokalizacjach na terenie wojewodztwa
zachodniopomorskiego, wykorzystanie uje¢ z wysokosci min. 3 ujecia ),
postprodukcja: montaz 5 filméw promocyjnych, kolorkorekcja, animacja istniejacego
modelu robota, napisy, muzyka, lektor, udzwigkowienie,

e wersje filmow promocyjnych [format obrazu]: przygotowanie filméw w formatach
adekwatnych do publikacji w social media, tj.: post na FB, post na Instagramie, relacja
na Instagramie, kanat na YT,

e pozostate formy graficzne (grafiki stanowigce wizualizacj¢ postow oraz banery) moga
wykorzystywa¢ infografike, zdjecia (wykonane podczas realizacji planow zdjeciowych
do filmow promocyjnych), elementy graficzne, wykresy, lub/i materialy przekazane
przez Zamawiajacego [wyklucza si¢ uzycie zdje¢ stockowych],

e rozmiar obrazu (grafik / filmow stanowigcych tres¢ postow) nalezy dostosowac do
wymogow social mediow,

e wszystkie materialy (filmy promocyjne, posty, grafiki) musza spetnia¢ warunki
dostepnosci w zakresie realizacji zasady rownosci szans i niedyskryminacji, w tym
dostepnos¢ dla 0sob z niepelnosprawnosciami, w tym przede wszystkim dla os6b
niedowidzacych i stabowidzacych, tj. dodanie napisoéw i narracji prowadzonej przez
lektora, oraz zasady rownosci szans kobiet i m¢zczyzn w ramach funduszy unijnych na
lata 2014-2020,

e wszystkie materiaty (filmy promocyjne / grafiki stanowigce tre$¢ postow oraz banery)
muszg posiadac¢ elementy obowigzkowe w postaci znakow (logotypéw) UE, PROW
2014-2020, KSOW, informacji o dofinansowaniu ze $srodkéw unijnych, logo Pomorza

Zachodniego, a takze tacznik - hasztag #wPROWadzamy zmiany.

1. TERMIN REALIZACJI ZAMOWIENIA

Przedmiot zaméwienia zostanie zrealizowany w ciagu 60 dni od dnia podpisania umowy.

Iv. INFORMACJE DODATKOWE DOT. PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA:
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1. Wykonawca opracuje wszystkic elementy kampanii na podstawie materiatdw zrodlowych
(Zestawienie zrealizowanych operacji oraz informacje/wskazniki dot. zrealizowanych operacji)

dostarczonych przez Zamawiajacego.

2. Pozyskanie wszelkich zgod dotyczacych wykorzystania wizerunku oraz przetwarzania danych
osobowych nalezy do Wykonawcy. Zgody dotyczace wykorzystania wizerunku powinny

dotyczy¢ przedmiotu zamdwienia.

3. Wykonawca przeniesie na Zamawiajacego bezwarunkowo na wilasnos¢ cato$¢ majatkowych
praw autorskich do wszystkich elementow powstalych w ramach realizacji przedmiotu
zamowienia, w tym do filméw promocyjnych, zdje¢ / grafik, banneréw i materiatéw tekstowych
oraz udzieli Zamawiajagcemu zgody na wykonywanie wzgledem nich praw zaleznych.
Wykonawca przekaze Zamawiajacemu wszystkie ww. elementy powstale w ramach realizacji

przedmiotu zamowienia w formie plikéw otwartych.

4. Wszystkie materialy przygotowane przez Wykonawce powinny zosta¢ oznaczone logotypami
zgodnie z zasadami okreslonymi w Ksiedze Wizualizacji znaku PROW 2014-2020,

zamieszczonej na stronie internetowej Zamawiajgcego (Www.wprow.wzp.pl).

5. Zamawiajacy zobowigzuje si¢ do udostgpnienia Wykonawcy zestawienia zrealizowanych

operacji wraz z informacjami/wskaznikami, Ksiegi wizualizacji znaku PROW 2014-2020.

V. KRYTERIA OCENY OFERT - opis kryteriow, ktorymi Zamawiajacy bedzie si¢
kierowal przy wyborze ofert, wraz z podaniem znaczenia tych kryteriow i sposobu

oceny ofert

Wszystkie oferty niepodlegajace odrzuceniu oceniane b¢da przez Zamawiajacego na podstawie

nastgpujacych kryteriow:
Lp. Kryterium Waga kryterium
1. |Cena (C) 50 %

Zarys koncepcji kreatywnej kampanii

2. |(ZK) 50%
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gdzie 1% = 1 pkt

1. Kryterium ,,cena” (C) bedzie rozpatrywane na podstawie tacznej ceny brutto podanej przez
Wykonawce na formularzu ofertowym.
Punkty za kryterium ,,cena” zostang obliczone w nastepujacy sposob:
najnizsza cena of erowana (brutto)

cena = - _ * 50%
cena ocenianej of erty (brutto)

1) Cena musi uwzglednia¢ wymagania ofertowe Zamawiajgcego i by¢ wyliczona na podstawie
opisu przedmiotu zamdwienia oraz obejmowac wszystkie koszty, jakie poniesic Wykonawca z
tytutu realizacji przedmiotu zaméwienia.

2) Ceng nalezy poda¢ w PLN i wyliczy¢ na podstawie indywidualnej kalkulacji, uwzgledniajac
doswiadczenie 1 wiedzg zawodowg Wykonawcy oraz wszelkie koszty niezb¢dne do wykonania
przedmiotu zamowienia, a takze podatki oraz rabaty, upusty, itp., ktorych Wykonawca zamierza
udzieli¢.

3) Cena oferty powinna by¢ podana z doktadnoscig do dwoch miejsc po przecinku. Zaokraglenia
nalezy wykonywac zgodnie z zasadami matematycznymi (decyduje trzecia cyfra po przecinku,
tj. jesli trzecia cyfra miesci si¢ w przedziale 0-4 obowigzuje zaokraglenie w dol, a jesli miesci

si¢ w przedziale 5-9 obowigzuje zaokraglenie w gore) i na kazdym etapie obliczen.

2. Kryterium ,,zarys koncepcji kreatywnej kampanii” (ZK) rozpatrywane bedzie na podstawie

nast¢pujacych podkryteriow:

2.1 Propozycja scenariusza filmu promocyjnego w ramach obszaru tematycznego - sport i
rekreacja (SC) — max. 20 pkt
Scenariusz filmu powinien uwzglednia¢ atrakcyjng forme przekazu, zapewniac przejrzystosé
i czytelnos¢ przekazywanych informacji, wyroznia¢ sie na tle innych tego typu form
np. poprzez zastosowanie nietypowych rozwiqzan, by¢ merytorycznie zgodny z tematem.

OCENA: TAK - ocena pozytywna — 20 pkt, CZESCIOWO — 9 pkt, NIE — 0 pkt

2.2 Propozycja sposobu wykorzystania elementéw tagcznikoéw: hasto: hasztag #wPROWadzamy

zmiany oraz proponowanego animowanego symbol (k) — max. 15 pkt
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1)

Hasto kampanii oraz proponowany animowany symbol powinny zosta¢ wykorzystane w taki
sposob, ktory pozwala odbiorcom na identyfikacje wszystkich elementow kampanii jako
jednej catosci. Powinny by¢ widoczne, ale nie odwracac uwagi odbiorcow od gtownego
przekazu kampanii (tresci merytorycznych).

OCENA: TAK - ocena pozytywna — 15 pkt, CZESCIOWO — 7 pkt, NIE — 0 pkt

2.3 Propozycja tresci oraz wizualizacji [grafika] pierwszego posta rozpoczynajacego kampani¢
w mediach spoteczno$ciowych - post wprowadzajacy w tematyke dot. PROW 2014-2020
(PW) - max. 15 pkt
Jezyk i styl komunikacji jest prosty, czytelny i zrozumiatly, dostosowany do grupy docelowej
wskazanej w zatozeniach merytorycznych Kampanii. Sposob komunikacji z odbiorcg jest
bezposredni, wzbudza zainteresowanie tematykq PROW, zacheca do zglebienia informacji
na ten temat. Tekst oraz grafika sq spojne z zatozeniami merytorycznymi kampanii i
uzupetniajq sie wzajemnie. Calos¢ nie jest przetadowana trescig [zbyt duzq iloscig
informacji], a wizualizacja graficzna utatwia odbior i zwraca uwage na wazne kwestie.

Elementy graficzne odpowiadajq zasadom estetyki, swiadczq o wysokim poziomie kreacji

graficznej.
OCENA: TAK - ocena pozytywna — 15 pkt, CZESCIOWO — 7 pkt, NIE — 0 pkt

Waga kryterium pn. ,,zarys koncepcji kreatywnej kampanii” (ZK) zostanie wyliczona poprzez
zsumowanie punktow wszystkich podkryteridw, tj propozycji scenariusza filmu promocyjnego
(SC), propozycji sposobu wykorzystania elementéw tacznikoéw (L) oraz propozycji tresci i

wizualizacji posta wprowadzajacego (PW):
ZK=SC+L+PW

Po zsumowaniu wszystkich sktadowych, maksymalna liczba punktow do zdobycia w ramach

kryterium pn. ,,zarys koncepcji kreatywnej kampanii” (ZK) wynosi 50 pkt, gdzie 1 pkt =1%

Sposdéb zliczenia punktaciji:
Oferta najkorzystniejsza zostanie wybrana po zsumowaniu punktow za kryterium ,,cena” (C)
oraz wszystkich podkryteriow w ramach kryterium ,,Zarys koncepcji kreatywnej kampanii”
(ZK):

C+ZK
Lacznie za spelnienie wszystkich kryteriow oceny ofert kazdy z oferentdow moze uzyskac

maksymalnie 100 pkt (100%).
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2) Za oferte najkorzystniejszg zostanie uznana oferta, ktora uzyska najwyzsza liczbe punktow.

3) Jezeli nie mozna wybra¢ najkorzystniejszej oferty z uwagi na to, ze dwie lub wigcej ofert
przedstawia taki sam bilans ceny i innych kryteriow oceny ofert, Zamawiajgcy sposrod tych
ofert wybiera oferte z najnizszg ceng, a jezeli zostaly ztozone oferty o takiej samej cenie,
Zamawiajacy wzywa Wykonawcow, ktorzy ztozyli te oferty, do ztozenia w terminie
okreslonym przez Zamawiajacego ofert dodatkowych.

4) W celu obliczenia punktow wyniki poszczegolnych dziatan matematycznych beda zaokraglane
do dwoch miejsc po przecinku lub z wigksza doktadnoscia, jesli przy zastosowaniu

wymienionego zaokraglenia nie wystepuje roznica w ilosci przyznanych punktow.

4. Dodatkowe informacje dot. oceny ofert i realizacji zamoéwienia:

1) W toku badania i oceny ofert Zamawiajacy moze zagda¢ od Wykonawcodw wyjasnien
dotyczacych tresci ztozonych ofert.

2) Zamawiajacy moze poprawi¢ w ofertach:

a) Oczywiste omylki pisarskie;

b) Oczywiste omytki rachunkowe;

¢) Inne omylki, nie powodujace istotnych zmian w tresci oferty, niezwtocznie zawiadamiajgc
o tym Wykonawce, ktorego oferta zostala poprawiona.

3) Z wybranym Wykonawcg zostanie podpisana umowa.

4) Nie przewiduje si¢ zadnych przedptat ani zaliczek na poczet realizacji przedmiotu umowy, a
ptatno$¢ nastgpi zgodnie z zapisami umowy.

5) Niedopuszczalne sg zadne negocjacje cenowe.

6) Rozliczenia migdzy Zamawiajacym a Wykonawca prowadzone bedg w PLN.

7) Cena nie ulega wzrostowi przez okres waznosci oferty (zwigzania ofertg) oraz okres realizacji

(wykonania) zamowienia.

8) Wszystkie materiaty stworzone przez Wykonawce w ramach realizacji przedmiotu umowy

beda podlegaty uzgodnieniu i akceptacji przez Zamawiajacego.

VL. OPIS SPOSOBU PRZYGOTOWYWANIA OFERT:

1. Oferta powinna zosta¢ sporzadzona wedtug wzoru Formularza ofertowego, stanowiacego
zatgcznik nr 2 do Zapytania ofertowego.

2. Oferte nalezy przesta¢ drogg elektroniczng na adres mailowy: ksow@wzp.pl lub ztozy¢
w Kancelarii Ogolnej Urzedu Marszatkowskiego Wojewddztwa Zachodniopomorskiego,

ul. Marszatka Jozefa Pitsudskiego 40, 70-421 Szczecin, pok. 001 (Kancelaria jest czynna od
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poniedziatku do piagtku w godzinach pracy urzgdu) z dopiskiem ,,Kampania promocyjna

PROW 2014-2020” w terminie do dnia 28.06.2024 r. (piatek) do godziny 15:00

3. Zaleca sig, aby kazda ze stron oferty byta ponumerowana.

4. Oferta musi by¢ podpisana przez Wykonawce lub osobg/osoby upowaznione do
reprezentowania Wykonawcy.

5. Wykonawca przed uptywem terminu sktadania ofert moze wprowadzi¢ zmiany do zlozonej
oferty.

6. Wykonawca przed uptywem terminu sktadania ofert moze wycofac¢ swoja oferte poprzez
wystanie informacji do Zamawiajacego o wycofaniu oferty,

7. Wykonawca nie moze wprowadzi¢ jakichkolwiek zmian w tresci oferty po uptywie terminu
sktadania ofert.

8. Wykonawca ponosi koszty zwigzane z przygotowaniem i ztozeniem oferty.

9. Zamawiajacy zastrzega mozliwo$¢ niedokonania wyboru Wykonawcy w przypadku
niewyltonienia oferty, ktora odpowiada w catosci kryterium oceny ofert, ztozenia oferty po

terminie oraz jezeli oferta bedzie przekraczata okreslony przez Zamawiajacego budzet operacji.

Osoby do kontaktu:

Dariusz Chmielewski — dchmielewski(@wzp.pl, tel. 91/454 25 38

Stawomir Ciesielski — sciesielski@wzp.pl, tel. 91/454 25 42

Zalaczniki:

e Zalgcznik nr 1 - Zestawienie operacji w ramach obszaru tematycznego — sport i rekreacja
e Zalacznik nr 2 — Formularz oferty cenowej do wypehienia przez Wykonawce

e Zalgcznik nr 3 — Ksigga wizualizacji znaku PROW 2014-2020
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