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ROZEZNANIE RYNKU/ZAPYTANIE OFERTOWE

l. PRZEDMIOT ZAMOWIENIA

Przedmiotem zamdwienia jest zaprojektowanie koncepcji wizualnej dla projektu Réowne
Pomorze Zachodnie.

L. TERMIN REALIZACJI PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

35 dni kalendarzowych od daty podpisania umowy.

. PRZEDMIOT ZAMOWIENIA

Wykonawca jest zobowigzany do opracowania szaty graficznej dla projektu ,, Rdwne Pomorze
Zachodnie” z wykorzystaniem identyfikacji wizualnej marki Pomrze Zachodnie_jako gtéwny
element. Grafika gtéwnie powinna wykorzystywac istniejgce juz logo - jedynie nawigzywac do
nazwy projektu, kolorystyki, symboliki i kompozycji tematu réwnouprawnienia, inkluzyjnosci
oraz przeciwdziatania dyskryminacji, przy jednoczesnym uwzglednieniu Podrecznika
Whnioskodawcy i Beneficjenta Funduszy Europejskich na lata 2021-2027. Celem jest stworzenie
spojnej i symbolicznej wersji graficznej, ktéra bedzie wykorzystywana w materiatach
promocyjnych projektu

Szata graficzna musi mie¢ nowoczesny charakter, bazujgcy na obecnych trendach graficznych.
Koncepcja powinna obejmowaé przygotowanie przez Wykonawce dedykowanej oprawy
graficznej catego projektu, w tym:

1. Statyczne logo 2D (Adaptacja i rozwiniecie istniejgcego logo Pomorza Zachodniego do celéw

projektu ,,RGwne Pomorze Zachodnie”)

a. Wykonawca zobowigzany jest do opracowania wersji rozszerzonej istniejgcego logo Pomorza
Zachodniego (wraz z ttem - jesli nastgpi taka koniecznos¢), w sposdb nawigzujacy do nazwy,
wartosci i tematyki projektu — rownosé, réznorodnos¢, przeciwdziatanie wykluczeniu.

b. Grafika musi by¢ znakiem charakteryzujgcym sie wysokim poziomem graficznym, kreujgcym
pozytywny wizerunek projektu.

c. Kazdy element sktadowy grafiki powinien zosta¢ przestany do Zamawiajacego zaréwno w
pojedynczych elementach jak i w catosci w formatach: JPG, PNG, PDF, pliki wektorowe w
przestrzeni RGB oraz CMYK. Minimalne rozdzielczosci (dla bitmap): do druku: min. 300 dpi, do
ekranu/webu: 72-150 dpi

d. Logo bedzie wykorzystywane na platformach internetowych, w mediach spotecznosciowych,
przy materiatach umieszczanych w prasie, przy wydruku materiatéw promocyjnych tj. ulotki
informacyjne, gadzety i inne. W zwigzku z tym logo powinno by¢ zapisane i przekazane przez
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Wykonawce do Zamawiajgcego we wszystkich niezbednych formatach, ktére pozwolg na
umieszczanie go w ww. miejscach.

e. Logo powinno umozliwia¢ stosowanie go zaréwno w podstawowych wariantach, jak i
wariantach monochromatycznych. Projekt logo powinien by¢é mozliwy do powielania zaréwno
w druku masowym, jak i w warunkach biurowych, w réznych technikach druku, a takze do
dziatann w nowych mediach.
Wykonawca zobowigzany jest przedstawi¢ min. 3 propozycje / koncepcje logo oraz 3 tta.

g. Zamawiajacy zastrzega sobie mozliwos¢ max. czterokrotnego wprowadzenia korekt do
wybranej koncepcji logo.

h. Zamawiajgcy zastrzega sobie mozliwos¢ max. czterokrotnego dostosowania kolorystyki i
odcieni poszczegdlnych elementéw logo (warunek odrebny niz wskazany w pkt. h).

2. Animacja 3D

a. Wykonawca zobowigzany jest do zaprojektowania animacji (wraz z ttem) w oparciu o grafike
powstatg w ramach punktu 1.

b. Animacja musi by¢ znakiem charakteryzujgcym sie wysokim poziomem graficznym, kreujagcym
pozytywny wizerunek projektu i regionu, powinna skfadad sie z elementéw logo statycznego i
by¢ jego rozwinieciem.

c. Kazidy element sktadowy animacji powinien zosta¢ przestany do Zamawiajgcego zaréwno w
pojedynczych elementach jak i w catosci w formacie MP4, AVI, GIF, MOV.

d. Animacja bedzie wykorzystywana na platformach internetowych, w mediach
spotecznosciowych, przy materiatach video i innych. W zwigzku z tym animacja powinna by¢
zapisana i przekazana przez Wykonawce do Zamawiajgcego we wszystkich niezbednych
formatach, ktére pozwolg na umieszczanie jej w ww. miejscach.

e. Animacja powinna trwaé¢ min. 10, max. 20 sekund.

f. Animacja zostanie udZwiekowiona przez Wykonawce poprzez stworzenie indywidualnego
podktadu muzycznego /efektéw dzwiekowych.

g. Wykonawca zobowigzany jest przedstawi¢ min. 3 propozycje / koncepcje animacji.

h. Zamawiajacy zastrzega sobie mozliwosé max. czterokrotnego wprowadzenia korekt do
wybranej koncepcji animacji.

3. Statyczne grafiki w formie baneréw do wybranych dziatan realizowanych w ramach projektu

a. Wykonawca przygotuje 4 rézne grafiki:

e Grafika promujaca konkurs. (Przedmiotem konkursu bedzie stworzenie materiatu promocyjnego.
Materiaty konkursowe w dowolnej formie - grafika, video, tekst itp.)

e Grafika promujaca spotkania dla mieszkancow. (Spotkania o tematyce rownouprawnienia i
przeciwdziatania dyskryminacji, organizowane na teranie catego regionu.)

e Grafika promujaca kurs e-learningowy. (Kurs o tematyce rownouprawnienia i przeciwdziatania
dyskryminacji.)

e Grafika promujgca szkolenia. (Budowanie struktur kadrowych i samorzqdowych zajmujgcych sie
réwnouprawnieniem i przeciwdziataniem dyskryminacji)
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b. Kazdy element sktadowy poszczegdlnych grafik powinien zosta¢ przestany do Zamawiajgcego
zarowno w pojedynczych elementach jak i w catosci w formatach: JPG, PNG, PDF, pliki
wektorowe w przestrzeni RGB oraz CMYK.

c. Grafiki bedg wykorzystywane na platformach internetowych, w mediach spotecznosciowych,
przy materiatach umieszczanych w prasie, przy wydruku materiatdw promocyjnych tj. ulotki
informacyjne, gadzety i inne. W zwigzku z tym grafiki powinny by¢ zapisane i przekazane przez
Wykonawce do Zamawiajgcego we wszystkich niezbednych formatach, ktére pozwolg na
umieszczanie ich w ww. miejscach - w minimum 4 wymiarach (zostang wskazane na etapie
realizacji)

d. Grafiki powinny umozliwiaé stosowanie ich zaréwno w podstawowych wariantach, jak i
wariantach monochromatycznych. Projekty powinny by¢ mozliwe do powielania zaréwno w
druku masowym, jak i w warunkach biurowych, w réznych technikach druku, a takze do dziatan
w mediach.

e. Wykonawca zobowigzany jest przedstawi¢ min. po 2 propozycje / koncepcje grafik wraz z ttem.

f. Zamawiajgcy zastrzega sobie mozliwos¢ max. czterokrotnego wprowadzenia korekt do
wybranej koncepcji wers;ji grafiki.

g. Zamawiajgcy zastrzega sobie mozliwos$¢ max. czterokrotnego dostosowania kolorystyki i odcieni
poszczegdlnych elementéw kazdej grafiki (warunek odrebny niz wskazany w pkt. k).

Wykonawca zobowigzany bedzie do przeniesienia na Zamawiajgcego autorskich praw majatkowych
do wszystkich utworzonych w ramach zaméwienia materiatéw, bez ograniczen czasowych i
terytorialnych, na wszystkich polach eksploatacji niezbednych do realizacji celéw promocyjnych
projektu.

UWAGA!
Grafika powinna zosta¢ przygotowana z uwzglednieniem zasad dostepnosci cyfrowej (np. zgodnos¢ z
W(CAG, kontrast, minimalizacja wykluczen) tzn. m.in.:
Kontrast kolorow - Tekst i tto musza mieé¢ odpowiedni kontrast (np. ciemny tekst na jasnym tle lub
odwrotnie), by byty czytelne takze dla oséb niedowidzacych lub z dysleksja.
Czytelna typografia - Uzycie duzych, prostych czcionek (bez nadmiernych ozdobnikéw), odpowiednich
odstepdw miedzy literami i liniami.
Unikanie przekazu wyfacznie za pomoca koloru - Wazne informacje nie mogg by¢ przekazywane tylko
kolorami (np. ,zielony = dobrze, czerwony = Zle”), bo osoby z daltonizmem mogg ich nie rozréznié.
Zrozumiata struktura wizualna - Jasny uktad tresci, logiczna hierarchia wizualna, przewidywalna
nawigacja — nawet w grafice statycznej.
Minimalizacja wykluczen - Pokazywanie réznorodnych grup spotecznych (wiek, ptec,
niepetnosprawnosé, pochodzenie), unikanie stereotypdw i wykluczajgcych Asymboli.

IV. WARUNKI UDZIAtU

Wykonawca powinien wykazaé, ze posiada doswiadczenie w realizacji tego rodzaju ustug poprzez
wykazanie, ze w ciggu roku przed ztozeniem oferty zrealizowat co najmniej 1 ustuge (dla innego
podmiotu) o podobnym charakterze tj. opracowat szate graficzng dla minimum jednego
dziatania/zadania/podmiotu.
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V. PRZYGOTOWANIE OFERTY
Wykonaweca chcac zrealizowaé zamodwienie musi ztozy¢ oferte zawierajaca:

a. Catkowitg wycene brutto — Zatacznik nr 1

b. Oswiadczenie wykazujgce doswiadczenie Wykonawcy w realizacji podobnych ustug — Zatacznik
nr2

c. Portfolio oferenta — minimum 3 realizacje

d. Wstepng koncepcje — propozycje jednej wizualizacji proponowanego logo (min. roboczy szkic
+ krotki opis koncepcji)

V1. OCENA | WYBOR NAJKORZYSTNIEJSZE)J OFERTY
Przy wyborze oferty Zamawiajacy bedzie kierowat sie nastepujgcymi kryteriami:

1. Cena-— max. 60 pkt

Punktacja liczona proporcjonalnie: oferta z najnizszg ceng otrzymuje maksymalng liczbe punktow,
pozostate wg wzoru:

najnizsza cena brutto oferty

C= x 100 x 60%

cena brutto oferty ocenianej

2. Jakosé koncepcji wstepnej (wizja graficzna projektu) — max. 20 pkt

Ocena przedstawionej koncepcji graficznej (np. moodboardu, szkicéw, opisu podejscia do tematyki
rownosci i dostepnosci)

a) Spdjnosc z logo Pomorza Zachodniego oraz tematyka projektu — max. 10 pkt

0 pkt — koncepcja nie nawigzuje do tematyki réwnosci, inkluzywnosci lub nie uwzglednia logo
Pomorza Zachodniego.

5 pkt — zawarto Logo Pomorze Zachodnie oraz ogélne odniesienia do tematyki projektu —
elementy symbolizujgce réwnos¢ oraz réznorodnosc.

10 pkt — bardzo dobrze ujeto tematyke rownosci i regionu, widoczna spdjna narracja graficzna.

b) Estetyka i profesjonalizm — max. 10 pkt

0 pkt — praca nieczytelna, nieuporzadkowana, brak dbatosci o forme.

3 pkt — poprawna estetyka, ale niedopracowane szczegdty, np. zle dobrane kolory, czcionki i
elementy sktadowe.

6 pkt — estetyczna i przemyslana koncepcja, zgodna z zasadami projektowania graficznego.
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10 pkt — wyrdzniajgca sie estetyka, harmonijna kompozycja, profesjonalne podejscie (typografia,
kontrast, hierarchia wizualna).

3. Portfolio Wykonawcy — max. 20 pkt

0 pkt — Projekty o niskiej jakosci graficznej, nieestetyczne, nieczytelne, bez pomystu.

7 pkt — Poprawne projekty, ale mato wyrdzniajace sie wizualnie. Estetyka na srednim poziomie,
niewielka kreatywnos¢, powtarzalne schematy.

12 pkt — Projekty estetyczne i spdjne, z wyczuciem graficznym i umiarkowang kreatywnoscig. Wida¢
profesjonalizm, cho¢ nie wszystkie prace sg rownie oryginalne.

20 pkt — Projekty cechujg sie wysoka estetyka, duzg spdjnoscia wizualng oraz wyrdzniajaca sie

kreatywnoscig. Portfolio zawiera pomystowe i dopracowane prace, ktére potwierdzajg
profesjonalne podejscie i zrozumienie zasad komunikacji wizualne;j.

VII. TERMIN SKtADANIA OFERT

Oferte nalezy dostarczy¢ drogg mailowg na adres jsobieska@wzp.pl w terminie do 30 maja 2025 r. do
godziny 08:00.

Osoba do kontaktu w przedmiotowej sprawie:

Justyna Sobieska — 91 454 2944, jsobieska@wzp.pl

Zamawiajqgcy zastrzega sobie prawo do wyfonienia Wykonawcy na podstawie przestanych ofert.
Po wytonieniu Wykonawcy, Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do drobnych negocjacji/modyfikacji
oferty — nie zmieniajqc jej ceny.

ZtoZenie oferty w odpowiedzi na niniejsze zapytania nie stanowi oferty zakupu w rozumieniu
przepisow kodeksu cywilnego. Otrzymanie przez Zamawiajgcego oferty nie jest rownorzedne ze
ztozeniem przez niego zamowienia i nie stanowi podstawy do roszczenia sobie prawa ze strony
Oferenta do zawarcia umowy.

Zamawiajgcy bedzie badat oferty na podstawie ztozonych dokumentdw oraz na podstawie wszelkich
innych dostepnych narzedzi takich jak np. informacje internetowe, informacje pozyskane od
poprzednich zleceniodawcdéw. Zamawiajgcy moze zgdacé wyjasnien ztozonych ofert we wszelkich
obszarach, tj. w szczegdlnosci: kalkulacji ceny, danych niezbednych do weryfikacji doswiadczenia
wykonawcy.



