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Szczecin, 16 marca 2017r.

ZAPYTANIE OFERTOWE

dotyczace promocji oferty Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewodztwa Zachodniopomorskiego

2014-2020 (dalej RPO WZ) dla Instytucji Otoczenia Biznesu.

ZAMAWIAJACY:
Wojewddztwo Zachodniopomorskie, ul. Korsarzy 34, Szczecin

1.

Opis Przedmiotu Zamdéwienia:

Przedmiotem zaméwienia jest przeprowadzenie promocji oferty RPOWZ dla Instytucji Otoczenia Biznesu
w prasie regionalnej i internecie.

Celem zamodwienia jest poinformowanie potencjalnych wnioskodawcéw, przede wszystkim Instytucje
Otoczenia Biznesu (a takze jako 2. grupe - przedsiebiorcéw) o ofercie RPOWZ i zachecenie ich do
ubiegania sie o srodki zRPOWZ.

Zasieg: wojewodztwo zachodniopomorskie
Czas trwania promogji i intensywnos¢: maj 2017, nacisk na koniec marca/pierwszy tydzien kwietnia

Zakres:

Etap pierwszy:

Do zadan wykonawcy nalezy przygotowanie tekséw wraz z ilustracjami (zdjecia z regionu ilustrujace
temat)oraz infografikami, opracowanie redakcyjne, sktad co najmniej dwdéch materiatéw prasowych o
objetosci catej strony redakcyjnej oraz emisja kazdego z nich w co najmniej 3 tytutach prasowych oraz
minimum 3 portalach internetowych. Promocja w Internecie dostosowana do nosnikéw mobilnych i
stacjonarnych.

Etap drugi:

Promocja przypominajaca w prasie i intenrecie.

Grupa docelowa: Instytucje Otoczenia Biznesu i przedsiebiorcy z Wojewo6dztwa Zachodniopomorskiego

Monitoring: Wykonawca zobowiazany bedzie do optymalizacji kampanii w trakcie jej trwania tj. statego
monitorowania realizacji emisji danego tematu i reagowania na sytuacje powodujace potencjalne ryzyko
niepowodzenia kampanii np. brak zaktadanego zasiegu etc. Koncowy raport, tam gdzie to mozliwe,
powinien zawiera¢ szczegétowe dane demograficzne (wiek i pte¢ odbiorcéw) ich lokalizacje z podziatem
na miasta, gminy, czas reakgcji z podziatem na dni tygodnia, pory dnia oraz informacje z jakich urzadzen
korzystali uzytkownicy. Ustuga zakoriczona raportem z realizacji kampanii. (mozliwe raporty czastkowe po
realizacji kazdego z etapow).

Budzet calego zadania: do 30 000 zt brutto



2. Elementy obowiazkowe: logo - Fundusze Europejskie, Pomorze Zachodnie i Unia Europejska (tzw.
stopka unijna) oraz informacja o finansowaniu ze srodkéw UE

3. Warunki udziatu:

Do ztozenia oferty zapraszamy Wykonawcéw, ktdrzy wykaza sie posiadaniem:

1) wiedzy i doswiadczenia ktére umozliwiajg wykonanie ustugi.
W tym celu Wykonawca sktadajac oferte, powinien przedtozy¢ wykaz ustug, z ktérego wynika, ze
w okresie ostatnich trzech lat przed uptywem terminu sktadania ofert, a jezeli okres
prowadzenia dziatalnosci jest krétszy — w tym okresie, wykonat co najmniej dwa zamoéwienia
polegajace na zrealizowaniu kampanii promocyjno - informacyjnej w prasie i Internecie, o
wartosci minimum 20 000,00 ztotych brutto z podaniem jej wartosci, przedmiotu, daty
wykonania oraz podmiotu, dla ktérego ustuga byta wykonywana.

2) dysponowania odpowiednim potencjatem technicznym oraz osobami zdolnymi do wykonania

zamowienia; W tym celu Wykonawcy sktadajac oferte winni wykaza¢, ze dysponujg minimum 3

osobami, ktére beda uczestniczy¢ w wykonaniu zamoéwienia i majg petni¢ nastepujace funkcje w

jego realizacji tj:

a) Kierownik projektu - posiadajacy minimum dwa lata doswiadczenia w kierowaniu co najmniej

dwoma projektami o charakterze o promocyjno -reklamowym w Internecie oraz z planowaniem

i/lub zakupem emisji w mediach.

b) Dziennikarz/Redaktor — posiadajagcy minimum 5 letnie doswiadczenie w tworzeniu artykutéw

prasowych.

¢) Grafik - posiadajgcy minimum 3 lata doswiadczenia w tworzeniu kreacji reklamowych

Ocena spetniania warunkéw prowadzona bedzie na zasadzie spetnia/nie spetnia.

4, Oferta powinna zawieraé:

4.1 cene brutto za realizacje przedmiotu zaméwienia;

4.2 koncepcje kampanii promocyjnej. Opis koncepcji powinien zawiera¢ informacje o
konkretnych kanafach realizacji dziatann (nalezy wskaza¢ nazwy gazet, ich nakfady i w
miare mozliwosci czytelnictwo oraz nazwy portali internetowych), uzasadnienie dla
nich oraz liczbe planowanych kliknie¢/odston/artykutéw, liczbe i rodzaje reklamy
internetowej;

4.3 Propozycje dodatkowych narzedzi promocji, kanatéw i form reklamy pozwalajace na jak
najlepsze dotarcie do odbiorcéw (zaproponowane dodatkowe dziatania promocyjne sg
realizowane przez Wykonawce na etapie realizacji umowy); Wykonawca wskaza¢ musi
przynajmniej jedna dodatkowa forme promocji, aby oferta zostata poddana ocenie;

4.4 informacje nt. wiedzy i doswiadczenia w realizacji kampanii promocyjnych w prasie i

Internecie;
L.p | Opis przedmiotu ustugi Cena brutto termin podmiot
1
2
4.5 wykaz os6b wskazanych do wykonania zamoéwienia;
L.p | Imieinazwisko, Opis doswiadczenia, wykonywanych ustug Termin realizacji

funkcja w zespole oraz zakres wykonywanych prac




5. Kryteria oceny

5.1 koncepcja kampanii promocyjnej — 60%;
5.2 ocena dodatkowych narzedzi promocji - 40%

ad 5.1

W koncepcji kampanii oceniany bedzie sposéb realizacji dziatan wraz z uzasadnieniem, liczba tytutéw i
serwisOw serwiséw proponowanych do przeprowadzenia kampanii internetowej. Opis koncepcji powinien
zawiera¢ uzasadnienie dla proponowanych konkretnych kanatéw realizacji dziatann oraz liczbe
planowanych kliknie¢ / odston/artykutéw. Przy ocenie beda brane pod uwage wylacznie wprost
wymienione serwisy.

Punkty za koncepcje organizacji wydarzenia zostang przyznane w nastepujacy sposéb wg przedziatéw:

1-5 — koncepcja nieatrakcyjna o niewielkim potencjale promocyjno-informacyjnym, matym zasiegu;

5-10 - koncepcja srednim potencjale, dostatecznie majacym szanse dotrze¢ do grup docelowych;

10-15 — koncepcja o dobrym potencjale, i zadowalajagcym zasiegu, ma szanse dotrze¢ do $wiadomosci
grup docelowych;

16-20 - koncepcja o bardzo duzym potencjale dotarcia do grup docelowych; majaca bardzo duzy zasieg,
liczne i ciekawe kanaty i dodatkowe formy dotarcia do grupy docelowej;

| obliczone wg wzoru: wartos¢ punktow oferty badanej/najwieksza wartos¢ punktéw x 60% x 100

Ad. 5.2 Ocenie w kryterium ,,Dodatkowe narzedzia promocji” podlegac bedzie pomyst, atrakcyjnos¢ formy,
potencjat, narzedzia, planowany zasieg; Wykonawca musi wskaza¢ przynajmniej jedng dodatkowa forme
promocji. Brak skutkowac bedzie odrzuceniem oferty.

Punkty za koncepcje organizacji wydarzenia zostang przyznane w nastepujacy sposoéb wg przedziatéw:

1- Promocja o niewystarczajacym zasiegu i matym potencjale,

2 - promocja o niewielkim zasiegu, mato atrakcyjna;

3 — promocja o srednim potencjale, majaca szanse dotrze¢ do grup docelowych;

4 — promocja o dobrym potencjale i zadowalajagcym zasiegu, ciekawe narzedzia, przez ktére ma szanse
dotrze¢ do Swiadomosci grup docelowych;

5 - promocja o bardzo duzym potencjale dotarcia do grup docelowych; majaca bardzo duzy zasieg,
bardzo atrakcyjne kanaty dotarcia do grupy docelowej, angazujace w duzym stopniu grupe docelowa;

| obliczone wg wzoru: wartos¢ punktow oferty badanej/najwieksza wartos¢ punktéw x 40% x 100

6. Miejsce i termin ztozenia oferty:

Oferte nalezy dostarczy¢ do dnia 18 marca 2017 r. do godziny 14.00 droga elektroniczng na adres:
nwolska@wzp.pl — decyduje data otrzymania maila na ww. adres. W przypadku pytan prosze o kontakt
tel: 91-44-19-195).

Zamawiajqcy zastrzega sobie prawo negocjacji oferty. Zamawiajacy zastrzega sobie prawo
uniewaznienia postepowania bez podania przyczyny.



