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I. NAZWA | ADRES ZAMAWIAJACEGO

Urzad Marszatkowski Wojewédztwa Zachodniopomorskiego
Biuro Promocji

Gabinet Marszatka

Szczecin, 70-550

pl. Hotdu Pruskiego 8

Tel: +48 91 44 19 100

Fax: +48 91 44 19 137

Il. TRYB POSTEPOWANIA
Zapytanie ofertowe

Ill. PRZEDMIOT POSTEPOWANIA

1) Cel zamoéwienia:

- prezentacja Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewoddztwa Zachodniopomorskiego 2014-2020 (RPO W2Z)
oraz jego efektow,

- prezentacja mozliwosci wsparcia ze $rodkow RPO WZ oraz aktywizowanie mieszkancow w ubieganiu sie o
wsparcie finansowe.

3) Zakres zamowienia:
Urzad Marszatkowski Wojewddztwa Zachodniopomorskiego planuje zleci¢ promocje RPO WZ 2014-20 w ramach
wydarzenia kulturalno-rozrywkowego uwzgledniajgcg m.in.:

a. Zamieszczenie logotypow przekazanych przez Zamawiajgcego we wszystkich materiatach drukowanych i na
wszystkich nosnikach promocyjnych wydarzenia w szczegolnosci na plakatach, afiszach, ulotkach,
billboardach, $ciankach, zaproszeniach, stronie internetowej, nosnikach outdoor wydawanych przez
Organizatora wydarzenia. Cigg logotypéw zostanie przekazany Wykonawcy w formie elektroniczne;j.

b. Zamieszczenie w materiale drukowanym (katalogu/biuletynie/broszurze) wydawanym przez Organizatora
wydarzenia, informaciji/artykutu nt. RPO WZ.

c. Przekazanie Zamawiajgcemu 10 zaproszen/karnetéw VIP na cate wydarzenie — karnety zostang przekazane
do siedziby Zamawiajgcego.

d. Zamieszczenie banneru na stronie wydarzenia, przekierowujgcego do strony www.rpo.wzp.pl.

e. Emisje 2 spotow (ok. 30 sek.) promujgcych RPO WZ. Spoty powinny zosta¢ wyemitowane przed/podczas
najwazniejszych inicjatyw wydarzenia np.: koncerty, sztuki teatralne, spotkania z gwiazdami itp. — kazdy min.
15 razy w ciggu catego festiwalu. Spoty zostang przekazane Wykonawcy po podpisaniu umowy.

f.  Ekspozycje minimum 20 nos$nikéw reklamowych typu roll upy, windery, namiot pneumatyczny, sScianki
reklamowe podczas wydarzen tj. spotkania, pokazy filmow, sztuki teatralne itp., - nosniki Wykonawca
odbierze oraz zwréci do siedziby Zamawiajgcego.

g. Zamieszczenie na stronie organizatora fotorelacji z wydarzenia oraz informacji o dofinansowaniu — minimum
10 zdje¢ na ktérych widoczne beda nosniki promocyjne Zamawiajgcego.

h. Przeprowadzenie ankiety $wiadomosciowej wsrod minimum 100 uczestnikdw wydarzenia. Celem ankiety
bedzie zbadanie rozpoznawalnosci Regionalnego Programu Operacyjnego WZ wsréd mieszkancow
wojewodztwa.

i. Zapewnienie miejsca w centralnym punkcie wydarzenia na stoisko informacyjne Funduszy Europejskich —
stolik i dwa krzesetka

j-  inne dzialania promocyjne prezentujgce mozliwosci wsparcia z RPOWZ.

Uwaga: Po wytonieniu Wykonawcy, Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do drobnych negocjacji/modyfikacji
oferty — nie zmieniajac jej ceny.

4) Termin realizacji zamoéwienia: pierwsza potowa lipca 2019 r.

IV. WARUNKI UDZIALU

Wykonawca powinien wykazaé, ze posiada doswiadczenie w organizacji podobnych wydarzeh (o charakterze
cyklicznym) poprzez wykazanie, ze w ostatnich 3 latach przed ztozeniem oferty zorganizowat co najmniej 2 podobne
imprezy.

Dodatkowe warunki:
Wydarzenie podczas ktérego zostanie przeprowadzona promocja RPO WZ powinno spetnia¢ nastepujace warunki:
a. Celem wydarzenia powinno by¢ wzmacnianie tozsamosci kulturowej spoteczenstwa, zwiekszanie obecnosci
kultury w zyciu spotecznym, tworzenie mozliwosci uczestnictwa w wydarzeniach upowszechniajgcych
dorobek kultury;
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b. Wydarzenie powinno zapewniaé mozliwie jak najwigkszy udziat widzéw (ok. 10 000 ty$s - szacowane na
podstawie poprzedniej edycji wydarzenia), poprzez widowiskowos$¢ i atrakcyjnos¢ programu (ij. spektakle
teatralne i plenerowe, koncerty, recitale, konkursy, projekcje filmowe, wystawy, spotkania z wybitnymi
twércami kultury);

c. Wydarzenie odby¢ sie powinno w pierwszej potowie lipca 2019 r.;

d. Wydarzenie wielodniowe tj. trwajgce co najmniej 3 dni kalendarzowe - w ciggu/bez przerwy;

e. Wydarzenie powinno odbywa¢ sie w turystycznej, nadmorskiej miejscowosci na terenie Wojewddztwa
Zachodniopomorskiego o liczbie mieszkarcéw nie mniejszej 5 tys.;

f. W programie catego wydarzenia powinien zosta¢ zaplanowany wystep minimum 20 artystéw;

g. Wydarzenie powinno posiada¢ witasny profil na portalu spotecznosciowym Facebook;

h. Przynajmniej jedno z gtéwnych wydarzen zaplanowanych w ramach imprezy powinno odbywac sie w
miejscu dofinansowanym ze srodkéw RPO WZ.

Uwaga: Zamawiajgcy oceni warunki: spetnia/ nie spetnia; z oferty wydarzenia powinno jasno wynika¢ czy warunki sg
spetione. Niespetnienie ktoregokolwiek z warunkow skutkuje wykluczeniem oferty.

V. TERMIN SKEADANIA OFERT
Oferte nalezy dostarczy¢ drogg mailowg na adres justynajarosz@wzp.pl w terminie do 19 marca 2019 r.

VI. SPOSOB PRZYGOTOWANIA OFERTY
1) Wykonawca zobowigzany jest sporzadzi¢ oferte zgodnie z wzorem Formularza Ofertowego, stanowigcego
Zatgcznik nr 1 do niniejszego zapytania ofertowego.

VII. OFERTA CENOWA:
Wykonawca chcgc zrealizowa¢ zaméwienie musi ztozy¢ oferte zawierajaca:
e Wstepny scenariusz wraz z propozycja dodatkowych dziatan promocyjnych RPO WZ w ramach
planowanego wydarzenia.
e Catkowitg wycene majgc na uwadze maksymalng kwote przewidziang przez Zamawiajgcego:

Opis zamoéwienia Cena brutto
Wstepny scenariusz i realizacja dziatan promocyjnych RPO WZ uwzgledniajacy | Kwota przewidziana przez
m.in.: Zamawiajgcego:
a. Zamieszczenie logotypéw przekazanych przez Zamawiajgcego we | maks. 40 000,00 zt brutto
wszystkich materiatach drukowanych i na wszystkich nosnikach

promocyjnych wydarzenia w szczegdlnosci na plakatach, afiszach,
ulotkach, billboardach, sciankach, zaproszeniach, stronie internetowe;j,
nosnikach outdoor wydawanych przez Organizatora wydarzenia. Cigg
logotypow zostanie przekazany Wykonawcy w formie elektroniczne;.

b. Zamieszczenie w materiale drukowanym (katalogu/biuletynie/broszurze)
wydawanym przez Organizatora wydarzenia, informacji/artykutu nt. RPO
WZ.

c. Przekazanie Zamawiajgcemu 10 =zaproszen/karnetéw VIP na cate
wydarzenie — karnety zostang przekazane do siedziby Zamawiajgcego.

d. Zamieszczenie banneru na stronie wydarzenia, przekierowujgcego do
strony www.rpo.wzp.pl.

e. Emisje 2 spotow (ok. 30 sek.) promujgcych RPO WZ. Spoty powinny
zosta¢ wyemitowane przed/podczas najwazniejszych inicjatyw wydarzenia
np.: koncerty, sztuki teatralne, spotkania z gwiazdami itp. — kazdy min. 15
razy w ciggu catego festiwalu. Spoty zostang przekazane Wykonawcy po
podpisaniu umowy.

f.  Ekspozycje minimum 20 no$nikéw reklamowych typu roll upy, windery,
namiot pneumatyczny, $cianki reklamowe  podczas wydarzen @ {j.
spotkania, pokazy filméw, sztuki teatralne itp., - nosniki Wykonawca
odbierze oraz zwrdéci do siedziby Zamawiajgcego.

g. Zamieszczenie na stronie organizatora fotorelacji z wydarzenia oraz
informacji o dofinansowaniu — minimum 10 zdje¢ na ktérych widoczne
bedg nosniki promocyjne Zamawiajgcego.

h. Przeprowadzenie ankiety $wiadomosciowej wsréd minimum 100
uczestnikéw wydarzenia. Celem ankiety bedzie zbadanie
rozpoznawalnosci Regionalnego Programu Operacyjnego WZ ws$réd
mieszkancéw wojewddztwa.

i. Zapewnienie miejsca w centralnym punkcie wydarzenia na stoisko
informacyjne Funduszy Europejskich — stolik i dwa krzesetka

j-  inne dziatania promocyjne prezentujgce mozliwosci wsparcia z RPOWZ.
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VIIl. OCENA | WYBOR NAJKORZYSTNIEJSZEJ OFERTY

Przy wyborze oferty Zamawiajacy bedzie kierowat sie nastepujacymi kryteriami:

1. cena-70%

2. ocena propozycji dodatkowych dziatarn promujgcych RPO WZ, zaproponowanych przez Wykonawce — 30%

Ad. 1 Punkty za kryterium ,cena” zostang obliczone wg nastepujgcego wzoru:

Cena brutto oferty najtanszej

x100 x 70 % (waga kryterium)
Cena brutto oferty badanej

Ad. 2 Punkty za kryterium ,dodatkowa promocja” zostang przyznane w nastepujgcy sposob:
- 1 dodatkowa forma promocji — 3 pkt.

- 2 dodatkowe formy promocji — 6 pkt.

- 3 dodatkowe formy promocji — 9 pkt.

- 4 dodatkowe formy promocji — 12 pkt.

- 5 dodatkowych form promocji — 15 pkt.

- 6 dodatkowych form promocji — 18 pkt.

- 7 dodatkowych form promocji — 21 pkt.

- 8 dodatkowych form promocji — 24 pkt.

- 9 dodatkowych form promocji — 27 pkt.

- 10 i wiecej dodatkowych form promocji — 30 pkt.

Osoba do kontaktu w przedmiotowej sprawie:
Justyna Jarosz — 91 44 19 193, justynajarosz@wzp.pl

Ztozenie oferty w odpowiedzi na niniejsze zapytania nie stanowi oferty zakupu w rozumieniu przepiséw kodeksu
cywilnego. Otrzymanie przez Zamawiajgcego oferty nie jest rownorzedne ze ztozeniem przez niego zamoéwienia i nie
stanowi podstawy do roszczenia sobie prawa ze strony Oferenta do zawarcia umowy.
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